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Tabulka A

Stupeti hodnoceni podle ECTS

Stupeii hodnoceni

Kritéria hodnoceni BP A B C D E Fx T
1 1,5 | 2 |25 3 4 5
Naroc¢nost tématu BP X 2
Splnéni cili BP X 2,5
Teoreticka ¢ast BP X 2
Analytické ¢ast BP X 3
Stylistické a gramatickd uroveri BP X 2
Formalni troven BP X 2,5
14

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznacte znakem ,,X* v pfislusné radce.
Soucet hodnoceni kritérii vypoctéte vydélenim souctu stupiiti hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cilti BP stupeii nedostatecné (Fx
nebo F), je cela prace hodnocena nedostate¢né a komise po obhajobé rozhodne o konecné
klasifikaci. Je-li nedostateéné hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypocitd se ndvrh
znamky véetné tohoto nedostateéné hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stuperit ECTS Slovni hodnoceni
1,00 —1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobre
1,76 — 2,25 C Dobre
2,26 —2,75 D Uspokojiveé
2,76 — 3,00 E Dostate¢né
3,01 —4,00 FX Nedostatecné
4,01 -5,00 F Nedostatecné




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Tato BP nese nazev Marketingovy plan pro FATRA, a.s. zaméreny na BOPET félie. Cilem
prace bylo navrhnout marketingovy plan pro vyrobni zavod orientovany na BOPET fdlie.

Teoreticka ¢ast obsahuje podstatu tvorby marketingového planu, jeho jednotlivych &asti a
marketingové strategie.

V analytické ¢asti student predstavuje spolecnost, jeji produkty a popisuje soucasny
marketingovy mix. Postradam v§ak objektivni zhodnoceni stavajiciho marketingového mixu a
analyzu spole¢nosti napr. pomoci SWOT analyzy. Za pochybeni také povaZzuji, Zze soucasti
navrhované strategie marketingového mixu jsou lidé, pfestoze se jedna o vyrobni podnik a
ne o oblast sluzeb. V kapitole 7 jsou provedeny situacni analyzy, které slouzi jako podklad
pro tvorbu cilt a strategie podniku. StéZejni €ast prace tvofi navrhy a doporuceni
marketingové strategie, které se tykaji pouze komunikacni strategie. Za nevhodné take
povazuji prezentaci nékterych navrhd na Facebooku.

Poznamky:
- Nastr.30, 33, 34 jsou rozdéleny tabulky na dvé strany, coZ po formalni strance
povaZzuji za nevhodné
- Chybné znaceni zdrojli u tabulek a grafu

Otazky:
1. Z &eho jste vychazel a jak jste dospél k Eastce na rozpolet na novou marketingovou
strategii? (str.57)
2. Pro¢ v marketingovém mixu uvadite jako paté P prvek lidé, kdyZ se nejedna o oblast
sluzeb? Marketingovy mix sluzeb se tyka péti prvka?
3. Co si predstavujete jako vhodnou spolupraci se zakaznikem? Doposud tedy byla
jaka?(viz. str.38 — prilezitosti)

Navrh na vyslednou znamku BP: D/uspokojivé
(Uved’te stupeni ECTS + slovni vyjadieni)

Ve Zliné dne 10.5.2011

.................... daierf

podpis hodnoticiho



