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Tabulka A
Stupen hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B C D E i< 1T Stupen hodnocent
1 1,512 |25 |3 4 5
Narocnost tématu BP X - 1
Splnéni cild BP X 1,5
Teoreticka cast BP X 1
Analyticka cast BP X 1,5
Stylisticka a gramaticka Groveit BP | X 1
Formalni Grovein BP X
Soucet 1,17

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznacte znakem ,,X* v piislusné fadce.
Soucet hodnoceni kritérii vypoctéte vydeélenim souctu stupnti hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cila BP stupen nedostateéné (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostatecné a komise po obhajob& rozhodne o kone&né
klasifikaci. Je-li nedostate¢né hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2, vypocita se navrh
znamky vcetné tohoto nedostate¢né hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeit ECTS Slovni hodnoceni
1,00 - 1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobre
1,76 — 2,25 G Dobie
2,26 — 2,75 D Uspokojive
2,76 — 3,00 E Dostatecné
3,01 — 4,00 FX Nedostate¢né
4,01 —5.,00 F Nedostate¢né




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Cielom bakalarskej prace bolo vytvorit komunikaény plan pre spolo¢nost VETROPACK
NEMSOVA s.r.o., ktorému predchadzala velmi dokladna analyza su¢asného stavu a
vyuzivania réznorodych marketingovych nastrojov v danej firme.

Zvolit si vhodnu marketingovu stratégiu a orientovat’ ju na spravny ciel je zakladnym
predpokladom Uspechu firmy.Studentka velmi dobre pochopila néro¢nost' tejto témy ako aj
zakladny ciel prace a pracovala velmi samostatne a aktivne.

V teoretickej Casti odborne a $tylisticky nenasilnym spésobom popisala podstatu
marketingovej komunikacie, cielov , komunika¢ného planu aj hodnotenia jeho efektivnosti,
pricom dostato€ne vyuzila poznatky ziskané studiom.

V analytickej ¢asti podrobne zanalyzovala su¢asnu formu marketingovej komunikacie

v spolo¢nosti VETROPACK, trochu mattcim prvkom bolo vkladanie vlastnych navrhov do
tejto ¢asti ako napr. pri internetovych strankach, ktoré mali byt’ sucastou jej navrhu v dalSej
Casti.

Novy komunikacny plan je navrhnuty vecne, so zaujimavymi novymi nevyuzivanymi prvkami,
ktoré mozu byt pre firmu podnetné a inSpirativne. Jasne Strukturovana tabulka s ¢asovym
planom i navrhom rozpoétu vhodne dopiha dany projekt. Graficka stranka je taktiez
uspokojiva.

Navrh na vyslednou znamku BP: A -vyborne
(Uvedte stuperi ECTS + slovni vyjadient)
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