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Tabulka A
Stuperti hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B c 1D E 1Fx | F Stupeti hodnoceni
1 [1,5 |2 [25 |3 4 5

Néarocnost tématu BP X 1,5
Splnéni cilii BP X 2,0
Teoreticka ¢ast BP X 1,5
Prakticka cast BP X 2,0
Stylistickd a gramaticka uroven BP X 1,5
Formalni uroven BP X 1,5
Soucet 10,0

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznaéte znakem ,, X v pfisluSné fadce.
Soucet hodnoceni kritérii vypo¢téte vydélenim souétu stupiiti hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cilt BP stupeni nedostate¢né (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostate¢né a komise po obhajobé rozhodne o konefné
klasifikaci. Je-li nedostateéné hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypocita se navrh
znamky véetné tohoto nedostateéné hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeti ECTS Slovni hodnoceni
1,00 - 1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobfe
1,76 — 2,25 C Dobre
2,26 —2,75 D Uspokojive
2,76 — 3,00 E Dostateéné
3,01 -4,00 FX Nedostatecné
4,01 -5,00 F Nedostatecné




Celkové hodnoceni a otazky k obhajob& BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Bakalaiska prace se zabyva planem firmy ITARPLAST s.r.o.

Teoretick&d a prakticka ¢ast je v souladu. Je velmi dobfe pracovano s literarnimi a
internetovymi zdroji.

Drobna formalni chyba je u tabulky €. 10, kdy je tabulka na dvou stranach a
zpUsobuje to znaénou nepiehlednost.

V teoretické Easti je popisovan pojem marketing, marketingovy vyzkum, situaéni
analyzy, SWOT analyza a BCG analyza. Nasleduje marketingova strategie,
marketingovy mix a komunikaéni strategie.

V dal8i €asti se charakterizuje spole€nost z hlediska historie a profilu. Prakticky je
provedena STEP analyza a Porterlv 5 faktorovy model. Soucasti prace je i
vyhodnoceni dotaznikového Setieni, SWOT analyza a BCG analyza. Prace vyustuje
v marketingové cile, marketingovou strategii a vyznamnou soucasti prace je
podrobna analyza marketingového mixu. Nechybi rozpocet a jeho zplsob kontroly.
V zavéru jsou shrnuta doporuceni firmé.

Cil bakalafské prace byl spinén.
Otazky:

1) Jaky zpUsobem jste ziskal databazi respondent?

2) Vzhledem k tomu, Ze jste dostal odpovédi ve vékové kategorii nejéetnéji, tak to
neznamena, Ze v této vékové kategorii se nachazi pravé Vasi zakaznici.
Vysvétlete nam tabulku 6 véetné grafu 3.

3) s. 56 — vymezeni cilovych trh( by bylo lepsi vazat na jina kritéria nez vék
zakaznik(

4) s. 68 — vysvétlete ,soutéz o vikendovy/tydenni pobyt u vody"“.

5) s. 69 — sponzoring — Pofad ,Modré z neba“. O jakou ¢astku by se jednalo?

Navrh na vyslednou znidmku BP: B — velmi dobie
(Uved'te stupeti ECTS + slovni vyjadfeni)

V Zliné 6. kvétna 2011

/ A
/2@ (s SRITU

podpis hodnoticiho



