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PFipominky a hodnoceni prace:

Ocenuji volbu tématu i autorovu zfejmou zainteresovanost a snahu prispét k zefektivnéni
komunikace vybraného subjektu.

Teorie zlstala v obecné, firemni aplikaci. Vyjma marketing pamatek nejsou nastroje komunikace a
moznosti vyzkumu blize aplikovany na zvolenou problematiku. Autor vyuZiva standardnich zdroja,
které cituje.

V metodice je nastaven cil: ,zvysit ndvstévnost”, ktery oviem nem(zZe byt (vzhledem k nacasovani
navrhovanych aktivit) v rdmci prace naplnén, resp. ovéren.

Analyticka ¢ast obsahuje pouze popis a subjektivni hodnoceni komunikatl autorem, pficemz stézejni
a jedinou analyzou je analyza prizkumné sondy. V DP bych ocekavala vice typl analyz ¢i podkladi ze
sekundarnich zdroji dat. Naopak ocenuji dvé techniky sbéru dat. Ty ovSsem mohly zkreslit odpovédi
na vybrané otazky i ,,smélé interpretace” autora o navstévnosti pamatek (da se napr. predpokladat
vysoka navstévnost, jestlize se ptate na webu zamku ¢i pfimo navstévnika).

Projekt obsahuje fadu podnétnych a odlvodnénych doporuceni v oblasti komunikace véetné timingu
a navrhu rozpoctu, postradam strategicky ramec komunikace, Zadouci positioning, ke kterému by
komunikac¢ni aktivity mély vést.

Vzhledem k vyse uvedenym vytkam, ale i pfinosnosti prace navrhuji hodnoceni B/C dle kvality
obhajoby.

K obhajobé:

V teorii zminujete mnoho typologii spottebitele, ovSiem v praktické ¢asti omezujete profilaci CS pouze
na vék a bydlisté respondentd. Vytvorte profil primarni(ch) CS zamku.

V praci uvadite, Ze jste vychazel ze striktniho briefu spravce zamku. KdyZ byste mohl zpracovat jiné
metody prizkumu &i analyzy, které by pfiblizily stav marketingovych komunikaci i moZnosti jeho
rozvoje, jaké metody byste zvolil a proc?

V teorii uvadite nové trendy marketingu, oviem v projektu vyuzivate pouze nova média. PovaZujete
za (ne)vhodné vyuziti novych forem komunikace ¢i marketingu v pfipadé pamatek?

Ve Zliné dne 18. kvétna 2013 Podpis:

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24, B =1,25-1,50, C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



