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Pripominky a hodnoceni prace:

Autorka si zvolila za tému svojej diplomovej prace analyzu stylingu odevov, doplnkov,
imidzu produktov v stvislosti s médnym priemyslom a jeho propagaénymi aktivitami, v ramci
¢oho sa stava ¢oraz popularnejsi pojem Fashion marketing. Cielom diplomovej prace bolo
zmapovat prave tento novy fenomén.

Predlozend praca je kvalitne spracovana a z jej obsahu je zrejmé, Ze Studentka ma
k danej téme nielen blizky vztah, ale zaroven je aj v tejto problematike dobre zorientovana.
Dokazuje to najma teoretickd Cast prace, v ktorej doésledne charakterizovala pojmy Fashion
marketing, Styling, alebo znacka, produkt a ich imidZ. Pri tvorbe tejto ¢asti sa autorka opiera
o bohaté mnoZstvo domacich, ale aj zahrani¢nych zdrojov a zaroven dodrzZiava predpisanu
citaénu normu.

V praktickej ¢asti prace autorka podrobne charakterizovala zna¢ku Veneo a zaroven
v nej realizovala dva typy vyskumu — jeden zamerany na vnimanie tejto znacky, jej produktov
v ramci cielovej skupiny respondentov a druhy zamerany na analyzu kampani konkurenénych
znaciek. Otazne je, preo sa vramci analyzy kampani konkurenénych znaciek nepokusila
zhodnotit aj doterajSie propagacné aktivity vlastnej skimanej znacky. Zaroven by bolo
vhodné, ak by takto ziskané informdcie autorka zhrnula aj do prehladnej SWOT analyzy.
Grafy a tabulky uvedené v prilohe mohli byt umiestnené priamo v praktickej ¢asti, ako sucast
vyskumu, kde by vhodne vizualne ilustrovali vystupy vyskumu.

V projektovej €asti sa uz autorka zameriava na navrh konkrétnej kampane pre znacku
Veneo. Okrem konkrétnych navrhov v nej nechyba ani ¢asovy plan a odhadovany rozpocet
kampane. Uvital by som vsak aj dalSie navrhy, kde by mohol byt vyuZity potencidl novych
foriem a prostriedkov marketingovej komunikacie, ktoré sa vyznacuju tym, Ze nepotrebuju
vela finanénych zdrojov na dosiahnutie Zelaného efektu (pozn. suvisi to s faktom, Ze sa
autorka snazila vytvorit nizkorozpoctovid kamparn pre tuto znacku).

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24, B =1,25-1,50, C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01
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Napriek mojim pripomienkam povazujem tuto diplomovu pracu za kvalitnu
a prinosnu, odporucam ju k obhajobe a navrhujem hodnotenie A (vyborne).

Otazky k obhajobé:

1. V teoretickej Casti prace €asto pracujete s pojmami imidZ znacky a identita znacky.
Vedeli by ste strucne vysvetlit, aky je medzi tymito pojmami rozdiel a ¢o maju naopak
spoloc¢né?

2. V projektovej Casti vytvarate navrh nizkorozpoctovej kampane pre znacku Veneo.
Pre¢o ste vramci navrhu tejto kampane nepldnovali pouZit aj niektoré z novych
foriem a prostriedkov marketingovej komunikdcie, ktoré sa vyznacuju prave tym, Ze
sa snaZzia dosiahnut maximalny efekt z minimalnych zdrojov (napr. guerilla, viral atp.).
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