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Pfipominky a hodnoceni prace:

Prace ma standardni strukturu a pfiméreny rozsah. Autorka prokazala, Ze se dobfe orientuje
v oblasti marketingovych komunikaci v teorii i v praxi.

vevys

jednotlivych forem marketingovych komunikaci v obecné roviné vtakovém rozsahu.
UZite€néjsi by asi bylo byvalo zaméfit se konkrétnéji na specifika marketingu sluzeb, ktery
vice souvisi s problematikou dale analyzovaného subjektu autoskoly.

Vlastni analyza (prakticka ¢dst) dané firmy i konkurencnich subjektl je provedena dobre a
peclivé. Autorka vyuZiva jak metody SWOT analyzy, tak Porterdv pétifaktorovy model. Velmi
podrobné jsou pak analyzovany jednotlivé formy marketingovych komunikaci a prostredky
(pFip. média), které jsou v nich vyuzity.

Prace pak logicky Usti v projekt, ktery je rovnéz zpracovan velmi podrobné a pecliveé, véetné
finan¢nich kalkulaci. Vzhledem k tomu, Ze autorka nepochybné dobre zna situaci firmy, je dle
mého ndazoru projekt velmi dobfe prakticky vyuZitelny. Jediné, co v ném snad chybi, je
podrobnéjsi navrh reseni kreativy. K tomu sméruji mé dalsi otazky.
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Slovenstiné sice dobfe rozumim, presto si vsak netroufdm hodnotit jazykovou Uroven prace.
Pfedpokladam vsak, Ze i ta je v poradku.
Otazky k obhajobé:
1) Jaka jsou specifika ¢i odliSnosti marketingovych komunikaci v oblasti sluzeb?
2) Jsou-li hlavni cilovou skupinou autoskoly mladi lidé do 20 let, jakych vécnych
argument(, pripadné emocionalnich apell je vhodné v komunikacni kampani pouzit?
3) Jak by méla vypadat kreativa (text, vizuadly)? Mohla by se autorka pokusit vytvorit

centralni slogan pro tuto autoskolu?

Navrhuji hodnoceni A.
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