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ABSTRAKT

ABSTRAKT

Diplomové prace popisuje pritbéh prace na hudebnim albu pievedeném do aplikace pro
chytré zatizeni a dalSich digitalnich formach jeho propagace. Tato pisemna prace je zame-
fena na popis podminek, které mapuji prostiedi hudebniho priimyslu za ucelem zjistit, zda
je viibec mozné tuto aplikaci uvést na realny trh s hudbou. Dale prace popisuje dalsi formy
propagace, které jsem se rozhodla zpracovat pro zvySeni podpory prodeje nového alba.

V praktické Casti se vénuji otazkam technologie zpracovani a vytvarného feseni.

Kli¢ova slova: aplikace, microsite, hudebni primysl, ilustrace, hudebni nosic.

ABSTRACT

The thesis describes a course of work on a music album converted into an appliaction for
clever devices and other digital forms of its promotion. This thesis is focused on descripti-
on of conditions mapping an environment of the music industry for the purpose of finding
whether i tis possible to launch the application in the real music market. The work further
describes other forms of promotions, | decided to elaborate, to increase sales promotion of
the new album. In the practical part I deal with the issue of technology of processing and

art arrangement.

Key words: application, microsite, music industry, illustration, music medium.
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UvVOD

Pro svou diplomovou préci jsem si jako téma zvolila ilustrace v digitalnich médiich. Kdyz
jsem piemyslela nad tim, jak jej dale zpracovat, naskytla se mi mozZnost spojit svou praci
s vydanim nového CD mladé zpévacky, ktera mne svym hlasem v autoradiu obc¢as dopro-

vazi na dlouhych cestach do skoly, ¢i do prace.

Ale jakou formu zvolit? Jako studentka vizudlni tvorby jsem se zamyslela pfedev§im nad
tim, jak by moje poznatky z oboru, mé napady a ma prace mohly byt piinosem pro hudebni

prumysl.

Digitalizace je pojem, ktery nas obklopuje na kazdém kroku. Zijeme v digitalni dobé a pro
feSeni riznych situaci miiZeme najit ve svém chytrém zatizeni rtizné aplikace. Pravidelné
buzeni, tydenni ¢asovy plan, navod na pfipravu zdravé snidané, odjezdy autobust, aktualni
stav dopravy po cesté do prace, obédové menu restauraci v okoli, oteviraci doba obchodl
anebo program kina po naro¢ném dni v praci. Tak na tohle vSe a tisice dalSich potfeb dnes
mame aplikace. Nejinak to funguje i v oblasti hudby. Vzdyt pravé hudebni pramysl prozil

v poslednich letech velkou revoluci v oblasti digitalizace hudby.

Premyslela jsem tedy, jak spojit design, digitdlni média a mnou tolik oblibené ilustrace ku
prospéchu vydani nového alba. Vytvoteni aplikace se pfimo nabizi. Ale jakou cestu zvolit?
Ditiv¢jsi ivahy o vytvoreni jednoduché hry jsem zamitla pii pfedstavé kratkodobé ucelnosti
a pti dohledavani podrobnéjsich informaci o hudebnim primyslu, jeho historii a soucas-

nosti.

Stejné jako vSe kolem nas 1 hudebni priimysl se digitalizoval. Je skvéle fungujici ukazkou
spojeni dvou absolutné odlisnych obort, které se doposud vyvijely zcela oddélené do dob,
kdy kvili rostouci konkurenci, piratstvi, naslednému tpadku prodeje hudebnich nosici a

obavam z konce hudebniho primyslu doslo k velkému zlomu.

Soucasna situace na hudebnim trhu je velmi nestdld. Velké mnoZzstvi hudebnich skupin,
zanru, konkurenéni boje, velky nartst interpreti po talentovych soutézich vedly a vedou

k diskuzim o budoucnosti kompaktnich diskid, ndm znamych ,,cédécek*.
Pokud mluvime o spojeni slov hudebni primysl a digitalizace, miize se nam vybavit gigant
jménem Apple, ktery ve své praci nesmim opomenout. A Apple pfece neni ni¢im jinym,

nez synonymem pro digitalni pokrok na poli technologii a aplikaci v§eho druhu.
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Takze kdyz jsem zavrhla pivodni zamér o vytvofeni hry jako jakéhosi bonusu k nové vy-

danému albu, novy népad ptiSel vzapéti.

Pokud se digitalizuje téméf vse, pro¢ nevytvoiit celé CD formou aplikace a nabidnout jej
celé online? Ale je viibec mozné absolutné nahradit fyzicky nosi¢ pouhou digitalni podo-
bou? Navzdory stale ¢astéji vyslovované vété, ze CD je mrtvé médium, je vibec mozné
od n¢j uplné upustit? A naopak, v dobé kdy se skladby digitalné prodavaji nejlépe samo-

statn¢, ma vibec smysl vytvaret v digitalni podob¢ celé album?

Ve své praci se zam¢efim hloubéji na problematiku hudebniho primyslu, jeho vyvoj, pro-
meény a soucasny stav. Na zacatku kratce nastinim déjiny hudebnich nosict. Pfece jen ne-
byt voskového valecku, nemohla bych dnes psat o stiibrnych plackéach. Popisu struéné je-
jich vyvoj, typy a dlouhou cestu od vyse zmiflovanych voskovych valeckd, ptes Selakové
gramodesky k celuloidovym paskim v plastovém obalu az po kompaktni disk a jeho bu-

doucnost v nehmotné digitalni podobé.

Pro obhajobu svého zaméru vytvofit CD pouze jako aplikace nastinim problematiku upad-
ku prodeje hudebnich nosi¢ii, piratstvi, boje proti piratstvi a reakce, jakymi se hudebni
prumysl s nim vyrovnal. V dal$ich kapitolach se zamé&tim na situaci na ¢eském a zahranic¢-

nim hudebnim poli a zjistim, zda jsou zde viibec podminky pro zavedeni mého napadu.
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. TEORETICKA CAST
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1 HUDEBNI NOSICE, OD LPK CD

Ve své praci se zabyvam propagacnimi materialy pro hudebni pramysl a jejich budoucnos-
ti. I kdyZ soucasnosti a budoucnosti hudebniho priimyslu jsou spiSe digitalni média, aplika-
ce, interaktivni CD a online poslechy. CD v podobé¢, v jaké ho zname uz par desitek let je
jesté stale v obéhu a predmétem zajmu, ale velky tipadek prodeje se podepsal na jeho bu-

doucnosti v pribéhu nasledujicich let.

Mluvit v§ak o budoucnosti CD by bylo pfed€asné bez predchoziho nastinéni problematiky
jeho historie. Kompaktni disk jako zptisob pohodiného a skladného uchovavani a piehra-

vani hudby je totiz vysledkem dlouhého vyvoje hudebnich nosica.

Pted hudbou v digitalni podobé se hudebni nosice nevyvijely pravé velkou rychlosti, a co
se ruznorodosti tyCe, vyrobci se pravé nepfedhanéli ve vynalézani téchto médii.
V zavislosti na piistrojich schopnych reprodukovat hudbu to ve své podstaté ani jinak ne-
Slo.

vvvvvv

lecku, krasné praskajicich ¢ernych gramodesek s nezaménitelnou vini, anebo dvé civky

celuloidového pasku v plastovém obalu, které jsme tak radi pretaceli na propiskach.

Lidé odedavna touzili po zachyceni zvuku a jeho opétovné reprodukci. Poc¢atek hudebnich
nosict saha az do roku 1887, kdy prvni uspé$ny pokus mizeme pfifadit Thomasi Alva
Edisonovi za sestrojeni fonografu. Prehravany zvuk z voskového valecku mél vak velice
Spatnou kvalitu a pfistroj pro piehravani vyzadoval manualni pohénéni. Reprodukovana
fe€ byla téméf nesrozumitelnd. Pokusy o vynalezeni zdokonalené reprodukce tak pokraco-

valy dale. Roku 1896 piisel s vylepSenim americky vynalezce zijici v Némecku, Emile

Berliner. Ten nahradil Edisontiv voskovy valecek kruhovou Selakovou deskou.

Klasické vinylové desky se v Ceskoslovensku rozsitily az v roce 1963. Tolik popularni LP
(long play), ,.elpicka se t&sila velké oblibé. Vydrzela hrat az 45 minut a veslo se na n¢ od
4 az po 14 skladeb. Velky vliv na rostouci poptavku po LP deskach mélo az rozsifeni radia
a nastup rock 'n’rolu. Na tomto legendarnim nosici byla vydana pred zavedenim CD vétsi-
na veskerych slavnych hudebnich dél. LP oznacujici dlouhohrajici nosi¢ nebyl jedinym
vyrabénym typem. Kromé této desky vétSinou obsahujici celé album skupiny se vyrabély
vinyly ve formatech SP, neboli single play a EP s nazvem extended play. Tyto dva formaty

si byly velice podobné. SP obsahovala na kazdé stran¢ jednu pisen a EP tii az Ctyfi sklad-
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by. Na nosi¢ich EP v byvalém Ceskoslovensku nejéastéji vychazely pohadky, predevsim
Spejbl a Hurvinek. Posledni pomérné zvlastni typ nesl oznaceni GL. Ten slouzil predev§im
k vydavani mluveného slova. Problémem bylo pofizeni kopii. Oproti dneSnimu zptusobu
byla tehdejsi vyroba desek pomérné slozitym a zdlouhavym procesem. Pii zjednoduseném
popisu se desky vyrabély elektrolytickym zpisobem vyroby kovovych povlaki, tedy po-
moci galvanoplastiky. V laboratofich bylo nejprve zapotiebi vytvofit zvukovou matrici, tu
posléze potdhnout specidlni latkou pro obtisknuti vyrytych drazek a nakonec vytvofit ko-

vovy negativ, ze kterého se mohly dale lisovat gramodesky.

Vedle gramofonovych desek se paralelné rozviji magnetofonova paska jako dalsi zpusob
zaznamu a uchovani hudby. Snadnéjsi zpisob nahravani a manipulace s hudbou na pas-
kach vsak prisel az s vyrobou magnetofonové kazety z dilny Philips v roce 1963, v niz
byly dosud ponékud neohrabané civky integrovany do kompaktniho obalu na tehdejsi po-
méry velmi malych rozméri. Kazeta pfinesla spoustu vyhod. Opakované nahravani, maza-
ni, moznost stiihu a del§i zaznamova doba. MC kazety (nejprve analogové a po objevu
digitalniho prepisu nahravek v 80. letech minulého stoleti 1 digitalni) ale mély 1 velkou
nevyhodu a tou byla vysoka nakladnost jejich vyroby, zahrnujici lisovaci formy nebo za-
vadéni a navijeni celuloidové pasky. Dal§im aspektem pak bylo ¢asté poskozeni zapfi¢ing-

no nizkou odolnosti nosice proti prachu, teplotdm nebo pisobeni magnetického pole.

Pravy boom nastava o 20 let pozdéji roku 1983 v podobé kompaktniho disku. Tvar si za-
choval jako jeho ptedchtidce LP, ale dotknout se ho jehlou uz bylo nemyslitelné. Tu totiz
nahradil laser, s jehoz pomoci byl z disku sniman nikoli zdznam hudby zaloZzeny na analo-
gove uchovanych frekvencich, nybrz datové soubory, do nichz byla hudba digitaln¢ zako-
dovana. Digitalizace zaznamu pfinesla velké vyhody, a tak mezi béznymi uzivateli zcela
vytlacila gramofonové desky, které uz ztstaly pouze ve skiinich nasich rodict, prarodici,
DJ a velmi omezené menSiny ortodoxnich vyznavact ,,digitalné nezkreslené a neomezené

kvality originalniho zvuku.*

Pokud se budeme snazit predstavit si, jak by mohly vypadat nosi¢e budoucnosti, jen stézi
pfemyslime nad hmotnou podobou. Digitalni doba urcuje smér a veskera pozornost se ubi-
ra od materialniho produktu k nehmotné interaktivni podobé. Stejné tak i hudebni ptehra-
vace jsou konstruovany na prehrani digitadlnich soubori v komprimovaném formatu MP3
nebo jeho obdob. Velky hit v podobé discmana zcela vymizel z nabidky prodejen elektro-
niky a nahradili jej malické MP3 piehravace, integrované postupné¢ do jinych zatizeni, pre-

dev$im mobilnich telefona.
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V poslechu hudby online nastala s digitalni dobou dalsi velkd zména. Posluchac si Casto
hudbu nevybira sam, tak jak tomu byvalo pted rozsifenim interaktivnich sluzeb v podobé
internetovych radii anebo jinych sluzeb. Ze zvédavosti ¢i pohodlnosti da prednost
skladbam, které jsou mu nabidnuty. Dfive, pokud mél ¢lovék naladu na poslech hudby,
vybiral si alba podle nalady a podle obsahu své sbirky, kterou disponoval. Konkurenéni boj
a vyvoj technologii dosahl v poslednich letech tak velké urovné, Ze diive, nez uzivatel do-
poslouché jednu skladbu on line, je mu nabidnuta $kala dalSich skladeb od stejného inter-
preta anebo skladeb ve stejném Zzanru. Tim dochazi k tomu, ze poslucha¢ uz si posloucha-
nou hudbu nevybira pouze podle svého instinktu, ale vybira si z toho, co je mu piedklada-

no. Casto tak za n&j vybér uskuteéni digitalni médium nebo sluzba.

Spolu s nastupem a rozvojem digitalizace se ale ponékud paradoxné Vv posledni dobé opét
rozmaha trend obliby gramodesek. Mladi lidé ve véku 18 — 30 let s nastupem retro mody

opét zatouzili vlastnit tradi¢ni gramodesky, které se vraceji do mody jako sbératelské arti-

Kly.
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2 ZLATA ERA

Zlatou érou v hudebnim primyslu bylo obdobi mezi lety 1990 az 2000, tedy celd devade-
sata 1éta. Rust prodeje alb v celych déjinach hudebniho primyslu byl az dvojnasobny. Hu-
debni a filmovy hollywoodsky pramysl tak byly jednémi z nejlépe vydélavajicich zabav-
a rostouci oblibu rychle zareagovaly i elektronické firmy. Ty se predhanély ve vyrobé no-
vych piehravact a s rostouci konkurenci klesala jejich cena. Skute€nost, Ze prehravace se
staly dostupnymi téméf pro kazdého, jesté vice piispéla k boomu na poli hudebniho pri-

myslu.

2.1 Nastup CD a ABBA

Letos to bude dlouhych 32 let uplynulych od vzniku prvniho kompaktniho disku. Praveé ten
se béhem par desitek let stal nejuzivanéj$im a nejvice distribuovanym nosi¢em hudby, je-
hoz se prodalo vice nez dvé stovky miliard kusi. Revoluéni byla moznost skladovani 1
prehravani, kdy na rozdil od vinylovych desek nedochazelo k tak rozsahlému opotiebeni

tohoto nosi¢e pouzivanim a bylo minimalizovano i riziko zni¢eni neopatrnou manipulaci.

Album Svédské oblibené skupiny ABBA, The Visitors bylo prvnim albem vydanym na
kompaktnim disku. Vyrobeno bylo v tovarné némecké znacky Polygram, patiici spolecnos-
ti Philips. Jeden z nejkontroverznéjsich uméleckych poéinii ABBY byl vydan ve Svédsku
30. listopadu 1981. Nalada pisni oproti pfedchozim o poznani zvaznéla, coz bylo zapiici-
néno i rozchodem obou dvojic tvoricich tuto kapelu. Misto dvou parti skupinu najednou
tvoftili pouze Ctyii kolegové. To se podepsalo na celé atmosfére alba The Visitors. Pfi praci
na desce se ve studiu Polar Music kromé vSech ¢lent kapely Benna, Bjorna, Fridy a Ag-
nethy sesli 1 doprovodni hudebnici Lasse Wellander, Rutger Gunnarson, Ola Brunkert, Ake

Sundgvist a Michael Tretow.

K proslaveni této kapely doSlo po vyhie v soutézi Eurovize s pisni Waterloo v roce 1974.
Jeji trvani nebylo pftilis dlouhé a po deviti letech se k velkému smutku fanouskl po celém
svété roku 1983 skupina rozpadla. Za 1éta spole¢ného ptisobeni, ale i po ném, tato kapela
prodala okolo 370 milionti alb. Skupina ABBA sice patfila ke skupindm, o které byl velky
zajem, avsak to stejné se nedalo fict o albu na CD nosic¢i. Fanousci o CD nosi¢ nejevili
zajem predevsim kvili pocatecni vysoké cené prehravacl schopnych toto médium piehrat.

Podobné skepticky na kompaktni disky v zacatcich nahlizely i nahravaci spole¢nosti, kte-
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rym vyhovovala prozatimni prosperita prodeje vinylovych desek. DalSim divodem neza-
jmu spotiebitelli byl i dojem z malych plastovych desek. Lidé vnimali CD jako podfadny

produkt a gramofonova deska méla pro né mnohem vétsi hodnotu.

AgBA The Visitors

Obr. 1 Abba Obr. 2 Abba, The Visitors

2.2 CD boom s Dire Straits

Pocet titulti vydanych na CD, jak uz jsem vySe uvedla, zacal rast az se snizenim ceny CD
prehravaci a jejich rozsitenim mezi masu lidi. K boomu s prodejem CD nosicu ale pfispéla
i britska rockova skupina 80. let Dire Straits v ¢ele s Markem Knopflerem. Jejich album
Brothers In Arms ovladlo Zebticky po celém svété, a na mnoha mistech se stalo dokonce
platinovym. V roce 1985 bylo nejprodavanéjSim albem roku a v celém desetileti obsadilo
3. pricku nejvyssi prodejnosti. Neni bez zajimavosti, Ze po technické strance jde rovnézZ o
jedno z prvnich alb nahranych ve form¢ ,,DDD*, kdy digitalné byla pofizena jiz zdrojova
nahravka, dale pochopitelné 1 zvukovy mix a samoziejm¢e ulozeni na digitalni médium,
tedy CD. Vétsina alb tehdejsi doby totiz byla pouze ve formé ,,AAD*, kdy k digitalizaci
doslo az v okamziku pievedeni nahravky do standardniho formatu kompaktniho disku,
ovSem pofizeni zdrojové nahravky a mix probéhly dosud analogové na klasickych zatize-

nich.
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Obr.3 Dire Straits Obr. 4 Dire Straits, Brothers In Arms

2.3 Hudebni primysl devadesatych let

Podoba hudebniho primyslu se v devadesatych letech zasadné zménila. Na rozdil od sou-
Casnosti, kdy nastup novych technologii znasobil moZznost volby uZivatele, posluchac¢im

Vv devadesatych letech stacilo jedno médium.

Lid¢ stale nakupovali nové desky, ale dominantni postaveni m¢l na tehdejSim trhu novy
nosi¢ v podobé CD. Roku 1999 velka pétka nahravacich spolec¢nosti ovladala v Americe 84

procent ze 755 miliont prodanych alb na tomto kontinenté.

V Zanrovosti zvitézil Pop, ktery doslova prevalcoval oblibené Zanry let sedmdesatych a
osmdesatych. Takzvana Cernd hudba, kterou se oznacovaly styly Hip Hop, R'n'B a Rap se
v pribéhu dekady také vysSplhaly na vysoké pii¢ky v oblibenosti. Hvézdy let osmdesatych
Run, DMC a dalsi byly povaZzovany za zastaralé. Novy smér nyni udaval Jay-Z, vlastnim
jménem Shawn Correy Carter, ktery v poslednich letech se vice nez sélovym projektim
vénuje vedenim hudebnich spolecnosti, zastupovanim dalSich interpretii a spolupracovani s

dal$imi kapelami, jmenovité naptiklad s Linkin Park.

V Popu a R'n'B z zen pfevazné vedly Whitney Houston s nejproddvanéjSim soundtrackem

vsech dob I Will Always Love You, a titul nejprodavangjsi zpévacky patiil Mariah Carey.

Velky vliv na prodejnost hudby v devadesatych letech mél i boom tzv. boybandt. Mladi
pohledni kluci se skvélou image, propracované choreografie a smrst’ lovesongii byly divo-

dy jejich velké obliby u zen vsech vékovych kategorii, ¢ehoz si byla védoma marketingova
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oddéleni nahrdvacich spolecnosti, a tak devadesata 1éta byla pfimo tovarnou na sexy chla-
pecké kapely ptevazné popového zanru. Po velkych vzorech Take That a New Kids Of The
Block trhaly rekordy v poslouchanosti kapely Backstreet Boys, NSync, Boyzone nebo
Westlife. Odpovédi na boy bandy byl div¢éi fenomén v podobé kapely pétice divek nesou-
cich nazev Spice Girls a podle zdroji BBC jsou tyto divky nejlépe prodavanou div¢i kape-
lou vSech dob. Skladby londynské kapely byly natolik oblibené, Ze z nich byl dokonce se-

staven muzikal.

Obr. 5 Take That

Situace s prodejem CD zahrani¢nich interpreti na tuzemském trhu v devadesatych letech
byla taktéz velice pfizniva. Kvilli dlouhému obdobi komunismu, kdy nebylo mozné zakou-
peni hudby zahrani¢nich hudebnikl legalni cestou, se v obdobi po revoluci prodalo témét
vse, co bylo k dispozici. Podobny boom zazivaly nahravky tuzemskych interprett, ktefi
dostaly 1 diive ,,zakdzané* nahravky. Prodejem kompaktnich diskli v tomto obdobi se vy-

délalo priblizné 1,5 miliardy korun.

Bohuzel, devadesata 1éta nebyla pouze vrcholem zlaté éry vydavani a prodejnosti CD, ale i
zacinajiciho, rozmahajiciho se digitalniho a posléze internetového piratstvi, kterému se

budu vénovat nize v dalSich kapitolach.
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2.4 Nejprodavanéjsi alba vSech dob

Driive nez se pustim v nasledujicich kapitolach do popisovani ipadku prodeje hudby s na-
stupujicim piratstvim, nejdiive poukazu na interprety, kteii se rekordnim prodejem svych

alb zapsali do celé jejich historie.

Aby tato alba mohla byt nazyvana historicky rekordnimi, musi prode;j jejich kopii ptesaho-
vat 20 milionti prodanych kust. Na tato ¢isla dosahli podle statistik pfevazné interpreti

z USA.

Uctyhodnych 109 miliont nosi¢t prodal Michael Jackson s albem Thriller. To vzniklo
v Los Angeles roku 1982 ve spolupraci s producentem Quincy Jonesem. Kvalita tohoto

alba Jacksona vynesla na 1. misto v zebti¢ku nejproddvané;jsich alb vSech dob.

Piedstavitelé zanru heavy metalu AC/DC v Cele s novym zpévakem Brianem Johnsonem
se s poctem 49 milion prodanych kusi alb zaradili na druhou pozici. Album Back in
Black bylo spravnou volbou v rozhodovani, zda jest¢ vydat CD po smrti ptvodniho

frontmana kapely Bona Scotta.

Tretim nejprodavangjsim albem se stalo The Dark Side Of The Moon legendarnich Pink
Floyd. Britska hudebni skupina interpretujici nejprve zvlastni hudebni zanr s nazvem psy-
chadellic rock, pozdéji prikopnici progresivniho rocku a zejména art rocku, se nebali expe-

rimentd s hudbou a ovlivnili spoustu dalsich kapel. Z téch znaméjsich naptiklad Genesis.

Na mistech v poctu prodanych kopii mezi 40 — 50 miliony dale figuruji interpreti zvuénych
jmen, ku ptikladu Whitney Houston s nejprodavanéjsim soundtrackem vSech dob The Bo-
dyguard. Dale Meatloaf, Eagles, soundtrack k filmu Htisny tanec, Backstreet Boys, a Flee-
twood Mac. Zanry Rock, Pop vévodi v kategorii mezi 30 — 39 miliony kusy prodanych alb.
Kapely Led Zeppelin, Dire Straits, Nirvana, z nov¢jsich pak Green Day, tak lamali pficky
v prubéhu nékolika dekad.

Informaci, kterd je velice tézce dohledatelna a ani se na internetu nikde moc neuvadi je, ze
celkové nejprodavangjSim interpretem vSech dob nebyl ani Michael Jackson ani dalsi in-
terpreti, které zde zmifuji. Paradoxem je, Ze nejprodavanéjsi zpévackou vSech dob je Ala
Pugaceva.

Jeji jméno znal za minulého rezimu v Cechach kdekdo. Primadona ruské "papsy" - popu-

larni hudby, Alla Pugacevova, patfila k vyznamnym exportnim polozkam ruské kultury. V

¢eském rozhlase hrali stale dokola jeji pisnicky Kralové nemtzou vSechno a Harlekyn.
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"Bozska" Alla, narozend 15. dubna 1949, na sebe svymi vystrelky a extravagantnim vystu-
povanim strhavéa pozornost i dnes. Jako zivouci paméatnik je v Rusku témét ufedné chrane-
na. Za prezidenta Borise Jelcina se oslavovaly na statni Grovni jeji padesaté narozeniny.
Celkem vydala pies 40 CD a nespocet singlii a zahrala si v fad¢ filma. Do ¢ela rezimni

sovétské popkultury se vyhoupla v roce 1975. [1]

Ruska umélkyné pisobila v dobach Sovétského Svazu. V tomto obdobi zde zilo okolo 220
miliont lidi, ktefi poslouchali pouze domaci zpévaky, vzhledem k tomu Ze import ostat-

nich alb ze zadpadu nebyl mozny.

Obr. 6 Ala Pugaceva
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3 UPADEK PRODEJE

Michael Jackson, Madonna, Kelly Familly, Britney Spears, Backstreet Boys, NSync a
spousty dalsich kapel a interpreti 21. stoleti spojuje nejen obrovsky uspéch na poli pop
music, ale také jejich velka oblibenost u velké masy lidi a pfedev§im nactiletych. Pravé
toho si byly védomy vSechny nahrdvaci spolecnosti, a proto i jejich marketingova odd¢lenti

presné védela, jaky je zaruceny recept na uspéch.

Primysl rozlouskl komer¢ni Sifru. M€l ve své moci vzorec k hitu a pfi pohledu zpét to vy-
padalo tak jednoduse: prodavat pritazlivé mladé muze mladym Zendm. Fungovalo to za
dob Elvise a nyni bylo mozn¢é uspéch zopakovat na primyslové urovni. Bylo to zkratka o
vzhledu a piedepsanych povahovych rysech. Samotna hudba, kterou vyprodukovala arma-

da profesionali, byla nepodstatna. [2]

Libivé tvare, hezka image a pfevazna orientace na nactileté jasajici fanynky na koncertech.
Obchody s hudbou ¢elily navalim téméf pii kazdém jejich nové vydaném CD a prave tato
CD byla jednim z nejoblibengjsich a nejcastéji darovanych darkt k jakékoliv piilezitosti.
Pro¢ se ale situace tak nahle zménila? Co bylo hlavnim divodem upadku z4jmu o kupova-

ni hudebnich alb?

Nadseni lidi z nastupu digitalnich technologii a takika neomezenych moznosti, které jim
poskytuji pfi kopirovani asdileni CD, ale mélo katastrofdlni nasledek. Tato dvojse¢na
zbran digitalni doby sice na jednu stranu usnadnila rozvoj, tvorbu a distribuci hudby, na
druhou stranu bohuzel distribuce a vyroba hudby piestala byt zalezitosti pouze nahravacich
spole€nosti. Neni proto divu, Ze celd velka pétka nahravacich spole¢nosti jakymi jsou Emi,
Universal Music, BMG, Warner Music a Sony Music se zacaly obavat nejen o pokles zis-
ka, ale taktéz o budoucnost celého hudebniho primyslu. Radikalni vyvoj technologii, ktery
umoznil lidem velice snadno stahovat a distribuovat hudbu, udaval smér novym cestdm
jejiho zptistupnéni.

To, Ze se spoleCnosti najednou ocitly v situaci bilancovani na hrané¢ mezi ztratou a ziskem,
a ze se jejich statistiky trendu piijma zobrazovaly ptevazné v cervenych ¢islech, samozie-
jmé neni pouze nasledkem nastupu technologii ,,bezdratového* potizovani kopii z digital-
nich originalti a posléze internetu a moznosti s nim spojenych. V poslednich letech muze-
me zaznamenat velky narast hudebnikli. Takové zvySeni nabidky rozdélilo pozornost po-
sluchaci do vice smért, a spolu s pozornosti i jejich finance do poslechu a vlastnéni hudby

vlozené. Spolecnosti byly najednou nuceny ménit své zavedené marketingové strategie
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vzhledem k velkym obavam z padu hudebniho primyslu. Divodem byla cela fetézova
reakce, ve které mtizeme zminit hned nékolik dalSich pojmi, jakymi jsou piratstvi, Naps-

ter, Peer to Peer a dasi.

3.1 Piratstvi

Za hlavni pficinu piratstvi mizeme povazovat hned dva divody. Jak uz jsem vyse zmino-
vala, jednim z nich je dvojse¢na zbran v podobé dostupnosti modernich technologii a dru-

hym jsou samotné ceny CD.

Internet pomaha lidem usnadnovat spoustu véci. Zprostfedkovani informaci a jejich sdileni
neni vyjimkou. Zabyvat se zde internetem, jeho vznikem, nastupem a moznostmi by bylo
téma pro samostatnou praci. Nebudu se poustét do rozebirani vSech moznosti, které nam
nabizi, ale pravé diky potfebam c¢loveéka usnadiiovat si piistup ke vSemu potiebnému 1 ne-
potfebnému se nasli nadSenci s dobrymi népady, ktefi si vlastné ani neuvédomili, co vSe

muiZzou zpusobit.

Jednim z nich byl i Shawn Fanning, ktery v roce 1999 jako 19-ti lety student vytvotil poci-
tacovy program, za uc¢elem pomoci prosicimu spolubydlicimu z koleje s nahravanim hudby

Z internetu.

Samoziejm& mlady univerzitni student neni jedinou pfi¢inou piratstvi a upadku prodeje
kompaktnich diskli. Kazety a cédécka se padélaly uz diive, ne vSak v takovém mnoZstvi,

aby zpusobily tak rapidni pokles zdjmu o navs§tévy hudebnich prodejen.

Pokud se ohlédneme zpatky do osmdesatych let, zjistime, ze kopirovani hudebnich nosici
nebylo Zadnym velkym problémem. Jenze lidé neméli potifebu padélat hudbu ve velkém.
Padélky CD vyrabéli spiSe kvuli vysokym cenam hudebnich alb a z jednoho originalu vy-

tvoftili zpravidla pouze nékolik mélo kopii pro své nejblizsi okoli.

3.2 Napster

Program, ktery mlady, genidlni Shawn Fanning vytvofil, pojmenoval Napster. Tento nazev
kdysi slouzil jako Shawnova posmésné piezdivka a zkracenina dvouslovi Nappy Hair, ne-

boli kudrnaté vlasy.

A o ¢emze vlastné je tento program, za ktery Fanninga uzivatelé oslavuji a nahravaci hu-

debni spole¢nosti nenavidi? Jednalo se o takzvanou on line Peer to Peer sluzbu, diky jejiz
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technologii mohli lidé velice jednoduse stahovat a sdilet hudbu z internetu, a zadarmo se

tak dostat ke svym oblibenym skladbam, v podob¢ dnes notoricky znamych MPtrojek.

Za tento pocin si vyslouzil obdiv svych vrstevnikii a nejen téch. Spousta kapel a jejich za-

stupujicich agentur a spolecnosti mu dodnes nemohou pfijit na jméno kvuli uslym ziskiim.

Shawna Fanninga nazyvaji pirditem a hromadné na néj podali n¢kolik zalob za porusovani
autorskych prav v ¢ele se skupinou Metallica, kterou si kudrna¢ Fanning proti sobé
postval, kdyz nahravka jejich nové pisné€ I Dissappear kolovala internetem dfive, nez ji
skupina oficialn¢ zvefejnila. Tato skladba heavymetalové skupiny vznikla jako soucast
soundtracku k filmu Mission Impossible 2. Demoverzi objevil na P2P siti ¢len skupiny
Lars Ulrich a z malého soudniho sporu se nakonec vyvinula dlouholeta vlekla zalezitost.
Shawn ale nem¢l v fadach hudebnich skupin pouze odpiirce. Naopak se nasli i takovi, ktefi
jej stejné jako skupina Smashing Pumpkins povazovala za prikopnika boje za takzvanou
demokratizaci hudebniho primyslu. Nicméné to Shawnovi Faningovi moc nepomohlo a po
dlouhotrvajicich soudnich sporech musel byt Napster vypnut. Jenze po vypnuti tohoto pro-
gramu se to, co zacal, nedalo vratit zpet. Vypnuti Napsteru nebylo koncem volného Sifeni a
stahovani hudby. Ba naopak, Napster byl pouze programem, ktery spustil lavinu a ta se
dnes neda zastavit ani pii rostoucim boji proti piratstvi. Tato sluzba v poskytovani hudby
online, ktera byla v provozu mezi lety 1999 — 2001 a diky niZz se volné k oblibenym
skladbam dostaly tisice uZivatelli, ma spousty dalSich nelegalnich Peer to Peer pokracova-
teli. Samotny Napster byl po vypnuti odkoupen, a tak nedoslo k jeho uplnému zniceni.

Jeho prostfednictvim se nyni nabizi prodej hudby legalni cestou.

3.3 Peer to Peer

Peer to Peer mizeme v piekladu pielozit jako rovny s rovnym. Timto pojmem, ktery vida-
me ve zkracené verzi jako P2P, rozumime propojeni vyménnych siti, kterymi si internetovi
uzivatelé mohou mezi sebou vymeénovat riizna data a soubory. Nejcastéji sdilenymi soubo-

ry jsou ty ve formatu MP3, MPEG a softwary.

Velkou vyhodou téchto siti je predevsim jejich vlastnost, kdy je rast jejich kapacity pfimo
umérny rustu poctu jejich uzivateli.

Z hlediska trestni odpovédnosti, a¢ je sdileni touto cestou ilegalni, samotny uzivatel dle

autorského zakona autorstvi neporusuje, pokud stahuje zde umisténé soubory v mezich pro

svou osobni potiebu. Kromé ilegality jsou sit¢ Peer to Peer ter€em velké kritiky i z jinych,
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wev

VUi leni soubortl za (¢ snovani zlogin, s s 1xe 1
b ity ke sdileni souborti za uc¢elem planovani zloc¢int, terorismu nebo Sifeni détské
pornografie. Sdileni soubor sitovymi uzly ptinasi rizika v podob¢ infikovanych soubort a
riznych virli, jako soucastmi zajimavych polozek, které n¢kdy i trvale poskodi pocitac

uzivatele.

Tyto systémy jsou znamy svou anonymitou. Skryta je identita poskytovatele, identita pii-

jemce a jejich vzajemné parovani, kdy byl jaky soubor komu od koho poslan.

3.4 Boj proti piratstvi

AC se zdalo, ze stahovani hudby z pocitace je zalezitost, ktera nahrava pouze uzivatelim,

diky pomoci spole¢nosti Apple dokazaly spole¢nosti vyuzit technologie i ve sviij prospéch.

Ptimou umeérou, s jakou rostlo mnozstvi zptsobi sdileni hudby na internetu a padé€lani
kopii, rostlo i mnozstvi pokust, jak tomuto pirdtstvi zamezit. AvSak na kazdy pokus se
vzdy naslo feSeni. Zptsobu bylo nékolik a dokonce nékdy velice kreativnich. Tam, kde
nepomohlo pravo se zdkonem, zkousSeli experti aplikovat rizné technologie, které by po-

mohly snizit upadek prodeje hudebnich alb.

Na portaly slouZici ke stahovani hudby byly zdmérn€ umistovany chybné, ¢i prazdné MP3
soubory, za ucelem odradit internetové uzivatele od stahovani skladeb a snizeni davéry-
hodnosti portalti poskytujicich stazeni skladeb zdarma. Poskytovatelé vzapéti rychle zarea-
govali zavedenim sluzby, kdy sdm uZivatel ma& moZnost ohodnotit staZeny soubor.
V ptipadé poskozené kvality pouze soubor oznaci, varuje ostatni uzivatele pied stazenim

konkrétni vadné skladby a nasmeéruje pozornost ke kvalitnim nahravkam.

Pifedchiidcem a slozitéj$im zpiisobem pro zabranéni vytvaieni padélki, mizeme zaradit
systémy Digital Rights Management, jejichz nazev piekladame jako spravu digitalnich
prav. Toto oznaceni pouzivame pro zpiisoby, kterymi byla zajisténa ochrana pfed uzivanim
obsahu distribuovaného na digitalnich médiich. Hudba, knihy, videohry a filmy by tak
mohly byt vloZeny na discich, které by nebylo mozné zkopirovat, anebo z nich vytvofit
MP3 soubory. OvSem i proti Digital Rights Management se vzapéti vynalezla velka spous-

ta dalsich softwarii, pomoci kterych se miize sprava digitalnich prav jednoduse obejit.
Préavni boj proti piratstvi jako oficidlni cesta pomaha taktéz pouze docasng.

Piratd se tykaji predevSim dva zakony: autorsky zakon 121/2000 Sb. a zédkon o nékterych

sluzbéach informacni spolecnosti 480/2004 Sb. Momentalné se pfipravuje novela autorské-
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ho zékona, k niz mé redakce k dispozici pracovni dokument s navrhovanymi zménami.
Navrhy budou projednavany na ministerstvu kultury na odboru autorského prava. V chys-
tanych navrzich vSak zatim nejsou zaneseny zadné zasadni zmény. Je pouze patrna snaha o
zpfesnéni nékterych paragrafi a definic. Ministerstvo kultury pfitom novelu pfipravuje uz

nékolik let. [3]

Ve svéte legislativy se stale vyhleddvaji nové zplisoby a cesty nelegalniho poskytovani
skladeb, a tyto zpisoby legislativa oznacuje a zatazuje do zakoniku jako protipravni ¢iny.
Avsak s kazdym novym zatfazenim definice protipravniho jednani do téchto zakonikl se

najde, jak uz to byva, novy zptsob, kterym se da obejit.

Celosvétoveé navstéva neopravnénych stranek umoznujicich nelegalni stahovani hudby je
jesté stale pravidelnou zalezitosti velké skupiny internetovych uzivatelti. Podle odhadii se
jedné az o 32 procent. S timto problémem se budou nahrévaci spolec¢nosti i samotni inter-
preti potykat jesté par let. Na maximdlnim mozném zabranéni piratstvi by nejprve bylo
nutné ve veétsi mife spolupracovat se stranami internetovych inzerentli, vyhledavaca a
ostatnich poskytovatell sluzeb na siti. V roce 2012 sice doslo k velkému pokroku, ale stale
je zde mnoho mist, ktera vyzaduji vykonani dalsich krokda.

vvvvvv

luprace s provozovateli internetovych vyhledavaci. Ty jsou totiz startovacim bodem pro
uzivatele, ktefi hledaji servery poskytujici bezplatné stahovani souborti. Zastupci ze vSech
sfér hudebniho primyslu chtéji uzavtit dohody, kdy by vyhledavace fadily na prvni stranky
nalezenych odkazi vysledky s portaly nabizejicimi licencované sluzby. Problémem ale je,
pokud v moment¢, kdy uzivatel do pole pro vyhledavani zada jméno skladby a autora, do-
pise k nému 1 slovo ,,MP3*“ anebo ,,free download“. To zplsobi, ze se tomuto uzivateli

vzdy zobrazi na prvnich strankach nejprve nabidka nelegalnich zdroju.

Posledni Sanci boje proti volnému $ifeni hudby je tak snaha o dohodu. Jednim z téchto po-
¢inl na tuzemském trhu je 1 zajem zastupcit hudebniho priimyslu o dohodu s nejzndméj$im
a nejuzivangjdim Seskym serverem ULOZTO.cz. Zastupci hudebnich firem doufaji v brzké
spusténi projektu, kdy by se z portalu, ktery se zatim tvaii jako nelegalni, stane portal, na
kterém bude obsah, pfedev§im hudba, nabizena legaln¢ za urcity poplatek. Pokud se pro-
jekt spusti, dojde tak zcela ur¢ité k zatazeni ULOZTO.cz do stejné kategorie, jako je na-
ptiklad celosvétova sluzba iTUNES nebo z ¢eskych zastupct Bontonline ¢i Supraphonline.

Avsak dle mého nazoru i v pripade uspésnosti spusténého projektu volné stahovani hudby
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nevymizi a se zanikem serveru ULOZTO.cz v nelegalni podobé piijde na scénu novy por-
tal, ze kterého si budou lidé moci stahovat hudbu opét zadarmo. Tim se opét dostavame na
zacatek, kdy zjistime, ze pokud lidé sami nebudou mit zajem za obliben¢ skladby a inter-
prety platit, tak platit nebudou. A spolecnosti, poptipad¢ jejich marketingova a ekonomicka
oddéleni jsou nuceny spiSe nez najit cestu, kterou by donutili uzivatele platit, najit cestu jak

uzivatele motivovat, aby oni sami méli zajem za poslech svych oblibenych skladeb platit.

Timto se také miizeme dostat k otazce, zda vlastné neni feSenim, smifit se s vydavanim CD
S jako pouhym propagac¢nim materidlem, kdy by bylo vyhodnéjsi najit zplisob sniZeni né-
kladii na jeho vyrobu. Bylo by feSenim nahravky rovnou cilit k uzivatelim zdarma se za-
mérem vydelani a navraceni investic z jinych aktivit interpretd, jakymi jsou soukroma a
vetejna vystoupeni? Pokud by se Sikovnym marketingovym tahem zajistila pomoci zpro-
sttedkovani CD zdarma fanouskiim vétsi popularita umélce a rozsitilo se vétsi povédomi a
zajem o néj, mohla by pak i navratnost investic z Castéjsich koncertli nahradit usly zisk
z malého prodeje alb. Odpovéd’ zni ne, tedy aspon prozatim. Situace s prodejem CD je
velice proménliva a riznoroda v zavislosti od interpreta a zemé, ale k tomu se dostanu nize
Vv kapitole o soucasném stavu hudebniho primyslu a prodeji alb jak na nasem, tak i zahra-

nié¢nim trhu.
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4 DIGITALIZACE

Digitalizace zasahla vSechny sféry hudebniho pramyslu, nejen vyrobu, ale také zprostied-
kovéni a cestu, kterou se nahravky dostanou k uzivateli. Potfeba motivace lidi za hudbu
platit se v dobé upadku zajmu o fyzické CD nosice stavala ¢im dal tim vétsi nutnosti.

S feSenim zahy pfisel Steve Jobs a jeho spolecnost Apple.

Firma byla pod ptvodnim nazvem Apple Computer zalozena 1.dubna 1976 s planem pfi-
nést pocitace z velkych klimatizovanych mistnosti k béZznym uZzivatelim. Podobné jako 1
ostatni celosvétové znami giganti, napiiklad Disney, i Apple vznikl v garazi prakticky
Z ni¢eho. Svym pocitacem Apple 1 zaznamenali Gspéch. Rozjezd a nastartovani pravého
podnikani ale ptislo az s pocitacem Apple 2, disponujicim barevnym monitorem. Po stii-
davych tspésich a padech spoleénosti, odchodu Steva Jobse z feditelské pozice, ¢i dlouho-
dobych sporech s IBM, se firma dostala opét na vysluni po navratu Jobse do vedeni s uve-
denim novinky s nazvem iPod. Dnes je spole¢nost Apple povazovana za nejvétsiho pri-

kopnika na poli technologii a aplikaci spojenych s hudebnim primyslem.

4.1 iTunes, iTunes Match

Jak uz jsem vySe uvedla, nejlepSim feSenim namisto boje proti piratstvi, je nalezeni cesty,
kdy by lidé sami méli zajem za stahovani hudby platit. Tento napad dotahli k dokonalosti
odbornici ve firm& Apple v cele se Stevem Jobsem. To, co bylo par let dozadu pouze
predmétem spekulace o zavedeni poslechu hudby a nabidnuti piehravani digitalni hudby na

domacim pocitaci, spole€nost Apple zrealizovala a dotahla do konce.

To, zZe se distribuce hudby z kompaktnich diski, tedy hmotnych nosicli, prenese do zcela
digitalni podoby, vSak nebylo povazovano za néjakou velkou hrozbu. Spise si velké spo-
le¢nosti uvédomovaly, ze diky neschopnosti zabranit rozsahlému §ifeni hudby na internetu
dojde Kk situaci, Ze skladby budou muset byt poskytnuty k poslechu za mnohonasobné nizsi

ceny a nebude mozné za n¢ inkasovat stejné finance jako za fyzicky hudebni nosic.

Velky prillom tak nastal diky dnes uz zesnulému vizionafi a genidlnimu fediteli spole¢nosti
Apple. V jeho odlisném pohledu na uzivatele stahujici hudbu z internetu nasel feseni, které
znamenalo velkou revoluci v hudebnim pramyslu, a ptinutil hudebni distributory jit novou
cestou. Ukazal na to, ze ne kazdy, kdo si stahne hudbu z internetu je pirat, ale potencialni
novy zakaznik. Timto zptisobem dovedl distributory k poznani, zZe je vyhodnéjsi prodavat

hudbu na siti za par centli, nez ji neprodavat vibec. Internetovy obchod s legalni digitalni
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muzikou se stal velice rychle oblibenym. Lid¢é si hudbu zacali dobrovolné kupovat. Vysoka

oblibenost pro nizké ceny brzy ziskavala na popularité.

Zavedenim sluzby iTunes vsak nejsou zvyhodnéni jen lidé touzici po oblibené skladbg.
Jedna se o velky zdroj pfijma pro samotné interprety i vydavatelstvi. I kdyz to byla pravé
ona vydavatelstvi, kterd se zdrdhala uzavtit smlouvy se Stevem Jobsem a jeho napad pro-
davat hudbu za par centti jim pfisel az nemyslitelny, pii dnesnich obratech se da ale fict, ze
vSechny strany jsou spokojeny. S rychlosti jakou iTunes stoupala na oblibenosti, stoupal
zavratné pocet prodanych skladeb a S nimi i piijmy. Zatimco v roce 2011 bezkonkuren¢ni
hudebni obchod slavil 15 miliard prodanych skladeb, dnes - o dva roky pozdé&ji - podle
unorovych statistik prekonal 25 miliard. K velkému poctu uzivatelskych ucti — az 400 mi-
liont piispél Apple i vybornou taktikou, kdy zjistil, co uzivatelé¢ doopravdy chtéji, a nabidl
moznost nakupu samostatnych skladeb namisto celych alb. Apple iTunes je ke dnesnimu
dni k dispozici ve 119 zemich svéta a jeho sbirka hudebnich dél se pohybuje okolo 26 mi-
lionti kust. Ale u hudby neztstalo. Obchod se skladbami se stal centrem veskeré vizudlni
zabavy. K dispozici kromé pisni nabizi televizi, filmy, knihy, aplikace a nové také ucebni

vzdélavaci materialy.

Népad nedivat se na kazdého hudbu stahujiciho ¢lovéka jako na pirata, nebojovat proti
dostupnosti skladeb na internetu a ptizptsobit se moderni dob¢, byl bravurni tah. O tom
svédc¢i 1 nasledujici ¢isla. Roku 2003 se spustil novy obchod, ktery puvodné nabizel
200 000 skladeb. Za prvni tyden se jich prodalo milion. Za dal$ich 8 mésici uz ¢islo prode-
je narostlo na 25 miliond, o rok pozdgji v prosinci 2004 bylo pfes tuto sluzbu stazeno 200
miliont skladeb. Za jedenact let se pocet prodanych skladeb vyS$plhal na neuvétitelnych

pétadvacet miliard.

Spolecnost Apple se dlouho zdrdhala otevtit svou sluzbu ¢eskému trhu, hlavné kvili pro-
blémim s nejasnym autorskym zdkonem a problémim v legislativé. Nakonec v zafi roku
2011 bylo Cesko jednou z deseti zemi, kde se iTunes Store nakonec oteviel i domacim

uzivatelim.

Jesté dokonalej$im vyladénim a zpfistupnénim skladeb, pokra¢ovanim hudebni revoluce je
nové spusténa sluzba iTunes Match a iTunes in the Cloud. Tyto sluzby jsou 0zna¢ovany
jako takzvany legalizator ukradené hudby. Za poplatek zhruba 25 dolarti v USA a 25 EUR
v Evropé&, umozni opétovné stazeni hudby. Vzhledem k tomu, Ze v Cesku plati zékon, kdy

stahovani hudby pro vlastni potfebu neni povazovano za trestny ¢in, hudebni vydavatelé
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jsou nakonec vdécni, protoze i tohle minimalni zpoplatnéni je pro né mnohem vyhodnéjsi

nez zpoplatnéni nulové.

4.2 Youtube

Asi nejznaméjsi poskytovatel hudby online je server Youtube.com, ktery je ve sdileni Vvi-
deosouborti celosvétovym gigantem a jednickou, o cemz sveédéi i fakt, ze z celkovych 18
procent internetového provozu, které zabira streamové video, se portal Youtube podili de-

seti procenty.

Od roku 2006 je jeho vlastnikem spole¢nost Google a od roku 2008 je umistén na 25. pozi-
ci sluzeb, které spole¢nost Google spustila v ¢eském rozhrani. Na ¢eském uzemi disponuje
vice nez 300 tisici uzivatelskych uctl a procentudlné tento portal navstévuje 66 procent lidi

pfipojenych k internetu.

Udaje z 1. kvétna 2013 uvadgji, Ze Youtube.com oslavil neuvéfitelny milnik jedné miliardy
navstévniki mésicné. Tyto globalni komunity sleduji mésicné az Sest miliard hodin videa,
coz je o 50 procent vice, nez v piedchozim roce. V partnerstvi ma vice nez 55 000 kanali

predstavujicich pocet vétsi neZ 14 milionii pfedplatitell.

Tato platforma je nyni spolu se zastupci velkych spole¢nosti zdbavniho primyslu budova-

na jako budouci globalni centrum ptisti generace online zabavy.

Silu tohoto portalu si uvédomuje i1 spousta nadnarodnich a nejhodnotnéjSich znacek potra-
vinai'ského, kosmetického, telekomunikaéniho pramyslu a dalsich. Z jejich zastupci bych
mohla jmenovat kuptikladu T-Mobile, Samsung, Dove nebo Pepsi a konkuren¢ni Coca
Cola. Tyto vSechny a dalSi prostfednictvim Youtube.com navazuji, rozvijeji a upeviiuji
vztahy se svymi zakazniky. Vzdyt’ jen 500 miliard dolard od spotiebitelt rocné je ovlivné-

no prezentacemi na kanalech tohoto serveru.

Avsak nic neni bez chyby, a tak je i tato platforma Castym terCem ostré kritiky kvtli Casté
blokaci videi v nékterych zemich. Blokace ale neni jedinym diivodem, protoze problémy se

objevuji 1 v porusovani autorskych prav.

4.3 MusicJet

MusicJet oteviel nové moznosti vSem tuzemskym fanouskim. Jedna se o spole¢ny podnik

vSech velkych vydavatelti ochranného svazu autorského a zahrnuje doméci i zahrani¢ni
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katalogy hudby s nabidkou vice nez 1,5 milionu skladeb. Vydavatelstvimi, ktera poskytla
své archivy noveé vzniklé sluzbg, jsou Emi, Sony Music Entertaiment, Warner Music, Uni-
versal Music a Supraphon. Projekt je hudebni aplikaci, knihovnou, pfehrava¢em a umoznu-
je pristup k milionim skladeb i1 bez nutnosti jejich stahovani, které je zpoplatnéno cenou
75 nebo 149 korun, v zavislosti na uzivatelem preferované verzi. Poslech hudby je mozny
na vSech zafizenich, které dnes dominuji v oblibenosti pouzivani. Ve vybéru skladeb uzi-
vatelem taktéz napoméha doporucenim skladeb podle dvou kritérii. Prvnim je oblibenost
skladeb ostatnimi uzivateli a druhym vybér skladeb hudebni redakci. Poslech je mozny
v rezimu online 1 offline a samoziejmosti je propojeni se vSemi socidlnimi sitémi. A¢ se
Vv pocatcich realizace spekulovalo o tuzemské konkurenci iTunes, a to ptedevsim vzhledem
k dob¢ spusténi, (MusicJet byl ohlasen dfive, ale prvni ptisel iTunes), sluzby si nekonku-

ruji. Musiclet je poskytovatel prevazné streamové hudby za pausalni poplatek.

4.4 Bontonline a dalsi

Po iTunes a MusicJetu pfisla spole¢nost podnikatele Leska Wronky - Bontonland s dal$im
poskytovatelem chranéného digitalniho obsahu formou hudebniho internetového obchodu
Bontonline.cz. Tato ¢eska sluzba, spusténa 11. zaii 2012, tedy novacek na tuzemské scéné,
oproti svym piedchiidcim vsadila na poskytovani soubort ve vyssi kvalité, ve formatu

FLAC.

Predevsim Ceské interprety a klasiku pro zménu nabizi obchod dalsiho ¢eského vydavatel-
stvi Supraphon, Supraphonline.cz. Prvni online obchod, ktery v Cesku piisel se souborem
FLAC a tahdkem, kdy k tomuto souboru pfi stazeni piida zdarma i soubor MP3. Nabizi
neomezené stahovani zakoupeného obsahu, a to 1 zpétn€. Zaloha je bez ¢asového omezeni.
Digitalni prodej byl zahajen roku 2007 v ndvaznosti na vyvoj prodeje vSech nosictl, které
toto vydavatelstvi nabizi. Od roku 1929 svym zakaznikiim nabizelo Selakové desky, roku
1962 se Selak vymeénil za vinyl, hitem roku 1970 byly MC kazety, s velkou poptavkou od
roku 1987 se potykali pfi uvedeni kompaktnich diskli neboli CD az po vySe uvedeny rok
2007 a prodej hudby v digitalnim formatu. Tato prodejna disponuje i moznosti zakoupeni

historickych nahravek.

Francouzské sluzba Dezeer zalozena na principu neomezené pijcovny vznikla roku 2007 a
nabizi moznost podobné¢ jako cesky MusiclJet poslouchat hudbu neomezené za meésicni

pausal. Pivodné fungovala jako sit, kam obsah nahravali sami uzivatelé, az pozdéji doslo
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K uzavfeni smluv s pfednimi nahravacimi giganty Emi, Warner Music, Sony Music a dal-
$imi mensimi spole¢nostmi.
Skala mozZnosti poslouchat hudbu pfes internet je vysoka, a i kdyz s nastupem $ifeni hudby

online doslo k upadku prodeje fyzickych hudebnich nosi¢ii, na druhou stranu prave témito

cestami se stav prodeje v poslednich letech zlepsuje.
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5 SOUCASNA SITUACE

Soucasna globalni situace vypada asi tak, ze se hudebni primysl postupné zcela naucil
uspokojit vSechny potieby spotiebitelti a dokonce i vytvaret nové potieby tim, ze zakazni-
kim aktivné nabizi nové, pfedem nachystané navazné sluzby. Velkym krokem kupiedu je
také mnohem vétsi schopnost zajistit respektovani autorského prava v digitdlnim prostiedi.

To bylo totiz v pocatcich rozvoje digitalizace a online médii pon¢kud problematické.

V souvislosti s distribuci hudby a jeji provazanosti s poskytovanim online sluzeb, teleko-
munikacnich technologii a spojenim s elektrotechnickym primyslem ve své praci taktéz
nemohu opomenout fakt, Ze nastala doba, kdy hudba vyrazné ovliviiuje i celosvétovou

ekonomiku.

5.1 Situace na zahrani¢nim trhu

Siroka $kéla nabidky online obchodd poskytuje hudebnim fanousktim miliony skladeb od

umélcu ze vSech ¢asti svéta.

Také miZeme vidét rychlou expanzi socidlnich siti a online video kanalt. Hudba totiZ po-
maha tidit velkou oblibenost chytrych zatfizeni, kterd podporuji sluZzby spojené se vSemi
druhy audiovizudlni zabavy, po kterych je velka poptavka a pravé tato zafizeni umoziuji
pfistupnost ze vSech mist. Silnym nartistem na poli streamovych sluzeb a hudebnich videi
disponuje piedevsim nejvétsi platforma na tomto poli, portal Youtube.com. Tato nejpopu-
larngjsi digitalni video sluzba ma celosvétoveé k letoSnimu roku zaevidovanych az 800 mi-

lionu aktivnich uzivatela.

vvvvv

dobrych novinek. Nové, digitalné poskytované sluzby jako Spotify, Deezer a iTunes plné
fungovaly pouze zhruba ve 20 zemich. Nyni je to vzhledem k jejich velkému rozvoji uz

vice nez 119.

O tom, Ze se nakup digitalni hudby globaln€ rozmaha, svéd¢i i Cisla od roku 2008 do roku
2012. Zatimco pied péti lety vynos z digitalni hudby ptedstavoval 4,3 biliont americkych
dolarti, loni to bylo 5,6 bilioni, coz predstavuje skutecné zajimavy trend vzhledem ke sku-

te¢nosti, ze zadny zakaznik si nekoupi tutéz hudbu dvakrat.

Prodejnost alb a jednotlivych skladeb odrdzi vynalozené vysoké investice do propagace

mistnich talentl za G¢elem zvySeni poptavky po nich v celosvétovém méfitku. Az enormni
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globalni Gspéch zaznamenala zpévacka a textarka Adele se svym nejnovéjsim albem 21,
jez spole¢nost BBC oznacila za nejprodavanéjsi desku nejen za poslednich 43 let, ale také
za nejprodavanéjsi desku celého stoleti. V samostatnych skladbach vévodila prodejnosti
kanadska finalistka pévecké talentové soutéze Carly Rae Jeppsen se svym singlem Call Me
Maybe. Celkov¢ ale plati, Ze nejprodavangjsi interpreti jsou praveé ti nejvice popularizovani
a nejvice viditelni. Kromé Adele se ve vydavani alb a distribuci dafi nejnovéji interpretkdm
Taylor Swift, Lané¢ Del Rey, Pink a Rihanné. Z chlapeckych kapel jsou to One Direction,
jejichz prodej alba v digitalni podob¢ je pokryt az 38 procenty z celkového prodeje jejich
desky. Z toho mizeme usoudit, Ze nejzadanéjs$imi zanry touto cestou jsou Pop, R'n’B, tedy
zanry vice komer¢ni a vice hrané v radiich. Situace je jina u Zanru vazné hudby. Zde jsou

preferovany kompaktni disky v drtivé vétsing ptipada.

Nejvétsi popularitu v nakupech skladeb on line ma Velka Britanie. Tam se proda digital-
nich skladeb vice nez na fyzickych nosi¢ich. To ovSem neznamené konec vyroby kom-
paktnich diskd, které se samoziejmé lisuji 1 nadale v obrovskych nakladech. Celkové pro-

dej digitalni hudby na zahrani¢nim trhu pokryva 21 procent.

Nasledkem digitalizace hudby se rozsifila moZnost mistnich talentli prorazit za hranicemi
prakticky z jakéhokoliv mista na svété. Globalizace interpreti ze vSech zemi do celého
svéta stoupa. V mnoha velkych, zejména neanglicky mluvicich zemich ale i tak pievlada
poptavka po albech mistnich autori. Nejprodavanéjsimi alby roku Italie, Spanélska nebo
Svédska jsou desky mistnich interpreti v poétu az 80 procent. Ve Francii je pocet niZsi,

okolo 70 procent a v Némecku 60 procent.

Obr. 7 Adele, album 21
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Obr. 8 Rihanna, Lana Del Rey, Pink

5.2 Situace na ¢eském trhu

Popularitu zahraniénich interprettl prevysuje v Cesku poslech domacich interprett v kate-
gorii jednotlivych skladeb. V oblasti poptavky po albech je to ale vyrovnané. Zatimco po-
slucha¢i z Francie, Svédska a jizni Evropy upifednostiiuji domaci interprety, na ¢eskych
zebriccich se o pricky déli doméci a zahrani¢ni zpévaci pomérné rovnomerne.

Digitalni hudbé se v Ceské republice, ve srovnani se zahrani¢im, daii také pomé&mé dobfe.
Rok 2012 1ze oznacit za boom legdlnich hudebnich on-line servisi. Dochéazi nejen k roz-
rustani nabidky digitalnich obchodi, ale 1 obchodnich modeli jako takovych. Zakaznik si
tak miize vybrat, nejen od koho chce hudbu odebirat, ale i jaky zpisob mu nejvice vyhovu-

je. Zda nakup prosttednictvim ,,4 la carte® downloadu, ¢i zda mé zdjem o tzv. streaming.
[4]
Avsak vzhledem ke kratké dobé fungovani online prodejen (Musiclet, Supraphonline,

Bontonline atd..) jsou lidé dosud zvykli navstévovat ve vétsi mitfe spise kamenné obchody

s hudbou.

Navzdory tomu, ze vyuziti digitalnich sluzeb na domacim poli je velké, 1 tak u nas vitézi
prave obliba kompaktnich diski, ¢itajicich v poptavce 80 procent, na rozdil tieba od Velké
Britanie, kde jiz nastalo obdobi, kdy vedou digitalni soubory nad hmotnymi disky. Cesky
trh je v porovnani s globalnim zahrani¢nim pfes veskeré snahy mirn¢ pozadu. Digitalni

prodej ale rok od roku roste. Zatimco v lofiském roce zabiral pouhych 12 procent piijmi



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 34

hudebniho trhu, letos mluvime o 21 procentech. Dobrou zpravou také je snizeni piijmu
hudebniho trhu v porovnani s minulym rokem o pouhych 6 procent. Obavany propad za-
jmu z minulych let o fyzické nosice byl tedy zpomalen. Piedevs§im se to podafilo snahou
spolecnosti najit feSeni dvéma zpiisoby. Snizeni cen prodavanych CD a cestou Castého

zatazovani CD do ptiloh magazint.

V narustajicim konkuren¢nim boji na pomérn¢ malém ¢eském trhu je t€zké trefit se oprav-
du do toho, co se libi velké mase lidi, takze prodat vice nez tisic alb je pro mnohé autory a
¢eskou scénu. Tim, kdo se vymyk4, je Tomas Klus. Jeho deska Racek se prodala v nékladu
60 000 kust. Tento mlady zpévak neni povazovan za typickou popstar a neni ani jednim ze
zastupl startujicich finalistii talentovych soutézi. Je povazovan spise za pokracovatele Ja-
romira Nohavici, jehoZ posluchaéi v nasi republice vzdy vysadi na $pici. Vysoka prodej-
nost Nohavicovych alb jde ruku v ruce s vysokou kvalitou pisni, které si textuje sam a ¢as-
to sam sklada piimo pfi zpivani na svych koncertech. Za poctivou celozivotni praci jej jeho

fanousci podrzeli pti nedavnych skandélech s tidajnou spolupraci s StB.

Ucelena charakteristika uspéSnych interpretd neexistuje. Obecné tak plati, Ze uspéje to,
¢eho je na trhu nedostatek. Dalsi aspekt, na ktery musi brat interpret ohled, pokud chce
prodat co nejvice desek, je predevsim lidovy text, ktery oslovi Siroké publikum. Toho si
muzeme vSimnout u nasich tii nejprodavanéjSich interpret, Tomase Kluse, skupiny Kabat
i Jaromira Nohavici. Melodie jsou vzdy jednoduché, opakuji se zde 3 — 4 akordy, ale pravé

text a osobni charisma je to, co si lidé pamatuji nejvice.

Obr. 9 Jaromir Nohavica
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Tomés Klus
Racek

Obr. 10 Tomas klus, Racek

Ve své praci jsem pro obhajobu svého zaméru vydat album Vv digitalni podobé za celem
snizeni nakladu hmotnych nosic¢li, chtéla nastinit stav prodeje kompaktnich diski, abych
mohla obhajit nazor, ze vydani alba formou aplikace by mohlo byt za uréitych podminek
vyhodou pro vSechny strany. Pro produkéni agenturu, pro interpretku, pro jeji fanousky 1
posluchace, ktefi se zatim netadi mezi jeji fanousky. Nize tedy predlozim své duvody pro

mé rozhodnuti.

5.3 Markéta Konvickova

Hlavnim propagaénim zamérem pii prodavani Markéty Konvickové je snaha zatadit ji ty-
pove na misto, které svym odchodem z hudebni scény uvolnila Iveta BartoSova. S nasaze-
nim kazdého nového interpreta na trh se zohledniuje prazdné misto na tuzemské scéné. Na
¢eském trhu chybéla zpévacka v mladém véku s ptijemnym, kvalitnim hlasem a melodic-
kymi pisnémi urenymi pro Siroky mainstream. Tento fakt dokazuje i statistika z roku
2002, kdy anketu Cesky Slavik o nejoblibenéjsi zpévacku vyhrala Helena Vondrackova
dokonce i u kategorie volicich lidi ve véku do 18 let. Na tuzemské scéné tedy zcela zjevné
chybél idol pro teenagery. Prodejni strankou Markéty Konvickové je piijemné vystupova-
ni, které sice na prvni pohled muize ptisobit dojmem, ze postrada mimotradné emoce, ovsem

toto je cesta, kterou se také propaguje.
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Od pocatku jeji kariéry se vsak repertoar i image postupné stylizuje do dospélejsi podoby.
Diuiraz je kladen na hlas a slusny dojem zpévacky, ne na Sok anebo rozporuplné dojmy.
Cilem volby jejiho repertoaru je, aby mohla i za deset let zpivat pisné z prvniho alba. Tato
mlada interpretka se pohybuje na hudebni scéné od svych 16 let, kdy se zacastnila pévecké
soutdze Ceskoslovensko hleda Superstar. Zadanou se oviem nestala ihned, v prvni fadg
bylo zapotiebi zapracovat na image, rétorice a tanecni prapraveé. Dalsi praci odvedla sty-
listka nebo ucitel anglictiny. Diilezité znalosti v oblasti krizového PR se taktéz musela
mlada zpévacka naucit kvili potfebé prezentovani se béhem kratkého ¢asového prostoru,

Ktery je ji poskytnut pfi vystoupenich v talkshow.

Markéta Konvickova je Sirokospektralni zpévacka, kterd svym vystupovanim nikoho neu-
razi ani nepoboufi, ma velkou zasobu evergreent. Je tedy zadana na vystoupenich od riz-

nych détskych dnil aZ po soukromé vecirky tzv. high society.

Obr.11 Marketa Konvickova

54 Je CD mrtvé médium?

V souvislosti s prodejem alb, rozvojem digitalnich technologii, Skalou poskytovanych in-
teraktivnich online sluzeb a rostouci oblibou nakupu jednotlivych skladeb, namisto celych
alb pies iTunes Store a v neposledni fadé také v souvislosti s ne moc rychle klesajicim ne-
legalnim stahovanim hudby v Ceské republice, slychame ze viech stran, ze CD je mrtvé

médium.
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Jak uz jsem uvedla vySe v predchozich kapitolach, vydavané desky v hmotné podobé Ces-
kych i zahrani¢nich interpreti maji stale velikou skupinu pfiznivcd a stale se t&si zajmu
dokonce 1 u lidi disponujicich smartphony a jinymi chytrymi zafizenimi, které lidé nejbéz-
néji pouzivaji k pfehravani hudby. Stazena a zakoupena hudba z iTunes ma sice vyhodu, Ze
je kdispozici ihned, ale zajem o album v podobé produktu z lidi jesté zcela nevymizel.
Pouze se pteorientoval v ucelu. Potfeba zakoupeni CD se u spousty lidi zménila a ma nyni
spise sbératelsky charakter namisto potieby hudbu vlastnit pouze kvili moznosti opakova-

ného poslechu. To nabizi interaktivni poslechové portély.

Navzdory velkému mnozstvi novinovych titulki o vysoké prodejnosti alb a rekordnich
pocta prodanych desek mladych klucicich kapel, zpévacek s nezaménitelnym hlasem ane-
bo ojedinélou image, prodej digitalnich skladeb ma tendence dohanét prodej hudby na
hmotnych nosi¢ich. Trzby z prodeje hudebnich nosicii se snizuji a oblibenost ndkupu i pro-
dej digitalni hudby roste. Podle udaji zastupct hudebnich spole¢nosti na ¢eském trhu, kte-
rymi jsou Universal Music, Emi, Supraphon, Sony Music a Popron Music, zvySuji se pii-
jmy z digitalnich prodeji hudby jak telekomunika¢nim firmam, tak i kone¢nym spotiebite-

lam.

Prodej digitalni hudby loni v Cesku vzrostl téméF o padesat procent, ale ve srovnani se
zem&mi severozapadni Evropy a Velké Britanie stale nedosahl takové popularity. Piedpo-
klada se nicméné, Ze uz béhem pfistiho roku bude prodej fyzickych nosicii piekonan pro-

dejem digitalnim, tak jak je tomu v zahrani¢i.

Nelegalni stahovani hudby z internetu a jeho trend, Peer to Peer programy a piratstvi se
zasadilo o dlouhodoby pokles prodejnosti hudebnich nosi¢ta. Diky nésledkim v podobé¢
rychlého prizptsobeni se digitalni interaktivni dobé a vyvoje novych sluzeb uz se zlatou
éru prodeje CD, kdy kompaktni disk byl téméf jediné pouzivané médium v prodeji, zpét
vratit nepodafi. Hudebni primysl po celém svété musel provést rozsdhlé zmény pro zacho-
vani jeho existence, naklady na odstartovani kariéry zacinajicich zpévakl se zvysuji a né-
vratnost financi vlozenych do vydané desky je na tuzemském trhu nulova. Zptisob navra-
ceni financi vynaloZenych do podpory mladého interpreta a vzniku jeho desky se méni.
Zatimco v pfedchozich letech bylo vydavani alb jednim z hlavnich poslani umélce a kon-
certni $idry s jednotlivymi vystoupenimi se uskute¢iiovaly na podporu prodeje téchto alb,
Vv poslednich letech se situace obratila. Vydavani pisni i nadale samoziejme¢ zustalo stézejni
naplni prace vedle ucasti v muzikalech, televiznich show a jinych akcich, kde interpreti se

svymi zastupci profituji i na prodeji svého jména. Uel vydavani CD a koncertovani
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v souvislosti s potfebou profitu se ovsem zménil. CD jako produkt ma charakter suvenyru
a je nosi¢em propagacniho materialu. Je predmétem, ktery je prezentovan na televiznich

obrazovkach a pfedmétem ukazky v obchodnich regalech.

Tvrzeni, ze CD je mrtvé médium rozhodné pravdivé neni. Prozatim. Ale pfi srovnani ¢eské
a zahrani¢ni hudebni scény je ziejmé, ze ticel vydavani hudebnich nosicl funguje na jinych

principech.

5.5 CD formou aplikace

Dlouho jsem pii zadavani své diplomové prace premyslela nad zpracovanim svého tématu.
Mym puvodnim zdmérem bylo vytvoteni néjaké, vlastné jakékoliv aplikace, kterd by byla
doplitkem k novému CD a slouzila by jako bonus, pfidand hodnota, pfedmét marketingové
propagace Vv souvislosti s uvedenim novinky a spojeni digitalnich médii se mnou tolik ob-
libenymi ilustracemi. KdyZ jsem se ale zaméfila hloubéji na problematiku vydavani a pro-
deje alb, napadlo mne, Ze nejvhodnéj$im fesenim by mohlo byt pfevedeni celého hudebni-
ho nosice do digitalni podoby, kdyz vzhledem k podminkdm na tuzemském trhu se na-

vzdory vyhodam jedna i o bilancovéani.

Markéta Konvickova se prozatim nefadi mezi enormné prodavané interprety jako Tomas
Klus. Proto vydani jejiho alba taktéz v digitalni podobé by neohrozilo prodej diski kaniba-
lizaci tohoto distribu¢niho kanalu. Vydavatelé by tedy u jejiho jména nezaznamenali vyso-
ké upadky prodeje v piipadé, Ze by se tato aplikace bezplatné rozsifila. Mezi jeji stalé po-
sluchace patii pfedevSim déti a stfedni ¢i starSi generace. Obé tyto skupiny jsou pievazné
zvyklé za hudbu platit, a tak si hmotny nosi¢ koupi. Tim by se prodej desek Markéty Kon-
vickové vyrazné nepropadl. Lidé ve skuping€ 13 — 24 let si hudbu pievazné stahuji a vice
nez piehravace CD pouZzivaji své mobilni telefony anebo MP3 piehravace. Proto by album
Vv podobé¢ aplikace mélo potencidl se rozsifit mezi tuto skupinu uZivatelt, kterd dosud neni
hudbou Markéty Konvickové piili§ zasazena — §lo by tedy potencidln€ o prinik do nového

segmentu posluchaci.

Dal8im diivodem pro zavedeni této aplikace je fakt, ze 1 kdyZ na ¢eském trhu stale pfevlada
nakup fyzickych nosic¢t, digitalni prodej rok od roku stoupa. Je tedy pouze otazkou nékoli-
ka mésicii nebo nejblizsich par let, nez se prodeji digitalni hudby budou ptizptisobovat 1

dalsi sluzby.
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CD formou aplikace by byla novinkou, podporou pro marketingovy tah, novym propagac-
nim materidlem a sluzbou, kterd by umoznila hudb¢ této interpretky se vice rozsifit mezi

Sirsi publikum.
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II. PRAKTICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 41

6 ILUSTRACE A DIGITALNI MEDIA

Digitalizace zasdhla krom¢ hudby téméi vSechny obory kolem nas. Digitalni podobu do-
stavaji dokonce 1 sluzby. Digitalnich technik se tak dnes pouziva ve vSech oborech a vy-
tvarné uméni neni vyjimkou. Ba naopak, je oborem, kde se s novymi pocitacovymi techni-

kami experimentuje od dob vzniku fotky a filmu.

Ilustrace je velmi pestrym a rozmanitym zanrem vytvarného uméni. Nabizi nepieberné
mnozstvi vyuZiti technik, které celou Skalu nadsobi pomoci jejich vzdjemné kombinace, pii
kterych se fantazii meze nekladou. Za celou dobu svych studii na uméleckych skolach jsem
vyzkousSela jiz velké mnozstvi zpiisobii, kterymi se da zachytit podoba obrazkt v nasich
myslich. Mym nejoblibenéj$im nastrojem byly vzdy pastelky. Od dob studii na oboru ani-
mace, se ve vEtsi mife vénuji ilustraci digitalni. Pravé ilustraci pomoci digitalnich technik
jsem si vybrala i pro svou diplomovou praci, protoze cely muj projekt se vlastné odviji od

digitalizace a jejim odrézeni v kazdém oboru.

Pii vysloveni pojmu digitalni ilustrace si spousta lidi mysli, Ze pouZitim pocitace si autor
usnadiiuje praci a pocita¢ kresli za néj. Digitalni ilustrace v sobé samoziejmé nese urcité
vyhody, naptiklad urychleni dil¢ich praci, moznost upravy, vzhledu, barev, velikosti ale o
usnadnéni prace, €1 pfenechani vétSiny prace autora na pocitaci rozhodné nemiize byt ani

%

1cC.

6.1 Digitalni techniky ilustrace

Pro jednoduchost miizeme digitalni ilustraci nazvat tviréi grafickou praci, kterd je vytvo-
fena Clovékem prostfednictvim pocitae, coby ndstroje. Krom¢ samotného fyzického
hardwaru pocitace je samoziejmé nutny i odpovidajici graficky software, ktery umoziuje

Cloveéku vytvaret a zpracovavat graficka data. [5]

Digitélni tvorba je neomezena. Techniky se pfevazné ve vSech piipadech kombinuji, ¢imz
vznikaji stale nové a nové zpiisoby kresleni a vystupll za pouZiti pocitace. Asi nejznamé;jsi

a nejrozsifenési variantou je digitalni kresba za pomoci tabletu.

Ptesnéji jde o pracovni postup, kdy je k pocitaci pomoci USB kabelu ptipojena podlozka —
tablet, z néhoz se pomoci elektronického pera pienasi obraz na obrazovku. Tablet s perem
ptresné kopiruji tahy ruky a dokonce 1 jeji pfitlaky. To zplsobi, Ze pfendSeny obraz neztraci
na kvalité a ilustrace je redlnd diky zachovani tloustky jednotlivych linek. Citliva snimaci

anténa zabudovana v peru je schopna zachytit kazdy detail pohybu pera a intenzitu tlaku,
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ktery pfi pohybu vytvatime. Podle tohoto pfitlaku se v pocitaci zobrazi i ptislusna tloustka
stopy.

Podlozka je tvofena z plastu a obsahuje programovatelna tlacitka a diody. Tato technika
ilustrace ma pouze jedinou nevyhodu v pocatcich, a tou je, ze autor si musi zvyknout sle-
dovat pohyby rukou a nastroje na monitoru a nedivat se pfimo na své ruce. Technologie ma
ovSem feSeni i na tento problém a tak se da sehnat i pocitac se specialn¢ upravenym moni-
torem, ktery nahradi tablet. Autor tak kresli pfimo na plochu tohoto monitoru, pfi¢emz

pfenasi obraz do pocitace a zarovei sleduje pohyb ruky.

Ackoli by se na prvni pohled mohlo zdat, Ze pocitac s tabletem a digitalni ilustrace celkové
zbavuje autory vlastniho rukopisu, kdy neni mozné od sebe jednotlivé umélce rozeznat,
opak je pravdou. Nepieberné mnozstvi nabizenych styli a jejich kombinaci praveé jesté
vice rozsifuje Skalu autorskych rukopist, které mohou byt proménlivé natolik, Ze jeden

autor jich mize mit vice, coz u klasické ilustrace neni az tak ¢astym jevem. Zménit rukopis

vvvvvv

Aby se kresby zpod autorovy ruky mohly dostat do pocitace, je kromé tabletu a pera jesté
zapotiebi software, ve kterém se dilo zobrazi a mliZe se s nim déle pracovat. NejvyuZiva-
néjSim a také nejcastéji ménicim se, vzhledem K narGstajicim potfebam grafikd a umélct je
program spolecnosti Adobe, Photoshop. Tento produkt nabizi spoustu rozmanitych grafic-
kych programt, kdy kazdy v sobé nese vyhody pro jiny druh grafické prace a mozZnosti
tyto programy kombinovat k zefektivnéni postupti prace na vizualnich dilech. Tento nejpo-
uzivangjsi program v oblasti grafiky, fotografii a ilustraci je bitmapovy. Graficky editor
podporuje snad vSechny obrazové formaty a navic nabizi i dva vlastni PSD a PSB. PSD je
nejvyuzivanéj$im formatem v tomto programu, ktery Si vV sobé zachova vSechny kroky a
upravy provedené na dile. Format PSB je v tomto stejny, pouze s tim rozdilem, Ze slouzi

k ukladani vétsich soubort.

Vyhodou je taktéZ moznost volby nastroje. Téch ma Photoshop Sirokou nabidku od vybé-
rovych ptes kreslici a retuSovaci az po specidlni efekty. Nov¢jsi verze taktéz nabizeji praci
s trojdimenzionalnimi objekty.

Oproti klasické ilustraci, kdy si velikost Stétcii, per a tuzek volime jesté pied tvorenim dila,

ilustrace v grafickych programech vytvarnikovi umozni rychlé zmény a nahledy vzhledu

pfimo pfi vytvareni ilustrace. Kolorovani touto cestou patii taktéz k disciplinam, které jsou
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rychlej$i nez v ilustraci na papife a na rozdil od papiru si dokonce autor mize navolit

vzhled povrchu z ptedpiipravenych textur.

6.2 Ilustrace na hudebnich nosicich

[lustrované, malované a jinak graficky znazornéné obaly alb by mohly byt povazovany za
samostatnou umeéleckou kategorii. Hudba a vytvarné umeéni jdou spolu ruku v ruce, coz je
na obalech nosi¢i od LP az k CD znat. Obal hudebniho nosice je navic dileZitym marke-
tingovym ndstrojem. Je totiz prvnim vjemem potencionalniho fanouska jest¢ pred samot-
nym poslechem. Ru¢né anebo digitadln¢ zpracovana ilustrovana alba odrazeji naladu kapely
a pisni na albu ¢asto trefnou formou anebo zpusobem, kterym divakovi autor predklada své

nazory.
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Obr. 12 Michael Jackson, dangerous ~ Obr. 13 Michal Hriiza, Noc a den

Malovang, ¢i ilustrované efekty se posléze daji aplikovat na webdesign a graficky design
projektli, coZz ukazuje na oblibenost této vizualni formy snad u vSech v€kovych skupin.
Népady pii vytvareni obalil téchto alb jsou navic natolik rozmanité, ze divaka nikdy neo-

mrzi.

Ja se ve své tvorbé zabyvam piedevsim ilustraci pomoci digitalnich technik a tak jsem se
zaméfila predev$im na tento typ interpretace ve spojeni s hudebnim primyslem. Asi nej-

proslulejsi kapelou disponujici digitdlnimi ilustracemi ve vSech formach propagace jsou
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Gorrilaz. Jak pak by také ne, samotnou kapelu totiz tvoii ¢tyfi virtudlni komiksové posta-
vy, diky ¢emuz se na propagacnich a jinych vizualnich materidlech objevuji misto fotogra-

fii ¢lent kapely jejich kreslené verze.

Skupina Gorrilaz nejenze méla svou komiksovou podobu, disponovala také svym vlastnim
ptibehem jejich zivota. Tvulrci jim vymysleli jak zakulisni historky, tak i jednotliva spojeni
ve vztazich, ¢imz dovrsili celou marketingovou strategii jejich propagace. Do propagac-
nich materidli v digitalni podobé byly zatazeny i hry, které mohli s postavami fanousci
hrat na jejich webovych strankach, nebo virtudlni prohlidka nahravaciho studia kapely,
Kong. Vymyslené charaktery ¢lenti byly ptimo bravurni. Nejzapornéjsi postavou kapely
byl basak Murdoc. Je silnym kufakem, ma problémy s osobni hygienou a v kapele ho ni-
kdo nema rad, stejné¢ jako Murdoc nema rad je. Jeho pravym opakem je sympatak 2-D,
ktery ale zije tak trochu ve svém svété a sprejuje po vSech zdech, kolem kterych projde.
Zenskym zastupcem je mala hol¢icka Noodle a Russel je zase pravy americky Hip Hopper.
Gorrilaz vznikli pod rukou kreslife a hudebnika Jamieho Hewletta, kterého k ilustrovani
kapely inspiroval serial Simpsonovi. Tento ndpad se hned zalibil 1 frontmanovi Britské
kapely Blur, Damonovi Albarnovi. Pfedstava anonymity a schovani se za kreslenou posta-
vi¢ku nadchla i dalsi ¢leny, a tak pusobeni skupiny mohlo zadit. Kapela se na trhu ihned
uchytila, nejen vzhledem k zaplnéni diry na trhu, ale i diky pfijemné modernizaci, za kte-
rou ji lidé povazovali. Digitani ilustrace zde tedy méla velky vliv na propagaci kapely.
Z dalsich interpreti, ktefi sahli po ilustrovaném albu pomoci digitalni technologie, stoji za
zminku tfeba Mike Shinoda z kapely Linkin Park, Britsky zpévak Mika, anebo skupina
Maroon 5.

Obr. 14 clenove kapely Gorrilaz
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Obr. 16 Noodle, Gorrilaz Obr. 17 Gorrilaz
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Obr. 18 album Maroon 5, Overexposed  Obr. 19 album Mika, Life in Cartoon Motion

6.3 Autori komiksu u nas

Rozsah dnesnich stylti portrétovani a ilustrovani je témet nemozné jakkoliv specifikovat.
Zatimco malba a kresba dominovaly minulym stoletim, nyni se k nim ptidavaji dalsi tech-
niky a styly v zavislosti na poc¢tu umélct. Dnes se klade duraz ptedevsim na originalitu a

kazdy autor tvoti pomoci svych oblibenych zptisobti.

Pro mne jsou komiksy oblibenym zanrem ve vytvarném uméni, a tak bych zde rada ukaza-

la tvorbu téch, které obdivuji na ceském a slovenském poli.

Nejproslulejsim domacim autorem svétového méfitka je Kaja Saudek. V ramci prace na
své diplomové praci jsem zavitala na vystavu jeho ilustraci do prazského baru a muzea
jeho tvorby jménem Batalion. Kéja Saudek je autor s obrovskou fantazii, ktera vsak v mi-
nulém rezimu piekézela, a tak se uznani dockal az po skonceni své ilustratorské kariéry.

Ve svych vyjevech se vénoval predevsim krasnym Zendm a erotice.

Obr. 20 Kaja Saudek, komiksové ilustrace
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Ze slovenské scény je mym oblibenym autorem umélec, jehoz tvorbu jsem objevila teprve
nedavno, ale ihned mne inspiroval. Vystupuje pfedevSim pod pseudonymem Danglar.
Vlastnim jménem Josef Gertli plisobil na poli reklamy, konkrétné na pozici kreativce
v reklamnich agenturach, ale vice se proslavil svymi ilustracemi. Ve své tvorbé pouziva
prevazné jasné a vyrazné barvy s jemnym valérem. Jeho ilustrace jsou odvazné a drz¢. Pu-
blikum jej obdivuje pro svérazny humor a detaily, které zakresluje do kompozic a kterych
si ¢lovék viimne aZ po bliz§im zkouméni. Casto si bere na paskal legendy, které przni ane-

bo se jim vysmiva. Tim jeho obrazy ziskavaji na vtipu zaloZeném na drzosti.

Obr. 21 Danglar, komiksové ilustrace

Prevazné jako politického karikaturistu mame v paméti zafixovaného ilustratora znamého
komiksu Zeleny Raoul, ktery pravidelné€ vychazi v ¢asopise Reflex, a je predmétem, ktery
Zastokrat pobuiuje tuzemské politiky. Stépan Mare§ je nadanym ilustratorem, kterého lidé
obdivuji pro nebojacnost a troufalost, se kterou kresli své komiksy. Bohuzel, nejspise poli-
ticka ¢ast publika toto nadsSeni nesdili, a tak je mu neustale vyhrozovano fyzickou likvida-
ci, v mirn&jsich formach se setkava pouze se snahami o jeho propusténi z redakce Reflexu.

Nejvétsi snahy vyvinul Jifi Paroubek, mimochodem ¢asto — a zpravidla trefné - karikova-

ny.
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Obr. 22 S’tépdn Mares, komiksove ilustrace
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6.4 Technika a postup pri vytvareni ilustraci Markéty

Pti svych studiich na oboru animovana tvorba jsem se poprvé setkala s pouzivanim tabletu.
Ten mi usnadnoval spoustu prace pii vytvareni a zdlouhavém kresleni pohadkovych posta-
vicek. Za tato 1éta jsem si nejvice oblibila styl, kdy jsou vSechny mé¢ ilustrace konturovany
¢ernou linkou a kolorovany jednotlivymi barvami s ob¢asnym piidanim stinu o par stupnii
tmavSim neZ je samotna barva. Tento styl jsem dodrzela 1 pfi vytvareni ilustraci Markéty
Konvi¢kové. Oproti minulé tvorbé jsem vSak zacala misto celodigitalnich ilustraci pouzi-

vat kombinaci rucni ilustrace s digitalnim kolorovanim.

6.4.1 Skicovani
Samotné ilustraci vZdy pfedchazi rozsahlé skicovani.

Rychle nakreslené¢ miniatury a karikatury jsou uzite¢né pii hledani urcité nalady nebo pfi
experimentovani s napady pro pripadné budouci pouziti. Nemaji za cil byt ni¢im vic nez

podkladem pro budouci praci. [6]

Na zac¢atku mé prace byl také papir a tuzka. Nejprve jsem se v mnoha pokusech snazila
vystihnout podobu mladé zpévacky. Jako ptredloha mi slouZily fotografie zaslané jeji pro-
dukéni agenturou a zdroje na internetu. Fotky byvaji €asto Spatné kvality, proto bylo obtiz-
né zachytit Markétu vzdy tak, jak jsem si to pfedstavovala. Musela jsem se tak spolehnout
na opakované pouzivani charakteristickych rysu jejiho obli¢eje. Témi stézejnimi pro mne
byl rovny nos a masivni obla kiidélka nosu s vyraznymi otvory lemujicimi nosni dutiny.
Dalsim specifickym rysem v Markétin€ tvafi je tenky tvar oboci, tvarovany do kulata, mir-
n¢ zalomeny ve dvou tietinach. Poslednim rysem, kterého jsem se drzela, byly pomérné
dlouhé tasy. Ty ma Markéta vzdy nadstavené. To mi usnadnilo praci pii zachyceni jejich
mandlovych o¢i. Problémem pro mne bylo ptevedeni jejich rtli do komiksové podoby. Ty
méni nejcastji tvar pii sebemensim pohybu a Markéta nedisponuje vyraznymi rysovymi
prvky v okoli ust jako naptiklad Angelina Jolie nebo Julia Roberts. Proto jsem se vzdy
snazila co nejveérnégjSim zpusobem znazornit asponl dva charakteristické prvky, jakymi jsou
masivni spodni ret a vyrazné propojené srdi¢ko horniho rtu. Zachytit pfesnou podobu ¢lo-
véka je vV uméni velice narocnou disciplinou. Poctivé portrétovani osoby je vzdy nékolika-
hodinovou zalezitosti. Digitalni ilustrace v komiksovém stylu je pracna mén¢, stejné jako
nasledna prace s dalSimi portréty, ale je naro¢né zachytit podobu ilustrovaného. Vystihnout

jeho charakteristické prvky a prevést je do komiksové podoby je taktéz naro¢ny ukol, ktery
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vyzaduje mnoho zkouSeni, variovani a zmuchlanych papirt valejicich se po celé mistnosti,
v momenté, kdy gumovaci pryz v téchto papirech jiz zanechava trhliny znehodnocujici

celou kresbu pro dalsi pouziti.

Rucni kresleni tak bylo prvnim krokem pfi vytvoieni podobizny. Po naskicovani obliceje
jsem jeho hlavni tvar vytdhla ¢ernym centropen fixem s pro mne univerzalni tloustkou
stopy 0,3 mm. Po vytazeni nasledovalo skenovani. To jsem vzdy provadéla ve velkém roz-

liseni 600 dpi, kvtli dalsi aplikaci obrazka do riznych formatu.

6.4.2 Kolorovani

Po naskicovani a naskenovani ilustraci ptisla na fadu digitalni prace, pfi které jsem pouzi-
vala tablet s elektronickym perem a pocitatovy program Photoshop. V tomto programu
jsem si nejprve pomoci upravy barev ve vrstvé vytahla kontury a ulozila tak, abych je moh-
la nasledn¢ vybarvovat bez poruseni této ¢erné obrysové linie. Pii kolorovani jsem v prvni

fazi vsadila na pouziti jednolitych barev. V druh¢ fazi pfislo na fadu stinovani.

To provadim formou tén v tonu. V barevniku si nejprve zvolim barvu, kterou jsem si vy-
barvila danou plochu a od té posléze odvodim barvu stinu posunutim vyberového néstroje
o par tonu dale. Stejnym zplsobem volim i svétla. Kazda barvena plocha v obrazku tak
disponuje dvéma az tfemi barvami. Zakladni barva je vzdy ve stfednich odstinech. Stiny
jsou odvozeny od hlavni barvy a svétlo taktéz. Napiiklad u pleti pouzivdm dvé barvy, dva
odstiny bézové. Jeden je pro barvu pleti, druhy slouzi ke stinovani. Ve vlasech uz jsou bar-
vy tfi. Pravidlo ptfiddvani stind a leskii do ilustrace ale neni samoziejmosti u vSech ilustra-
ci. U nékterych portréth je stin s leskem piidan pouze u hlavni podobizny, v ostatnich je

barevnost dodana pouze v zakladnich tonech pro zvyraznéni hlavni ilustrace.
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7 FORMY DIGITALNI PREZENTACE

Reklamni materidly, které se v soucasné dob¢ nejvice pouzivaji k propagaci interpreta ¢i
jeho nového alba, maji na nasem uzemi spiSe tiSt¢nou podobu. Takovychto cest, které
slouzi k propagaci, je nékolik. Ja se ve své praci zamétuji predev§im na formy digitalni
prezentace, protoze spousta agentur jesté nevyuziva naplno moznosti, které jim technologie

umozinuji.
7.1 Formy stavajici propagace

Plakaty upozornujici na novinku pouziva kazdé vydavatelstvi. Je to nejrozsifenéjsi forma
tiskoviny. Ta se pouzivé k prezentaci ve vylohach obchodi, na koncertech, plus kazdé vy-
davatelstvi je pouziva u distribuce. Oblibené jsou taktéz poutace v Zivotni velikosti zpeva-
ka. Zkracen¢ by se dalo fici, ze k propagaci se vyuzivaji témet vSechny dostupné moznosti,

které reklamni agentury nabizeji v papirové ¢i plastové formé.

Dalsi formou propagace mohou byt taktéz organizované novinaiské dny, kdy v jednom
takovémto dni absolvuje umélec zhruba pétadvacet rozhovorii s novinafi, zastupci PR a s
kritiky, kterym se rozeslou nové desky k posouzeni jejich kvality. Na posudku Kritika v
kone¢né fazi az tak moc nezalezi, protoze v tomto piipad¢ plati, ze i1 Spatnd reklama je re-

klamou a obliba skladeb u posluchaci vétsinou nezavisi na téchto posudcich.

Za formu propagace povazujeme i natoceni klipu, coz je béZznym reklamnim krokem, dale

vyrobu hitu a koncertni turné.

K digitalni prezentaci slouzi prozatim pouze socidlni sit&, ¢i oficidlni internetové stranky
interpreta. Vyjimecné dochazi k uziti reklamnich ploch na strankach sptatelenych firem a
projekt, které mezi sebou dlouhodobé spolupracuji. Propagace interpreta pomoci banneri
na nejpouzivangjsich portalech v Ceské republice, jakymi jsou Seznam.cz, Centrum.cz a

dalsi se zatim nevyuziva piedevsim s ohledem na finance.

Zvlastni skupinou propagace v digitalnim prostiedi jsou ¢lanky na internetovych portalech.
V naSem piipad¢, tj. propagace Markéty Konvickové slouzi k této formée reklamy nejvétsi
bulvarni server na naSem tizemi Super.cz. Pii této cesté je zapotiebi vytvorit urcity Sokujici
anebo nesmyslny piibéh, ktery je z devadesati procent cely vymysleny a na pravdé¢ se za-
klada vétSinou pouze jedina informace z celého ¢lanku. Dulezité je vSak predstavit n¢jaky
Sokujici ptibeh spojeny s vydanim nové desky. V praxi to funguje tak, ze se vytvoii titulek

obsahujici text: Markéta Konvickova malem pfiSla o zivot. V ¢lanku se ¢tenat dozvi, Ze
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Markéta navstivila nemocnici z divodu podezieni na zanét slepého stfeva, ktery nékdy
mize skoncit tragicky, pokud se 1écba v¢as nepodchyti. Pokud by takova situace nastala,
byla by ohrozena piiprava nové desky. Zminénim informace o ptipravé nové desky ve spo-
jeni se Sokujicim vymySlenym pifibéhem tak vznika urcity druh reklamy slouzici

k propagaci nového alba.

7.2 Digitalni cesta

Jak uZ jsem vySe zminila, nejrozsifenéjsi formou digitalni prezentace v soucasnych dnech

je pouzivani bulvarnich servert a socialnich siti.

Mym nazorem vsak je, Ze digitalni technologie ndm poskytuji mnohem $irsi Skalu zpisob,
které by se daly vyuZzit pro vétsi propagaci hudebniho alba, vylepSeni anebo zrealizovani

urcité novinky, kterd by byla pro hudebni primysl pfinosem.

Rychly rozvoj tzv. novych médii (naptiklad s kabelovym nebo zvukovym pienosem ¢i
audiovizualnich médii) vede a hlavn¢é v budoucnosti bude vést ke zménam v komunikac-
nim mixu. Nova komunika¢ni média nenabizeji jen nové informacni moZnosti, ale otviraji
také prostor pro dialog. DileZité je nasazeni novych médii tam, kde mohou nahradit nebo

doplnit média tradi¢ni. [7]

Pti prvni konzultaci jsem tedy vedoucimu své prace piredstavila prvotni napad a koncept,
kdy bych vytvoftila aplikaci, ktera by byla pfenesenim hudebniho nosiée do digitalni podo-
by. Vzhledem k tomu, Ze pii své tvorbé nejcastéji pouzivam ilustrace, mélo by toto album
vV nové podob¢ byt navic celé ilustrované a dotvorené formou komiksu. Na tomto konceptu
jsem také zacala pracovat, ale s postupnym feSenim a dohledavanim informaci jsem stale
nalézala nové cesty, které dle mého nazoru slouzily Kk vylepseni funkénosti, zjednoduseni
ovladani, nebo snizeni potencidlnich vynaloZenych financi. Pfi tomto pracovnim procesu
se tedy ménila nejen prace, ale i zdmér. Nejprve jsem méla mirny pocit zklamani, Ze se
nedrzim ptavodniho napadu, ktery by pfi jeho dokonceni plsobil taktéz uréité zajimave, ale
pii své tvorbé uptednostiiuji véci a vlastnosti, které maji vyznam a vetsi piinos a poskytuji
uzivateli, vydavateli i potenciondlnimu sponzorovi vice vyhod. Proto, kdyZ jsem zjistila, Ze
ma aplikace by pfinesla vice vyhod v podob¢, v jaké jsem ji nakonec vytvofila, upustila
jsem od ptivodniho zaméru vytvorit ji Cisté v komiksové podobé formou ptibéhu, kde do-

minantni by byly pouze ilustrace.
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Touto zménou jsem vSak dosahla toho, Ze spousta prace pii ilustrovani v pocatecnich fa-
zich projektu pfisla nazmar. Spousta ilustraci, které jsem nakreslila a nad kterymi jsem
stravila mnoho hodin tak zustala nevyuzita. Coz je mozna na jednu stranu $koda, avsak jak
uz jsem vyse uvedla, pii pracovnim procesu na své diplomové praci jsem objevila zptsoby,
kterymi by mé aplikace ziskala lepsi vlastnosti a vétsi potencial pro jeji pozdnéjsi zrealizo-
vani a opravdové uvedeni na trh. Proto jsem nakonec ve své praci postavila funkénost nad
sice libivé, ale ne moc pifinosné zpracovani pivodniho zdméru. Vzhledem k této zméné, se
zménil i obsah mé diplomové prace a ja jsem se rozhodla pro vytvoieni a prezentovani
projektu, ktery fesi pouze digitalni cesty propagace. Konkrétné témito cestami je v prvni
rad¢ vysSe zminovana aplikace, ktera je nakonec stézejni ¢asti celé mé prace. I kdyz jsem
pii jejim navrhovani zohlednila vSechny aspekty a problémy, které by pfi jeji realizaci a
uvedeni mohly vzniknout, jako naptiklad otdzka navratnosti financi, jeji ekonomicnost,
prodejnost, funkénost a potenciondlni rivalita s fyzickym nosi€em, moznost jeji realizace
bohuzel neni otazkou nékolika nésledujicich tydnt, ale mésici. Jen zasluhou rychlého
technologického pokroku se nejedna dokonce o roky. Avsak tim, Ze neni mozné tuto apli-
kaci umistit na trh béhem né¢kolika nasledujicich tydnt, rozhodla jsem se, pro vytvoieni
jesté jiné propagacni varianty v digitdlnim prostfedi. Tou je realizace microsite, jejiZ obliba
V pouzivani pii propagaci produktd a sluzeb se stale vice rozrista. Poslednim navrhem
digitalni propagace je klasicky banner, ktery se sice moc nevyuziva k reklamé& produktd,
jakymi jsou hudebni alba, ale rozhodla jsem se jej zatadit do své prace, aby tento prvek
mohl byt okamZité zatazen do kampané pro ptipad navazani novych kontakti a smluv me-
zi jednotlivymi agenturami, vydavatelstvimi a portaly. Blize se jednotlivym kategoriim

budu vénovat nize.
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8 APLIKACE

Mym pavodnim zdmérem bylo vytvoreni aplikace, kterd by nahradila fyzicky CD nosi¢
digitalni formou. Vzhledem k tomu, Ze sama vlastnim tablet znacky Samsung, byla jsem

od pocatku prace na projektu rozhodnuta, pro jaké zatfizeni budu tuto aplikaci tvofit.

V prubéhu pracovniho procesu a shromazd’ovani informaci jsem vsak zjistila, Ze vytvoteni
aplikace pro telefon by bylo mnohem lepsim feSenim z hlediska uzivani tohoto zafizeni
Sir§i masou lidi. Vychézela jsem pii tom ze zdkladnich potieb uzivateld. Ma aplikace je
uréena pro poslech hudby. Tu lidé poslouchaji nejcastéji pii cestovani, sportu, chiizi do
Skoly nebo zaméstnani anebo pfi jinych aktivitach. Ve vétsiné ptipadd k prehravani hudby
pouzivaji pravé telefon, na rozdil od tabletu. Telefon ma navic vétSina uzivateld u sebe
Vv pribéhu celého dne. Je maly a skladny, coz se bohuzel neda fict o tabletu v souvislosti
s ptehravanim hudby. Tablety se diky klesajicim cenam stale vice rozsifuji mezi vétsi po-
et uzivatelt, jsou vybornym pomocnikem do prace, do $koly i na cesty, ale ke sportu ¢lo-

veék vzdy zvoli rad€ji MP3 prehravac anebo telefon.

Zména puvodniho zaméru a ptizptsobeni aplikace moznostem telefonu je tedy vyhodné;jsi,
protoze aplikace se tak stane dostupnéjsi vétSimu poctu lidi, nez kdyby byla vytvofena

pouze Vv rozliSeni a uzivatelském rozhrani pro tablet.

8.1 Rozdily v pouziti formatu

Tablet a telefon se liSi zejména v pouzivaném formatu. Uzivatel pouziva tablet spiSe pii
natoCeni pfistroje na Sitku, coz umoziiuje pohodIngj$i prohlizeni internetovych stranek

anebo piehravani filmu.

Telefon jsou lidé zvykli pouzivat jednou rukou, ve které ho prave drzi. Ovladani tohoto
zafizeni tak provadéji pouze jednim placem. Z toho vyplyva, ze nejCastéji pouzivany for-
mat na této platformé je vySkovy. S tim vznikéd potieba tvofit design aplikace predevsim

V tomto formatu a ptizptsobit mu i velikost ovladacich prvkda.

Pti vytvareni grafiky na Sitkovy format by nam sice vznikl vétsi prostor na potifebnou na-
bidku moznosti a samotny obsah, samotnému uzivateli ale toto feSeni nic navic nepfinese.
Efektivita tohoto feSeni je nizka. Pokud by se pfece jen design pfizpisoboval obéma moz-
nostem natocCeni zafizeni, ndklady na vyrobu by se zdvojnasobily. Vyrazné navyseni této

ceny by spocivalo ve vytvoreni nové grafiky i V novém programovani.
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8.2 lkonka

Spoustéci ikona aplikace je prvnim, co uzivatel spatii na plose svého zatfizeni. Jeji vzhled
je proto velice dulezity. Je taktéz urCitym nastrojem marketingu. Proto by se tato ikona
m¢éla odliSovat pfinejmensim asponi od ostatnich systémovych ikon. Snadna rozeznatelnost

a jednoduchy design jsou hlavnimi pozadavky na tvorbu takovéto ikony.

Jeji design by vSak mél korespondovat s celym vizualnim stylem aplikace. Tvorba ikony je
vzdy velice ndro¢nd vzhledem k tomu, Ze se jednd o velice maly prostor, u kterého je tvo-
feni designu znacné ztizeno jeho rozmeéry.

Pouziti schématickych piktogramt na ikoné se lisi podle druhti ucelt aplikaci. Naptiklad u
hlavni postavicka. U aplikaci slouzicich k ndkupu zase ptevazuje piktogram kosiku, se
kterym si uzivatel tuto ¢innost vzdy nejrychleji spoji. Stejné tak jako jsou vzdélavaci apli-
kace castokrat spojeny s piktogramem knihy a cestovni s vyfezem z mapy. Jak ale vytvorit
ikonu pro aplikaci z hudebniho prostfedi? Aplikace pro poslech mivaji v ikoné nejcastéji
piktogramy ve tvaru noty, sluchatek, gramodesky, CD nebo tlacitka play. Avsak vSechny

tyto aplikace slouzi pfevazné k piehravani hudby ptes interaktivni internetové sluzby.

Ma aplikace je vytvotena pro konkrétni album konkrétni interpretky, proto jsem Se rozhod-
la do ikony vméstnat hlavni vizuélni prvek z ivodni vizitky. Tedy ilustraci, kterou pouZi-

vam ve vSech formach digitalni prezentace.

Podobiznu v komiksovém provedeni na tak malé plose si sice uzivatelé nespoji ihned pii-
mo s Markétou Konvickovou, avSak spousta aplikaci v sobé nenese sviij nazev. A tak i ja
jsem se rozhodla pro pouziti obrazku, ktery neobsahuje nazev alba ani zpévacky, ale jen

jeji hlavni ilustraci.

8.3 Wireframe

Aplikace pro zafizeni na telefon je z prevazné casti designovana do jedné obrazovky, coz
vyrazn€ usnadiuje manipulaci. UZivatel ma vSe potfebné v jednom screenu a tak neni nu-
cen hledat informace volbou dalSich obrazovek. Tento aspekt byl pro mne velice dulezity,
protoze osobn¢ zastavam nazor, ze jednoduché ovladani by mélo byt vzdy prioritou u tvo-

feni designu uzivatelského rozhrani.
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Pti spusténi se sice objevi uvodni okno, které obsahuje vizudlni prvky obalu CD nosice
vzhledem Kk tomu, Ze je potfeba upozornit uzivatele, o jakou aplikaci se jedna. Tato obra-
zovka je po tiech vtefinach automaticky nahrazena hlavni obrazovkou celé aplikace, ve
které si uzivatel prehrava jednotlivé skladby z alba a zobrazuje texty. Poslednim screenem

je komiks, ktery vyzaduje vlastni prostor.

8.4 Uvodni obrazovka

Prvni obrazovka odpovida pouzivani uvodniho obrazku ve vSech digitalnich prezentacich.
Aplikace je prevedenim hudebniho nosic¢e do digitalni podoby a tak by také méla mit svou

vlastni ivodni stranu, stejné jako ma CD svtij vlastni obal.

Hudebni nosi¢ je jakymsi vizualnim suvenyrem, hmotnym objektem, kterého obal prodava.
Tento obal v piipad¢ aplikace nahrazuje pravé Givodni obrazovka. Aplikace slouzi taktéz
jako propagace CD, tudiz se jedna o promomateridl. Z tohoto diivodu jsem zvolila umisténi
reklamnich log produk¢ni agentury a spolupracujicich agentur pravé do této casti. Loga
vydavatell jsou vzdy soucasti digipacku, v hlavni obrazovce vsak pro tato loga neni pro-
stor. Pfifazeni samostatné obrazovky této potencialné sponzorované soucasti by se mohlo

vyrazné€ promitnout do snizeni vyrobnich nakladut aplikace.

Informacni liSta, poskytujici udaje o vyrobci a produkéni agentufe, se nachazi v prostoru
pod logy. Tuto informaci by aplikace obsahovat méla, 1 kdyZ vzhledem k malému Casové-
mu i rozmérovému prostoru neni pfedmétem hlavni pozornosti uzivatele. Tato liSta miize
na prvni dojem pisobit v grafickém provedeni rusivé, avSak umisténi v této ¢asti obrazov-

ky je dle mého nazoru nejlepsi z moznych variant.

Automatické piepnuti obrazovky z tvodni na hlavni jsem zvolila po tfech vtefinach, coz je
optimalni doba pro zhlédnuti tvodni stranky. VyZzadovat po uZivateli manudlni pfepnuti
prostfednictvim zvoleni pfisluSné ikony je urcitym ztiZenim v ovladani. Tuto volbu tedy

provede aplikace za uZivatele, ¢cimZ se ovladani zjednodusi.
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Obr. 23 uvodni obrazovka v telefonu

8.5 Prehravani skladeb

Obrazovka pro piehravani skladeb je stézejni casti celé aplikace. Jsou do ni zakomponova-
né vSechny moznosti, které nam nabizi CD nosi¢. Ten obsahuje také obal, ktery je v apli-

kaci zastoupen uvodni obrazovkou.

Hlavnimi moZnostmi, které nam poskytuje hudebni nosi¢, jsou piehravani hudby, nabidka
jednotlivych skladeb a ukézka textli v bookletu. Mym cilem bylo pieneseni vSech téchto
moznosti do digitalni podoby. Proto i ma aplikace obsahuje skladby, playlist, obrazky za-
stupujici booklet a texty pisni. To vSe pro maximalni komfort uzivatele je komponovano

V jedné obrazovce. Jednotlivé ¢asti nyni popisSu v sekcich nize.

8.5.1 Titulek

Titulek s nazvem alba a jménem interpretky je umistén v levém hornim rohu a je navrzen
ve stejném barevném schématu, v jakém je pouzivan i na ostatnich materidlech. VétSinou

se pii pouzivani loga definuje vice barev pro piipady jeho aplikace na rtizn¢ barevnych
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podkladech. Ja jsem se vSak rozhodla pro jednotny vizualni styl i pii pouziti riznych barev
pozadi. Pfi pouziti na svétlych plochach logo kontrastuje, ale pii jeho aplikaci na tmavy
podklad jsem se misto zmény barvy rozhodla pro pouziti svétlé, kontrastni obrysové linie.

Tento barevny akcent tak zajisti dostateCny barevny kontrast mezi jednotlivymi plochami.

Velikost loga 1 barva respektuje design celé aplikace. Je navic omezen reklamni plochou
umisténou pod nim. Tato reklamni plocha je zdrojem financovani aplikace, proto je velice
vyrazna. Reklama se ovS§em muze ménit. Barevnost loga je proto mén¢ kiiklava, aby neby-
la v kontrastu s dalsimi reklamami, proto barvu loga nepfizptsobuji reklamam a zanecha-

vam ji v ucelenych barvach u vSech vystupti.

8.5.2 Reklamni prostor

Zavedeni aplikace by mohlo byt v nasledujicich mésicich nebo letech mirné problematické
nejen v otazkach $ifeni hudby za podminek panujicich na ¢eském trhu, ale i z finan¢nich
diavodu. Je zapotiebi vytesit spoustu otdzek ohledné zptisobu zpoplatnéni ptistupu a staho-
vani. V pfipad¢, Ze by realizovani a nasledné spusténi této aplikace bylo limitovano fi-
nan¢nimi podminkami, rozhodla jsem se pro zafazeni zabudované stabilni reklamni plochy
jako stalého zdroje urcitych ptijmi. Tento finan¢ni piijem by tak mohl nahradit uslé zisky
Vv pfipad€ nutnosti poskytnuti aplikace zdarma. Provozovatelem reklamni plochy by byla

produkeni agentura, kterd by z jejiho rozsifeni mohla timto zptisobem profitovat.

Zabudovana plocha pro reklamni inzerenty poskytuje vyhodu vSem zucastnénym stranam.
Uzivatelé aplikace nejsou ruseni typickymi objevujicimi se bannery, které casto znemoz-
nuji ovladani, zatimco tato reklama nebrani zadnou formou v uzivani aplikace. Inzerent ma
pro zménu stalou a nemizici viditelnou plochu, kterou uzivatel nemiize vypnout tak, jako
ostatni bannery v jinych aplikacich. Provozovatel ma zajiStény piijem. Toto feSeni se tak

stava velice vyhodnym pro vSechny tfi zii€astnéné strany.

Reklama, hlavné pokud se objevuje v malych plochéch, je zpravidla pestra, vyraznd, nebu-
de nikdy zapadat, a proto muze na celkovy vizualni dojem pusobit rusivé. Tato aplikace
v8ak slouzi komerénimu vyuziti, to znamena, Ze neni pouze nezrealizovatelnym grafickym
schématem, ale fesi redlné otazky a podminky jejiho zavedeni. Proto musime vice nez na
celkovy vzhled, ktery bude diky této reklamni ploSe proménlivy, brat v potaz moznost re-

alného komeréniho uZiti.
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8.5.3 Playlist

Playlist je umistén v pravém hornim rohu. Pouzivam zde stejny design jako u microsite pro
zachovani jednotnosti celého vizualniho stylu své prace. Tento vizualni styl ma jednotné
prvky pro pouziti na vSech zafizenich, ale pti pouziti v telefonu jsem jej musela ptizptisobit

velikostem ovladacich prvka této platformy.

V playlistu jsou vypsany nazvy skladeb a tento prvek poskytuje uzivateli moznost vybéru
pisné. Je tedy dulezité, aby byl vzdy dobfte Citelny, ale i snadno ovladatelny plochou prstu.
Proto jsem zde zachovala nejvétsi moznou velikost vSech tlacitek a napisii. Pi feSeni kom-
pozice poliek se skladbami ve dvou sloupcich vedle sebe by tato tlacitka znacné ztratila

na velikosti, ¢imz by doslo ke ztizeni ovladani tlacitek uzivatelem.

8.5.4 Ergonomie tlacitek

Obecné plati, ze tlacitko musi byt pfedevsim dostatecné velké pro jeho pohodlné vymack-
nuti biiSkem prstu. Standardni ikony na ploSe telefonu maji rozmér 8x8mm. Ja jsem si pro
snadné ovladani jesté¢ milimetr pfidala a tak prostor pro volbu skladby ¢ini 9mm. Dtlezité
je neopomenout takzvanou deadzone, coz je prostor mezi jednotlivymi naprogramovanymi
aktivnimi poli. Tento prostor se vétSinou pouziva ve velikosti dvou milimetri. Neaktivni
prostor v okoli ovladacich prvki nam tedy usnadiiuje ovladani tim, ze zabranuje zobrazeni

jiné nabidky nez té, kterou si skutecné zvolime.

8.5.5 Pruhlednost playlistu

Vzhledem k zachovani velikosti jednotlivych poli¢ek v playlistu, jsem se rozhodla pro zob-
razeni jeho zkracené Casti. Zobrazeni celého playlistu je podminéno zvolenim ikony.
V momenté¢, kdy se nabidka ukaze v plné délce, presahuje do dalSich prvka, kterymi jsou
obrazky a video. Proto je tento piesah zprihlednén deseti procenty pro viditelnost ploch
pod playlistem. Zaroven tak nedochazi k vyraznému sniZeni Citelnosti napisti. Taktéz se

musi brat ohled na moznost riznych barevnych podkladii.

8.5.6 Piehravani videoklipu

K pilotni pisni z alba byl nato¢en videoklip, ktery jsem se samoziejmé rozhodla do aplika-
ce taktéz zafadit. Vyhrazovat mu vSak vlastni obrazovku by bylo nakladné a ptidani obra-

zovky by vyzadovalo dalsi Gpravy v uzivatelském rozhrani. Navic neni zapotiebi. Video
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jsem tedy umistila do hlavniho okna, které se zobrazi po zvoleni pfidané ikony vedle nazvu

skladby v playlistu.

Vzhledem k zabudovanym ovladacim prvkim videa stazeného z portidlu Youtube.com,
neni zapotiebi dalSich ovladacich prvki v prehravaci aplikace, ten se pouze zvolenim pie-

hrani videa vypne.

Video se vyrusi vzdy automaticky, bud’ pfepnutim na jinou skladbu, nebo ptipadné kliknu-

tim na pfehravanou skladbu, kdy se opét zobrazi doprovodna ilustrace a zvukova ukazka.

8.5.7 Absence ovladacich prvku prehravace pri prehravani videoklipu

Vétsina prehravact disponuje ukazatelem, ktery opticky znazornuje délku piehravané
skladby a ¢asovou pozici. Pro samostatného uzivatele vsak tento udaj dilezity neni. Zahr-
nuti tohoto prvku se mi po grafické strance nelibilo, navic na telefonu by tento ukazatel byl
umistén na piili§ malé ploSe. Tudiz by postrddal smysl a ptekazel v celkovém dojmu

Z vizudlni stranky.

8.5.8 Pouzity font

Pro psani textl v aplikaci, microsite i banneru jsem si vybrala pouze jeden font. Cela vizu-
alni stranka mého projektu je zalozena na jednoduchosti a stfidmosti, proto jsem upustila
od kombinace vice typu pisma, které nebyly zapotiebi. Navic i jednotliva zafizeni a jejich
operaéni systémy jako naptiklad Android pouzivaji jeden font, konkrétné¢ u Androidu
Vv nové verzi je to Roboto. Pro digitalni vyuziti se s oblibou pouzivaji bezpatkova, neboli

bezserifova pisma.

Bezserifovéa pisma se objevila jiz za¢atkem 19. stoleti, ale vice se prosadila az o sto let
pozdé&ji s nastupem uméleckych sméri Bauhaus a art deco. Vzhledem k tomu, ze nemaji
serify, ma zrak tendenci pfi jejich ¢teni postupovat svislym, a nikoliv tradi¢nim vodorov-
nym smérem. K sazbé textu se az do poloviny dvacétého stoleti piili§ nepouzivala. Bezse-
rifova pisma se sklddaji z jednoduchych geometrickych tvarti bez ozdobnych taht. Témér
ve vSem vypadaji zna¢n¢ uniformné. Témito grafickymi rysy se shoduji se souCasnym
spolecenskym vkusem a piistupy k pocitacové grafice a designu. [8]

Font Din Next Rounded je bezpatkovy typ, ktery disponuje Ctyimi typy fezli. Provedeni

Light, Regular, Medium a Bold jsou pro ucely mé aplikace a rozsahlost pouzitych textl

dostacujici skalou.
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Font v aplikaci je pouzit pii psani textt skladeb fez light, stejn¢ jako je tento fez pouzit
rovnéz U nazvu skladeb v playlistu. Nadpis Playlist by mél byt vyraznéjsi a odlisit nadpis
od nabidky, proto jsem jej zvolila v fezu medium. Bold pouzivam ve vSech ¢astech své

prace pouze u psani ndzvu alba a interpretky.

8.6 Textové pole

Pole zobrazujici text pisné je uzivateli skryto. Vyvolava se stisknutim tla¢itka v levém
spodnim rohu. Kviili malému prostoru na telefonu pfi soucasném pozadavku na zachovani
Citelnosti jsem se rozhodla pro pouziti systému zobrazeni ver$t automatickym posunem.
Tento posun umoznuji tzv. timepointy, které se ptfidavaji do aplikace pfi programovani ve
Flashi. V okamziku, kdy program dosahne tohoto ¢asového bodu, synchronizuje obraz se
zvukem. Zobrazeni textu je volitelné. Zakryva sice dopliujici ilustraci, ale ta je na rozdil
od textu statickd. Pole navic Ize kdykoliv skryt. Velikost pole zobrazujiciho textu je vzdy
stejnd a neméni se v zavislosti na rozsahu versi. Pfi zvazovani, zda pro ovladaci prvek
textového pole zvolit ikonu anebo zalozku, jsem se rozhodla pro pouziti ikony. V ptipadé
nahrazeni ikony zalozkou by totiz celkovy dojem displaye mohl plsobit az pfili§ pieplné-
n¢, vzhledem kjeho malému rozliSeni. Forma ikon navic dodrZzuje uceleny dojem

Z vizualni stranky aplikace.

8.7 Pouzité ikony

Malé mnoZstvi pouZitych ikon mi umoZznilo vytvoreni vétSich rozestupli mezi jednotlivymi
tlacitky a tak zvétSit i plochu aktivniho pole a tim zachovat pohodIné ovladani aplikace
jednim prstem. Ikonky jsou z dvodu mnou definovaného designu mensi, to vSak nema
vliv na aktivni dotykové pole. Spousta aplikaci ma tyto ikony umistény blizko sebe a tak
musi uzivatel nejprve pouZzit zoom, aby az posléze mohl s jistotou zvolit moznost, kterou
mu dand ikona nabizi. Proto je dillezité zachovani velkych rozestupli od dalSich ikon pro

naprogramovani vétsiho aktivniho pole, zvlasté pak, pokud mi to prostor umoziuje.
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Obr. 27 jina skladba
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BYE BYE

Hey boy, bye bye, live your live by yourself.

It won't take long to find somebody else

and don't try to say the same old lie

you had your chance, but you wasted your time.
If you haven't completely lost your pride,

you will go and get out of my life !

| heard | was the sekond one.

For you only and just for fun !

But honey honey | don't work like that,

So get out of my flat and I'll try to forget

Obr. 28 textové pole 1

8.8 Komiksové okno
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Well don't speak,

| don't listen to a word

| am not so stupid | saw you with her.

You looked so happy,

When you holding her hand,

don't try to tell me, that she's just a friend.

BYE BYE

Obr. 29 textové pole 2

Ke kazdé pisni je ptifazena doprovodna naladova ilustrace. Spojenim téchto ilustraci vzni-

k& mini pfib&h, kterému je urcena vlastni obrazovka. Tim, Ze zobrazime nové okno, vSak

zanika viditelnost reklamy na hlavni obrazovce. Obrazovka s komiksem ma z toho diivodu

taktéZ sviyj reklamni prostor. Tento prostor vznikl piivodné ndhodou pfti aplikaci obrazko-

vého ptibéhu do displaye telefonu, ktery byl mensi nez rozliSeni screenu. Ten se sice dal

zmens$it posunutim obrazkl na centralni ¢ast displaye, ale vzhledem k vétsi vyhodnosti

reklamniho prostoru jsem zvolila prave tuto cestu. Volbu zobrazeni komiksu ndm umozni

ikona v podobé komiksové bubliny umisténé v pravém spodnim rohu. Stejna ikona je

umisténa i v nové obrazovce. Opétovnym zakliknutim této ikony dojde k navratu na pied-

chozi obrazovku. K tomuto kroku ale mohou slouZit i systémova tlacitka v chytrém zatize-

7

ni.
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IOZNA JSEM TROCHU JINA,
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Obr. 30 obrazovka s komiksem
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8.8.1 llustrace k jednotlivym pisnim

llustrace k jednotlivym pisnim jsem mnohokrat piedélavala. Nejprve ma aplikace méla byt
vystavéna cela pouze na ilustracich, ale se zménou zameéru pfi tvorbé aplikace doslo 1 ke
zméné pouzitych ilustraci. Témata pisni jsou vzdy stejna. Markéta Konvickova v nich zpi-
va o lasce a vztazich, proto jsem vSechny své ilustrace zaméfila rovnéz na toto téma a tvo-
fila je prevazn¢ ve cCtvercovém formatu. Vybrané ilustrace jsem poté pfifazovala
k jednotlivym pisnim tak, abych z nich pozdgji mohla vytvofit komiksovou kolaz. Vzhle-
dem Kk tomu, ze téma pisni se V podstaté neméni, mohla jsem si dovolit tyto ilustrace piifa-

dit podle potieby.

8.9 ReSeni aplikace pro tablet a §ifkovy format

Pti vytvareni designu mé aplikace bylo taktéz velice dilezité v prvni fad¢ zvazit, jaky for-
mat bude pro telefon i tablet nejvhodnéj$i. Ob¢ tato zafizeni jsou vyuzivana pievazné s
jinymi zpusoby natoceni. Pii vytvafeni aplikaci se vzdy chysta design automaticky pro
Sitkové 1 vySkové formaty. OvSem pii vytvareni svych designli jsem narazila na problémy,

kdy kvuli formatu monitoru je napfiklad sitkovy format zcela nepouzitelny pro telefon.

8.9.1 Tablet vs. telefon

V ramci mobilnich telefont je design komponovan pouze do vyskového formatu z divodu
ergonomicnosti ovladani. P¥i pouziti Sitkového formatu by informace v aplikaci ztratily
nejen na Citelnosti, ale 1 snadné manipulaci, protoZe by doslo ke znacnému zmenSeni celé-

ho obsahu véetné ovladacich prvka, piedevsim ikon a textu.

V ptipadé tabletu mame k dispozici znatelné vétsi prostor. Tablety navic uZivatelé ve vét-
Sin¢ piipadl drzi na Sitku. Zde je tedy vhodné;s$i pouziti designu ve formatu na Sitku. U
aplikace pro tablet jsem se tedy rozhodla nevytvaret design ve vyskovém formatu pro toto
zafizeni, a to zejména pro to, Ze ve vyskovém formatu je jiz zpracovand aplikace pro tele-
fon. Aplikace by tedy v tomto formatu vypadala stejné, pouze by se zvétsila v poméru ve-
likosti tabletu oproti telefonu.

8.9.2 Zpracovani

Ve zpracovani $itkového formétu jsem provedla né€kolik zmén vzhledem k préci s vétSim

rozliSenim a trochu jinymi moznostmi, které mi vétsi rozliSeni tabletu umoznuje.
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Zakladni rozdily zde jsou ve zpracovani mnozstvi obrazovek, pole pro text skladeb a play-

listu.

U designu aplikace pro tablet jsem pfedevsim zmeénila pocCet obrazovek. Dostatecné velky
prostor, ktery mi tato platforma poskytuje, jsem se rozhodla vyuzit k tomu, Ze jsem celou

aplikaci vmé&stnala pouze do jedné obrazovky. Ta je rozdé€lena do tii blokd.

Prvni blok nahrazuje ivodni obrazovku. Je zde tedy ¢ast ivodniho obrazku, loga produkc-
nich agentur a informacni lista, které jsou nyni viditelné po celou dobu uzivani aplikace.
Drobnou zménou je umisténi reklamniho prostoru. Ten se nachazi v prostoru pod logy
produkénich agentur. Horni ¢ast grafiky je vzdy klidnd, proto se ¢ast pro umisténi reklamy
v aplikaci na $itkovy format nachazi ve spodni ¢asti. Je zde dodrzena jednotnost ivodniho
okna v aplikaci pro mobil a bloku, které¢ toto ivodni okno zastupuje v Sitkovém formatu
aplikace pro tablet. Umisténim reklamy v neaktivni levé informa¢ni strané se splni pod-

minka inzerenta a uzivatele aplikace v ni¢em nerusi.

Druhy blok je vyhrazen pro piehravani skladeb, doprovodnou néladovou ilustraci a textové
pole. To se zde 1is$i v tom, Ze je mu pfifazena vlastni plocha, viditelnd po celou dobu, nejen
po vyvolani uzivatelem vymacknutim pfislusné ikony. Textové pole odpovida velikosti
ilustrace. Systém zobrazovani textu je stejny, jako u feSeni pro vyskovy format. Vzhledem
k proménlivé rozsahlosti textu neni mozné aplikovat moznost zobrazeni celého textu,
Vv zavislosti na jeho délce by se totiz ménila i velikost pisma a to by zptsobovalo jednak
znaéné problémy pii programovani aplikace, tak by vedlo k nejednotnosti vizualni stranky.
Ovsem pokud by si chtél uzivatel piecist cely text, zanechala jsem u pole textovou ikonu.
V ptipad€ jejiho zvoleni se nad ikonou zobrazi Sipky, pomoci kterych si uzivatel mize
V textu listovat. Po opétovném vymacknuti této ikony se rezim vrati do pavodniho stavu,

kdy je text synchronizovan s prehravanim hudby.
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BYE BYE

Well don't speak, PN
I don't listen to a word.

| am not so stupid | saw you with her.

You looked so happy,

When you holding her hand,

don't try to tell me, that she's just a friend.

Playlist N\~

@ Z raje jsem utekla
@ Uz couvam

@ Touhy

@ Tak trochu jina
@ Ostrovy

@ 0 pratelstvi

@ Ja jsem tvij vesmir

@ Sazka na zivot

@ Cizi svety

@ The Things We'll Do

12:45 ¥
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Playlist

@ Z raje jsem utekla
@ Uz couvam

@ Touhy

@ Tak trochu jina
@ Ostrovy

@ 0 pratelstvi

@ Ja jsem tvij vesmir
@ Sazka na zivot
@ Cizi svety

@ The Things We'll Do

12:45 ¥

Obr. 32 reseni pro tablet, ukdzka komiksu
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9 MICROSITE

Microsite se od klasickych internetovych stranek lisi pfedevs§im v ucelovosti. Zatimco béz-
devsim tvofena pouze jednou domovskou strankou. Ta ma za tkol zviditelnit novinku,
specialitu nebo ak¢ni nabidku. Je struéna, obsahuje vsak vse potfebné k informovani cilové

skupiny. Slouzi k podpoie prodeje riznych produkti nebo sluzeb.

Microsite se zavadi v ptipad€ potfeby specidlniho uvedeni produktu na trh, kdy se klient
muze obavat, Ze novinka by mohla ztratit na své viditelnosti umisténim na stavajici do-
movské internetové strance tohoto klienta. Produkt touto vlastni strankou ziska velky pro-
stor k samostatné prezentaci. Prostor na domovskych strankach je totiz ¢asto omezen at’ uz
kapacitou, ¢i grafickym feSenim, kdy kombinace spojeni grafického designu stranky a de-

signu produktu mize puisobit z marketingového hlediska kontraproduktivné.

Samoziejmé se tyto zjednodusené stranky nepouzivaji pouze pro reklamu produktu.
V soucasnosti jsou vzhledem k atraktivité¢ struéného tderného sdéleni vyuzivany pro sa-
mostatné reklamni kampané, nebo dokonce nahrazuji oficidlni rozsahlé stranky reklamnich
agentur a dalsich firem. Ne vSechny firmy maji potfebu sdélit uzivatelim rozsahlé infor-
mace, a tak je pro n¢ microsite lepSim feSenim 1 po finan¢ni strance. Je totiz mnohem vy-

v

hodngjsi i z hlediska naklad.

Tento marketingovy nastroj taktéZ zvany jako weblet nabizejici zvySeni povédomi, pfimy

prodej, vyvolani zajmu vSak nema ucel zvyseni navstévnosti hlavniho webu klienta.

9.1 Microsite jako dofasna nahrada za aplikaci

Vzhledem K podminkdm v hudebnim primyslu na ¢eském trhu a naslednému momental-
nimu nerealizovani aplikace jsem se zamyslela, jak najit zlatou stfedni cestu, kdy by ilu-
strace spojené s digitalnimi médii mély taktéz ptinos pro propagaci nového alba. Vzhledem
k tomu, ze preferuji funk¢ni produkty pred koncepty, rozhodla jsem se mezi digitalni pro-
pagacni moznosti zafadit 1 microsite s ukdzkami skladeb. Ta je zlatou stfedni cestou
v feSeni problému v otazkéach realizace a financovani aplikace a vhodnosti zpfistupnéni

celého alba internetovym uzivateliim.

Microsite tedy obsahuje pouze ukazky pisni a textl a slouzi jako upoutavka na nové album
v digitdlnim formatu. Tim neni podkopan smysl vydani fyzického hudebniho nosice, pro-

toze jednou z uvazovanych potencidlnich hrozeb zavedeni aplikace bylo i snizeni zajmu
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prave o tento nosic. Sice by se toto médium mohlo vydavat v niz§ich nékladech, ale kon-
krétné v dnesnich dnech je pro Markétu Konvi¢kovou stale vyhodnéjsi vydat CD v plném
nakladu. Aplikace, jeji programovani a umisténi by vyzadovalo delsi dobu piipravy, nez je

doba poskytnuta pro piipravu diplomové prace.

Microsite ma tak nasledujici vyhody. Slouzi jako upoutavka na nové CD v digitalni formé,
coz usnadnuje jeji rozsifeni. Ma potencial ptes socidlni sit€¢ zasdhnout vétsi mnozstvi lidi,
nez klasické formy upoutavky bézné pouzivané, jako jsou Kupiikladu reklama v televizi
Ocko nebo upoutavka na oficidlnich webovych strankach. Microsite ma delsi trvanlivost a
moznost rozsifeni se. Tato upoutavka taktéz neni pouze soucasti oficialni homepage, ale je
samostatnou jednotkou prolinkovanou s domovskou strankou. Neni ohrozen prodej CD.
Stejné jako aplikace, totiz fyzicky nosi¢ nenahrazuje cely, obsahuje pouze ukazky pisni a

textu.

Z reklamniho hlediska se jednd o novinku, takze i na této skutecnosti se d4 stavét marke-

tingova strategie propagace zpévacky a jejiho alba.

9.2 RozloZeni stranky

Stranka je rozdélena do tii hlavnich ¢asti. Hlavnim cilem pfi vytvareni layoutu byla snadna
orientace a Citelnost pomoci rozlozeni do velkych blokt. Prvnim blokem je vizitka celé

stranky, ktera ma za cil upoutat pozornost. Tato vlastnost je nesmirné dilezita.

Navstévnici urcitych stranek si vytvoii prvni dojem béhem pouhych 50 milisekund. A co
vic, toto pocate¢ni hodnoceni piitazlivosti, zaloZzen¢ na velmi kratké expozici, vykazuje
velmi vysoky stupenn korelace s hodnocenim pfitazlivosti stejnych stranek pifi neomezené

expozici. [9]

v druhém bloku je nabidka skladeb a ve tfetim uZzivatel najde ilustraci, moZnost manipula-
ce s prehravanim ukazek a ukazku texti. Toto zakladni schéma je velice piehledné a uzi-

vatel se pfi ¢teni obsahu stranky neztrati.
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Obr. 33 microsite

9.3 Rozdily mezi navrhem a realizaci

Realizovana microsite se od mého navrhu v nékolika bodech 1isi. Tim zakladnim rozdilem
jsou ovladaci prvky piehravace jednotlivych skladeb. Grafik pouzil namisto mnou navrho-

vanych multimedidlnich prvka piehravaci ikony z databaze aplikace Flash Player.

Aplikace mého grafického stylu by vyrazné prodrazila ptipravu, tyto prvky proto nebyly
v projektu vyuzity. Naklady na komeréni programovaci ¢innost se bézné pohybuji okolo
1000 az 1500 korun na hodinu. Pokud by tedy programator stravil vétsi cast dne aplikaci

mého grafického feSeni na internetoveé stranky, jejich vyroba by se vyrazné prodrazila.

Druhym bodem, ve kterém se ma prace mirné 1i8i od realizace, je zvoleny typ pisma. Inter-
netové prostiedi vyuziva sadu vychozich typu fontti. Pokud bych trvala na mnou zvoleném
typu pisma, musela bych nejprve zajistit jeho licenci pro jeho pouZiti na internetu. Pfi rea-
lizaci jsme tedy s programatorem vyuzili nejbliz§i mozny typ fontu, ktery spliiuje podobné
parametry.

Hlavnim zamérem pii vytvoreni této microsite bylo upoutat pozornost, navnadit, dosahnout

kladné reference a aplikovat jednoduchou, ale vyraznou grafiku.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

70

MARKETA [
KONVICKOVA &

OBJEDNAT CD

Obr. 34 puvodni navrh microsite Obr. 35 realizovand microsite
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10 BANNER

Banner ma na internetu stejnou funkci jako videoreklama v televizi. To, Ze se jedna o druh
internetové reklamy obdélnikového tvaru je dobfe znamo. Uzivatelé se s timto typem in-
zerce setkdvaji na webovych strankadch kazdy den. Poskytuje zadavateli plnohodnotnou

prezentaci jeho produktu na internetu.

Vseobecné plati, ze banner musi byt pfitazlivy. Nejucinnéj$§imi formami téchto baneri by-
vaji typy, které disponuji urcitou zapletkou nebo se uzivatele dotazuji s tim, Ze odpovéd’
mu prinese kliknuti na plochu banneru. Dale jeho G¢innost zvySuje pouziti napisi ,,klikejte
zde*, nedokoncenych vét a lidskych tvaii. Ja jsem si zvolila typ, kdy pouzivam pro

ozvlastnéni zvukovou stopu.

10.1 Standardni provedeni

Tipy a formaty se daji prvotné rozdélit do dvou zakladnich skupin, tedy na formaty stan-
dardni a formaty nestandardni. Za¢nu témi zajimavéj$imi, nestandardnimi. Ty zpravidla

nemivaji na strance piesné misto, ale mohou z klasického formatu vychazet.

Tim asi nejzajimavéjSim podle zpracovani je format supersitial, ktery se zobrazuje po na-
¢teni stranky nad vSemi ostatnimi obrazky. Jeho Casti byvaji transparentni a tak pod nim
obsah stranky ¢aste¢né prosvita. Jeho vypnuti musi vétSinou provést uZivatel. Hezky piiso-
bi 1 videobannery. Ty byvaji ve vétsin¢ ptipadl tvotfeny ve Flashi a obsahuji riizné anima-
ce. Z téch standardnéjsich format zase miizeme znat typy Leaderboard, ktery je zpravidla
umistovan v horni poloviné webové stranky ve velikosti 745x100px, nebo Square 250 se
stejnou velikosti svych stran. Vertikalnim zastupcem je skyscraper, jehoz hlavni vyhodou
je plna velikost na www strankach vzhledem k umisténi v pravé ¢asti vedle hlavniho obsa-

hu webu.

Nejcastéji pouzivanymi datovymi formaty byvaji JPG, GIF anebo Flash.

10.2 Banner s hudebni ukazkou

V banneru je mozno vyuzit zvukovou stopu. Tato funkce dnes neni ni¢im vyjime¢nym - ba
naopak, vzhledem ke zvySeni efektivity reklamniho ucinku se tento typ pouziva pomérné
casto. Takovyto banner se provadi v nékolika variantach, ov§em pouziva se prevazné jen

jedna, ktera uzivatele Sice zaujme, ale nerusi v prohlizeni internetovych stranek.
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Prvni banner je zaloZzeny na zvukové smycce. To znamend, Ze piehrava zvukovou stopu
neustdle a vypnuti se umozni bud’ zménou vychoziho nastaveni prohlizece, nebo uplnym
zavienim internetové stranky. Tato verze by vSak vzhledem ke svym vlastnostem mohla
zpusobit upadek zajmu navstévnikl o stranku, proto je nékterymi portaly zcela zakdzéana.
Tyto portaly si Casto vyhrazuji prava pro pouziti bannerd a v podminkach ptimo uvadéji,
Ze banner nesmi mit agresivni zbarveni, animaci ani zvukovou stopu, ktera by uzivatele

jakkoliv vyrusovala pfi praci s internetovou strankou.

Dal$im typem je banner, ktery piehrava zvukovou stopu pouze par sekund po nacteni nebo

znovunacteni stranky. Tento typ vSak muze byt taktéz rusivy.

Ve své praci se zamétuji predevsim na efektivni reklamu a reklamni cesty v digitalni po-
dobé. Sama vim, jak mne obtézuji animované bannery, které mi jakymkoliv zpisobem
znemoznuji ovladani stranky nebo mne rusi svymi zvukovymi projevy. Proto jsem se roz-
hodla pro pouziti posledniho typu, kterym je banner, ktery pii spusténi nezacne prehravat
zvuk samovolné, nybrz vyzaduje aktivitu uzivatele. Uzivatel si tedy sam muze zvolit, zda
st zvukovou ukazku poslechne kliknutim na ptislusnou ikonu, anebo najetim mysi na plo-
chu této reklamy. K vytvofeni tohoto zvukového banneru mne vedla mySlenka, Ze pokud
propaguji CD, je pravé€ tento typ banneru nejvhodnéjsi. Doprovodny obrazek sice muze
upoutat, ale poskytnout uzivateli rovnou i hudebni ukazku muze byt rychlym zptusobem,
jak jej jesté vice zaujmout.

Nize predkladam nékolik variant moznych provedeni. Prvni ukdzka je moZnost obycejného
banneru ve velikosti ,,pop under” bez mozZnosti pifehrani hudby. Tato plocha je pouze re-

klamni a jeho pfevdznou ¢ast zabira pouze ilustrace s nazvem alba.

Dalsi varianty jsou se zvukovou stopou. Zde jsem vytvoftila dvé varianty s riznymi ovlada-
cimi prvky, a poslednim ndvrhem je banner s moZznosti piehrani az tii skladeb. Tato varian-
ta vSak neni tou nejlepsi, vzhledem ke Spatné Citelnosti v pfipadé¢ zmenSeni na jiny format

banneru.
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ZAVER

Cilem mé diplomové prace bylo najit a vytvofit nové cesty, které by pomohly propagovat
nové album a mladou zpévacku digitalni cestou, ktera se zatim v nasi republice nevyuziva.
V pribéhu této prace jsem pfi zjistovani podminek na poli hudebniho pramyslu své zamé-
ry ¢asto ménila, abych mohla najit nejlepsi cestu k vytvoreni svého projektu tak, aby mohl
byt co nejvice uzite¢ny a funkéni. Prvotnim napadem bylo vytvoieni aplikace. V prubéhu
své prace jsem sice nejprve od zaméru upustila, protoze jsem shledala, Ze by nebyla reali-
zovatelna v nejbliz§ich mésicich, ale nakonec jsem se ke svému napadu vratila. Myslim si
totiz, Ze s Upravami, které jsem na aplikaci vytvorila se jedna o projekt, ktery ma velkou
Sanci na Uspéch a rozsiteni se. Nékolikrat jsem v pribéhu své pisemné prace zminila, Ze
digitalni cesta propagace je tim spravnym krokem vpied. Po dotvofeni celého projektu
jsem se ve svém presveédceni jesté vice utvrdila a myslim si, ze propojenim vSech zptsobu
propagace — tedy aplikaci, microsite a bannery miize vzniknout na tuzemském poli hudeb-

niho primyslu novy smér propagace v digitdlnim prostiedi, ktery zde jeSté neni rozsifen.

Zavérem své prace bych chtéla pod€kovat v§em lidem, ktefi mi pomahali s realizaci mé
diplomové prace, jmenovité vedoucimu prace MgA. Vaclavu Skacelovi, dale Petru Siskovi

a predevsim celé své rodiné€ za skvélou podporu, starostlivost a pevné nervy.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

CD

DJ

EP

FLAC

IFPI

LP

MC

P2P

Tzn.

Tzv.

USA

Compact disk — kompaktni disk

Dydzej

Extended play, hudebni nosi¢

Free Lossless Audio Codec - otevieny, zvukovy, bezztratovy kodek
International Federation of the Phonographic Industry

Long play, hudebni nosi¢

Oznaceni pro audiokazetu

Peer to Peer, oznaceni pro pocitacové sité

To znamena

Takzvané

United States of America, Spojené Staty Americké
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SEZNAM OBRAZKU

Obr. 1 Abba

Obr. 2 Abba, The Visitors

Obr.3 Dire Straits

Obr. 4 Dire Straits, Brothers In Arms
Obr. 5 Take That

Obr. 6 Ala Pugaceva

Obr. 7Adele, 21

Obr.8 Rihanna, Lana Del Rey, Pink

Obr. 9 Jaromir Nohavica

Obr. 10 Tomas Klus, Racek

Obr.11 Markéta Konvickova

Obr.12 Michael Jackson, Dangerous
Obr. 13 Michal Hriiza Den a noc

Obr.14 Clenové kapely Gorrilaz

Obr.15 Basdk Murdoc, Gorrilaz

Obr.16 Noodle, Gorrilaz

Obr.17 Gorrilaz

Obr.18 albumMaroon 5, Overexposed
Obr.19 album Mika, Life In Cartoon Motion
Obr 20. Kadja Saudek, komiksové ilustrace
Obr.21 Dangldr, komiksové ilustrace
Obr.22 Stépan Mares, komiksové ilustrace
Obr.23 uvodni obrazovka v telefonu
Obr.24prehravani hudby

Obr.25 prehravani s celym playlistem



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

82

Obr.26 prehravani videoklipu

Obr.27 jina skladba

Obr.28 textové pole 1

Obr.29 textové pole 2

Obr. 30 obrazovka s komiksem

Obr.31 reseni pro tablet, prehrdavani skladeb
Obr.32 reseni pro tablet, ukazka komiksu
Obr.33 microsite

Obr.34piivodni navrh microsite

Obr.35 realizace microsite

Obr.36 nahled Microsite

Obr.37 banner bez zvukové stopy

Obr.38 banner s hudebni ukdzkou var.1
Obr.39 banner s hudebni ukdzkou var.2

Obr.40 banner se tiremi skladbami



