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ABSTRACT

V diplomové praci se zaméiuji na tvorbu obalového a vystavniho systému pro obuv navr-
harky Elisky Kuchtové. V teoretické Casti prace se podrobnéji zabyvam problematikou
tvorby takovychto vyrobku, stanovenim jednotlivych druhl a vlastnosti obou systémi,
pozadavkll nané kladenych, analyzou materidlli a technologii pouzivanych pro jejich
vyrobu. Teoreticka ¢ast také obsahuje prizkum soucasného trhu s produkty tohoto zame-
feni.

Druhd, praktickd cast prace je predstavenim zadavatele, jeho znacky a jeho produkti,
seznamenim s vybérem materiali pro zhotoveni vlastnich navrhii a s technologiemi, které
byly pro mou praci pouzity. Tato ¢ast prace také obsahuje kapitolu vénovanou origami,

které je hlavnim inspiraénim zdrojem pro konkrétni feSeni dané¢ho ukolu.

V posledni projektové €asti prace do detailu predstavuji mnou navrhované feseni obou sys-

témi s ohledy na ptedchozi reSerSe a z nich plynouci zavéry.

Klic¢ova slova: design, obuv, obal, funkce, vystavni systém, material, technologie, origami



ABSTRACT

This diploma thesis dealt with a production of a packaging and exhibition system for foot-
wear designed by Eliska Kuchtova. The theoretical part is aimed at creations of such
products, setting particular types and qualities for both systems. This part is also focused
on requirements that are made for these systems and it contains an analysis of materials and
technology that is used for its production. Research of a current market with products of

the mentioned specialisation is present there as well.

The other part is practical. It includes an introduction of the contract owner, her brand and
products. This part also contains an explanation of materials used for the creation of own
designs along with technologies that were used for this thesis. A chapter devoted to ori-
gami, which is the main inspirational source for the particular solution of this task, is also

mentioned.

The last project part deals with my designed solutions of both systems in more details with

the respect to the previous research and its conclusions.

Keywords: design, footwear, packaging, functions, exhibition system, material, technology,

origami
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UVOD

Pro tvorbu diplomové prace (dale jen DP) jsem si jako zdkaznika vybrala obuvni navrhaiku
Elisku Kuchtovou. Nejenze mé oslovila jeji tvorba, ale zaroven vnimam jako symbolické
zakoncit mé magisterské studium designu ve Zlin¢ prave tvorbou obalového a vystavniho
systému na obuv. O to vic, ze vétSina mnou zminénych balenych bot se vyrabi praveé

ve Zling, ve firm¢ Flexiko s.r.o.

Eliska Kuchtova vytvari jak luxusni ruéné vyrabénou damskou obuv, tak iunisexovou
obuv pro kazdodenni noSeni. Prace s témito fakty, rozliSeni jednotlivych kritérii a poza-
davkil, které jsou na vystavni systém a obaly pro takto definované produkty kladeny,
a presto zastfeSeni vSeho jednou znackou nebo Iépe feceno jednim jménem, je minimalné
velmi zajimavy tkol, velka vyzva a zadani, které ma smysl. Podporovat mladé designérské
talenty jakoukoliv formou, v tomto ptipad¢ formou spoluprice, kdy je vzniklad podpora
oboustrannd, je v dne$ni dob& nezbytnosti. V pfipad¢ jako je tento, kdy se svym zadkaz-
nikem sdilim podobné myslenky tykajici se procesu tvorby véci, jejich funkcnosti a cel-

kového designu, je to také radost.

Eliska Kuchtova je svym zplisobem vysnény zakaznik, protoze ziidkakdy se stdva, ze by
byl klient naladén na tak podobnou myslenkovou vinu jako designér nebo Ze by nechaval
designérovi pii praci absolutné volnou ruku. Piesto mantinely stanovené pro tento projekt

byly témét nulové, ackoliv se od zacatku pocitalo s jeho vyuzitim v praxi.

Pfi¢inou sejevi fakt, Ze EliSka Kuchtova je v marketingovém svété — stale jesSté
»zacatecnik®. Ackoliv jeji jméno ma v soucasnosti jiz velky zvuk, predevSim diky
ocenéni na nékolika lukrativnich soutézich, vizualni styl a plany navedeni jeji
»spolecnosti se stale vyvijeji. Stejné jako se stale vyviji cela nase spoluprace, ktera zapo-
cala témet pred pul rokem, vyviji se i pristup k celkové koncepci tvorby bot uréenych
k prodeji zédkaznikiim, plany na jejich prezentaci a propagaci. Z pocatku nasi spoluprace
tedy vzniklo n€kolik jednotlivych krabic bez jasného vyrobniho planu a ucelené koncepce,
ovSem prace natéto DP byla jasnym impulsem k hlubSimu zamysleni nad celkovou

prodejni strategii.

Moznosti piichazejici v ivahu pro zacinajiciho obuvniho designéra jsou rozsahlé, stejné
tak jsou ovSem cetné pozadavky, které musi jeho prace spliiovat. Zajist¢ musime brat
v uvahu vizudlni stranku obuvi, kterd musi mit vysokou hodnotu, nebo kvalitu zpracovani,

ktera je nutnosti u bot s vyssi cenou. Vyssi prodejni cena je zase nutnosti v ptipadé malo-
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sériové vyroby. Tyto a mnoho dalSich faktordi ovliviiuje uspe€snost produktu na trhu, zameé-
fime-li se ovSem pouze na vlastnosti produktu samotného. Jak dostat obuv do povédomi
Sirokého spektra lidi, co délat, kdyz se to podafi, jak si udrzet poZzadovanou image, tyto
otazky jsou sméfované na designéra, ale také na okruh dalSich osob, ktefi spolu s nim
znacku buduji. V souvislosti s t€émito otdzkami se dostdvame ke stanoveni mé funkce, tedy

funkce 3D designéra, v tomto tviir¢im procesu.

M¢ zapojeni do spoluprace s EliSkou Kuchtovou pfislo v dobé, kdy prvni kroky k vytvoteni
uspésnych kolekci byly jiz provedeny. Za posledni pilrok se podafilo EliSce dosahnout
nékolika dalSich meznikl v tvorbég, které predurcily jeji produkty k uspéchu, predevSim
umisténi mezi trojici adeptl nacenu Czech Grand Design v kategorii Objev roku
aumisténi v dalSich soutézich. S tim také souvisely prezentace obuvi na vystavach
a zvySeni zajmu o jejich koupi. Refeni vystav oviem bylo praci osob nezasvécenych
do plant na rozvoj ucelen¢ho vizualniho stylu a baleni obuvi poté probihalo formou koupé¢

typizovanych krabic a postradalo jakykoliv osobity styl dopliiujici celkovou image znacky.

Kdyz mé tedy EliSka oslovila s prosbou o navrhy krabic pro jeji obuv, souhlasila jsem,
a vytvoreni vlastniho vystavniho systému se mi jevilo jako dalsi logicky krok, pfedev§im

proto, Ze vystavovani produktl je v této fazi né¢im nevyhnutelnym.

V této praci se tedy snazim dosahnout vytvofeni ucelen¢ho baliciho a vystavniho sys-
tému. Ukolem kazdého znich je podpora obsahu a komunikace mezi sebou pouZitim
stejnych grafickych prvkii a materiald na stejném zéklad¢. Jejich tvorba je z ¢asti inspi-
rovana pristupem aplikovanym na vznik produktii samotnych, z ¢asti peclivym vyzkumem
v oblasti jiz existujicich systému a jejich vyroby, a samoziejmé z ¢asti mou osobni filozofii
navrhovani. Jedna se predev§im o ekologicky pfistup k tvorbé, ktery zahrnuje jak vyuzi-
vani ekologickych materiali a zdroji, tak uspornou praci s nimi, planovani nenaro¢né

manipulace s hotovymi vyrobky, moznosti jejich kone¢né recyklace a mnoho dalsiho.
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I. TEORETICKA CAST
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1 OBALY A BALENI

Baleni je veda, umeni a technologie ochrany produktu a jeho okoli pri distribuci, skla-

dovani, prodeji a pouziti. [1]

1.1 Obalové prostredky

K baleni nam slouzi riizné obalové prostiedky. Do této skupiny fadime kromé obalt také
obalové materidly a pomocné balici prosttedky. Jedna se o doplitujici obalové materialy,
které slouzi k uzavirani, oznaCovani, propagaci a ke komer¢ni upravé balen¢ho zbozi. Pou-

zivaji se pro vSechny druhy oballi nebo pro nebalené zbozi.

1.2 Co je to obal?

Obaly jsou, stejn¢ jako napf. architektura nebo umeéni, jistym odrazem své doby, protoze
vzdy byly vyrdbény s ohledem na dostupné technologie a vkus zakaznikl. Promitaji

se na nich rukopisy dobovych umélcti a techniky dobového uméni.

V obecném vyznamu by se dalo slovo obal vyjadiit jako ochrannéd vrstva. Obal ma tedy
mnoho podob, at’ je to kartonova krabice nebo vaje¢na skotapka. Nékteré produkty maji
svlij pfirozeny obal od ptirody, jinym, pfedev§im vytvoram lidskym, je nutné k ochran¢
dopomoci. Ochrana je tedy zakladni funkci obalu v jeho ptivodni podobé&. V praxi jsou ale
Casto upfednostiiovany funkce jiné, predevsim zasluhou soutézivosti jednotlivych prodejct,
jako snaha produkt zviditelnit nebo zatraktivnit. Proto se mlze stat, Ze v supermarketu
narazime na kokosovy ofech zabaleny v igelitu. At uz je ale marketingovy zameér jakyko-
liv, produkty musi byt vzdy dostatecné chranéné po dobu transportu do mista prodeje
a jejich ochrana je nevyhnutelnym pozadavkem. Prace s obalem a vyvaZeni jeho jednot-
livych funkei vzhledem k jeho vyuziti a s ohledem na baleny produkt, by tedy mélo byt

prvotni a zakladni snahou kazdého obalového designéra.

1.3 Sada obala

Sadou obali rozumime rozdilné mnoZstvi oball, které tématicky spojuje jejich
obsah. Miizou to byt produkty ve stejné edici nebo riizné soucasti jednoho produktu. Sada
oballl se vyznacuje stejnym tvaroslovim a designem, vyrabi se jednim vyrobcem nebo je

zastfeSena jednou znackou.
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1.4 Obaly jako nastroj marketingové komunikace

Postupem casu a s vyvojem civilizace se stal obal nezbytnou a mnohdy velmi i¢innou sou-
¢asti marketingové komunikace dané znacky a podptirnym prvkem balené¢ho zbozi. Hraje
tedy velmi komplikovanou roli zprostfedkovatele informaci mezi produktem a zakaz-
nikem, zaroven také musi zédkaznika na produkt upozornit a svym vzhledem ho presvédcit
o jeho kvalit¢. Mnohdy je to tedy pravé obal, ktery rozhoduje pii vybéru, a nckdy

se dokonce stava produktem samotnym.

Prvni ¢lovek, ktery rozeznal potencial a dilezitost obalu jako marketingového nastroje byl
James Pilditch ve své knize The Silent Salesman (1973). V dnes$ni dobé maji pracovnici
ajeho spravné umisténi v marketingovém mixu. Je ziejmé, ze obaly uz nejsou pouze
pasivni funkéni véci, ale G€innym prodejnim nastrojem, protoze zakaznici s nimi maji jisté
psychologické spojeni. Napt. zdkaznik, ktery méa ekologické smySleni si zakoupi obal
z recyklované¢ho materidlu, zatimco kupujici s aktivnim zivotnim stylem sahne po obalu,
ktery znazornuje sportovce. Tim obaly vytvareji dojem, ze si kupujeme néco, co je pro nas

dualezité, néco, co opravdu potiebujeme.

1.5 Ostatni funkce obalu

Cilem obalového designu je usporddat funkcni, technické a dalsi ucelové parametry
obalového prostredku a ztvarnit je podle estetickych hledisek takovym zpuisobem, aby
splnil racionalné ekonomicky a komercni zamer s vysokou vytvarnou urovni, a aby ucinné

psychologicky a esteticky piisobil. [2]

Pokud bychom ptedeslou citaci rozdélili do jednotlivych aspektii, které¢ by mél kvalitni
obal spliovat, ziskdme nasledujici vycet funkci: ochranna, manipulacni, informacni,
prodejni, esteticka a ekologicka. Za icelem splnéni vSech téchto predpokladi musi byt

zvolen vhodny tvar obalu, vhodny material a jeho povrchova a grafickd Gprava.

Ochrannd funkce obalu spociva v zabezpeceni vyrobku proti pisobeni vnéjsich vlivi, jako
je deformace zplisobend manipulaci, povétrnostnimi vlivy aj. Pfipadné také spociva
v zabranéni Sifeni Skodlivych Uc¢inkl vyrobku do okoli.

Manipulaéni funkce spoc¢iva v jednoduchosti manipulace s obalem pfti skladovani a pie-
prave, a to jak pred kompletaci, tak ve sloZené formég. DtleZit4 je také manipulace s obalem

zakaznikem pfi spotiebé produktu, jednoduchost jeho rozbaleni, vyjmuti aj.
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Informacni funkce spociva v tom, Ze jednoznacn¢ identifikuje jeho obsah, zakaznik ziskava

poveédomi jak o produktu, tak o jeho vyrobci, o obalu samotném a o tom, jak s nim nalozit

po rozbaleni.

Prodejni funkce spoc¢iva v propagaci produktu i vyrobce, presvédcuje o kvalité vyrobku,

zakaznik by mél byt schopen si obal jednoduse zapamatovat a zpétné ho rozpoznat.

Esteticka funkce méa hodné spole¢ného s funkci prodejni. Dohromady zvysuji troven a kul-

turu prodeje.

Ekologicka funkce — obaly, stejn¢ jako produkty samotné, podléhaji aktualnim trendim

nebo inovacim v pouzitych materidlech a technologiich. Minimalizace spotieby obalového
materidlu, ekologie a udrzitelnost pfirodnich zdroju jsou také velkym tématem, obzvlasté

v pfipad¢ téchto zpravidla jednorazovych vyrobku.

Zamétime-li se na produkei obalil v ramci Evropy, podle statistickych vykazl se vice nez
polovina veskeré vyroby papird, kartonii a lepenek koncem dvacatého stoleti zpracovava
na obaly. Z celkového mnozstvi vyrdbénych oball v Evropé zastavaji nejvétsi
podil. Evropské prizkumy sympatii spotiebiteld také prokazuji, Ze polovina dotazovanych
povazuje papir akarton za nejsympatictéjsSi materidl pro vyrobu obalovych
prostiedkll. Zaroven ale ¢im dal vice hlasti vola po udrzitelném designu, a tim 1 po mensi
mife vyroby oball. Ackoliv jsou obaly z materidlii na bazi papiru recyklovatelné, ne vzdy
jejich vyroba probiha efektivnim zplisobem. Mnohdy se pouzivaji lepidla, ktera Skodi

zivotnimu prostredi a zstava velké mnozstvi odpadového materialu.

,, Osoba, ktera uvddi na trh obal, je povinna zajistit, aby hmotnost a objem obalu byly co
nejmensi pri dodrzeni pozadavkii kladenych na baleny vyrobek a pri zachovani jeho prija-
telnosti pro spotrebitele, s cilem sniZit mnozstvi odpadu z obalii, ktery je nutno odstranit. *

[3]
1.6 Déleni oball podle ucelu jejich pouziti

1.6.1 Piepravni

Ptepravni obal mé za tkol usnadnit manipulaci s ur€itym mnozstvim prodejnich jednotek
nebo skupinovych obalii béhem prepravy tak, aby se zabranilo jejich fyzickému posko-
zeni. NejrozsifenéjSimi pirepravnimi obaly jsou po celém svéte kartondze z vInité lepenky,

napf. krabice s klopovymi uzavéry.
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Obr. 1. Prepravni obaly na obuv

1.6.2 Skupinové

Do skupinovych obalt se bali bud’ nebalené nebo spotiebitelsky balené zboZzi. V misté
nakupu tvoii tyto obaly skupinu prodejnich jednotek, ze kterych se zbozi odebira nebo dav-
kuje, anebo slouzi pouze jako pomicka pro umisténi do regali. Obal miiZze byt z vyrobku
odstranén, aniz by se tim ovlivnily jeho vlastnosti. NejrozsifenéjSimi druhy skupinovych

oballl jsou potisténé i1 nepotisténé krabice z vlnité lepenky.

1.6.3 Spotiebitelské

Spotiebitelské obaly tvoti v misté nakupu prodejni jednotku pro spotiebitele nebo jiného
kone¢ného uzivatele. Je to obal samotného vyrobku (napf. potravin, drogistickych

vyrobkd, 1é¢iv, souprav vyrobki, primyslového zbozi aj.)

TING COMFORT &
RT A REYO

Obr. 2. Spotrebitelske obaly na obuv
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1.7 Obaly v obuvnictvi
Obuv vypovidd v mnoha ohledech o dobové spolecnosti, ekonomickych podminkéch,
o misté¢ kde byla vyrobena. Boty jsou artefakty jako kazdé jiné vyrobky. Obaly na obuv

maji za tkol uchovat tyto artefakty a s nimi i kus historie.

1.7.1 Struéna historie baleni obuvi

Do poloviny 18. stoleti byla obuv zpravidla ru¢né¢ vyrabénym zbozim. Nebylo zapotiebi
disponovat velkym tloznym prostorem pro skladovani bot, protoze Sevci je vytvareli

v malych obuvnickych dilnach, pfedevs§im na zakézku, v omezeném mnoZzstvi.

Velkym zlomem a inovaci ve vyrobé¢ a skladovani obuvi se stal v roce 1846 vynalez Siciho
stroje andsledn¢ automatickych vyrobnich obuvnickych stroji. Tim vznikla potieba
na ukladani velkého mnoZstvi nové vyrobenych bot. Krabice na obuv slouzily ptivodné pro
skladovani v misté prodeje, ovSem predevSim diky Zendm utrdcejicim velké jméni
za modni obuv se krabice staly ochrannym prvkem pro vhodné uchovavani bot piimo

u nich doma.

1.7.2 Druhy obali pouzivanych v obuvnictvi

Obaly na obuv mizeme rozdélit podle funkce na obaly urcené pro prodej obuvi a obaly
uréené pro jeji skladovani a pfepravu. VSechny boty jsou proddvané v néjakém typu
schranky. At uz sejednd o papirovou krabici, trubici, nebo jinak tvarové feSeny
obal. Schranky na obuv se vyrab¢ji v fadé riznych tvara a velikosti, z riznorodych materi-
all - papiru, plastu, tkaniny nebo kovu. Mezi prodejni obaly ovSem také fadime kromé
samotné¢ho boxu na obuv veskeré pomocné balici prostiedky, které jsou umisténé na ném
(etikety), v ném (balici papir, vycpavky obuvi), a dalsi obaly, ve kterych je napt. odnesen
(odnosna taska). VSechny tyto soucasti jednoho prodejniho baliciho systému spolu komuni-

kuji pomoci grafického zpracovani, pouzitych materialti apod.

Skladovacimi obaly rozumime obaly v podobé krabic, ptenosek, kost, apod. Nabizeji riz-
né moznosti stohovani a skladovani. Napftiklad oteviené krabice konického tvaru bez vrch-
niho vika, nabizeji moznost sklddani a fixace jedné na druhou. Pouzivaji se téz krabice
s oteviraci boc¢ni sténou, kdy je mozné manipulovat s obsahem bez zdlouhavého preskla-
davani celého stohu. NejrozSifenéjSimi variantami jsou ale obycejné lepené krabice
z lepenky s vikem, skladajici se bud’ ze dvou ¢ésti, nebo z jedné, kdy je viko spojeno

se télem krabice. Skladovaci obaly maji na rozdil od prodejnich jesté jeden diilezity ukol,



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 20

zachovat zabalenou obuv organizovanou, po dobu, nez bude prodana. K tomuto ucelu slou-
zi riznd znaceni umisténd na vné&jsi strané krabice informujici o velikosti, barvé, tvaru

a jménu bot tvoticich jeji obsah.

Po koupi bot zabalenych urcitym zplsobem je obal vétSinou pouzivan pro skladovani
u zakaznika doma. Skladovani obuvi v obalech ma totiz mnoho vyhod. Nejen, Ze chréni
obuv pied necistotami nebo vlhkosti, ¢imz prodluzuji jejich zivotnost, zaroven maxima-
lizuje skladovaci prostor. Obuv je velmi komplexnim modnim doplitkkem a Spatné
zachazeni typu zahozeni pod postel nebo do kouta miize poskodit jejich materidl a tim
ijejich funkcnost. Boxy na boty dovoluji vytvoreni jednoduchého skladovaciho systému
skrytého pted zrakem napiiklad v Satniku, zasunutého pod posteli, nebo ukézaného
ve volném prostoru v interiéru s pouzitim zajimavych krabic. Pokud neni obal, ve kterém
byla obuv zakoupena, dostatecné pevny a odolny, mize byt snadno nahrazen specialnimi

plastovymi obaly navrzenymi vyhradné pro tuto ptilezitost.

1.7.3 Jednotlivé soucasti baliciho systému na obuv

Schranka na obuv

Schranka na obuv je ta ¢ast obalového systému, kterd ma za kol pifedev§im chranit obuv
ptfed narazy a jinymi neptiznivymi vlivy okoli. VétSinou je vytvorena formou papirové kra-
bice, ktera nabizi velkou spoustu vyhod od nizké ceny, po stohovatelnost. Jak je patrné

na ptikladech nize, mize mit libovolny tvar a konstrukei.

Schranka na obuv zarovenn miize slouzit jako spotiebitelsky obal, kdy je nutné ho tomuto
faktu prizpisobit predev§sim upravenim jeho vzhledu do pfijatelné formy a umisténim
informaci o zabaleném produktu a jeho vyrobci, pokud obalovy systém neobsahuje dalsi
kryci vrstvu. Informace mohou byt nati§téné piimo na materidlu, ze kterého je vyrobena,

nebo mohou byt doplnény pozdéji v balicim procesu.

Obr. 3. Ukazky konstrukci schranek na obuv
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Odnosny obal

Odnosny prvek baliciho systému mize mit mnoho podob, ale vzdy slouzi ke stejnému
ucelu ato, aby si zdkaznik mohl zakoupené a zabalené zbozi pohodIn¢ odnést z mista
prodeje. Jako odnosny obal slouzi napiiklad taska, ktera je zpravidla opatfena uchy rtz-
nych tvara, a kterd poskytuje dostatecné velkou potisknutelnou plochu pro umisténi bran-
dingu nebo jiné grafiky. Po vybaleni produktu, ktery v ni byl zakoupen, slouzi opakované
jako nositel a propagator znacky. Neni tedy divu, Ze je velice roz§ifena pro tento druh vyu-
ziti. Odnosné prvky se mohou ovSem vyskytovat i na samotné schrance coby spotiebitel-
ském obalu, jak je patrné na obrazku vlevo. Na piikladu vpravo slouzi ucho zaroven jako

zamek a bylo k odnosnému pytli pfipevnéno pii jeho uzavirani.

Obr. 4. Ruzné formy odnosnych resSeni na obuv

Vypliovy material

Vypliovym materidlem rozumime material, kterym je vyplnén prostor uvnitt schranky
na obuv nebo je jim vyplnéna samotna obuv. Jeho pouzitim docilujeme ochrany uvniti
boxu, zamezeni jakékoliv deformaci nebo odirani obuvi o vnitini stény boxu, nebo jedné
boty o druhou béhem jejich cesty do prodejniho nebo vystavniho prostoru nebo k zdkazni-

kovi.

V ptipad¢ darkového baleni slouzi vypliovy materidl také jako jedna z vrstev, které

prodluzuji poZitek z rozbalovani.

Vypliovy material, ktery ma vétSinou formu poskladaného nebo pomackaného archu
tenkého papiru (napf. hedvabny papir), nabizi také skvélou moZnost pro umisténi
grafického potisku a zarovenn doplnéni komplexniho vzhledu obalového systému. Vzdy
takovym zpiisobem, aby nebyla ohrozena zabalena obuv. Pokud tedy chceme tento material

potisknout, je nutné volit barvy, které¢ nebudou boty ohrozovat utfisnénim.
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Obr. 5. Vypliovy material

1.8 Materialy pouzivané na vyrobu daného typu obali

1.8.1 Materialy na bazi papiru

Obaly z materialii na bazi papiru mizeme vice specifikovat jako obaly z papird, kartont,
lepenek a ostatnich papirovych materiald. Papirem rozumime vSechny druhy vlaknitych
materialli, které vznikly zplsténim vlaken z vodni suspenze na jemném situ a maji podobu
listu o velké ploSe a malé tloust’ce. Miize se jednat o vlakna zivociSného ptivodu, nebo
vldkna rostlinna, mineralni, syntetickd nebo odpadova. Mezi obaly z papiru fadime
napt. papirové pytle, saCky, tasky, obalové papiry a balici papiry. Nazev karton se pouziva
pro tuz8i druhy papiru s ploSnou hmotnosti vyssi nez 150g/m2 (ackoliv hranice plos$né
hmotnosti mezi jednotlivymi druhy nejsou pevné stanoveny). Za lepenku se povazuji
vSechny plosné vldknité materidly s ploSnou hmotnosti nad 250g/m2, které se vyznacuji
spojenim vétsSiho poctu zakladnich vrstev. Do oballl z lepenek se fadi napf. tézka kartonaz
z plnych lepenek (lepenky nad 1000g/m2), lehka kartonaz z vinitych lepenek, skladatelné
kartondze ze sklddackovych lepenek a potravinaiskych kartonti, potazena kartonaz, vinuta
kartonaz, rizné druhy papirovych sudi apod. Ostatni papirové materialy mizeme popsat
jako materidly vznikajici z plsténych vlaken mimo papirenské sito.

Nejvétsimi vyhodami papirovych materialt je jejich nizka cena, hmotnost a recyklova-
telnost, ktera predurcuje papirové obaly k masové vyrobé. Papirové obaly jsou vyuzivany

v celém balicim procesu.

Obr. 6. Ukazky obalii z papirovych materialii
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1.8.2 Plastové materialy

Plasty, neboli plastické hmoty, jsou syntetické nebo polosyntetické polymerni materi-
aly. Klasifikujeme nékolik desitek druhi plastl nc¢kolika zplsoby. Nejcastéji podle che-
mického slozeni jejich polymerniho fetézce (vinylové plasty, polyamidy,
polyestery ... ). Kromé bioplastu, plastické hmoty vyrobené z biomasy a specialnich skupin
plast (woodplastic) je zatim vétSina plasta pln€ syntetickd, takze se neda ptirozené, neboli

biologicky, rozlozit.

Ptesto tyto syntetické plastové obaly nabizeji neékteré vyhody, které neni mozné zajistit
jinymi materialy, a to predev§im jejich pruhlednost pfi zachovani nizké hmotnosti a niz-
kych nakladd. Prihlednost se d4 velmi dobfe vyuZit jako zajimavy efektivni prvek
obalového prostiedku, ktery dovoluje zviditelnit balené zbozi. Stejné tak jsou tyto obaly
mnohem odolné&jsi proti pisobeni vlhkosti, chemikaliim, jsou snadné na udrzbu a maji
dlouhou Zzivotnost. Zdokonalovani funkénich vlastnosti takovychto oballi ovSem zéroven
komplikuje jejich recyklovatelnost. Jejich vyuzivani ve velkém mnozstvi na spotifebni
obaly je tedy nevhodné, proto zastavaji vétSinou pozici skladovaciho systému

v domécnostech, kdy je velmi snadné identifikovat jejich obsah.

Obr. 7. Ukazky obalii z plastovych materialu

1.8.3 Textilni materialy

Textilie (z latinského textilis neboli tkany), je souhrnny ndzev pro textilni viakno a vyrobky,
které obsahuji nejméne 80 % vahového mnozstvi textilnich vlaken. Vidkno se ve vyji-
mecnych pripadech pouziva v nezmenéném stavu, jinak se podle ucelu dalsiho pouZiti

zpracovava predenim, plsténim, prosivanim, lisovanim, a lepenim. [4]

Textilni vldkna délime podle plivodu na vldkna ptirodni a chemickd. Mezi ptirodni vlakna

patfi vlakna rostlinna (bavlna), Zivocisna (ptfirodni hedvabi) a anorganicka (azbest). Che-
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mickd vladkna déle délime na vldkna z ptirodnich polymert (viskéza), ze syntetickych poly-

merl (polyester) a na nepolymerni vldkna (sklenéné vlakno).

Tkaniny, tedy plosné textilie, se rozdéluji podle jejich vazby na tfi zdkladni druhy. Platno
je nejjednodussi zakladni typ vazby tkaniny, neboli vazba oboulicni. To znamena, Ze rub
ma v neupraveném stavu stejny vzhled jako lic. Platnova vazba se pouziva napft. na vyrobu
technickych tkanin. Atlasova vazba je snadno identifikovatelna pro svij leskly vzhled
ahedvabny omak.Je vétSinou velmi hustd aodolnd proti odéru. Vyuziva
se napf. na vyrobu potahti do interiéru, slavnostni odévy, damské pradlo aj. Ttetim
zakladnim druhem vazby textilie je kepr, ktery rozpozname podle toho, Ze je vytvaren sou-
stavou Sikmych soubéznych fadkt jdoucich na povrchu tkaniny zprava doleva nebo
opaénym smeérem. Asi nejzndméjsi pouziti keprové vazby je vyroba denimu, ze kterého
se §iji dziny.

Druhou nejvétsi skupinou textilnich vyrobkl jsou pleteniny. Strojni pleteni je podstatné
produktivnéj$i neZ tkani. Existuje nékolik desitek variant provazéani niti, napft. hladka,

prouzkova, zakarova, trikotova, plySova, aj.

Textilni materialy lze vyuZzivat na vyrobu obalt bud’ samostatné nebo v kombinaci s ostat-
nimi materialy, které t€émto obalim proptijcuji dalsi vlastnosti jako pevnost nebo tvar, které

jsou tézko dosazitelné pouzitim samotné textilie.

Vyhodou, kterou nabizeji textilni obaly, je pfedevsim jejich flexibilita a variabilita ve vyu-
ziti. Pfi aplikaci textilie na obal se v mnoha ptipadech pocita s jejim naslednym dal$im
pouzivanim. Jako ptiklad uvaddim obal, ze kterého se po rozbaleni stane textilni plakat
znacky Calle, nebo Clever Little Bag na obuv znacky Puma, ktery Ize nasledné pouzit jako

pfenosnou tasku.

Obr. 8. Ukazky obalii z textilnich materialii - Calle, The Simple Loaf, Puma
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1.8.4 Ostatni materialy

Nejpouzivangj$imi materidly ostatnich typl pro baleni obuvi je dfevo riznych druht

a materialy na bazi dieva, nebo kovu.

Dievo patii k nejstarSim obalovym materidlim pro svoji dostupnost a zpracova-
telnost. Prvni dievéné obaly, sudy nebo koSe z prouti, se pouzivaly jiz v 8. stoleti. V dnesni
dobé spotieba dievénych obalt klesla pod 2%, pouzivaji se napt. na vyrobu darkovych
kazet. Vyhodou dfeva je jeho snadnd opracovatelnost, mechanickd pevnost a nizka

hmotnost nebo tlumivy ucinek pti vibracich a narazech. Predevsim je to ale jeho vzhled.

Prvni plechové obaly byly plechové dozy, které slouzily jako ndhrada sklenénych
obali. Na jejich vyrobu se pouziva ocel, hlinik nebo cin. V dnesni dob¢ se kovové obaly
na obuv vyskytuji spiSe vyjimecné.

Pro vyssi pofizovaci cenu téchto materialii se vyuzivaji samostatné pifedevSim pro baleni
luxusnich parti bot nebo specidlnich obuvnich kolekci nebo se pouzivaji v malém mnoZstvi

v kombinaci s jinymi materidly.

Obr. 9. Ukazky ostatnich pouzitelnych materialii — dievo, material z kokosovych skorepin, kov

1.9 Technologie zpracovani materiali ve vyrobé daného typu obali

1.9.1 Zpracovani papiri, kartonu a lepenek
Pro zpracovani téchto materialii se zpravidla uplatiiuji nasledujici kroky:

Rezani je technologicky postup, kterym se provadi fezani surového materialu papirt, kar-
tont alepenek (dale jen PKL) z kotoucti na kotoucky, archy, nebo jednoduché pii-
fezy. Vyuziva se pfedevSim principu stfihu a fezu, kdy pfi stfihu proti sob& ptisobi dva

noze, které svym pohybem rozdéluji fezany material, u fezu ptsobi jeden niz proti pod-
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lozce. Dale se uplatituje také fezdni ozubenym kolem — razem, pilou, ¢epelkou, vodnim,

nebo laserovym paprskem.

Vysekavanim se z pasti nebo archtt PKL ziskavaji vyseky nejrtiznéjSich geometrickych
tvari nebo stohy pfifezii rtznych tvard. Pro vysekdvani se pouzivd princip fezu
i stithu. Podle funkéniho principu vysekéavacich stroj se rozlisuji soustavy plocha na plo-
chu, kdy se vysekova forma rovinného tvaru opakované pfitla¢i na vysekdvany material,
valec na plochu, kdy valec vysekdva svym otdCenim pfifezy do materidlu bézicim

na rovinné podloZce pod nim, a valec na valec, kde je material veden mezi dva vysekavaci

vélce stejné velikosti.

Tvarovani je technologicky postup, ve kterém se z ploSného materidlu stavd prostorovy
vyrobek. Rozd€luje se na pripravné postupy, které ptipravuji PKL k jejich naslednému
ohybani, odd¢lovani jejich casti nebo spojovani. Mezi piipravné postupy tadime
nafezavani, ryhovani, drazkovani, zlabkovani, perforovani, vrtani, koseni. Pii primarnim
tvarovani se z plochych PKL tvaruji prostorové utvary, polotovary nebo vyrobky tazenim,
razenim, vinutim, sklddanim, zvlilovanim, krepovanim nebo ohybanim. Sekundarni tva-
rovani zahrnuje postupy, jimiz se primarn¢ tvarované vyrobky nebo polotovary dokoncuji
do hotovych vyrobki. Do této skupiny se fadi obrubovani, lemovani, lisovani okraji,

vroubkovani a zuzovani.

Pii spojovéani se riizné druhy upravenych polotovarti spojuji do hotovych obali slepo-
vanim, se$ivanim, svafovanim, nytovanim, $itim nebo sklddanim. Obvykle se spojuji dvé
plochy paralelné nebo pravouhle. Ke spojovani se pouzivaji dalsi pomocné prostiedky jako

jsou lepici pasky nebo lepidlo, plasty, draténé sponky, nité nebo nyty.

Zuslechtovani zajistuje obaliim potiebné vzhledové nebo obalové funkéni vlastnosti jako
je odolnost proti vlhkosti a nepropustnost pro vodu, vodni pary, plyny, tuky nebo aroma-
tické latky, adhezivni, fungicidni, bakteridlni a insekticidni vlastnosti, nehoflavost a antiko-
rozni vlastnosti, lesk nebo odrazeni dopadajiciho svétla. Mezi zuSlechtovaci postupy patii

impregnovani, natirani a vrstveni.

Ostatnimi postupy se dopliiuji stroje a zafizeni, aby se mechanizovaly. Radime sem nakla-

dani, vykladani, vedeni archt, navijeni, odvijeni aj.
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1.9.2 Zpracovani textilu

Textilni vyroba je prastaré femeslo, ovSem diky novym technologiim bylo zménéno témét
k nepoznani. Naprosta vétSina textilii dnes pochazi z primyslové vyroby, i1 kdyz velkou

mérou se na jejich vyrobeé stale podili lidska prace.

Zuslechtovani textilii je proces, ktery probihd jest¢ pfed samotnym jejich zpracovanim
do finalniho vyrobku, nékdy jiz u surovin nebo polotovart. Zpravidla ale az po kone¢né
chemické nebo mechanické tpravé se dosdhne pozadovanych vlastnosti vyrobkil. Proces
zuslechtovani probiha v nékolika stupnich — preduprava a béleni (prani, valchovani,
chlorovani, suSeni ...), barveni, tisk (pifimy, leptovy, filmovy, digitalni ...), specidlni

upravy (kalandrovani, ¢esani, lisovani, nemackava uprava, protizmolkova uprava ...).
Proces vyroby probiha v nasledujicich krocich:

Piedvyrobni proces zajistuje uspornost vyroby dané¢ho produktu. Spada pod néj zajisténi

organizacnich a technickych praci (napf. pfiprava technické dokumentace).

Hlavni vyrobni proces zahrnuje planovani hospodafeni s materidlem, technickou ptipravu

vyroby, vlastni vyrobni proces (odd€lovaci, spojovaci, tvarovaci a dokoncovaci procesy )

a nasledné hospodareni se vzniklymi vyrobky.

Béhem prvnich dvou etap hlavniho vyrobniho procesu se provadi vypracovani navrhi,
vypracovani zakladnich stfihovych konstrukci, modelovani stiihi, ureni spotfeby materi-
alu, zhotoveni modelu, urceni technologického predpisu a cenové kalkulace. Ve vyrobni
etapé se podle navrhil a modelovaného vzorku ur¢i soupis operaci, které budou pro vyrobu
daného vyrobku provedeny. Patii mezi né vystiih vyrobku, vybavovani vyrobku, vyroba

polotovaru, pfiprava soucasti, pfiprava dilt a dilcti, montdz vyrobka a dokoncovaci prace.

1.9.3 Zpracovani plasta
Zpracovani plastil je mozné vice zplsoby, nejpodstatnéjsimi jsou:

Vstiikovani — tavenina polymeru se vstiikuje pod tlakem do tvarové dutiny vstiikovaci

formy, ¢imz vyrobek ziskava tvar dutiny,

vytlacovani — je nepietrzity proces, pii kterém je tavenina vytlaCovéana Snekem do volného

prostoru, vytlaCovanim se vyrabéji geometricky jednoduché vyrobky,
lisovani — zpracovavany material je lisovan mezi dvéma ¢astmi lisovaci formy,

valcovani — materidl je valcovan do plo$ného tvaru o rtizné tloust'ce,
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tvareni — nejrozsifenéjsi technologie zpracovani plastd, desky a trubky se tvaii podobné

jako plechy a kovové trubky,

spojovani polymert — se provadi lepenim, svafovanim nebo pajenim.

Zpracovani plo$nych plastovych materialti pro vyrobu obald skladovacich systémil se dale
zpracovava podobnym zpiisobem jako PKL. Velice ¢astd je ijejich kombinace, kdy je

plastova folie vlepovéana do vysekt z papirovych materidli.
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2 VYSTAVNI SYSTEM

V dnesni dobé se vystavy staly jakymsi médiem slouzicim ke komunikaci mezi vyrobcem
a zékaznikem, skrz n¢jz se predevsim nové spole¢nosti a jejich vyrobky dostavaji do pove-
domi Sirokého okruhu lidi. Co se tyka novych produktii ve vyrobé znamych spolecnosti,
z divodu co nejdelSiho uchovani tajemstvi jejich vzhledu ¢i technologie pouzité na vyrobu,
se tyto vyrobky nejprve prezentuji na vystavach, az poté na ostatnich mistech. Plati to
1 v obuvnickém prumyslu, kdy si zdkaznik potfebuje pozadovanou obuv prohlédnout nebo
vyzkouset. Pro zacinajici navrhare, ktefi nemaji moznost, a nebo nechtéji, se se svymi
kolekcemi dostat do velkého poctu prodejnich mist, jsou vystavy idealnim prostfedkem pro

oslovovani novych potencialnich zajemc.

Vystavni systém (dale jen VS) je soubor stavebnich prvki, konstrukci a vybaveni interiérii
nebo exteriérti uréenych pro stavbu dané expozice nebo vystavy. Zpravidla jeho vzhled
vychazi ze skladby typovych prvki, tvorby atypickych systémi nebo vznika jejich kombi-
nacemi. Vzdy s cilem co nejvice podpofit vizualni identitu zadéavajici spole¢nosti nebo

vyrobku, ktery propaguje.

2.1 Vystavnictvi

Problematikou tvorby expozic a s tim souvisejicich vystavnich systéma se zabyva obor
vystavnictvi. Jednd se o prostorovou disciplinu vytvarejici dila s ¢asové omezenym
trvanim. Rozsahem cinnosti a znalosti zasahuje od urbanizmu a architektury do interi-
éroveého a produktového designu nebo scénografie. Pfi ztvariiovani vystavniho prostoru
se navrhuji jak jednotlivé prvky systému, tak jejich rozmisténi na vystavni plose. Velmi
dalezity je celkovy dojem, kterym expozice pusobi na navstévniky ajeji zaclenéni

do okolniho prostoru, interiéru budovy apod.

Hlavni funkci vystavnictvi je cilevédomé uspotfddani hmotnych predméti urcéitého téma-
tického zaméteni (produkt, vyrobek, umélecké dilo, zbozi). Cilem je prezentace téchto
predmétli a jejich vlastnosti Siroké vefejnosti nebo konkrétni skupin€ zajemct. V dnedni
dobé je k t€émto ucelim vyuzivano mnoha komunikacnich prostfedkd, které plisobi na co

nejvice lidskych smysli zaroven.

2.1.1 Struéna historie vystavnictvi

Nutnost prezentace a zviditellovani produktli se za celou dobu jejich vystavovani

nezménila. Za pivodni a nejprimitivngjsi zptisob vystavnictvi se dd povazovat jiz pradavné
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rozmist'ovani zbozi nebo surovin podomnich obchodnikli na pultu (také opatieném plach-
tou nebo ozdobnou latkou) pii potifebé jeho predstaveni a nasledného prodeje nebo
vymeény. Potieba nabizet zbozi vznikla v okamziku, kdy ¢lovék byl schopen vyprodukovat
vice , nez sam spotieboval. Nejprve nabizel své prebytky slovné, poté je zacal vystavovat
ve fyzické podobé. Délo se tak na mistech, kde se shromazdovali lidé, na naméstich, kii-
zovatkach obchodnich cest a na trziStich. Pozdéji ve stiedovéku pii vzniku pravidelnych
trhil, v konkurenci ostatnich obchodniki, bylo zapotiebi zaujmout zdkaznikovy smysly riz-
nymi prostfedky. Vznikd tedy potfeba zdobeni téchto propagacnich a prodejnich stanki

a aranzovani zbozi na pultech tak, aby vynikla viin¢, barva.

Trhy se konaly veétsinou u prileZitosti cirkevnich svatkii. Brnénské veletrhy se napriklad
datuji uz od roku 1243, kdy udelil kral Vaclav 1. Brnu privilegium konat jednou rocné

vanocni trh. [5]

Ovsem vznik vystavnictvi jako architektonické discipliny se datuje mnohem pozdeji. Prvni
vystava priumyslovych vyrobkii se konala roku 1765 v Londyné, byla poradana Spolecnosti

pro podporu umeéni, remesel a obchodu. [6]

Tradice modernich primyslovych vystav a vzorkovych veletrhti vznikla az v nasledujicim
stoleti. Mésta, ktera pokracovala v tradici pofaddani takovychto akci, byla Paiiz, Praha,
Mnichov, Stockholm, Madrid, Petrohrad, Brusel a Berlin. Po dovrSeni priimyslové revo-
luce bylo mozné vyrobit velké mnozstvi stejnych produktl a pfedevsim ve stejné kvalité
a proto vznikla velkéd podpora a ptedpoklady pro vytvoteni svétové primyslové vystavy. Ta
se konala v Londyné v Ktistalovém palaci v roce 1851 a predstavila napt. sedaci nabytek
z ohybaného dieva znaCky Thonet. Rok 1851 je tedy povazovan za oficidlni vznik
vystavnictvi jako tvlréi discipliny.

vvvvvv

1889. Od této doby =zacCinaji komercni expozice slouzit k odpoCinku apro zébavu

divaki. Ve 20. stoleti bylo registrovano nejvétsi mnozstvi svétovych vystav.

2.2 Principy vystavnictvi

lost vystavby, tedy cas, béhem kterého je moZzné kompletné vytvofit a sestavit funkéni VS.
Kvalita, kterd tizce souvisi s jeho Zivotnosti, rozebiratelnost, ktera urcuje opétovné pouzi-
ti systétmu a jeho pifipadnou skladovatelnost a cena, za kterou je mozné VS poridit, ve

vetsing piipadech je cenovy limit specifikovany zadavatelem.
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2.2.1 Rychlost vystavby

Velmi dalezitym kritériem pro navrhovéni vystavniho prostoru je fakt, kolik ¢asu bude rea-
lizator na vystavbu dané expozice mit. Zahdjeni vystavy je pro vSechny zcastnéné
vystavovatele spoleéné a posouvani terminu nepiichdzi v ivahu. V idedlni situaci, kdy
mate dostatek prostfedkli i napadl pro realizaci expozice, mize byt praveé cas faktorem,
ktery dokaze vSechny vase plany rychle zménit. PfedevSim pii procesu planovani je tedy

nutné s Casovym omezenim pocitat.

Snadnym zpiisobem, jak vyzrat na casovou nedostateCnost, mize byt napiiklad vyuziti
stavebnicovych systémi, které je mozné rychle smontovat dohromady a zase roze-
brat. V tomto piipad¢ je ovSem nutné pfistoupit na jist¢ kompromisy, jako je vzhled nebo
zasazeni do okolniho prostoru, pfedev§im, pokud se stavebnicovy systém pouziva opa-
kované v rtiznych typech interiérii. V piipadech velkych firem s osobitou vizualni identitou
ovsem tento pfistup uplatnit nelze, vyuziva se specialné vytvorenych systémil pro konkrétni
ptilezitost. Proto je nutné vytvaiet systémy, jejichz kompletace bude co nejjednodussi, a to

1 za cenu vys$ich nékladii spojenych s vyrobou.

2.2.2 Kvalita versus cena

Ne vzdy je Cerpani finan¢nich prostfedkli pro designéra nebo architekta a vystavovatele
neomezené. Piichazi tedy na fadu opét hledani kompromisu mezi cenou a konecnym vzhle-

dem, ktery podporuje image zadavatele a koresponduje s jeho komunikacni strategii.

2.2.3 Rozebiratelnost

Pokud planujeme urcity VS pouzit opakovan¢, premistit ho na jinou vystavni akci, nebo
disponujeme stavebnicovym systémem, jeho dulezitou vlastnosti bude rozebira-
telnost. Tedy moznost VS rozebrat nebo slozit do podoby vhodné k ptepravé, aniz by

se tim znehodnotil, aniz bychom tim poskodili material, ze kterého je vyroben.

Obr. 10. Lea Stewart — skladaci posezeni z vostinovych desek
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2.3 Funkce a poZadavky na vystavni systém

Vystavy v riznych formach mlizeme najit jak na naméstich, tak v muzeich, na veletrzich
nebo jinych mistech. Ale pro¢ jsou zrovna tam? Cim jsou schopné divaky prilakat
a zaujmout? Z ¢eho se skladaji a z jakych materialti jsou vytvofené? Jak jsou postavené
a nasvicené? Co si odneseme z navstévy takovéto exhibice? Tyto otdzky jsou esencialni pii
snaze vytvorit jakykoliv, i malicky, vystavni prostor. A vzdy je nutné mit na paméti,
ze dobra exhibice musi divaka zaujmout, musi s nim komunikovat a tim ho nutit k dalsimu

a dalsimu prozkouméavani.

2.3.1 Prvky vystavniho systému se zaméfenim na obuv

Skladba kazdého VS se pfirozené odviji od svého obsahu, od produktu, ktery prezentuje,
s produkty musi zapadat do stejného konceptu a hlavné je co nejvice vizudlné, ale 1 filo-
zoficky podporovat. Mimo to ovSem musi také spliiovat poZzadavky na snadnou orientaci
divéka v prostoru, a na jeho maximalni osloveni. Divak se musi po vystavé pohybovat pii-
rozené, musi se na ni citit dobfe, a musi mit snadny a rychly pfistup k informacim, které ho
zajimaji. Pokud se zaméfime na VS obuvi, miizeme identifikovat prvky, které by zajisté

nemély chybét k docileni téchto pozadavkd.

wewv

vvvvvv

odviji se od druhu vystavovaného produktu.

Informacni plocha — vystava bez informaci je jako film bez zvuku, protoze divakovi unika

povédomi o tom, na co se diva. Informaéni plochy slouZi k umisténi dileZitych upozornéni
a informaci o produktech, jeho tviircich apod. Mohou mit libovolnou podobu a mohou byt
umistény na jednom nebo vice mistech po celé vystavni ploSe, vzdy ale tam, kde jsou dobfie
Citelné a srozumitelné divakovi. Vyskytuji se napt. v podobé obrazovek, projekci, tisténych

plakatli, brozurek, které si ndvstévnik miize odnést s sebou a pod.

Osvétleni — osvétlenim se d4 upoutat divakova pozornost na konkrétni misto prezentace
nebo navodit kyzenou naladu. Zaroven se za jeho pomoci daji skryt ptipadné nedo-
statky. Jeho umisténi se opét odviji od obsahu prezentace, pokud by bylo pozadovano
v ramci vystavy spustit projekci, bylo by nutné zajistit osvétleni minimalni nebo dokonce
zabranit pristupu svétla z okolnich prostor. V piipadé prezentace obuvi je naopak zapotiebi
priblizit modely co nejvice divakovi, a pro tento ucel je dobré osvétleni nezbytnosti. Pokud

tedy interiér neposkytuje dostate¢né osvétleny prostor pro prezentaci, je zapotiebi aplikovat
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osvétleni umélé.

Skladovaci prostor — v pfipadé prodejnich vystav je nezbytny prostor pro umisténi krabic

s obuvi, pfipravenych pro prodej navstévnikovi nebo naplnénych vzorky obuvi riznych

velikosti, které si mize zadkaznik pifimo na vystaveé vyzkouset.

Odpocinkovy prostor — mysleno formou posezeni v jakékoliv formé, kde si muze divak, ale

1 dozor nad expozici, odpocinout. Také je obzvlasté dulezity za predpokladu, Ze je vystava
prodejni, a tedy, Ze si divak bude chtit vystavované boty vyzkouset. Od tohoto faktu se také

dale odviji vzhled posezeni, jeho velikost, proporce, nosnost a pod.

Pomocné prostory — napf. prostory pro ukryti balicich materiald, nebo osobnich pfedméti,

tasek, kabata aj. Mohou zahrnovat 1 pult pro kompletaci a baleni zakoupené obuvi.

Pomocné produkty - do této kategorie miZeme zaradit veSkeré vyrobky a produkty, které

nejsou na prvni pohled ziejmé, ale prezentace obuvi by se bez nich nemohla obejit. Ide-
alnim prikladem jsou vyztuhy do bot, pouzivané pro specidlni typy obuvi, jako jsou
kozacky nebo baleriny. Jedna se o podpiirny prvek boty, ktery zabraiiuje jeji deformaci

luje prezentaci dané boty v idealni pozici nebo tak, jak by méla vypadat pfi jejim noSeni.

Za pomocné produkty mizeme také oznacit dekorativni pfedméty vytvarejici v prostoru

vystavy pozadovanou atmosféru, nebo predméty napomahajici k jejimu provozu.

Obr. 11. Podpurné vyplné bot

2.3.2 Rozmisténi jednotlivych prvki po vystavni plose

Pro u¢inné rozmisténi jednotlivych vystavnich prvki potfebujeme znat detailni informace
o vzhledu vystavni plochy, jeji rozméry nebo umisténi v rdmci budovy. Poté je nutné
vytvortit rastr, diky kterému miizeme piesné definovat rozmisténi vystavovanych prvki

do tohoto prostoru. Diky specidlnim technologiim (Footpath) miizeme také ziskat velmi
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dilezité¢ informace o divakovi samotném. Tyto informace podlozené vyzkumy poukazuji
na chovani navstévnikii v konkrétnich prostorach a sleduji jejich pohyb. Tim je mozné
jednoduse urcit plochy, které jsou vice ¢i méné vhodné pro umisténi konkrétniho

vystavniho prvku.

Tyto prostory bychom mohli v zdsadé rozdé¢lit na Hot spots a Cold spots, tedy mista,
na kterych nejvic ulpiva divdkovo oko a mista, kterym nevénuje tolik pozornosti. Jsou
dana pravé jeho pohybem po ur¢ité ploSe. Spravnym rozmisténim vystavnich prvka
muzeme ale také divakovi udat smér jeho chiize a tim si Hot spots a Cold spots uméle
vytvofit. Poté je mnohem snazsi odhadnout, kam umistit branding, informaci nebo produkt,
ktery chceme v danou chvili propagovat nejvice. Zaroven lze z takovychto informaci vyvo-
dit, ktera konkrétni mista v naSem VS jsou, nebo budou nejvice namahand z divodu hro-

madéni divakt apod.

2.4 Materialy a technologie vyroby

Vzhledem k tématickému i kvantitativnimu rozsahu, ktery miZze vystavni cinnost
obsahovat, je seznam vyuzitelnych materiali témét nesepsatelny, tim spiSe pokud bereme
v potaz, ze nové technologie i materialy se stale vyvijeji. S trochou nadsazky zde mtizeme
zatadit vSechny druhy stavebnich nebo dekorativnich materialti na bazi kovu, dfeva, plastu,
papiru, skla a mnohych dalSich. Ke kazdému materidlu ptitazujeme jeho specificky zptisob

zpracovani.

Vybér z této Siroké Skaly je ovSem vzdy podiizen urcitym pozadavkim z hlediska ceny
(kolik je tfeba na vyrobu tohoto VS finan¢nich prostfedki), kvality (v jaké mite bude VS
zatézovan, jak dlouho bude pouzivan), ndvrhu (jaké jsou predstavy zdkaznika a jeho
image), dopravy (jak téZky a objemny materidl je nutno pfepravit), vyroby nebo montaze
(jak je material naro¢ny na zpracovani, jak je pracny nebo tézky pro montaz), zivotnosti

(zda se bude VS pouzivat opakovang, zda je mozné ho snadno opravit, nebo pievézt).
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II. PRAKTICKA CAST
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3 SEZNAMENI SE ZADAVATELEM A JEHO PRODUKTY

EliSka Kuchtova je obuvni designérka a studentka Ateliéru odévu a obuvi na Vysoké skole
uméleckoprimyslové v Praze. S kolekci obuvi Cutulum se pomoci Talent card probojovala
z desitek ptihlaSenych projekti na Designblok — Prazsky tyden designu a mody, s kolekci
Simply for Simple ziskala Narodni cenu za studentsky design za rok 2012. Tim se stala
teprve druhou Zenou v historii soutéze, které se to podafilo. V cenadch Czech Grand Design
2012 se dostala do izkého vybéru nominaci v kategorii Objev roku, kde nakonec skoncila

na tretim miste.

E. Kuchtova prezentuje svoji znaCku pod svym jménem, kterym zastfeSuje svoje
kolekce. Prvnimi z nich jsou kolekce Cutulum a Simply sor Simple (dale jen SFS), které
vznikaly paralelné. SFS je kolekce uzaviend, navrhovani novych modelt je pldnovano pro
kolekei Cutulum. Portfolio své tvorby také Kuchtova rozsifuje diky spolupraci s dalSimi
designéry a odévnimi ndvrhafi jako je Monika Krobova, spolecné doplnily své modely

na prehlidce Designblok Premier Fashion Week.

3.1 Kolekce bot Elisky Kuchtové

3.1.1 Simply for Simple

Rad se nevytvari, ale hledd. Tvorivost neznamend v prvni fade naruSeni radu, ale jeho
objevovani. Objevovani radu vsak neznamena uzivani strnulych forem, ale hledani forem
dosud nevyuzitych. Znamena hledani nekonecnych potencialit materialu a prostoru vzhle-
dem ke krase a ucelu. Materii utvari forma. Ona dava vyslednemu dilu tvar a smysl. Ves-
keré tvoreni tedy zacina hledanim formy, vnitinim pochopenim zadani. Kanon, geometrie,
proporce, material, to vse pomaha k dokonalému uchopeni formy toho, co ma byt vytvo-

reno. [7]

Tato kolekce obuvi vychéazi z inspirace knihou Ticho a svétlo od Luise I. Kahna, ktera
popisuje proces navrhovani architektury a pfemysleni nad jeji formou. Obuv SFS byla
navrzena tak, aby na ni byla mySlenka knihy co nejvice patrnd. Vyznacuje se jednoduchym,
maximalné¢ funkénim a elegantnim designem. Kolekce piedstavuje Ctyii pary originalnich
ruéne vyrabénych damskych bot, jejichz hlavni dilce jsou tvofené z jednoho kusu ttisloci-
néné usné¢ (usent €inéna piirodnimi materidly), kterd dovoluje specidlni technologické
postupy, jez autorka v této praci vyuzila. Jedna se o rizné modelovani pomoci ptrehybani

a prekryvani, které nahrazuje klasické konstruk¢ni prvky, a kterym je docileno zpevnéni
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bot a dosazenti jejich findlniho tvaru. Zaroven takto tvarované boty dovoluji vyniknout cha-
rakteru pfirodniho materialu, ptedevSim v kontrastu rubu a lice. Boty nejsou urcené pro

pramyslovou vyrobu, coz z nich ¢ini luxusni zbozi vyssi cenové kategorie.

Obr. 12. Obuv z kolekce Simply for Simple

Obr. 14. Fotografie procesu navrhovani kolekce Simply for Simple



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 38

3.1.2 Cutulum

Cutulum je projekt, ktery vznikl z touhy vytvaret krasné a smysluplné veci. Jsou to boty pro
damy i pany. Boty do svéta, kde jsou krdsa, humor a funkcnost projevy ducha, ktery se vte-
luje do obycejnych véci. Navrzené s radosti, dotazené do posledniho detailu pro pohodiné
celodenni noseni. Kazda bota je jina a ma svuj viastni pribeh. Kolekci spojuje netradicni
strihové resent, flexiblové zpracovani obuvi, a dalsi prvky zdravotnich, diabetickych
a zatézovych  bot. Kazdy namét je konzultovan se specialisty v dilné Flexiko
s.r.o. A s odborniky na zdravotni nezavadnost obuvi. Boty jsou sité takika na miru, vyra-
beéné na objednavku na zaklade velikosti a méreni nohy. Prvni boty Cutulum vysly do svéta
v roce 2011 jako klauzurni prace Elisky Kuchtové, studentky Ateliéru designu odévu a
obuvi na prazské VSUP. [8]

Tato kolekce vznikla ve spolupraci s ¢eskou dilnou Flexiko s.r.o.

Na projektu v soucasné dobé s Eliskou Kuchtovu spolupracuje nékolik lidi, napt. Jana
Saskova (fotografie), Maria Makeeva (navrh designu podesvi), Martin Véacha a Jan Horéik

(graficky design).

&,
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Obr. 15. Obuv z kolekce Cutulum - Frankenstein / Pioneer
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Obr. 16. Obuv z kolekce Cutulum — Oxford / Simply cutulum
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Obr. 17. Navrh designu podesvi, Maria Makeeva

3.2 Dosavadni prezentace obuvi na vystavach

Jak uZ bylo zminéno, ob¢ kolekce obuvi byly jiz nékolikrat predstaveny vetejnosti na riz-
nych vystavach, které byly bud’ spojené s prezentaci vitéznych soutéznich projekti (NCSD
— vystava Nové (z)bozi) nebo vybrané jako exponaty na ptehlidky designu
(napt. Designblok 2012). Expozice byla vkazdém ztéchto ptipadl podiizena bud’
vizualnimu stylu akce samotné nebo byla tvofena externimi interiérovymi architekty pro
vice projekti od riznych designérti najednou. Sviij vlastni osobity vystavni systém tedy

kolekce postradaji, ovSem jeho vytvoreni je nevyhnutelné v ramci budoucich plana na pro-

vvvvv

Obsah expozice vzdy tvofi jednotlivé modely obuvi z obou kolekci nebo modely

do kolekei nezatazené, které mohou byt dale doplnény letackem podavajicim informace

o konkrétnim produktu.

'1:.; 1 , o }‘ b | I =S : ; e ‘ 7
Obr. 18. Fotografie z vystavy kolekce Cutulum na Designbloku 2012 v Praze
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Obr. 19. Fotografie z vystavy kolekce Cutulum v Kosicich

3.3 Pozadavky a predstavy zadavatele

Jelikoz veSkeré obalové prostfedky a prvky vystavniho systému jsou vyrdbény pro stale
studujiciho zakaznika, kterym EliSka Kuchtova je, neni t€zké vyvodit nékolik zavéri, pro-
konefna cena navrhu a jeho vyrobeni. S tim souvisi pocet obsazenych prvkil, vybér
vhodného materidlu na jejich vyrobu, naroc¢nost jeho zpracovani, kvantita pouZitého
potisku a forma jeho aplikace, kvalita zpracovani findlnich modelti, jejich znovupouzi-
telnost, poptipadé¢ znovu-vyrobitelnost a dalSi faktory. Financéni prostiedky poskytnuté
na realizaci nejsou presné specifikované, presto udrzeni finalni ceny na co nejnizsi trovni
se jevi jako logické vychodisko spoluprace s timto konkrétnim klientem. Mobilita

a skladnost obou systémii zajisti jejich opétovné uzivani.

Splnéni vSech téchto danych pozadavkl v pfijatelné mife je esencialni pro budoucnost

celého projektu, v opacném piipade by se stal odsouzenym k nepouZitelnosti.

3.3.1 Dalsi pozadavky na vystavni systém

Mimo pozadavky na cenu a manipulaci vychazejici z prostiedkil a prepravnich schopnosti
klienta, pfichazeji v tvahu dalsi aspekty, které urcuji pfirozeny a jasny zpusob zachéazeni
s vystavovanymi produkty. Vystavni systém je vzdy uren v prvé tadé pro podporu

a podavani informaci o vystavovanych produktech.

Eliska Kuchtova tika: ,,Je dulezité, aby vystava nebo, 1épe feceno, instalace fungovala tak,
jak kazda instalace fungovat ma — ma podporovat produkt. Mlize byt osobitd, vyrazna
1 velkolepa, ale musi pomahat exponatu. Boty musi byt na vystaveé navstévnikovi dostupné,

aby si je mohl z instalace kdykoliv vzit do ruky a zkusit. Instalace musi vybizet k tomu si
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na produkt sdhnout a prohlédnout si ho.*

3.3.2 Vizudlni styl spolecnosti

O veskeré grafické zpracovani kolekei se stard Jan Horcik, student typografie a grafického
designu na VSUP v Praze. Jeho rukou vznikl specidlni font pouZivany vyhradné pro téely
prezentace obuvi Elisky Kuchtové, veskeré propagacni materialy, piktogramy aj. Logotyp

Cutulum vytvoftil Martin Vécha.

Vizualni styl spole¢nosti je vSak stdle ve vyvoji a jednotlivé prvky potfebné pro prezentaci
mé prace nejsou zcela dokoncené. Proto jsem se rozhodla vytvofit své vlastni grafické
zpracovani, které aplikuji na obalovy a vystavni systém, i za pfedpokladu, Ze v budoucnu

bude nahrazeno jinym.

Gletscher

N
&«
&

4 Cutu

Obr. 20. Ukazky pouzivané grafiky, logotyp, ikona, plakat, pzktogmmy
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4 POUZITE MATERIALY

4.1 Obalovy systém

4.1.1 Hladka strojni lepenka

Hladkou strojni lepenku na vyrobu obalového systému poskytla spole¢nost Otrokovické
papirny a.s., ktera je v sou¢asné dobé nejvétsim vyrobcem hladké strojni lepenky v Ceské
republice. Otrokovické papirny byly zalozeny panem Tomésem Batou v roce 1932 jako
soucast jeho obuvnich zavodl. Vyroba byla zaméfena pfedev§im na potifeby obuvnického
prumyslu. V souvislosti s mou praci byl tento fakt hlavnim diivodem pro pouziti lepenky
vyrobené v této spolecnosti, kdy jsem chtéla navéazat na tradici obuvnického a obalového
pramyslu ve mésté Zlin. Hladka strojni lepenka je zde vyrabéna v bilé, hnéd¢, zelené,
modré, Zluté aSedé barvé nebo jejich kombinacich, v plosnych hmotnostech od 250

do 1000 g/m2, ze sbérového papiru, v rozmérech az 2250x1450 mm.

Na vyrobu krabic, vnitinich délicich prvki krabic, odnosnych uch krabic a visacek je pou-

zity stejny typ hladké strojni lepenky o rizné ploSné hmotnosti.

4.1.2 Hedvabny papir

Hedvabny papir je velmi lehky a jemny papir o ploSné hmotnosti 19 — 20 g/m2. Pro balici
ucely je uzivan hlavné jako ochrana k prokladéni, baleni a ovinovéni jednotlivych kust cit-
livych produktt jako jsou kozené predméty, konfekce, parfémy, bizuterie, porcelan, zbozi
z kozZenky atd. Neobsahuje chlor ani kyseliny, vyrabi se jak bily, tak v riznych barevnych

variantach. V tomto projektu je vyuzit jako prokladovy a vypliiovy material v krabicich.

4.1.3 Etikety

Aplikace grafického zpracovani oball je vyfeSena pomoci samolepicich etiket. Ty jsou
k dostani také ve formatech vhodnych pro laserovou tiskarnu. Pii aplikaci na obaly a VS
jsou vyuzity jak bilé etikety, na které je mozné natisknout jakékoliv barevné variace, tak
barevné, vhodné pro dotisk jednou nebo vice barvami, ve vétSin€ piipadech bez moznosti
vyuziti bilé barvy. Specidlnim druhem barevnych etiket jsou reflexni etikety, které vyuzi-
vaji své reflexni barvy k zvyraznéni nesenych informaci nebo k upozornéni a pfitdhnuti
pozornosti na obal a baleny vyrobek. Diky schopnosti odrazet dopadajici svétlo se reflexni

barvy vyznacuji vysokou viditelnosti za svétla i1 snizené viditelnosti. Nejvétsi vyhodou pii
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pouziti samolepicich etiket je Casova uspora a nenarocnost na vyrobu. Piedevsim pti malo-
sériové vyrobe, kdy se mohou dotiskovat etikety v men§im, momentalné potfebném mnoz-

stvi.

4.2 Vystavni systém

4.2.1 Papirové vostinové desky

Jedna se o lehky papirovy materidl vytvofeny ze tfech vrstev, jadro je tvofené papirovou
vostinou, kterd je z obou stran zakryta vrstvami z papiru nebo kartonu o rizné plosné
hmotnosti a tlouSt’ce. Papirova vostina je material vytvoteny a slepeny z velkého mnoZstvi
papirovych past tvoficich Sestibokou strukturu. Pasy mohou byt rizné Site a délky, jejich
Sestibokd struktura poskytuje vostinovym deskam vysokou nosnost a pevnost v tlaku
(az 50 tun/m2 pii rovnomeérném rozlozeni vahy). Tyto vlastnosti se daji jesté podpofit
druhem kryciho materidlu, ktery maze mit zaroveil riznou povrchovou Upravu uzpuso-

benou napf. pro potiskovani desek.

Papirové vostinové desky se vyuzivaji predevSim jako fixa¢ni a obalovy material. Pro
jejich lehkost a mimotfaddnou pevnost jsou skvélou nahrazkou dfevénych desek a obald,
polystyrenu a jinych plastii. Mezi vyrobky z vostinovych desek patii riizné vyplné, papi-
rové palety, ochranné rohy nebo prolozky, ale také napf. stoly na stolni tenis.

Pro tvorbu vystavniho systému je tento material vhodny hned z nékolika divodu, pte-

devsim pro jeho nizkou véhu, vyhodnou cenu, snadnou manipulaci a plnou recyklova-

telnost.

Obr. 21. Ukazky materialu a jeho zpracovani
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Vybér spravné vostinové desky zavisi na nékolika vyrobnich faktorech. Vlastnosti desky,
kromé jiz zminéného typu kryci vrstvy, také ovliviiuje jeji tloustka, velikost oka vostiny
v expandovaném stavu a gramaz vostinového jadra. Na ¢eském trhu se vyrabéji nebo
dodavaji desky s tloustkou 5 — 90mm, se standardnimi rozméry 1000-2000 mm na Sitku
a 2000+ mm v délce. Desky s mensi velikosti oka ve vostinovém jadru se vyznacuji vEtsi

pevnosti.

Tento materidl mizeme nalézt na trhu pod mnoha ndzvy a mnoha znackami riznych
vyrobcll nebo dovozct. Napiiklad bilé desky z recyklovaného papiru X-BOARD PRINT
firmy XANITA, desky RE-BOARD distribuované firmou IGEPA, Falconboard
od spolecnosti H.S.W Signall, nebo Fixboard Creation vyrabéné firmou Melecky a. s., kte-

ré jsou pouzity pravé na vystavni systém pro obuv Elisky Kuchtové.

Fixboard® Creation je 100% recyklovana papirova deska specialni vostinové konstrukce
urcena k potisku, kasirovani, stavbé lehkych stén. Jedna se o velmi vykonné deskové medi-
um, které je ekonomickou a ekologickou alternativou oproti béznym materialiim. Vyrabi
se z recyklovanych surovin i primarnich, lepidla jsou pouzita na vodni bazi. Desky jsou
vhodné pro stavbu lehkych vnitrnich konstrukci, obkladu, lepeni na dalsi materialy, rezani
az po POP aplikace. Deska je lehka, pojme vétsinu barev a lepidel a je tepelné odolna,

az do 300 °C. Je urcend pro digitalni tisk, sitotisk, pro vétsinu inkoustovych systémii. [9]

4.2.2 Spojovaci material

Pro spojovani vostinovych desek se vétSinou pouzivaji plastové vruty riznych délek
a sifek, zavislé na velikosti oka vostiny a na tloust’ce materialu. Nékteré firmy nabizeji své
vlastni kolekce doplikl pro kompletaci systémil sestavenych pravé z tohoto materidlu,
které obsahuji kromé vruth také rizné typy hacku, profild, koncovek, svorek nebo specialni

nastroje pro praci s témito spojovacimi prvky.

Jednou z vyhod papirovych vostinovych desek je taky jejich snadna slepovatelnost s jinymi
materidly nebo mezi sebou navzajem. PouZitim lepidla ovSem vznikaji spoje, které neni
mozné rozpojit. Pfi tvorbé systému, ktery pldnujeme znovu pouzit, slozit nebo rozebrat,
musime takové spoje tedy vytvaret planovan¢ a aplikovat je jenom na mistech, kterd nam
to dovoluji. S ohledem na ekologi¢nost findlniho vyrobku musime vybirat lepidla, kterd
jsou pfizniva k Zivotnimu prostiedi. V ivahu pfipadaji lepidla na vodni bazi, Skrobova,
dextrinov4, bilkovinova nebo disperzni lepidla, kterd se rozpoustéji ve vodé a zasychaji

ztratou vody odparenim nebo vsaknutim do lepeného materialu.
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Obr. 22. Ukazky pouzivané grafiky, logotyp, ikona, plakat, piktogramy

4.2.3 Etikety

Stejné jako v pripadech obalového systému, ktery je také soucasti VS, jsou pro potiebu
umisténi brandingu na VS samotném pouzity samolepici etikety, ¢imz je docileno

jednotného vizuélniho celku.
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5 POUZITE TECHNOLOGIE

Koncept celého projektu je vytvofen tak, aby veSkeré soucasti jak obalového, tak
vystavniho systému bylo mozné vyrobit co nejrychleji a co nejlevnéji. Mimo potiskovani
produktl, zpracovani v§ech materiali, at’ uz pro vyrobu VS nebo obalti, probiha na jednom
stroji — fezacim plotteru. Rezaci plottery maji své nezastupitelné misto ve vyrobé reklamy
nebo obalovém vzorkovani. Jsou idedlnim nastrojem pro malosériové vyrabéné obaly, kdy
neptipada v uvahu vyroba drahé raznice. Tato technologie se vyvinula z kreslicich plottert,
kdyz doSlo k zaméné kresliciho pera za fezaci nastroj. Rezaci technika plotteru zazna-

menala velky rozvoj, zatimco kreslici plottery se spiSe nahrazuji digitdlnimi tiskarnami.

Plottery rozliSujeme podle zplsobu prace s fezanym materidlem na valcové a stolové. Lisi
se predevsim tim, jaky a jak velky material jsou schopni zpracovat. U valcového systému
se pohybuje hlava, do niz je upnut fezaci nastroj v jednom sméru, po druhé ose je fez
zajiStén posouvanim materidlu. Nejcastéji se mizeme v tomto piipad¢ setkat s plottery
zpracovavajicimi maximalni §ifi fezu 30 — 160 cm. Délka diky posouvéani materidlu neni
prakticky omezena. Valcovy systém zpracovava hlavné flexibilni materidly s velmi ome-
zenou tlouStkou. Stolové plottery se liSi tim, Ze material je nanich pevné pfichycen
pomoci pfisavani nebo vakua. Pohyb hlavy tohoto plotteru zajiStuji v obou smérech
motory. Deskové plottery jsou vyrabény s moznosti zpracovani minimalniho formatu 40 x
60 cm. Nejvetsi stroje presahuji svymi rozméry 2,5 m, ze na nich fezat materialy s vetsi

tloust’kou 1 hmotnosti.

Rychlost fezani bézné¢ dosahuje az 1 m za vtetfinu, ptesnost fezani je az 0,1 — 0,2 %. Plot-
tery jsou zpravidla ovladany fezacim softwarem z pocitace. Kromé fezani se vyuzivaji také

na bigovani, dérovani, perforovani aj.

Kazda technologie nabizi jisté vyhody a nevyhody, a je vhodna pro zpracovani odlisSnych
materidlt pro odlisny typ aplikaci. Pro vyrobu VS souvisejiciho s mou diplomovou praci je
vyuzivan tezaci plotter stolovy, pravé pro moznost zpracovani pevnych desek o vétsi

tloust’ce.

5.1 Rezani

Veskeré fezani probihd na fezacim plotteru, ktery zajistuje pfesné zpracovani, podle pte-
dem vytvotenych elektronickych dat. Rezani kartonti pro tvorbu obaltl se provadi pomoci
pevného noze umisténé¢ho kolmo k fezanému materidlu. Vostinové desky se fezaji pevnym

nebo kmitajicim noZzem. NiiZ je umistén kolmo k podloZce naptiklad pti oddélovani vrchni
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kryci vrstvy za ucelem vytvoteni oblého ohybu. Pokud je niz nastaven v daném uhlu, je to
za uCelem vytvoreni vyfezu ve tvaru pismene V. Ten slouzi k ohybéani desek svirajicich
pfesny thel s ostrym ohybem. Spodni kryci vrstva voStinového sendvice zlstava v tomto

ptfipadé fezem neporusena.

Pro vypocet thlu naklonéni noze ,,0* v zavislosti na velikosti pozadovaného vyiezu tvaru

Vatedy vysledného uhlu ostrého ohybu sviraného materidlem pouzivdme nésledujici

VZOrce:
a=-02
a=90-(p/2)

z toho ,,01 zastava pozici naklonéni noze pfi provadéni prvniho fezu, ,,012 pti druhém

fezu, a,,p*“ pozadovanou velikost tthlu sviraného materidlem. Veli¢inou pro vypocet jsou
konvexni uhly <, jejichz jednotkou jsou stupné °. Vychozi polohu, bod 0°, tvofi nlz
v kolmé pozici k fezanému materidlu, tato poloha nepocitad s odchylkami tvofenymi Sitkou

¢epele noze.
Piiklad: 90— (80/2)=50

Pro ohyb velikosti 80° musime tedy nastavit fezaci nuz pii prvnim fezu do polohy 50°
y Y pr1 p p y

od bodu nula, pfi druhém fezu do polohy — 50° od bodu nula.

L\

S L

(o>

Obr. 23. Ndakres zobrazujici Fezy naklonéného noze a ohyb materialu
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Pro vypocet sitky pruhu vytezu ,,a“ k vytvotreni oblého ohybu kterym material svira poza-

dovany uhel pouzivame nasledujici vzorce:

k=v/45

a=kxp

Prvnim krokem je vypo¢itani konstanty (pomocné veli¢iny) pro danou silu materialu ,, K
ktera slouzi jako nasobek pro vypodet samotného rozméru ,,a%. Veli¢inu , K* ziskdme tim,
ze vydélime tloustku vostinové desky ,,V* €islem 45. Vyslednym ¢islem ndsobime poza-

dovany thel ,,“. Vychozi poloha materialu, tedy 0°, je pro tento vypodet jeho rovinna
podoba, tedy v bodé uréeném k ohybu svira 180°. Vypocet udava cislo, kterym se material

pfi ohybani vzdaluje tomuto uhlu.
Piiklad:

20/45=0, 4

0, 4 x60=26, 6

Pro ohnuti desky se silou materialu 20 mm o 60° musime tedy vyfiznout pruh materialu

Siiky 27 mm.

Obr. 24. Ukazky rezani a ohybani vostinovych desek

Kromé jednoduchych ohybt, které si mizZe snadno kazdy vypocitat sam, existuji pro
komplikovanéjsi vypocty softwary, jez tuto praci udé€laji za vés. Jednim z nich je kolekce
programt a pluginii od Spanélské spolecnosti Esko, ktera je globalnim dodavatelem
integrovanych feSeni pro baleni, tvorbu displayli, komercni tisk a profesionalni publi-
kovani. Pro potieby tvorby oballi je uréen napiiklad balicek plugini do programu Adobe

Illustrator Esko Studio obsahujici nékolik nastrojii pro navrhovani samotného obalu,
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aplikaci etiket nebo vizualizaci hotového produktu. Umoznuje obalovému designérovi
jednoduse vyzkouSet funk¢nost navrzené¢ho obalu i s aplikovanim grafického feSeni
a findlni povrchové upravy jak napapirové nebo plasticky tvarované obaly, tak
napf. na naplnéné sacky. Dalsi z programt, ktery je navic vybaven pro tvorbu P.O.P. dis-
playi a stojani je Artios Cad schopny simulovat ohybani riznych deskovych materiala
jako je karton, lepenka, ale 1 vostinové desky a dalsi, které jsou obsazené v jeho knihovné

materiald.

5.2 Bigovani
Bigovani, tedy ptiprava pro ohyb materidlu, se provadi na stejném stroji jako fezani. Misto
noze se pro provedeni bigu pouziva bigovaci koleCko o rGznych primérech. Bigovaci

kolecko je tupy rota¢ni néstroj, ktery vytlaci do materialu ryhu o Sifce jeho cepele.

Bigovani je vyuzito piedevSim pii tvorbé krabic, kdy je zapotiebi presn¢ umisténych

ohybli. Ohybani vostinovych desek je zabezpeceno vytezy v materialu.

5.3 Potisk

Veskera aplikace grafiky je provedena pomoci samolepicich etiket, které jsou uzpisobené
pro potisk na laserové tiskarn€. Pomoci umisténi video-znacek do tisknutého dokumentu
se vytiStény arch dale pfesn¢ zpracovava na fezacim plotteru, kde jsou etikety pfesné nafor-
matovany na pozadovany tvar a velikost. Cteni video-znadek zabezpeduje OPOS (Optical
Positioning System), ktery za pomoci optického cidla v hlavé fezaciho plotteru automa-

ticky vyhledava pomocné body bez nutnosti zasahii obsluhy.
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6 INSPIRACE PRI NAVRHOVANI - ORIGAMI

Origami je nejen uménim, ale také inspiracnim zdrojem pro architekty, matematiky, fyziky
ajind odvétvi lidské védy. Presto, ackoliv je jeho vliv napoli obalového designu
a vystavnictvi zaznamenatelny, nenachazi takové uplatnéni, jaké by mohl, a pozornost, kte-

rou by si zaslouzil.

6.1 Co je to origami?

Slovo origami pochdzi z japonskych slov ori (skladat, zahnout) a kami (papir). Tento ter-
min seujal asi pred 120ti lety. V zdklad¢ se jednd o tvarovani prostorovych objekt
z plosného kusu papiru pouze za pomoci ohybani bez pouziti lepidla nebo provadéni fezi
a stfihli. Jiz od 19. stoleti patii k zakladnim vychovnym metodam aje zahrnovéano
do ucebnich osnov vytvarné vychovy na zékladnich Skolach. Teoretické problémy kolem
skladanek jsou také skvelym tréninkem matematického mysleni a geometrické pred-
stavivosti. Stejné tak na Skolach se zaméfenim na tvorbu oballl je origami pouzivano jako
jedna z ucebnich technik, kterd napomaha studentiim v rozvijeni prostorové piedstavivosti
a v osvojeni si vlastnosti papiru. V dnesni hektické dobé je origami Casto vyuzivano jako

odbouravac stresu a pomiicka pfi relaxaci.

6.2 Historie origami

Uméni sklddani papiru vzniklo pfed vice nez tisici lety. Za zemi vzniku je povazovano
Japonsko, predevsim diky tomu, Ze Japonci tuto ¢innost pojmenovali a zdokonalili. Papir
(pocatek vyroby kolem roku 105 n. 1. v Cing), jakozto hlavni material pro skladani, byl
vzacny a drahy, proto byl ze zacatku uzivan pouze pro nabozenské ucely, napf. pii Slech-
tickych svatbach byli Zenich a nevésta zdobeni motylky z papiru. AZ s rozvojem papiren
(prvi papirna v Cechach vznikla v Chebu vroce 1370) se zadal papir vice rozsifovat
ateprve v 17. stoleti zacali lidé skladat pro zabavu. Origami, tak jak ho zname dnes, se roz-
vinulo az koncem 19. stoleti. V t€ dobé Akira Yoshizava a dal$i umélci zacali vytvaret ori-
ginalni origami prace a zaslouzili se o mnoho inovaci. Béhem 80. let 20. stoleti zacalo
nékolik osobnosti systematicky studovat matematické vlastnosti poskladanych forem, coz

vedlo k velkému rozvoji modell origami.

6.3 Druhy
Mezi hlavni druhy patfi tradi¢ni origami. Jsou to prostorové skladacky skladané podle

pfesné dané¢ho navodu. Vysledné objekty se mezi sebou témét vibec nelisi. Moderni
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origami je v dnesni dobé také velmi rozsifenou metodou, ponechéva prostor pro vlastni

fantazii. Kirigami povoluje jak stfihani, tak lepeni papiru.

Obr. 25. Riizné druhy a odveétvi origami

6.4 Origami v modernim svété

Origami bylo aje velkou inspiraci v modernim svété, at” uz pro umélce, kteti tomuto
starému japonskému uméni propadli, nebo ucitele, ktefi pomoci poskladaného papiru popi-
suji matematické principy svym studentim. Umoznuje efektivni skladani airbagh do auto-
mobilll nebo stentli - Cili jakychsi pruzinek, které 1¢kaii vsouvaji do krevni cévy
po infarktu, kde se roztdhnou a cévu uvnitt vyztuzi. ,, Umeéni origami se pouziva pri pri-
pravé kosmickych vyprav, protoze umoznuje slozZit predméty, treba slunecni panely, tak,
aby byly malé, kdyz je raketa vynasi na obéznou drahu, ale pak se daly dobre rozvinout
do co nejvetsi velikosti“ [10] popsal Robert Lang na vyro¢nim zaseddni Americké asociace
pro povzneseni védy v Chicagu. Origami fascinuje jak svym prostym zaroven sofisti-
kovanym vzhledem a schopnosti upoutat osobnosti riiznych vékovych kategorii a spole-
¢enskych vrstev, tak konstrukéni dokonalosti. Neni divu, Ze stdle nachazi nové obdivova-

tele a zaznamenava neustaly rozvoj.

6.5 Origami ve svété designu

Principy sklddani papiru se promitaji do mnoha odvétvi designu. Nejenze maji takto
poskladané objekty vysokou vizudlni hodnotu, ale také pti feseni konstruk¢énich nebo fyzio-
logickych jevl je papir velmi uzitecnou pomuckou. To, jak se z ploSné véci o minimalni
hmotnosti daji poskladat pevné a nosné struktury, je pro designéry vSech obori velmi
inspirativni zalezitost. Takto ziskané informace se daji pouzit jak v architektuie, napiiklad

pii stavbé kleneb, v produktovém a interiérovém designu (nabytek, zdobné prvky, Sperky),
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moédnim designu (Casti Satd nebo celé kolekce odévil), nebo pravé v obalové produkci.

Na obrazcich niZe je patrnd inspirace origami v konstrukci budovy Yokohama International
Cruise Terminal. Navrh vytvofili Forein Office Architects, mezinarodni architektonicky
ateliér zaméfeny na vyzkum soucasné urbanni situace a stavebnich technologii. Konstrukce

budovy se sklada z trojihelnikovych ocelovych plati. Soutéz o design této budovy vyhrali

dokonce s modelem poskladanym z vinité lepenky.

photo paper For print

Obr. 28. Détsky nabytek z lepenky — Nicola Enrico Stibuli, logotyp FOX
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6.6 Origami v obalovém designu

Snad nikde neni techniky sklddani papiru tak zapotiebi, jako pfi tvorbé papirovych
obalil. Z konstruk¢niho hlediska neni takovyto obal nic jiného nez format papirového mate-
ridlu poskladany do trojrozmérného objektu takovym zplisobem, aby mél dostate¢nou
pevnost, byl odolny, napadny a ptizpiisobeny balenému obsahu. Jednou z hlavnich zasad
tvorby papirového obalu je také minimalizovat mnozstvi odpadového materialu, takze
pokud rozlozite napf. obal na cigarety, zjistite, Ze vychazi ze zdkladniho jednoduchého

tvaru jednoho archu profezaného a poskladaného kartonu.

Prace na obalech je oproti origami velmi zjednodusend pravé moznym prosekavanim
a ohybanim, je ale zdsadn¢ omezena svou nutnou funk¢nosti a minimem spotiebovaného
materidlu. Kazdé z odvétvi ma svoje meze, ale 1 vyhody. Je pravé na obalovych designé-
rech, aby byli schopni tyto rozdily vyrovnavat a pfiblizovat uméni origami vice funkénimu

designu, stejné jako naopak vytvaret obaly s vyssi uméleckou kvalitou.

V dnesni dobé uz existuje n€kolik publikaci a dokumentd, které k takovymto postupiim
navadgji a poskytuji potifebnou inspiraci. Jednou z nich je kniha od Paula Jacksona Folding
Techniques for Designers: From Sheet to Form. Za zminku stoji také dokument Between
the Folds z roku 2008, ktery predstavuje hlavni umélce origami z minulosti a dnesni doby,
ale také osobnosti jinych védnich obort, jako napt. Erik Demaine, ktery se zabyva teorii
pocitacti a umélou inteligenci. Mimo jiné vymyslel a sestavil n¢kolik skladanek origami,

které jsou dnes soucasti sbirky Muzea moderniho uméni (MOMA) v New Y orku.

T,
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Obr. 29. Obaly na caj
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Obr. 30. Obal na popcorn, taska

Obr. 31. Skladanky z papiru — Erik Demaine
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III. PROJEKTOVA CAST
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7 GRAFICKE ZPRACOVANI

7.1 Pouzité symboly a logotypy

7.1.1 Logotyp EliSka Kuchtova

Prvnim prvkem, ktery znacka Eliska Kuchtova postrada je symbol, logotyp nebo typo-
grafické zpracovani nazvu, nesouciho autor¢ino jméno, zastfeSujiciho veskerou jeji
tvorbu. Logotyp, ktery by byl neménny pifi aplikaci na propagacni materidly a zaroven
kombinovatelny s logotypy jednotlivych kolekci. Prezentace znacky Eliska Kuchtova jako
celku totiz hraje velmi dualezitou roli pfi jednoznacném identifikovani jejich produktt

a automatickém ptifazeni vyrobkl k osobé¢ tviirce, ¢imz pfirozené vzroste jejich hodnota.

Vytvoteny logotyp vychéazi z autorCina jména skladajiciho se z inicidly kfestniho jména
EliSka a celého pfijmeni Kuchtova. K oddéleni jednotlivych znakl slouzi symbol lisky,
tedy vyznam zbyvajicich pismem v kiestnim jméné po odebrani inicialy. Font aplikovany

na napis se jmenuje Dosis.

Obr. 32. Logotyp Eliska Kuchtova — cernobila varianta
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7.1.2 Logotypy jednotlivych kolekci

Logotyp kolekce SFS tvoii jeji jméno, napis je formovan do tvaru Etverce, aby korespon-
doval s tvarem ohraniceni dalSiho logotypu. Vytvoreni logotypu SFS jednoduchym zptiso-
bem bylo zvoleno zamérné, aby odrazel svlj vyznam. Pouzity patkovy font Bentham ma
za tkol navodit pocit jednoduchosti a kvality. Logotyp vytvari kontrast s logotypem
Cutulum, ktery je hravy, podtrhujici vlastnosti své kolekce. Ten byl vytvofen Martinem
Véchou a pro mé potieby jsem se rozhodla jej zachovat, predevsim pro jeho grafické kva-

lity a vystiznost nazvu kolekce Cutulum [kutulum].

Simply O(/
for 17
Simple

7.1.3 Barvy jednotlivych kolekei

Tvarové feseni krabic, az na detail fezu vika, je pro vSechny kolekce obuvi stejné. Odliseni
jednotlivych kolekci tedy zavisi na aplikaci grafickych prvka a jejich barevném zpra-
covani. Kazdé zkolekci je pfifazena jind paleta barev, kterd podtrhuje jeji charak-
ter. Kolekce SFS, vyrobena z tfislo¢inéné usné, je zndzornéna pomoci piirodnich zemitych
barev odkazujicich najeji pfirozenost a syrovost pouZzitych materialii. Hravost kolekce
Cutulum je vyjadiena reflexni zelenou barvou s jednoduchym potiskem. Krabice pro
univerzalni pouziti jsou oznaceny neutrdlnimi krémovymi etiketami s hnédym potiskem,

korespondujicimi s barvou pfirodni lepenky.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 58

7.2 Grafické prvky aplikované na obalech a VS
Krabice na boty v tomto konkrétnim ptipad¢€ slouzi jako souédst vystavniho systému, skla-
dovaci systém nabizejici informace o obsahu jednotlivych obalti pro jednodussi orientaci,

a jako spotiebitelsky nebo darkovy obal reprezentujici znacku.

Pro dosazeni téchto pozadavkii musi byt na obalu aplikovano logo znacky, dale musi
obsahovat etiketu s konkrétnimi udaji o typu zabalené obuvi, tedy nazev kolekce, do které
je zafazena (nejlépe formou umisténi logotypu kolekce), presny typ (stiih) boty, jeji

velikost a barvu.

7.2.1 Peceté

Pecet’ ve form¢ pruhu nalepené etikety je umisténa na piedni vrchni hrané lepenkové kra-
bice, tedy tam, kde se nachazi jeji otvirdni a na spoji odnosného ucha. Je tedy prvnim
grafickym prvkem, ktery ¢lovék zaznamena pii pohledu na obal. Majitele zakoupené obuvi
ma ujistit o tom, Ze zbozi je zcela nové aneporusené, vyvolat pocit jeho zapeceténi
v obalu. Také méa oznacit obal ajeho obsah pro nevédomého divédka atim propagovat

znacku i mimo vystavu nebo prodejni prostor.

7.2.2 Etikety
Oznacuji obal pro jednodussi ptifazeni k dané kolekci a pro identifikaci jejiho obsahu. Jsou
umisténé na bocni sténé krabice jak z vné&jsi tak z vnitini strany, coZ je €ini viditelnymi pfi

umisténi obalil ve stojanu i pfi jejich rozbalovani.
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8 KOMPLEXNI OBALOVE RESENI

8.1 Krabice na obuv

Pro obuv Elisky Kuchtové jsem navrhla jedno tvarové feseni krabice, které dale rozliSuji
pro jednotlivé kolekce pomoci detaili na viku, nebo pouzitim etiket v riiznych barevnych
variantach. Vznikly obal je univerzalni v pouziti a pteveditelny do jakékoliv rozmérové

variace. Jeho rozméry mohou byt upravovany nezavisle na sob¢ ve vysce, délce i Sitce.

Obr. 34. Sada tri krabic pro jednotlivé kolekce obuvi
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Obr. 35. Odnosné ucho umisténé na krabici

8.1.1 Soudasti obalu a pomocné balici prostiedky

Piepézka je umisténa uvniti krabice pro oddé¢leni jednotlivych bot z baleného paru obu-
vi. Je vytvofena ze stejného materidlu a krom¢ déleni bot také drzi krabici ve slozeném
stavu. Teprve po jejim vyjmuti je mozné obal zcela rozlozit, i bez piepazky je ovSem krabi-

ce stale pln¢ funk¢éni.

Odnosné ucho slouzi ke snadné manipulaci s obalem azabalenym zbozim zakaz-

nikem. Vznikne protaZzenim lepenkového pasu otvory ve vnitinim prostoru krabice
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a slepenim jeho koncti dohromady. Stejné€ jako obal samotny je i jeho ucho opatieno peceti.

Visacka je umisténd pifimo na boté jak pfi jejim baleni a odesilani zdkaznikovi, tak pfi

jejim vystavovani. Slouzi jako nositel logotypt a podptirny prvek vizualniho stylu.

Hedvabny papir je umistén v krabici a je do néj zabalena obuv. Svou barvou koresponduje

s barevnou paletou konkrétni kolekce.

Vyztuhy bot jsou umisténé uvnitt boty pfi jejim vystaveni na stojanu i pfi jejim ulozeni

v obalu.

8.1.2 Tvarové feSeni

Vychézi z tvaru bézné krabice od bot, ovSem kompletace je dosazeno sklddanim, bez pou-
ziti lepidel nebo jinych spojovacich materiali. Spodni ¢ast i1 viko krabice je tvofeno
z jednoho kusu lepenky. Krabice je navrzena tak, aby na jeji vyrobu bylo pouzito co nejmé-
né materialu, dala se snadno ptfevazet v rozloZzeném stavu a jeji kompletace byla co nej-
jednodussi. Jejim tvarovanim vznikd na bocich elegantni detail, ktery zaroveni slouzi jako
vyztuha, zaviraci klopa slouzi zarovei jako uzaviraci element a disponuje kapsou pro zasu-
nuti propagacnich materidli nebo kupniho dokladu. Dalsi funk¢ni detail se nachazi
na spodni stran¢ krabice, kde jejim poskladanim vzniknou Ctyfi nozky zajistujici jeji vetsi
stabilitu, pfedevSim pfi vrstveni vice krabic na sebe.

Zakladni tvar krabice je stejny pro vSechny druhy a kolekce obuvi, jedina odliSnost
se nachazi na vrchni zaviraci klopé€, jejiz tvarovani kopiruje kiivku riiznych podesvi
balenych bot. Pro kolekci SFS poslouzila jako vzor balerina, jeZ se vyznacuje jednoduchy-
mi a elegantnimi tvary, pro kolekci Cutulum bota Oxford. Viko univerzalni krabice je tva-
rované jemnou kiivkou. Obly tvar vika vytvaii kontrast ke geometrickému feSeni stavby

krabice.

Obr. 36. Tvary vrchnich klop krabic — Cutulum, SF'S, univerzalni
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Obr. 37. Krabice na obuv — sloZeny stav / rozloZeny stav

R

Obr. 38. Krabice pro kolekci Simply for Simple — rozlozeny tvar
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8.1.3 Rozmérové variace

Kazd4 varianta krabice je navrZzena ve dvou zakladnich velikostech, jedna pro baleni bot
mensich velikosti (vel. 40 a ménég) v rozméerech 205 x 290 x 120 mm, druh4 pro baleni bot
vétsich nez vel. 40 v rozmérech 225 x 330 x 130 mm. V piipadé, Ze by vznikla poptavka
po nadrozmérné obuvi, které by definované rozméry krabic nevyhovovaly, vytvoii se doda-

tecné krabice s odpovidajicimi rozméry.

Uvedené rozméry jsou poskytnuté zadavatelem a uvadi velikost prostoru ktery je zapotiebi
pro pohodIné usazeni obuvi do krabice. Diky vytvarovanym boc¢nicim jsou findlni rozméry

obalu vétsi, prodlouzi se o0 4 cm.
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9 VYSTAVNI SYSTEM

Je navrZen tak, aby pfi zpracovani materialu vznikl minimalni odpad, proto je tvarovan
pouze ohybanim natfezanych ¢asti vostinovych desek do prostoru. Spolu s krabicemi, které
jsou jeho soucasti tvoii skladovaci prostor pro obuv pfipravenou pro prodej zakazni-
kovi. Zaklad systému tvoii nékolik prvk, stojan na jedu, dv¢ a tii boty, a sedacka. S t€émito
prvky v rizném poctu je zadavatel schopen sestavit funkcéni exhibici pro své produk-
ty. Dale mize byt systém rozSifen o dal$i prvky zaloZené na stejném principu skladani
a prace s materidlem. Rozsifeni systému je zavislé na pozadavcich zadavatele, moznostech
jeho manipulace arozmérech surového materialu. RozSifeni mtze obsahovat naptiklad

stojan na vetsi mnozstvi bot, stll, zidle, pult apod.

9.1 Stojany na obuv

9.1.1 Stojan na jednu botu

Obr. 39. Stojan na jednu botu
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Obr. 40. Stojan na jednu botu — rozmeéry v mm

Stojan se sklada z jedné nafezané a naohybané desky z papirové vostiny. Nabizi plochu pro
vystaveni boty o téméf totoZnych rozmérech jako je Sitka a délka krabice. Ty jsou zasunuté
pod ni, nabizejici exponat v riznych velikostech nebo barvach. Tim, Ze krabice jsou delsi
nez je vyfez ve stojanu, zajiStuji fixaci jeho tvaru. Po vyjmuti vSech krabic se stojan sam
slozi do plochého stavu.

Zakladna stojanu mé rozméry 620 & 400 mm, udrzuje rovnovahu stojanu a zaroven zabra-
flyje divakovi k pfistupu na té€snou vzdalenost od podstavce, ¢imZz ho zabezpe€uje proti
poniceni. Exponat se pfesto nachazi na dosah divékovi, ktery si jej mize kdykoliv z pod-

stavce sejmout a prohlédnout.
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9.1.2 Stojan na dvé boty

Obr. 41. Stojan na dvé boty — pohled zepredu

Obr. 42. Stojan na dvé boty — prazdny / pohled zezadu
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Obr. 43. Stojan na dvé boty — rozmeéry v mm

1600

Narozdil od stojanu na jednu botu, ktery drzi tvar diky zasunutym krabicim, je fixace

stojanu na dvé boty feSend pomoci druhé desky. Ta je snim pevné spojend ze zadni

a spodni strany a pomoci vyiezu v této desce, ktery je vytlacen do prostoru pod exponaty,

je stojan pevné fixovan ve své poloze i1 po vyjmuti vSech krabic. Stejny princip podpéry je

uplatnén 1 na nasledujicich prvcich VS, predevsim na sedacce.

Tento stojan je také opatfen zakladnou zajist'ujici jeho rovnovahu a dostatecnou vzdalenost

divaka od exponatu.
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9.1.3 Stojan na t¥i boty

Obr. 44. Stojan na ti'i boty

Obr. 45. Stojan na ti'i boty — zezadu / prazdny
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Obr. 46. Stojan na tri boty — rozmeéry vmm

Stojan na tii boty spojuje konstrukéni prvky obou piedeslych stojant, k jeho fixaci dopo-
maha jak deska, ktera je s nim spojend ze zadni strany, tak stoh krabic, které jsou vsunuté
pod ptedni sokl. Vytvorenim tii podstavcl je dosazeno zvétSeni zakladny a tedy zajisténi

vétsi stability celého stojanu.
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9.2 Sedacka

Obr. 47. Sedacka — predni pohled

Obr. 48. Sedacka — predni pohled

Sedacka je nepostradatelnou soucasti VS pro obuv v pfipad¢, Ze je vystavované zbozi sou-
Casné nabizeno ke koupi. Stejnym principem skladani ktery je uplatnén na piedchozich
stojanech, je vytvofena tato sedacka, ktera nabizi dostatecné prostornou sedaci plochu,

opérku a hacek pro zavéSeni osobnich véci jako jsou tasky, svrsky apod.
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Obr. 49. Sedacka - zadni pohled
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Obr. 50. Sedacka - rozmery v mm
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ZAVER
Zav€rem své prace bych sechtéla zaméfit na ekonomické aspekty vzniklych pro-
duktii. Od zacatku bylo mym zdmérem snizit celkové naklady vyroby na minimum s ohle-

dem na moznosti zadavatele. VE&fim, Ze tento cil se povedlo naplnit bez dopadu na kvalita-

tivni a vizualni stranku produkti.

Néklady na vyrobu jedné typizované krabice na obuv se pohybuji kolem 20 — 30 korun
za kus. V piipadé novych typu krabic je mozné se k této cen¢ piiblizit s vyrobnim nakla-
dem piesahujicim desitky tisic kust. Cena atypickych obali vyrabénych na zakézku pro
malé mnoZzstvi zboZi zavisi na jejich velikosti, pouZzitém materidlu a technologiich, a miZze
dosahovat dvou set korun za kus a vice. Hodnota jedné krabice navrzené v této praci
nepiesahuje sto korun. V této cené je zapocitan vyrobni materidl (cca 30 K¢ na jednu kra-
bici), ¢as potiebny pro strojni zpracovani (5-10 minut dle ceniku obsluhy fezaciho plotteru
¢ini 30-60 K¢), potisk aplikovany samolepicimi etiketami (5 K¢&). Transport obalil

v neslozeném stavu a baleni produktl je obstarano zadavatelem.
Pro vyrobu VS je pouzit material jehoZ cena v¢etn& dopravy ¢ini po zakoupeni 185 K&/m?.
Cena vyroby jednoho prvku VS, bez vnitinich krabic na obuv, se tedy pohybuje kolem 500

korun vcetné zapocitané platby za fezaci stroj a jeho obsluhu.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

DP Diplomova prace

VS Vystavni systém

SFS Simply for Simple

NCSD  Narodni cena za studentsky design
PKL Papiry, kartony a lepenky

POP Point of Purchase = misto prodeje
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TERMINOLOGICKY SLOVNIK

Termin Vyznam

Adhezivni prilnavy

Bakterialni souvisejici s bakteriemi
Bigovani technika ohybu papiru

Demontaz vystavy

Cas, ktery je k dispozici k demontovani vystavy

Dextrin vysledny produkt tepelné-chemického zpracovani Skrobu

Disperzni obsahujici rozptylené Castice

Exponat produkt, vyrobek, umélecké dilo nebo zboZzi uréené k vystaveni

Expozice stavba za G¢elem prezentace a propagace vyrobku jak v interiéru
tak v exteriéru

Font kompletni sada znakii abecedy jedné velikosti a jednotného stylu

Fungicidni nicici parazitni houby a plisné

Insekticidni souvisejici s hmyzem

Kasirovani textilii

trvalé spojeni n¢kolika vrstev stejnych nebo rozdilnych materiala

Montaz vystavy

Cas, ktery je k dispozici pro vystavbu expozice

Perforace souvislé fada direk v materialu

Plsténi zpeviovani vrstvy vlaken za pomoci zmén teplot, vlhka a tlaku

Plugin zasuvny modul

Polymer latka sloZzena z makromolekul

Rastr pudorysné schématické rozloZeni prostoru, zpravidla v méfitku s
udaji a kétami

Recyklace nakladani s odpadem, které¢ vede k jeho dal§imu vyuziti

Scénar zpusob prezentace exponatu a zpusob vedeni ke konkrétnimu cili

Schranka pevny obal

Suspenze disperzni soustava tvofend pevnymi ¢asticemi rozptylenymi v
kapalném prostredi

Urbanni mestsky
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Termin Vyznam

Vystava cilevédomé uspotfadani hmotnych predmétii urcitého tématického
zaméieni

Vystavni plocha konkrétni plocha specifikovana v rdmci vystavniho systému

Vystavni prostor

prostor uréeny k potadani vystav

Vystavni systém

soubor prezentacnich, informacnich a jinych prvki stejného
tvaroslovi a designu uspotadanych na vystavni ploSe pro ucel

prezentace exponatu

Vytvarny navrh

konkrétni vytvarné feSeni objektl a ploch v prostoru vystavy na

zakladé scénare
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SEZNAM PRILOH
Ptiloha €. 1: CD-ROM obsahujici textovou ¢ast DP ve formatu .odt.

Piiloha €. 2: CD-ROM obsahujici obrazovou dokumentaci praktické ¢asti DP.
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