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ABSTRAKT

Teoreticka ¢ast bakalarské prace se zaméfuje na jednotny vizualni styl cajovny.
Priblizuji zde razné zalezitosti, které je nutné vyftesit, jejich mozna vychodiska.
Zahrnuji zde subjektivni i objektivni hledisko daného problému. Cast prace se také
zabyva zakladni ¢ajovou tématikou, ktera je vhodnym znalostnim predpokladem
pro tvorbu vizualniho stylu tohoto charakteru.

Kli¢ova slova: jednotny vizualni styl, cajovna, propagace cajovny, ¢aj, ¢ajovy obrad,
obalovy design caje

ABSTRACT

The theoretical part of the bachelor thesis focuses on a corporate design of a tearoom.
I introduce some problems that need to be solved and suggest possible solutions.
Both subjective and objective aspects of the problems are considered. A part of the
thesis also deals with the basics of tea culture which is a recommended knowledge
for creating a corporate design of this kind.

Keywords: corporate design, tearoom, tearoom promotion, tea, tea ceremony,
tea packaging
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UvVOD

»Mysl nemtize nez byt pohibena v dualité véci. Neuchopitelnd tajemstvi kreativity jsou proto také
pohrbena v povrchnosti véci. Teprve kdyz mysl setfese tato svazujici pouta, miize s bezmeznym
uspokojenim nahlédnout cely svét.”

Suzuki Daisetsu

JelikoZ jsem svou praktickou ¢ast vénovala prave vizualnimu stylu ¢ajovny, je ma teoreticka ¢ast
prace zamérfena na téma totozné. Nasledujici stranky jsou urceny prevazné tém, ktefi by se mohli
setkat s touto zdleziosti. Mou snahou bylo podat riizné pohledy na véc, urcit zakladni problémy,
mozna feSeni. Do této prace jsem zahrnula i kapitolu vztahujici se k ¢aji. Pfi zpracovavani
vizualniho stylu ¢ajovny by méla byt jistd informovanost o této cajové problematice tim prvnim,
od ¢eho bychom se méli odrazit. Téma jsem si vybrala z divodu, protoze jsem se o této zalezitosti
chtéla dovédét vice, zajima mne uz del$i dobu. Myslim si také, ze je pro grafického designéra
atraktivni volné pojeti, kterym muze byt vizudlni styl zpracovan. Nabizi se zde mnoho cest,
kterymi se muze vydat, pravidla zde nejsou svazujici, mame velkou svobodu ve svém vlastnim

vyjadreni.
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I. TEORETICKA CAST
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1. JEDNOTNY VIZUALNI STYL CAJOVNY

Je specifickym odvétvim vizualnich stylé. Cajovna je tiché, klidné misto rozjimavého rézu,
prostor pro nikym nerusené premysleni, takova odza v rusném mésté. Nepotrebuje se prodavat,
néjak na sebe poutat pozornost. Tato skutecnost se prolina do soucasti jejiho vizudlniho stylu.
Ten je zde né¢im jinym, subtilnéjsim. To v§ak neznamena, Ze by neméla mit néjakou svou vlastni
identitu, odlijovat se od &ajoven ostatnich. Cajovna nepotiebuje mit néjaky marketingovy
plan, citylight na kazdém rohu, jednoduse feceno - nema zapotfebi se tolik propagovat.
Lidé, ktefi ¢ajovnu navstévuji, si povédomi o ni predavaji navzajem. Do cajovny casto chodi
»stala klientela®, kterd toto misto ostatnim doporuci, navrhne jej jako prostor pro spole¢nou
konverzaci (vétsinou pokojnou), piisobisté pro hrani $achi (¢ajovny k tomu mivaji casto i dalsi
hry k dispozici, odbornou ¢i neodbornou literaturu, riizna periodika apod.), narazime zde i na
mlcenlivé jedince.

Je otdzkou, jak mize pomoci / prispét pravé graficky designér. Praci grafika je tudiz to, aby si

navstévnik ¢ajovny misto lépe upamatoval. Toho Ize docilit pravé jednotnym vizudlnim stylem.

Grafik - idedlem by bylo, kdyby kazda ¢ajovna mohla mit svého vlastniho grafika.

Grafik, ale zdroven ¢ajomil. Je samozfejmé, Ze pokud déldme néjaky vizualni styl, vlastné jakokouli
grafickou (i ,negrafickou®) praci, méli bychom se hloubéji dostat do dané tématiky. Ta ,,¢ajova“
neni lehkym ofiskem, poradné se vyznat v ¢aji je véda. Pripada zde také nelehké feSeni otazky
typu tisku apod., ¢ajovna neni zafizeni s pfemr$ténym rozpoctem (ale pravé naopak), krasné
zde zapada termin DIY (,do it yourself - udélej si sam®). Grafik by nemé¢l pocitat s vystupem
na ofsetové tiskarné apod. Je potreba si dopredu zjistit, jaké finance jsou mu k dispozici, tomu
poté prizptisobovat praci. M¢l by také pamatovat na to, Ze ¢ajovna je misto odpocinku, relaxace,

navstévnik by se tu mél citit dobre.

Pocatek
Prvnim problémem, ktery si na za¢atku prace musime definovat, je urcité zameéreni ¢ajovny.
Z tohoto zjisténi vychdzi celd koncepce vizudlniho stylu. Co majitel ¢ajovny - to jiné nuance

¢ajovny.

1.1 Znacka

Je nepostradatelny prvek vizualniho stylu ¢ajovny. Znacka mize byt typograficka, obrazova,
ale také kombinaci téchto dvou, miize byt statickd nebo se postupné rozvijet. V ¢ajovnovém
prostfedi mame svobodu pfi tvorbé znacky dle toho, jakou svobodu nam déva majitel (nebo
provozovatel) ¢ajovny. Je zde potfebny um obhdjeni si vlastni myslenky, spravna komunikace,
vysvétleni pro¢ je vhodné pravé toto — a ne jiné. Znacka se v tomto prostiedi nachazi, nemusi

byt v§ak tak dominantnim prvkem, jako v jinych pfipadech vizualniho stylu. Vétsi roli zde hraji
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doprovodné grafické prvky, znacku je mozno pouzivat témér jen v detailu. Logomanual dle
mého neni v ¢ajovné nepostradatelny. Grafik by mél resit kazdy prvek vizudlniho stylu sam,
nenechavat feSeni na jinych - nachazime se ve velmi malém prostoru ptisobeni, ¢ajovna také po-
vétsinou postrada vhodné programy pfi feseni téchto zalezitosti. Je zde vhodnéjsi individualni

feSeni jednotlivych elementt pfimo grafikem.

1.2 Prostory

Jsou tim, co navstévnika giganticky ovliviuje.

1.2.1 Interiér

Hned pfi vstupu je znatelna orientdlni povaha, ta je vnimatelna nejen zrakem, ale také ¢ichem.
Viné vonnych ty¢inek je typickd, rozprostira se po celém misté. Rekla bych, Ze je ji nasaklé té-
méf vie. Cajovna je zazitkem pro mnoho lidskych smysld.

Interiér pasobi prijemnym, uklidiujicim dojmem, je osvétleny ,,mékce®, je zde spis$ ptitmi, zad-
né ostré, ohromujici, do o¢i bijici svétlo, zarivky, ale véemozné zavé$ené lampicky, svicky, lucer-
ny ( - graficky resitelné). Dokonce i pfes den je zde tma, ¢ajovna byva dost ¢asto umisténa nékde
v pfizemi, a pokud ne, okna byvaji néjakym zpisobem ochranéna, aby zde nevnikalo prili$né
denni svétlo (pomoci zavési apod. — graficky fesitelné). Hojné je pouzivano drevo jakozto pri-
rodn{ material ( - graficky fesitelné, napt. detail znacky). Redeni vymalby stén byva ¢asto poj-
muto volnym zptisobem, Zadna striktni pravidla zde neplati. Stény jsou také obklopeny rtiznymi
nasténnymi obrazy (vétsinou s ¢ajovou tématikou, — graficky fesitelné), plakaty; pokud je grafic-
ky designér nadseny do prace, miize se chopit i tohoto, nabizi se zde mnoho moznosti jak situaci
fedit — napriklad grafické listy (akvatinta, sucha jehla, lept, litografie, sitotisk, linoryt, dfevoryt,
drevorez...), pocitacova grafika, malba na platno, autorska fotografie, kaligrafické zpracovani,
typograficky plakat..., ale také predméty jako rizné sosky, ¢ajova keramika. Graficky zpraco-
vatelnou plochou je i paravan. Tady se nabizi spoluprace interiérového designéra s grafikem
dohromady, z ¢ajovny mtize vzniknout opravdu nadherné misto, vizualni skvost.

Skoro v kazdé cajovné je mozné spatfit tzv. praporky lungta, modlitebni vlajecky, které by mély

prinaset Stésti, dobry osud.

1.2.2 Exteriér

Vyvésni §tit — vyzaduje za prvé kvalitni femeslné zpracovani, za druhé ¢ajovnicky charakter
(pro vyrobu §titu pouzit nejlépe pfirodni materidly jako drevo, kov... blikajici svételna reklama
by v zadném pripadé nekorespondovala s timto poklidnym mistem).

Tabule / stojan - je umistén tak, aby si kolemjdouci v8§iml, co ¢ajovna nabizi (aktualni nabidka,
nové ptichozi ¢aje; v 1été napriklad zmrzlina s prichuti ¢aje macca). Nabidka by méla byt ¢itelna,
stru¢nd, upoutat pozornost. Na tabuli piSou predevsim zaméstnanci ¢ajovny, takze pokud je
takovy clovek kreslifsky zdatny (a nepostrada smysl pro esteticno), muze tato tabule zaujmout

opravdu znacné (feSenim typografickym, barevnym, jen kresbou...).
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Vitrina - muize byt soucasti exteriéru i interiéru. V ¢ajovnické vitriné byvaji konvicky, $alky, sit-
ka... jednoduse rozli¢cné predméty vztahujici se k caji (¢i ¢aj samotny), jsou vét§inou prodejné.
Vitrina jde samoziejmé pojednat vytvarné, napriklad jako vitraz.

»Stitek* s provozni dobou - byva umistén na vstupnich dvetich. Pro laika detail, pro grafického
designéra nikoliv. Podava jasnou informaci o tom, kdy je ¢ajovna oteviena, nese jeji nazev, jmé-
no majitele, kontakt apod. Je zapotrebi myslet na spravné typografické psani ¢asu (byva casto
opomijeno). Tento ,,§titek” je vystavovan drsnym vliviim pocasi (mrazu, desti, slune¢nim paprs-
kiim), proto by mél byt zhotoven z odolného a trvanlivého materialu (jako moznost se nabizi
naptiklad drevo, kov... potfebny text mize byt natistén trvanlivymi barvami, muize byt také
reliéfni ¢i profezan skrz danou plochu - napt. laserem).

Altan - byva soucasti venkovniho feseni nékterych ¢ajoven. Pro grafika moznost tvorby plaka-

tl, potiski latek apod. V téchto altanech se sedi vétSinou na zemi, je zde omezeny pocet mist.

1.3 Cajovy listek / &ajlistek

Je dilezity element cajovny. Musi byt prehledny, logicky usporadany. Mél by byt néjakym zpa-
sobem pritazlivy, mit urcitd esteticka kritéria (pokud je ovSéem nemd, nezbyde ndm nic jiného
nez z tohoto listku vybirat i pfesto, ne vSak s takovym nad$enim). Format, sazebni obrazec,
typografie, barva, obalka, vyuziti obrazi - toto vée musi grafik diikladné zvazovat.

Cajovy listek se neustdle méni (jelikoz &aje ubyvaji, piibyvaji — v zavislosti na ¢ajovych skliz-
nich). Stalou ¢asti listku je napriklad oddil raznych pochutin. Listek se déli podle druht caje
(¢erné, zelené, zluté, bilé, oolongy, bylinné apod., taky podle zemi - Cina, Japonsko, Indie, Cej-
lon...). Jako prvni byva nabidku ¢ajt, za ni ,necaji’, nasleduji pochutiny (ofisky, vétsi jidlo, su-
senky...), poté nabidka vodnich dymek (rtizné tabaky - riizna cena). Toto poradi je povétsinou
ustalené, clovék navstévujici ¢ajovny je na néj navykly. U kazdého nabizeného caje ¢i jidla by se
mél vyskytovat text, ktery ¢aj popisuje. Mél by navnadit objednavajiciho k tomu, Ze nevi, co si
ma objednat dfive (a opravdu to tak pri vybéru z ¢ajového listku byva).

Format

Zarizeni ¢ajovny byva drobného razu (Casto se zde nachdzeji malé stolky), to je potreba brat
na védomi, respektive z toho vychazet. Musime dbat na funkci ¢ajlistku, ktery bereme do ruky,
tudiz nebudeme volit format prehnany - jak do vysky, tak do $ifky. Mél by byt ,tak akorat®
to znamena spiSe mensiho razu, prijemny po haptické strance (volbou vhodného materialu),
knizni blok by nemél byt obrovsky - ve smyslu obsahu stranek. Na druhou stranu nema smysl
vytvaret jen Ctyfstrankovy cajlistek — v tomto pripadeé je lepsi zvolit néjaky jiny druh tiskoviny
— naprt. formou plakatu. Format volime jak na $ifku, tak na vysku - podle textového usporadani

cajlistku, podle vnitfnich naleZitosi, to vSe se odviji od nabizeného sortimentu ¢ajovny.
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Earth friendly / Green design / Sustainable

Tyto tfi pojmy vyjadiuji vesmeés design, ktery je néjakym zptisobem (vyrobou, technologii, ma-
teridlem... atd.) Setrny k nasi planeté a k Zivotnimu prostiedi. Vztahuje se jak na odvétvi gra-
fického designu, tak na architekturu, primyslovy design, odév... (nabizi se zde rozsahly vycet).
Myslenku / filozofii ,,$etrného, zeleného, udrzitelného* mize obsahovat siroké spektrum zalezi-
tosti (uméni - land art napft., zivotni styl, auto, taska na nakup...). ,,Zeleny“ graficky design zde
zminuji proto, jelikoz ¢aj je ¢isté prirodni surovina, zapada do tohoto tématu optimalné, dokon-
ce jde na tomto i cely ¢ajovnovy vizualni styl zalozit. Mizeme myslet na pouziti papiru (s co
nejmens$im obsahem syntetickych pridavki, z hlediska ekologie co nejlépe zpracovatelného),
minimalné potisténého (mtizeme také pouzivat barvy na rostlinné bazi). V ptipadé obali je po-
treba myslet na vyse zminény papir, potisténou plochu (pokud chceme byt diisledni a tuto otaz-
ku bereme vazné), na co nejmensi odpadni material pfi vyrobé, pti prevozu (skladovani atd.) by
mély byt obaly feSeny tak, aby bylo co nejlépe vyuzito misto (snizeni nakladti v prostorech,
kde se obaly uskladnuji). Z hlediska Earth friendly (grafického) designu by bylo dokona-
lym a absolutnim fesenim, kdyby zadny design neexistoval, coz se jevi jako utopie.

Vazba

Protoze se ¢ajovy listek neustale pouziva, je dilezité zvolit spravnou vazbu. Nejvhodnéjsi vaz-
bou se mi zda byt pevna knizni vazba, z divodu trvanlivosti — Zivotnosti (listek se nerozpada,
jen tak rychle se neponici); nabizi se také dvojita krouzkova vazba (tzv. Twin Wire), stranky se
dobre otaceji; pokud zvolime tvrdsi obalku a vys$si gramaz papiru vnitfnich listd, je také velmi
trvanliva (spirala ve hibetu nesmi byt z plastu, ale napt. kovova), navic je levnéjsi variantou nez
vazba pevna. Japonskd vazba (rtizné typy: napt. harmonikova, motylkova...) - je ru¢ni knizni
vazbou, nabizi se také jako vhodné feseni, vazba vychdzi z tradi¢niho knihatstvi Ciny, tudiz
koresponduje s ¢ajem. V tomto pfipadé je potfeba najit si vhodného knihate (nebo si vazbu
mnohokrat vyzkouset, grafik muze vazat knihy sam), dobré provedeni vazby je esenci celého
Cajlistku. Pokud je hrbet cajlistku dost silny, pro grafika dalsi detail k feseni (umisténi znacky,
nazvu, volného motivu; feSeno barevné, razbou apod.). Muzeme si zde vyhrat s detaily jako
je barevny kapitalek, zalozka, barevna ofizka, potah kniznich desek (nebo napf. jen barevny
hrbet), slepotisk na obdlce... to by mélo odpovidat celkovému vizualnimu stylu.

Vizitka

Je jednou z nevyhnutelnych a zakladnich ¢asti komunikace, prezentace (samozfejmé nejen) ca-
jovny. Méla by vystihnout osobitost svého majitele, mista. Vizitka je pomérné levna zalezitost
(v otazce spotteby papiru, barvy - jelikoz je malych rozmérti), muze si ji dovolit skoro kazdy. Je
jednoducha na vyrobu, pfitom velmi ticelna, je to nezbytna (grafickd) soucast jakékoli identity.
Rozmanitost vizitky je udivujici. Mame na vybér z mnoha technologii; vizitka muze byt plas-
tova, kovova, klasicka papirova (nespocetné mnoho druht papiru, barev), ze dreva, latkova,
na folii... materialu se meze nekladou; tisténa sitotiskem, UV barvou, vypalovana, dodélavana
(napt. dokreslend) ruc¢né... Tvarové miize byt opravdu rozli¢na... obdélnik (,,klasicka“ — nejvice

pouzivana — 9 cm x 5 cm), ¢tverec, kruh, podlouhlé formaty, vyfezana jako znacka / logotyp,
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bublinovy charakter... mize se rozkladat, slouzit i dale k pouzivani (napt. jako obal, misto na
poznamky) atd. Na vizitce najdeme zdkladni informace, vétsinou jméno firmy / ¢lovéka, adresu,
email, telefon, adresu webovych stranek... mazou zde byt oteviraci hodiny, mapa, fotografie...
ale napriklad i basen. Vizitka je opravdu pestré médium, velmi dobré (i pres svou titernost -
oproti jinym formam prezentace) v tom, Ze miizeme na tak malé plose vyjadrit charakter — ¢im
se dand (naptiklad) firma zabyva. Vizitka mtize byt minimalistickd, jednoducha, barevna; je
moznost néjaké grafické hry, spoluprace s ostatnimi vizitkami. Je moznost pouzit i néjaky pred-
mét jako vizitku, feeni vizitka — pohlednice, vizitka — objekt. Pfi feSeni vizitky pro ¢ajovnu se
nabizi vizitka s ¢ajovym obsahem (samozfejmosti je ¢aj sypany, zadny sackovy caj). Nejlepsim
feSenim se mi zda byt prihledna vizitka (hermeticky uzaviena prihledna ¢i prisvitna folie, pa-
pir apod.) — tady md zakaznik ¢ajovny na vybér z riiznych druht ¢ajt (i necaji - rooibos, mate,
bylinky apod.), je mu umoznéno si dle svého vybrat (podle barvy, charakteristiky caje), tato vi-
zitka skyta jak informacni funkci (potisténd), tak obsahuje i néco navic. Vizitku bych povazovala
za velmi atraktivni prvek vizualniho stylu ¢ajovny. Zakaznik ma moznost ochutnat vice druht
¢aji, pri dalsi navstéve ajovny si mize objednat Caj, ktery mu nejvice chutna — dospét ke svému
oblibenému (a méné oblibenému) ¢aji, zaroven by si rozsitoval povédomi o druzich ¢aje, a to jak
v roviné informativni a kulturni (vzbuzeni vét$iho zdjmu), tak smyslové (viiné, chut, vzhled caje).
[SHOP CARD A to Z, 2004], Obr. 1.

1.4 Pismo

V ramci jednotného vizualniho stylu ¢ajovny by bylo nalezité vhodné pouzivat jedno pismo (ve
smyslu jedné pismové rodiny), aby zde bylo mozné rozpoznani od ¢ajoven ostatnich. (Pravidlo
nemusi platit v pfipadé, Ze je vizualni styl zaloZen na typografickém feseni, kde se vychdzi z rtz-
nych druht pisem.) Cajovna by méla zvazit ndkup fontu peclivé vybraného grafikem, typografem.
Pokud je grafik $ikovny, vystaci siis jednim fezem pisma (to se da koupit jak po jednotlivych
fezech - pokud potfebujeme jen kurzivu napft., tak jako celd rodina pisma - tady je dobré zvazit,
jestli jsou nutné opravdu vSechny rezy; zalezi také na tom, jak je pismova rodina obsahld, nemy-
slim si, Ze by zafizeni ¢ajovny vyuzilo napt. deset pismovych fezii - to se jevi jako naprosto zby-
tecné — pokud to tedy neni vytvarnym zamérem). V pripadé, ze ¢ajovna s grafikem nesouhlasi
(napf. z momentdlnich finan¢nich dtivodd; pripada jim to jako véc okrajova, nedilezita, nejevi
se jim to jako véc nezbytna — dobré je tento nazor, pomérné laicky, vymluvit), je tady moznost
fontt, které jsou na Internetu zdarma k dispozici (freewarové fonty). Dle mych dosavadnich
zku$enosti neni vitbec snadné (je to respektive nemozné) najit takovy font, ktery bude vhod-
ny na sazbu napft. cajlistku (¢i jakykoli delsi text), nemluvé o vyhledani pisma, ve kterém je
obsazena Cestina — tedy potfeba diakritickych znamének. Je samozfejmé mozné si diakritiku
u takto zdarma nabizeného pisma dotvofit, to ale nezabere madlo casu, takze se vyplati déle
neotalet — a koupit si kvalitné vytvorené pismo. Velka ¢ast takto dostupnych pisem jsou pisma

nedodélana, maji napt. $patné mezery mezi slovy, pismova sada neni zdaleka tplna, jednoduse
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zde chybi tolik nalezitosti (i zamérné), ze by ¢loveék — néco malo znajici typografie - nemél to
usili s takovym pismem pracovat. Cely vizualni styl maZze byt zaloZen jen na pismu, zde se nabizi
moznost autorského pisma tvoreného jen pro danou ¢ajovnu, tato cesta je zcela nejen original-
niho, ale také ptivabného charakteru feseni, je vsak také jednou z velmi slozitych moznosti, pro-
toZe je potieba (respektive nutnost) rozumeét jak caji, tak byt odbornikem na typografii (ve smyslu
vytvoreni celé znakové sady s nuancemi ¢ajového tvaroslovi). Nikdy nesmime zapominat, ze na

vytvoreny font se vztahuji autorskd prava. Autor nad tvorbou stravi mésice (nékdy i léta) casu.

1.4.1 Kombinace pisma a ilustrace

Typografie a grafika se zdkonité ovliviiuje navzdjem. Charakter kresby / fotografie / grafiky / ilust-
race poskytuje grafikovi dost informaci na to, aby mohl vybrat vhodné pismo. Ten md potom moz-
nost dat pismo a ilustraci do vzdjemného souZiti — ,,symbidzy“ (charakter kresby bude stejny — nebo
podobny charakteru pisma), nebo miize zvolit cestu kontrastu, kterd funguje neméné lépe (vlasovd
linka kresby s extrémné tucnym pismem a naopak).

[parafraze, PECINA, 2012]

»Zatimco pro objektivnéjsi komunikaci se casto pouZivaji realistické nebo reprezentativni obrazy,
na druhé strané vizudlniho spektra se abstraktni obrazovd fe¢ pouZiva subjektivnéji.“

[Lakshmi BHASKARANOVA, 2007]

M¢ samotnou napadd moznost kombinace obojitho. Mizeme pouzit kvalitni fotografii ¢aje
(,vyrobku ¢ajovny®) slouc¢enou s abstraktni kresbou. Pokud mame po ruce ¢ajové listky, ¢ajové
nadobi aj., k tomu dobrého fotografa, mizeme vytvorit cely font nebo ilustrace pravée z téch-
to objektt (cely vizudlni styl miize byt zalozen na tomto principu). Nabizi se i pouziti pfimo
uvafeného ¢aje — na principu akvarelovych barev; ¢aj nam dava (podle toho, jak je nalev silny)

podobné vlastnosti (rtizné valéry). Je poskytnuto i ¢isté typografické feseni ilustrace.

1.5 Cajovnové tiskoviny

Jelikoz jsou v ¢ajovnach poradany kulturni akce (literarni ¢teni, pfednasky na rtizna témata,
orientalni tance apod.), jsou k nim vytvareny nalezité tiskoviny (nebo e-lettery — pozvanky,
plakaty v elektronickém prostfedi zasilané pfes email; kazdy, kdo ma zajem tyto informace
odebirat, se mlize v ¢ajovné zapsat, ta mu jej poté rozesild). Ty by mély souznit s vizualnim
stylem cajovny (zachovavat identitu dané cajovny, odlisit se ale od ostatnich). Pokud se
dana akce kona i na jinych mistech, putuje po celé zemi napriklad, ma vétsinou svuij grafic-
ky vyraz urceny, grafik nemusi nic fesit. Pokud se v§ak ¢ajovna ¢ini v jisté aktivité jako jedi-
na (kona se jen zde), mél by to vzit grafik na védomi, zachovavat plakaty (pozvanky apod.)
néjakym zpiisobem podobné. Toho Ize docilit vice zplisoby, napt. volbou pisma, kresbou,

grafickymi prvky, jednotnou barvou (v ptipadé, Ze bude cely vizualni styl zeleny, je na tom-
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to zaloZzen, nebudeme pouzivat barvu fialovou - pokud to tedy nema sva opodstatnéni). Na

druhou stranu vse zalezi na povaze akce, ktera by se v ¢ajovné mohla konat.

1.5.1 Plakat

Ke kazdému plakatu je potfeba pristupovat individudlné. Jelikoz se v ¢ajovnach kona spise méné
nez vice aktivit, grafik by si mél dat velmi zalezet. Vhodnou volbou se zda byt ru¢ni plakat, kte-
ry dnes jisté nezanikne, je zna¢né rozpoznatelny. Nabizi se zde kresba, malba, kolaz, grafické
techniky, autorska fotografie apod., moznosti jsou omezeny jen umem grafika, ten muze také
spolupracovat s fotografem, s bravurnim kreslifem apod. Mtize byt urcen jisty layout — rozvrzeni
plakatu, volba pisma (kterd je pfi vizualnim stylu uréena, je ale moznost vlastniho kresleného
pisma, kombinace dvou pisem - v pripadé vhodné korespondence s danou akci, aktivitou ¢a-
jovny). Cajovna potiebuje mit zajisté néjakou vizualni ,,tvai“, nemyslim si ale, Ze by mél pla-
kat spadat do néjaké jednotvarnosti, byt prehnané monoténni. Tvorba plakatu vztahujiciho se
k ¢ajovné jistym zptisobem vyzyva k odtrzeni se od vizualniho stylu (samoziejmé je zde nutné
souznéni, nemusi byt vSak v plné mife). Tyto plakaty mtzou byt propojeny riznymi prvky -
barvy, tvary, techniky - objevujici se v ¢ajovné. Jak se chce dana ¢ajovna propagovat (nebo jen
prezentovat), tak bude vypadat i plakat. Najdou se ¢ajovny, které jsou zaloZeny na viceméné
podobnych jednotnych vizudlnich stylech, plakaty tudiz vypadaji velmi podobné, jsou podle
mého az prtili$ jednotvarné. Myslim si tedy, Ze méné konformni plakat vice vynikne (ve smyslu
prehnané cajové tématiky). Uz jen védomi toho, Ze dana ¢ajovna zve na poradané aktivity vzdy
jinym plakatem (ktery nema pevné urceny layout), ndm podava informaci, Ze se jedna o jis-
tou ¢ajovnu - a ne jinou. Méli bychom myslet na percipienta, vnimatele plakatu, vnéjsiho
pozorovatele, potencidlniho zakaznika — ten mutize byt stalym navstévovatelem cajovny, také jen
nahodnym kolemjdoucim z jiného mésta — proto si myslim, zZe je diilezitéjsi tvorit jeden urcity
plakat s vétsim prinosem autorstvi, tedy jisté originality — nez s vétsim podilem jednotného
vizualniho stylu. Spojenim obou téchto elementti bychom méli dospét k idedlnimu vysledku.
Plakat nemusi byt tvofen jen na kulturni aktivity ¢ajovny, ale na misto jako takové — tedy pokud
je zde néjaky prinos pro percipienta (esteticky, myslenkovy, znalostni apod.). Miize byt zaméfen
i ¢isté informativné — podavat verejnosti pouceni o ¢aji, néjaké zajimavosti apod. Tady je pojeti
plakatu opravdu velmi volné (abstraktni pojeti, ilustrace, barevna plocha apod., mél by zde byt
textovy odkaz na ¢ajovnu - jméno ¢ajovny, webové stranky, znacka atd.), mtizeme také volit
libovolny (tedy i atypicky) format (napt. tvaroslovi ¢ajovych listki, ¢ajového nacini, konvice, hr-
nickd, misek, tvar kalabasy - nadoba na mate, kruhovy plakat, abstraktni tvaroslovi atd.). Méli
bychom také myslet na to, kde bude plakat umistén. Volba papiru je dal§im dulezitym prvkem.
Pokud ma ¢ajovna sviij ,vlastni“ papir - tudiz papir(y) v ramci vizualniho stylu, je tato zalezitost
vyfeSena. Podle daného obsahového zaméreni plakatu miizeme volit i jiny druh papiru - tady je

opravdu dulezité myslet na misto, kde bude plakat vystaven (diky vlivim pocasi).
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1.5.2 DalSsi grafické prostfedky

Zde muzeme zaradit napt. letaky, prospekty, brozury, nalepky, zalozky, pozvanky, novorocen-
ky, placky; pokud ma c¢ajovna zbozi k prodeji tak dale etikety, cenovky, visacky — to udrzovat
v ramci vizualniho stylu (volba prevazné podobného materialu - papiru; ale i napt., barvy, po-
uzivani podobnych ¢ stejnych motivi aj.). Caje se v ¢ajovnach uchovavaji v dézach (napt.
sklenénych) - zde muze grafik resit potisk téchto déz, malbu, nalepku s ndzvem apod. Nabizi
se napr. i barevné reseni podle druhi ¢aje, zaméstnanci ¢ajovny je usnadnéna prace v orientaci
mezi jednotlivymi druhy, mize zde byt prehlednéjsi systém - tim je urychlena prace, napoj
se dostane k zdkaznikovi o néco diive. Cajovna mize vyddvat napt. sviij vlastni kalendaf.
Neopomenutelnou soucasti jsou webové stranky, je také mozny (nyni uz nutny) odkaz na soci-
alni sité. Stranky by mély byt vzdy aktualni, také souznit s cajovnou - v ramci vizualniho stylu,
tedy i myslenkové. Mély by zde byt uvedeny veskeré informace - adresa, oteviraci doba, mapa,
nabidka ¢ajovny - tedy cajlistek ve virtualnim prostredi, dodate¢né informace o ¢ajich, nabizi se

moznost i jisté interaktivity, dilezity je prvek zpétné vazby.

1.5.3 Hry

Jak jsem jiz zminila na za¢atku, v &ajovné se hraji hry. Clovék ma dle dané ¢ajovny réizny vybér.
Hry jsou pusobistém, kterym se graficky designér miize zabyvat. Hry mohou velmi korespondo-
vat s ¢ajem - to by bylo optimalnim fesenim. Navstévnik by si rozsifil ¢ajové povédomi pomoci
zabavy, rozvinul spolec¢enskou aktivitu. (Webové stranky mohou byt feseny také pomoci hry,
muze zde byt néjaky navazujici systém s ¢ajovnou.) Origami bych zaradila jako vhodnou akti-
vitu do ¢ajovny. Jedna se o japonské skladani papiru. Tvoreni origami rozviji zru¢nost, clovék si
muze oblibit novy konicek. Pro grafika plocha k téméf libovolnému feseni - papir na origami je
¢tvercového zakladu, ten se pak rtizné preklada tak, abychom dospéli k pozadovanému tvaru,
k jistému objektu. Papir jde poskladat do tvaru listku, cajové konvice, charakteristicky
je jerab (a dale nespocet dal$ich zvirat), panenky, vSemozné postavy, abstraktni tvary,
tvary geometrické atd. Podle slozitosti tvaru a poctu prehybti bychom méli volit vhodny papir.
Japonsky washi papir je idedlnim pro skladdni, miiZe s nim byt manipulovdno az desetkrdt vice

vev/s vev/s

nez s jinym papirem (ve smyslu nez s papirem ze zdapadu). Papir je mnohem odolnéjsi a tvarnéjsi.

vy

[BUISSON, 1992] Pro zacatek postaci i jiny papir. Je vhodna nizsi gramaz (papir o gramazi 200
bychom stézi prehnuli nadvakrat). Nabizi se také japonsky papir chiyogami (je potistén rtzny-
mi vzory, pouziva se $ablonovy tisk, zlata barva apod.). Papir mtize byt ¢isty bez vzoru - tim vice
vynikne jeho struktura; nabizi se také oboustranné papiry, vzorované, papiry s textem, pokres-
lené, barevné... skladat origami je mozné skoro ze vSech papird, které nam umozni prehybani.
Origami se da skladat z miniaturnich papirt az po gigantické formaty, které pak mtizou tvorit
velmi zajimavé objekty. Par jmen, které souvisi s okruhem origami: Akira Yoshizawa, Isao Hon-
da, Yoshihide Momotami.
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Za zminku stoji i technika hariko (z papirové drti jsou vytvareny rtizné masky, postavy zvi-
fat i lidi, ty jsou nasledné pomalovany barvou) a papirovi ,,draci Tako. S ¢ajem souvisi také
kaligrafie, cajovna muze zvat odborniky riznych obort, nalezita propagace je v rukou grafika.
Obr. 2. - 5.

1.6 Barva

vvvvv

velkého mnoZstvi emoci a pocitil, k okamzitému probuzeni pozornosti nebo jako signdl k upozor-
néni.“ [BHASKARANOVA, 2007]

Pti kazdé tvorbé, kde se barva vyskytuje, tedy i v pfipadé vizualniho stylu ¢ajovny, je pro vy-
tvarnika podstatné védét jakou symboliku (a dopad na psychiku) maji barvy. Clovék si barvu
spojuje s riiznymi vécmi, pocity. Obecné vyznamy barev jsou pomérné stalé. Barva je vyznac-
ny asociacni prostfedek. Barva muze ¢loveka aktivizovat, uklidiiovat, koncentrovat. Vnimani
barvy je viak podminéno tim, kde Zijeme, nasi kulturou; napt. Cina — bila barva je barvou
smutku; v taoistické tradici je cervend barva symbolem Zivota a vé¢nosti, u nas si cervenou
barvu spojujeme predevsim s agresi, krvi, nebezpe¢im. Mnoha barvam se pripisuji pozitivni
i negativni hodnoty. Musime brat na védomi, Ze kazda barva ma mnoho dalsich odstint. Na-
vic pokud jsou jednotlivé barvy kladeny vedle sebe - ptisobi (i naprosto) jinak nez jen cista
barevna plocha.

Cervena - ohen, horko, krev, ldska, vystraha, vzruseni, v antice spojovana s bohem valky
(Ares, Mars - ruda planeta), velmi ,,extrovertni“ barva. Purpurova — barva moci (dfive méla
tato barva nesmirnou cenu); v astrologii spojovana s Jupiterem. Oranzova - kreativita, pra-
telskost, vitalita, odvaha, také i agrese; barva roucha budhistickych mnicht - symbol vnitfni
Cistoty.

Zluta - radost, svétlo, touha po zméné, veseld a zativé barva, dynamickd, optimistickd. Spojovdna
viak i s Zarlivosti, zavisti, hanbou, zradou (to predevsim v kfestanské ikonografii). Ve staré Ciné
byla symbolem nejvyssi moudrosti; pouze cisai mohl nosit Zluté $aty. Modra — drive ziskavana
z polodrahokamu lapis lazuli; barva nebe, klidu, odpocinku, v Ciné je barvou nesmrtelnosti.
Zelena - barva prirody (rostliny obsahuji chlorofyl), tudiz riistu, jara, obnovy, harmonie, nadéje,
Zivota, svéZzesti, mladi. Je protikladem aktivni ¢ervené — tudiz uklidiuje. Cerna - ve starém Egyp-
té byla symbolem znovuzrozeni, bohatstvi (barva trodného bahna, které davalo Zivot a Grodu).
V kiestanstvi je protikladem svétla — tudiz symbolem noci, smrti, zdniku. Udajné nerozptyluje
ducha, proto je barvou farari apod. Barva je brana jako vyrazem protestu ¢i vzdoru, anarchie.
Napt. slovni spojeni ,,¢erné myslenky“ - néco temného, mozna i zlého, s ingredienci smutku, smrti.
Bila - barva svétla, ctnosti, nevinnosti, ¢istoty. Pouzivani kontrastu - polarity ve smyslu cerna
/ bila — noc / den - tma / svétlo — negativni / pozitivni obsah. Bila barva mize symbolizovat

¢iry potencidl, néco nehotového, co miize byt transformovano, néco, kde se nabizeji nové
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moznosti - ,nepopsany bily list papiru®. Zlata - neni barvou, ale kovem, presto se v ramci
symboliky uplatiuje (kfestanstvi, budhismus, Egypt...). Dojem zareni, svétla, Slunce, néco
nadpozemského, transcendentalniho.

[ELISKA; (online, 24. 1. 2014)], [FRANCE; (online, 24. 1. 2014)]

1.7 Latka

V prostorech cajovny se latka vyskytuje velmi hojné, napt. na sténdch, na stropech (jako ,,balda-
chyn®), na zaméstnancich ¢ajovny, na riznych polstarcich, zavésech, zaclonach, lampach, volné
v prostoru jako objekt, sedatkach... Vsude mtizeme vidét i koberce nespocetnych druht a typi.
Pokud ma grafik moznost, potisk latky je velkou vyzvou. Vizualni styl se muize stat soucasti sko-
ro kazdé latky v prostoru cajovny. Potisk mutize byt zhotoven napriklad sitotiskem, digitalnim
tiskem (vhodné na malonakladové tisky a fotografie, vykresluje i barevné prechody, je mozno tisk-
nout jak na bilé textilie, tak na barevné — vcetné ¢erné), modrotiskem, pfimo ru¢ni malba na textil
(napf. na hedvabi)... také vysivani latky apod. Z latky muze byt vytvofeno naptiklad i ,,menu,

respektive ¢ajovnovy listek.

Sublimacni tisk

Procesem sublimace se rozumi zména pevného skupenstvi na plynné. Tohoto principu vyuziva
pravé sublimacni tisk. Inkousty citlivé na teplotu se prenaseji na specialni papir - ktery se po
zaschnuti prudce zahfeje na urcitou teplotu — a zméni tak své skupenstvi na plyn, timto se spoji
s latkou. (Také bych dodala, Ze inkousty jsou zalozené na vodni bazi.) Je to tedy tisk nepfimy
a termotransferovy. Dulezité vsak je zminit, Ze se tyto inkousty nedaji tisknout na libovolné
latky. Potiskovany materidl musi mit polymerni zaklad, sloZeni; materidl pii zahtati na vyso-
kou teplotu méni svou vnitfni strukturu, proto se pak pigmenty dokazou navazat na danou
latku. Tento potisk je odolny (uvadi se dvouleta lhtita u venkovnich potiski - billboardii apod.),
jelikoz potisk neni jen na povrchu, ale jde do hloubky materialu. Pigmenty by také mély byt
stalé, mit dlouhodobéjsi trvanlivost. Je mozné tisknout rozsahlé spektrum motivii, libovolnych
navrht, fotografii apod. Tento tisk umoznuje plynulé prechody a polotony, vyznacuje se Zivou
zafivou barevnosti, barevny gamut je pomérné $iroky. JelikoZz mame na vybér jen vyse zminéné
materialy na bazi polymerd, mize se to zdat jako jisté omezeni, na druhou stranu mame na
vybér z rozsahlé palety pri vybéru. Firmy zabyvajici se sublima¢nim potiskem maji své vlastni
materialy pro potisk. Je moznost vybrat si ze $kaly rozli¢nych materiald, které jsou rozdéleny
i rdznou gramazi (priblizné 100 — 1 000 gramu na metr ¢tvere¢ni), mohou byt i vodéodolné.
Mizeme si také donést své vlastni ,,suroviny” pro potisk, je vsak vhodné se pfedem domlu-
vit s technologem (jednoduse s ¢lovékem, ktery se timto tiskem zabyva). Predtim, nez se
rozhodneme touto technologii tisknout, je zapottebi si vybrat podklad, jelikoz co material
- to naprosto jiné vzezfeni. Sublimacni technologii mtizeme potisknout napriklad koberec, ale

i velmi jemné latky.
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Materialy mizeme rozdélit na dvé skupiny - pro pouziti do interiéru (paravany, zaclony, potisk-
nuta latka pro nasledné $iti, natisknuté fotografie apod.), a pro pouziti do exteriéru (megaboardy
apod.). Takto potisknuta latka mtze napriklad slouzit i jako obraz, grafika (umisténa do ramu),
to zavisi na navrhu designéra. Material by nemél mit zadny problém s pranim a ¢isténim. Co
do velikosti potisku, to zdlezi na daném vybaveni firmy, které jsou vétsinou uzptisobeny tak,
ze tisknou velkoplo$né formaty (rtizné venkovni poutace apod. — ty se vyznacuji tim, Ze jsou
narozdil od PVC poutaci mnohem leh¢i, to je vyhodou pro prenaseni ¢i prevoz). Jako dalsi
(a velkou) vyhodu tohoto potisku bych uvedla, Ze neni zapotfebi sériové tisknuti, ale je zde
prilezitost pro tisk uz od jednoho kusu (malonakladové tisky). Diky existenci tohoto zptsobu
tisku se nabizi velmi komplexni feseni jakéhokoliv vizualniho stylu (nejen toho ¢ajovnového),
protoze je mozné zamérit se od velkého mnozstvi titérnych detailt (latkovy potisk knofliku)
- po velkoformatové plochy. Vyuziti tohoto potisku je opravdu flexibilni. Pred tiskem final-
nich navrha je zapotiebi barevnych zkousek; méli bychom také myslet na to, co se z daného
materialu bude posléze vyrabét, jak se s timto materidlem da pracovat, co nam umozni — a co

naopak ne. Je potfeba vse ditkkladné predem vyzkouset.

Sitotisk

Pfi feseni vizualniho stylu ¢ajovny je vhodnou nabizejici se technikou - to diky moznosti po-
tiskovani mnohych materiald a jeji pfistupnosti. Dalsi vyhodou je namichani si svého vlastniho
odstinu barvy (¢i vice barev), ktera se pak miize objevovat na vSem mozném - od vizitky pres
¢ajovy obal, v cajlistku, interiéru cajovny (potisk latky, dfevénych prvkt apod.), jako serigra-
fie — umeélecky sitotisk. Méli bychom védét, ze barvy urcené pro tuto techniku se vyrabéji dle
druhu potiskovaného materialu, neni tedy mozné pouzit jednu barvu na vse, kazda ma svou
specifickou bazi (napf. barvy na bazi vodni, olejové; dalsi barvy musi projit urcitou teplotou,
aby byly stalé). Barvy mohou byt matné, lesklé, transparentni — tady zalezi na designérovi, ktery
druh nejlépe vyhovuje dané véci. Pokud si barvu micha designér sam, je nutné zvolit potfebnou
konzistenci pro tisk (co barva - to jiny charakter, napt. hustota, kryvost). Barvy pro techniku
sitotisku vyrabi napt. firma Fujifilm. Ptvod této tiskové techniky saha do Ciny a Japonska (jisté

spojeni s ¢ajovou tématikou).

1.8 Rozhovor s Pavlem Jakesem,

¢ajovym odbornikem, byvalym pracovnikem c¢ajovny

Jak dlouho jsi v ¢ajovné pracoval? Asi devét let.

Co si mysli$ o jednotném vizualnim stylu ¢ajovny (s pfihlédnutim ke grafickému designu;
vSe néjakym zpiisobem jednotné, propojeno stejnymi nebo podobnymi prvky)?

»MEél by se shodovat s interiérem ¢ajovny, s ¢ajovnou jako takovou. Pokud je dana cajovna za-
mérena na Japonsko, méla by prevladat urcitd jednoduchost, minimalismus. Tak by potom méla

vypadat i znacka a ostatni grafické navrhy. Dbal bych na kvalitni materidly a jistou ¢istotu. Na-
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proti tomu napt. indicka ¢ajovna — méla by mit vSechny prvky velice pestré, barevné. Jsem scho-

pen si predstavit, co vée by mohl mit cajlistek na sob¢... ozdoby, cingrlatka a tak.”

Myslis, Ze by se méla ¢ajovna vice ,,propagovat“?

»Urcité méla, ale nenasilné (o tom prece cajovny jsou). Propagovat by se méla spise néjakymi
akcemi - ¢ajovymi degustacemi, koncerty, pfednaskami. Nepropagovat podnik jako takovy.“
Kdo ¢ajovnu navstévuje, jaka sorta lidi?

»V aktualni dobé prevazné teenageri. Spolecnost nas tlaci k urcité vizi... posedavat s kamarady
kazdy den v néjakém podniku... je to vlastné aktudlni zivotni trend. Jelikoz mladistvi nemohou
pit alkohol, voli kavérny nebo ¢ajovny. Cajovna je pro né lepi volbou, maji relativné dost ¢asu
na flakani, v ¢ajovné mohou byt i nékolik hodin, coz jim v kavarné ctyficeti mililitrova kava
pravdépodobné neposkytne...“

Pojem ,ortodoxni“ ¢ajovna?

»D4 se Fici, Ze je to vlastné urcity ,komplexni produkt®. Dba na né¢jakém jednotném stylu, ktery
vychazi z konkrétni ¢asti — Asie napriklad. Nabidka se shoduje s vizudlem ¢ajovny. Takova ca-
jovna nepodava tiramisu, ale chalvu. Pouziva kvalitni tradi¢ni keramiku (tfeba s prihlédnutim
mista, na které se ¢ajovna zaméfuje), nepodavaji ¢aj v hrnku nebo v konvicce z Ikei...*

Jaky mas oblibeny caj?

»~Hmm... no zalezi na ro¢nim obdobi. Ale obecné asi Tamaryokuchu, Tian Mu Long Zhu, Nepal
[lam.“

Co bys zménil?

»Zalezi na ¢ajovné, jak ve které. VSeobecné je mij profesionalni ptistup k zakaznikovi absolutné
neprofesiondlni... a v ¢ajovné by mél byt hlavneé velice pratelsky. Mladi si pripadaji cool, kdyz se
znaji s obsluhou. Celkové vzdy funguje, kdyz ¢ajovna neni povazovana za podnik, ale za misto,
kam muze ¢lovék kdykoliv prijit — a zistat, i kdyz si nic neobjednd.”

Proc je dobré ¢ajovnu navstévovat?

»Pojem — dobré - bych nepouzil, jde o volno¢asovou aktivitu. Cajovna vzdy seznamovala lidi
s jinymi lidmi, vytvorila nova pratelstvi; uklidnila navstévnika, ten si pfijemné odpocinul. A ¢aj
je zdravy! Pokud jde o starsi generaci, ta alespon nemusi pit (alkohol) vzdy, kdyz chtéji pokecat.“
Jak myslis, Zze by mély byt ¢ajovnové prostory fesSeny?

»Je to dost subjektivni... ja mam radsi vice oddélenych prostor.

Mam taky rad ,,$eptavé” ¢ajovny, kde nikoho nerusi rozjatreni adolescenti.”

Jaké razné druhy cajoven té napadaji?

»1Yy jo, jakakoliv... z kazdé vychodni zemé néjaka... a pak uz zalezi, jestli to chce§ vintage nebo
moderni...“

Cajovna ve svété a ¢ajovna u nas?

,Cajovnu jako u nas ve svété neznaji... iroven tradice piti Caje (je tady pomérné dost vysoka)
nebyva nékdy ani ve vychodnich zemich takova... a to odtud ¢aj pochazi. Mysleno jako podnik,

kde nabizi de facto jen ¢aj — a véci s nim tzce spojeny, k tomu stylizované prostredi... se ve svété
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moc nevyskytuje, teda skoro viibec. (Nékteré Dobré cajovny jsou uz ale i ve Statech, v Kanade,
rtizné po Evropé... jedna ¢ajovna na stat.)”

Co cajovnické (neplést si s cajovnovymi) akce?

~Pofadaji se zdjezdy do zemi, kde se ¢aj péstuje. Cajovnické slety (ty pordda a financuje vidy
jedna ¢ajovna, konaji se kazdy rok), ¢ajové obrady...“

Cajomil, ktery v ¢ajovné pracuje, se nazyva?

,Cajovy tovarys (¢aj vari) a ¢ajmen (&aj podavd).

Pojem ,tovarysské zkousky“?

»MEél by je mit jen tovarys, u ¢ajmena netfeba. Jde o zkousku, kdy zaméstnanec ¢ajovny proka-

zuje co umi, co vi. Je potreba jak zrucnost, tak informace.”

Cajovnovy sortiment

Nabidka ¢ajovny se neomezuje jen na caj (ktery se zde nejen podava, povétsinou i prodava).
Narazime zde na rtizné pochutiny jako ofisky, kuskus (tvrdozrnna psenice zpracovand do drob-
nych kulicek, ktera se podava na sladko i na slano), halvu (chalva - orientalni cukrovinka se
sezamem, ruzné prichuté jako vanilka, cokolada...), pitu (chleba z psenice ve tvaru placky, po-
dava se napt. s kofenim a olivovym olejem, olivami atd.). Miizeme se setkat s napojem jménem
salep, coz je horké piti pivodem z Blizkého vychodu, esencialni surovinou pro vyrobu salepu
je orchidej — vstava¢ muzsky; dochucuje se zazvorem, skofici, vanilkou. V nékterych ¢ajovnach
je mozné objednat si i z riznych druhti kavy, dzust, limonad apod. Mnoho lidi navstévuje ca-
jovny i kvitli vodni dymce. Zde mame na vybér z mnoha prichuti tabaki riiznych vyrobcti. Pro
pfedstavu uvedu par prichuti: granatové jablko, mata, dvé jablka, hrozen, jahoda, banan, me-
runka, sladky meloun, visen, kokos, mango, broskev, guava, vanilka, skofice, lesni smés, ananas,
Svestka, riize, hruska... Pfichuti je nespocet, navic je mtizeme libovolné kombinovat. Cajovny

obvykle tyto tabaky i prodavaji (na gramaz).
2.CAJ

Tato (znacné) zestru¢nénad kapitola je podle mé nutnosti kazdého grafického designéra, ktery se
kdy bude zabyvat praci souvisejici s ¢ajem (napf. corporate identity, obalovym designem, ilu-
straci s tématem caje...). Problematika caje je velice $iroka, neni lehké se v ni vyznat, nicméné je
vskutku pozoruhodna. Caj je kulturni napoj zndmy vsude ve svété. Je po vodé druhym nejvyuzi-
vanéj$im napojem. Stimuluje, osvéZuje, zahfiva, dodava zaroven energii i pocit harmonie, klid,
bdélost i uvolnéni, piiznivé plisobi na zdravi — duse i téla. Caj (z vyslovnosti &¢inského ,,écha®)
pochazi z rostliny Camellia sinensis (Cajovnik ¢insky - co? je stélezelena dievina pivodem z ji-
hovychodni Asie). Cajomil - ,,tea lover*. Znalec ¢aje — ,,tea expert*. Mezi hlavni ¢ajové destinace

patii — Cina, Japonsko, Tchaj-wan, Thajsko, Korea, Kefia, Indie, Nep4l, Cejlon.
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2.1 ,,Caj - necaj“

Dnes nazyvame ,,¢ajem” i odvary z riznych bylin, ovoce, neni to v$ak spravny vyraz pro danou
véc, proto by nemélo byt zaménovano. K pripravé téchto ,,¢ajlii — necajii“ se pouzivaji rtizné ¢asti
rostlin, a to jak cerstvé, tak suSené. Uvedu zde par prikladt bylin / dfevin / kvétin, ze kterych
se tyto napoje délaji: anyz, Zensen, fenykl, koptiva, kozlik 1ékarsky, zazvor, $ipek, ibisek, honey-
bush (medovy ker), hefrmanek, lapacho, lipovy kvét, pampeliska, maté (cesmina paraguayska),
medunka, mata peprna, rooibos, $alvéj, matefidouska, levandule, tymidn, tfezalka, divizna, roz-
maryn, mésicek lékarsky, 1ékorice, skofice, cerny bez, chrpa, rtze, preslicka, pivonka, sedmik-
raska, chryzantéma, vanilka, gingko biloba, santalové dfevo, jmeli, kvéty slunecnice, jalovcové
bobule... Par prikladt ovoce (i exotického), ze kterého se délaji tyto ,necaje“: jablko, malina,
pomeranc (nebo jeho kiira), kokos, kiwi, guava, bandn, bezinka, brusinka, granatové jablko,
rybiz, jahoda, ananas, mango, bortivka, $vestka, papdja, tieSen, plody Goji. Pouziva se i kore-
ni, napiiklad cerny i bily pepf, kardamom, badyan, chilli apod. V nékterych smésich je mozné
najit i ofechy, citronovou travu (vonatka citronova, angl. lemongrass). Fantazii se meze zfejmé

nekladou.
2.2 Cajové druhy, tfidéni, rozliSovani

Existuje vice zpusobd, jak na ¢aj nahlizet, jak jej ,,rozdélit“ do rtznych kategorii (napriklad
podle zemé ptvodu, plantaze nebo provincie, nadmotské vysky, doby sklizné, barvy, fermen-
tace, zptisobu technologie vyroby apod.). Pfedem je nutno zminit pojem ,fermentace®, v ¢a-
jové tématice se s nim casto setkdvame, rozhodné se vsak nejednd o kvaseni; jedna se o oxidaci
polyfenolu (skupina chemickych slouc¢enin obsazenych v rostlinach), ktera vede k chemickym
zménam v ¢ajovych listech, ty poté tmavnou, méni barvu na medové cervenou; ¢aj tehdy ziska-
va svou vyraznou specifickou vini. [parafrazované, Sona, Zdenék a Michal THOMOVI, 2002]
Vsechny c¢aje uvedeny nize jsou v8ak variantou jedné rostliny - ¢ajovniku ¢inského.

Black Teas (¢erné ¢aje) — v Ciné a Japonsku byva podle barvy nalevu oznacovén jako &erveny.
China Teas (¢inské caje) - velmi Siroka paleta ¢aju, jen ¢inskych cernych caju je asi tficet druhi
(ty se rozdéluji podle prislusnych distrikt(, nejvyznamnéjsi napf. Keemun, Yunnan, Panyong,
Szechuan).

India Teas (indické ¢aje) — Indie je nejvétsi svétovy producent caje, nejvyznamnéjsi ¢aje nesou
také jména podle svych lokalit / plantazi.

Darjeeling - severni Indie, jizni svahy Himalaje; povazovan za nejjemnéjsi a nejaromatictéjsi caj.
Assam - také severni Indie, péstovan vSak nize nez Darjeeling; tyto plantaze tvori nejvétsi sou-
vislou lokalitu na svété. Silny, drsny, tézky, aromaticky napoj tmavé barvy, typicky chutovy do-

zvuk. Nilgiri - jizni Indie, vysokohorsky ¢aj, zvlastni, vyrazné aroma.
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Ceylon Teas (Sri Lanka Teas - cejlonské caje) — drsnéjsi prichut, specifické zvlastni aroma.
Nejkvalitnéjsi jsou tzv. vysokohorské ¢aje (Highgrown Ceylon Teas). Podle plantazi: Uva, Dim-
bula - sytd barva, nejjemnéj$i aroma, vysokohorsky ¢aj; Nuwara Eliya — znamenité aroma i barva;
Kandy - silny napoj syté barvy.

Green, Unfermented Teas (zelené, nefermentované Caje) — v Asii velmi cenény, mnohonasob-
né prevysuje spotiebu ¢erného caje (nez v Evropé); ihned po sbéru jsou cajové listky spareny
vodni parou, poté se listy svinuji, dosusuji, tfidi. Napoj je svétle zluty, silné aromaticky, horké
a sviravé chuti. Farmakologické u¢inky — mnohem silnéjsi nez u ¢erného caje.

Nejznaméjsi druhy: Gunpowder, Chunmee, Hyson.

Semi-fermented Teas (polofermentované caje) — vyrabény stejné jako cerny c¢aj, v puli procesu
vSak pozastaveno susenim; prechod mezi cernym a zelenym cajem. Nejznaméj$im druhem je
Oolong - nejvétsim producentem je ostrov Formosa (Tchaj-wan).

Scented Teas, Aromatised Teas (ovonéné a aromatizované Caje) — vyuziva se silné absorbéni
schopnosti ¢aje (vaZe na sebe okolni aroma). Caj se ponechavé v mistnosti spole¢né se surovi-
nou, kterou ma ¢aj absorbovat (,,nac¢ichnout®), do téchto ovonénych ¢ajti se potom primichavaji
(za ucelem okrasleni) napt. listky, kvéty, ovoce apod.). Je rozdil mezi ovonénym a aromatizova-
nym ¢ajem. Mezi aromatizovany ¢aj patfi naptiklad Earl Grey, coz je erny Caj aromatizovany
bergamotovym olejem (ten se ziskava ze slupek bergamotu - plodu citrusu); v Anglii velmi
oblibeny. Lapsang Souchong — napoj silné koutové viiné a chuti, vyrabi se z podfadnych druhi
Caje, které se ,,udi®

Tea Mixtures and Pure Teas (¢ajové smési a ryzi ¢aje) — ryzi ¢aj je pro ¢lovéka jako takového
prakticky nedostupny, tyto ¢aje ochutnévaji degustétoti jako prvni. Caje jsou poté odborniky
dle jejich doporuceni michany do ,,smési“ (kvili vykyvim kvality mezi skliznémi, plantazemi
apod.). [parafrazované, KOCMAN, 2000]

Lu Jii a Klasicka kniha o ¢aji (Yii Lu‘s Tea Classic)

O této knize a jejim autorovi se zminuje cela skala ¢ajovych publikaci.

Citiané péli édy na caj jiz v prvnim tisicileti pt. n. L, ale teprve za dynastie Tchang se objevuje Lu
Jitho (733 - 804) Klasicka kniha o caji, kterd na toto téma ptindsi systematické pojedndni. Zahr-
nuje botanické a zemédélské znalosti o péstitelstvi Caje, stejné jako popis pottebného ndacini, historii
Caje i estetickou stranku véci. Ve stejné dobé se obliba piti caje tak, jak ji popsal Lu Jii, rozsitila do
Japonska, Koreje a ostatnich asijskych statii. V priibéhu tisicileti zde vznikly svébytné zpiisoby piti
Caje, které se vsude staly neodmyslitelnou soucdsti kultury. Tchangska obliba piti caje zaclind ve
cchanovych (zenovych) klasterech a sam Lu Jii v budhistickém klastere vyrostl. Také na vychod do
Japonska se cajovy obtad dostal prostrednictvim mnichi: studujicich v Ciné. Za dynastie Tchang se
mnisi takto setkavali se vzdélanymi literdty a recitaci basni a pitim Caje spolecné obohacovali sviij

duchovni Zivot. Velmi se tak povznesla umélecka viroven pripravy a piti caje. Cajové ndacini uvedené
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v Lu Jiiho Klasické knize o ¢aji Ize podle vyuziti zhruba rozdélit na ndcini k rozdéldni ohné, nacini
k ohtivani vody a ndcini k vateni caje. Lu Jii zdroven uvadi ctyfi zdsady pro vyrobu cajového nd-
dobi — Mélo by byt vyrobeno z vhodného a dostupného materidlu; tak, aby dlouho vydrzelo; mélo
by byt Setrné k chuti caje a nepropoustét jeho viini, aby tyto kvality ziistaly co nejdéle zachovdny;
mélo by byt elegantni, avsak nikoli okdzalé. — Tyto zdsady vyrobci cajového ndcini v déjindch vyso-
ce cenili. [MUZEUM KERAMIKY V JING-KE, 2007]

2.3 Posuzovani Caje

(Existuji standardizované mezinarodni normy, ty vak plati jen pro ¢erny ¢aj.)

Degustator je ¢ajovy expert, specialista, odbornik na veskeré ¢ajové chuté. Amatérsky cajo-
mil rozezna néco ke dvaceti druhtim, ¢ajovy degustator ochutna za den kolem $edesati vzorki
(navic dokaze rozeznat i to, v jaké nadmorské vysce rostlina rostla, pfesné dokaze urcit plantaz
apod.). Jak vypada takova cajova degustace? ,Rozlehld laboratot v sidle kalkatské spolecnosti
James Thomas Co. se Sirokymi okny divd do rusné tridy MukherdZiho, v mistnosti vsak vlddne na-
prosty klid. Ztizenci v bilych plastich vyrovnali na dlouhy stil fadu asi tficeti vzorkii caje. Postup
pripravy na degustaci je neménny uz po desitky let, tak jak veli anglickd tradice. Necelé t7i gramy
caje — odpovidajici vaze ddvno nepouzivané stiibrné Sestipence, tj. 2,83 g - se vlozi do porceldnové-
ho hrnicku, zaliji ctvrtpintou (0,142 litru) horké vody a zaklopi vickem. Po Sesti minutdch louho-
vdni se ndlev prelije do bilého $dlku a sparené listky se pfesunou na obrdcené vicko hrnicku. Cajovy
expert pristupuje k pultu teprve, kdyz teplota nalevu klesne na 40 - 45 °C. Nejprve si prohlizi suché
listky. Nasype si je z plechovky na dlan, zatfese rukou, promne je az zapraskaji, ptivoni k nim. Pak
se vénuje spatenym listkiim. Nasaje jejich viini, prohlédne si, jak se rozvinuly. O chvilku pozdéji
zaboti nos do Sdalku, dvakrat privoni, pak s nddobkou zakrouzi a posuzuje barvu vyluhu. Nakonec
si trosku usrkne, prevaluje caj po jazyku, spusti na ddsné, presune na patro, zavlazi zadni Cdst tist.
Pak ndpoj vyplivne a hned nad nim vyfkne ortel, ktery zapisovatel pohotové zanese do listin...“
[Sona, Zdenék a Michal THOMOVI, 2002]

Odborné pojmy:

Suchy list

Attractive — atraktivni; listy jednotného tvaru a velikosti. Blend — smés; jedna se o smés riiznych cajii. Bold
- silny; chutové vyrazny; naznacuje, Ze list neodpovida klasifikaci. Brownish — hnédavy; list s hnédym za-
barvenim, které je vyvolano prili§ vysokou teplotou pii suseni. Clean - listy jsou Cisté, bez stonkii a prachu,
neobsahuji necistoty. Colour — popisuje zbarveni listu. Crepy — znaci zkroucené listy. Curly - jiné znaceni
pro zkroucené listy, zkadefené. Even - stejnomérné listy nebo casti listi. Flowery — jemné, mladé listky.
Gritty — prili$ tuhé listky. Choppy — nasekané listky. Irregular — neni mozné urcit jednotnou kategorii caje.
Melange - smés ¢aji. Milled - ¢aj je rozemlety. Well twisted — dobre svinuté listky.
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Spareny list
Aroma - viné list(i po spareni. Bright — svitiva a Cista barva listd. Dark — oznaceni pro tmavé zbarveni
listti. Even — jednotny tvar i barva. Green - zelené zbarveni v dtsledku prilis kratkého zavadani, svinovani,

fermentace. Mixed - takto oznaceny ¢aj obsahuije listy rizného zbarvent, pripadné rtiznych druhd.

Nalev

Bakely - pripomina vini cerstvého chleba. Body - silny $alek, oznacuje plnost nalevu s vyraz-
nou chuti a viini. Brassy — kovova prichut. Bright — timto pojmem se oznacuje svétly, ale silny
nalev. Burnt - spalena prichut. Clean - neutralni, ¢isty nalev, bez rusivé vedlejsi chuti. Coarse —
silny nalev nizké kvality, s rusivou prichuti. Coloury - silny a dobry §alek. Contamination — barva
a chut nalevu jsou negativné ovlivnéné primésmi. Dry - sucha chut zptisobena pravdépodobné
ptili§ dlouhym susenim. Dull - nic nefikajici, fadni ¢aj. Earthy - zemité, svézi aroma. Flavoury
- nadherné vonici, aromaticky ¢aj. Fruity — negativni hodnoceni, ovocna ptichut, prezraly ¢aj, je
mozna bakterialni infekce. Full - silny, ale ne horky. Hard - nalev ma tvrdou, hotcejsi prichut.
Harsh - hoiky. Light — malo plny a malo silny. Malty — nadlev ma pfijemnou pfichut po sladu
nebo karamelu. Mouldy, musty — plesniva prichut. Pungent — ¢aj silny a penetrujici, svirajici.
Rawness — horka chut. Scorched - prilis sucha chut ¢aje. Smokey - prichut po koufi, zpisobena
pravdépodobné netéstnostmi zatizeni, ve kterém se ¢aj susil. Stylish — dobfe zpracovany ¢ajovy
list. Sweet - lehky, ale ne nepfijemny. Thin, weak - fidky, slaby nalev. Tired — dlouhodobym
skladovanim ztracené aroma.Toasty — nalev nema spravnou barvu. Wood - chut sena a travy.
[parafrézované, WACHENDORFOVA, 2007]

[parafrazované, KOCMAN, 2000]

Voda

Vybér vhodné vody je nedilnou soucasti spravné pripravy caje. Jiz stafi ¢insti milovnici ¢aje byli
s touto informaci obeznameni, tudiz utraceli nemalé ¢astky za prevoz vhodné vody (i napfic ce-
lou Cinou). Zkazit &aj $patnou vodou se povazovalo za smrtelny htich. Nejvhodnéjsi vodou na
ptipravu Caje je destova voda, také voda pfimo ze snéhu (oboji samoziejmé zavisi na tom, kde se
nachazime... mésto / ptirodni lokalita).

[parafrazované, VALTER, 2010]

2.4 Cajovy obrad ¢ad6 neboli ,,cesta ¢aje ¢anoju

»Bez ohledu na kulturni a nabozenské rozdily - ¢adé primo oslovuje lidskou humanitu.®

Jako prvni je podstatné zminit pojem mono no aware, japonsky koncept vnimani estetiky, smysl
pro krasu. Volné jde tento pojem prelozit jako autenticky povzdech bytosti; schopnost citlivé-
ho vnimani, uvédomovani si krasy a pomijivosti, vyrceni tzasu nad kiehkosti a nadherou...
ale také nad prchavosti, bolesti, starnutim, zanikem, rozkladem, rozpadajici se krasou. Hlavni

roli zde hraje subjektivni pocit. ,,Zdpadni spolecnost se snazi vytvorit néco krasného na zdkladé
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logického tisudku, o tom, co je krdsné. Japonskd estetika je natolik subjektivni, Ze kritéria, kterd
by krdsu hodnotila, neexistuji.“ [HAVELKOVA, DP, 2008] Tedy zpatky k ¢ajové ceremonii. Ca-
jovy obrad se formoval v priibéhu staleti (svou dnesni podobu ziskal béhem 15. a 16. stoleti).
Je to syntéza mnoha uméleckych obort, které maji jisté estetické kvality, obfad je podle vieho
silnym kulturnim zazitkem. Veskeré pohyby, gesta jsou provadény podle presné urcenych pra-
videl, kazdicky detail je dokonale promyslen (i otevirani dveri). Krasa obfadu spociva zna¢né
v téchto pohybech (,Kli¢ k témto pohybiim vézi v dusi ¢lovéka a v jeho odevzdani... Clovék se
snad miize naucit zvladat tyto pohyby s maximalni dokonalosti, nebude-li vSak do nich vkladat
svého ducha, poklid ¢ajového obfadu zmizi.“). Vyuka ¢ajového obradu v Japonsku trva kolem
t let. Diky ¢ajovému obradu ¢lovék ocistuje své myslenky, nemysli na nic tizivého, plné se sou-
stfedi na své okoli, na svou existenci. Zad4 se spoluprace (nejen spolupréce, ale forma souznéni)
hostitele i hosta. Voli se hlavni host, tzv. §6kjaku (nejstarsi ¢i spolec¢ensky nejvyznamnéjsi ¢len).
Klasicky obrad trva asi tfi az ¢tyfi hodiny.

Pozvani

Pokud jsme pozvani na ¢ajovy obrad, je potfeba odpovédét ihned (a podékovat). Pozvanka je
obvykle ve formé dopisu, hostitel ji vétSinou piSe sam, a to uméleckou kaligrafii. Pokud je po-
zvanka svinuta do rulicky, jde o tradi¢ni pojednani. Vykonava se i tzv. zenrei, coz je predbézné
navstiveni hostitele hostem, ktery mu potvrdi svou ucast na obfadu (zenrei je vhodnéjsi nez
pisemna odpovéd). Je mnoho ¢ajovych obrad, s riiznou denni dobou, ro¢nim obdobim, pfile-
zitosti... s timto musi host vzdy pocitat a podle toho se zaridit.

S sebou

Chceme-li navstivit cajovy obfad, méli bychom myslet na par predmétd, které jsou vhodné (i ne-
zbytné) pfinést si s sebou. Kocakin - kus bilého Inéného textilu, navlhéeny a prelozeny, umistény
v malém pouzdre - pouziva se k otirani obvodu ¢ajové misky; kaisi — podlozka z bilého papiru
- na zakusky; kuromodzi — mald tycinka, také v pouzdre — na konzumaci zakuski, nékdy hostitel
nabizi své ty¢inky; kobukusa - kus tkaniny, ¢asto z hedvabi o velikosti 15 cm x 16 c¢m, je ulozena
v latkovém pouzdre — podlozka pro ¢ajové nacini, mizeme s jeji pomoci dizet horkou misku s ¢a-
jem; fukusa — hedvabna utérka; stahovaci véjif — mensich rozmérti je urcen zenam, vétsi véjit je pro
muze - nezbytna rekvizita pfi pozdravu. Hostitel miva za pasem fukusu, za vystfih kimona si vklada
kobukusu a kaisi.

Na sebe

Vhodné je kimono, které je v souladu s atmosférou ¢ajového obradu. Pfi zvlastnich prilezitos-
tech je barva a vzor kimona predepsan, jinak jsou vétsinou tlumenych barev, elegantni. Typické
jsou také palcové ponozky tabi (snéhové bilé; do ¢ajové mistnosti se nikdy nevstupuje v obuvi,
je to zakdzano).

Misto konani

Prvni vchazime branou, zde byvaji umistény vodni rozstfikovace, kterymi hostitel dava naje-
vo, Ze hosti mohou vejit - v3e je jiz pripraveno. Cajovy domek - sukija - je déjistém cajového

obradu, byva obklopen zahradou, ve které se nachazi kamenna stezka (hostitel ji poléva pred
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prichodem hostti vodou - ptisobi svéze), altanek, kamenna vodni nadrzka na oplachnuti rukou
a ust. Domek je rozdélen na pfipravnu (pouziva ji jen hostitel a jeho asistent), tzv. mizuja, dale
na ¢ajovou mistnost, tzv. ¢asicu. Maciai (prevlékarna) slouzi ucastnikiim obfadu k odlozeni

svrchniho $atstva a predméta, které béhem obradu nejsou potreba; oblékaji si tabi.

Nadobi a nacini (je vybirano podle situace, napt. podle ro¢niho obdobi ¢i zvlastni prilezitosti):
Cawan - miska na &aj; ¢asen — bambusova metlicka, na vyrobu se d4 pouZit vice druht bambu-
sového dreva, kazda metlicka je zhotovena pouze z jednoho kusu bambusu; ¢aire — keramicka
nadobka na cajovy prasek macca, uréeny k pripraveé hustého caje; caire z japonskych materialt
se nazyva wamono; ¢akin - Inény ubrousek na ¢isténi nadob; $ifuku - hedvabny sacek, v némz
je pfechovavano caire; nacume - dfevéna doza na cajovy prasek macca — z néhoz se pripravuje
fidky caj; ¢asaku — bambusova ¢i dfevéna 1zicka (napf. z ebenového dreva) slouzici k nabirani
¢ajového prasku. Razné druhy: §in, so — vétsina Izicek, gjo. Byvaji vysoce cenény, ukladaji se do
zvlastniho pouzdra, na némz byva uvedeno jméno umélce, ktery 1zicku vyrobil. Umélec vyrabé-
jici tyto 1zicky jim casto davd rGizna poetickd jména (napt. Svétluska, Jarni vitr, Vyplouvajici lod
apod.), toto jméno casto koresponduje s tématem daného ¢ajového obradu; hiSaku - nabéracka
na vodu; futaoki - stojanek pod nabéracku hisaku; mizusasi — nadoba s poklici na studenou
vodu, je z riznych materialti — porcelan, kov, bambus, rizna dreva; mizucugi — dzban na dopl-
novani vody v mizusasi; kensui - nddoba, do niZ se vyléva voda, kterou bylo symbolicky oplach-
nuto nadobi; kama - Zelezny kotlik na ohréti vody; furo — pfenosné letni ohnisté na drevéné
uhli, pouzivané od bfezna do fijna; ro — zimni ohnisté zabudované do podlahy, pouzivané od
listopadu do dubna; usucaki (nebo také usuki) - nadoby na ridky caj, obvykle nalakované, ¢asto
se zlatym vzorkovanim, materidl je rozli¢ny (keramika, dievo, bambus, papirova drt).

Obr. 6. - 9.

Nasténny svitek — obvyklé jsou dva svitky (obrazové ¢i kaligrafické), které na sebe navazuji,
jeden je umistén v tokonomé ¢ekarny, druhy v tokonomé ¢ajovny. (Tokonoma - ,,reprezentacni
vyklenek®) Vzajemna souvislost svitka prispiva ke spole¢nému tématu ¢ajového obradu.
Cabana - kvétina urcena k ¢ajovému obtadu (na rozdil od ikebany - jap. aranzovani kvétin - se
pouziva jen jedna ¢i dvé kvétiny). Nadoby na tyto kvétiny jsou rozmanitych materialt a tvara
(méd, kov, porcelan, neglazurovana keramika, bambus atd.). Vyzdoba musi byt lehka a vzdusna,
podbarvovat krasu okamziku. ,,Nejlepsi vyzdoba neni ani tak vysledkem prace rukou nebo o¢i,
nybrz hlavné zasluhou hostitelova srdce. Host, ktery se ucastni ¢ajového obradu, by mél spatio-
vat v téchto kvétinach pomijivost (lidské) existence. (Nejen) kvétiny (ibisek, divoké lucni kvéty,
forzytie, chryzantéma, pchag, lilie, plané traviny, maranta tftinova apod.) jsou také naaranzova-
ny podle mésice v roce. Nékdy hostitel vyzve hosta (pozada) k zaranzovani této kvétiny.
Kuchyné - je zde zminéna protoze ,,Zasadnim faktorem cajového obfadu je stimulace smyslu
pro chut. Ve formalnim ¢ajovém obfadu je proto pfitomno vSech pét zakladnich chuti ¢lovéka —

sladka, kysela, horkad, péliva a slana. Horkost zeleného ¢aje je zmirnéna zakusky...
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Tyto pokrmy jsou vysoce estetické kvality. Hostitel si zapisuje sva predesla menu, aby se naho-
dou nestalo, ze by predlozil jisté pokrmy dvakrat (tfeba i jen jedinému z hosti).

Kaiseki (,,kai“ - prsa; ,seki“ — kamen) - lehky pokrm podéavan v uvodu (formalniho) ¢ajového
obradu. Jednou z esencialnich vlastnosti kaiseki je to, jak hostitel tyto pokrmy umélecky ztvarni,
predklada. Pokud je jiz znam den konani tohoto obradu, hostitel planuje menu jiz od pocatku.
Vybiraji se pokrmy, které (jak jinak) odrazeji ro¢ni obdobi, ve kterém se obrad kona. Hostitel
muze slozit kompliment hostovi tim, ze nabizi pokrm, ktery se konzumuje v kraji, odkud host je.
Celé jidlo doprovazi saké; velmi duilezita je etiketa, kterou host musi dodrzovat. Podava se napf.
miso polévka, nimono (varené delikatesy v omacce), hassun (dvé mensi pochoutky, jedna z hor
¢i z pole, druha z more) atd.

Tensin - leh¢i jidlo nez zminéné kaiseki, spise ,,presnidavka®, podava se v kosiku, krabici; po-
dava se na méné formalnich obradech (nebo na takovych, kde je velké mnozstvi pritomnych
hostt).

Zakusek — musi v prvé radé korespondovat s rocnim obdobim (mél by toto obdobi evokovat;
napr. jaro — muze se podavat Sitamoe - klicky, host vyciti, Ze je jaro nablizku; pfichod léta — napf.
tresen, zakusky mohou mit barvu ¢i tvar listd, samotného plodu apod.). Wagashi - tradi¢ni
cukrovinky, vétsinou na rostlinného ptivodu. Dvé zakladni déleni: namagasi (vlhké a erstvé za-
kusky), higasi (suché zakusky). Kaisi — prelozeny bily papir, které je mozno pouzit jako ubrou-
sek. Host si bere jeden zdkusek od kazdého druhu, poté na néj zakusky poklada; mél by se také
vyporadat se vSemi zakusky pred vlastnim podavanim c¢aje. Pokud se mu to nepodari, zakusky
Priklad riaznych namagasi (uvedeno od ledna do prosince, kazdy zakusek nalezi jednomu mé-
sici): Hanabira-moci (okvétni listky), Umegoromo ($vestkova roba; ume — merunka), Hic¢idziri,
Hanakurenai (karafiat), Karagoromo (¢inska roba), Mizumo no hana, Mizubotan (z pivonky),
Takenagas$i (velmi osvézujici, podava se chlazené), Kahadzi-moci (kefovity jetel), Minori no aki
(podzimni sklizen; zakusek pripraveny z kase ze sladkych brambor spole¢né s jedlymi kastany),
Konoma no nisiki (podzimni brokat; zakusek je posypan makovymi zrny - pfipomind namrazu
na stromech pozdniho podzimu), Kazabana (snéhové vlocky).

Priklad riiznych hagasi (uvedeno od ledna do prosince, kazdy zakusek nalezi jednomu mésici):
Wakamacu (mlada borovice) a Nosimusubi (darkové uzliky), Otafuku (tyto zakusky maji podo-
bu zeny $tastné, nézné vypadajici, s nafouklymi licky - tradi¢né se takto nékterym zenam fika)
a Nedziribo, Ko¢o (motyl) a Sawarabi (klicky kapradi), Kompeito (hvézda; ptivodné pochazi
z Portugalska), Kotsuwa (udidlo konské uzdy) a Tazuna (uzda), Taki-sembei (vodopadové
oplatky) a Aokaede (javorova poupata), Tombo (vazka) a Uzu (vodni vitr), Omodaka (vodni
jitrocel) a Kanzemicu (zakusek ve tvaru z¢efené vodni hladiny), Ko-imo (taro - kolokazie jedla,
zakusek ma tvar mladé hlizy této rostliny) a Imo no ha (bramborovy list), Naruko (ptaci fehtac-
ka) a Suzume (tvar vrabce; abstraktni forma vrabéaka), I¢o (tvary listu z jinanu) a Simeji (tvar
houby), Sasamusubi (uzliky z bambusovych listt a Jukiwa (snéhova vlocka).

[SEN, 1999], Obr. 10. - 11.
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2.5 Baleni, uchovavani a skladovani caje

Cajova ambaldz (emballage; obal, baleni, zaobalen{) m4 $irokou $kalu moznosti. Diilezité je viak
myslet na to, Ze ¢aj je kiehka a cennd véc, tudiz obal musi splnovat svou funkci naprosto. Ne-
myslim si, Ze je vhodné nadrazovat estetickou stranku na tkor prakti¢nosti a funk¢nosti obalu.
Dopredu zminim, Ze se v této kapitole nebudu vénovat ¢ajim sackovym (porcovanym, davko-
vanym do smacecich pytliki).

Mezi kvalitou Caje a kvalitou obalu byvd casto neptimad iméra, proto davd fada cajomilii prednost
obycejnému papirovému baleni (papirovy sdcek, krabicka, celofanovy prebal) pred ,,stylové sitotis-
kem potisténymi plechovkami. V luxusnéjsich balenich caje , tfebaze je zevnim obalem plechovka,
se nikdy nezapomind na ulozeni caje do papirového sicku. Idedlnim obalem jsou sklenéné pra-
chovnice (lahve se sirokym hrdlem a zabrousenou zdtkou), do kterych se daji uloZit ¢aje koupené
»ha vahu. V pripadé prachovnic je vhodnéjsi zvolit tmavé sklo. Pro ndchylnost ¢aje prejimat cizi
pachy je nezbytné dbdt na hermetické uzavéry (jakmile ¢aj jednou vstieba cizorody zdpach, neni
mozné jej zachrdnit). Proto neni téZ vhodné skladovat caje volné, spolu s kofenim ¢i v dosahu
kuchyriskych viini. Tato jejich vlastnost se vyuziva pii pfipravé ochucenych a aromatizovanych
¢aju. [AUGUSTIN, 2001] O ,,dobé pouzitelnosti‘;, respektive o expiraci, se z komercnich diivodii
nikde nepise; na origindlnich balenich byva jen vyjimecné uvddéno datum sklizné. Znalci tvrdi, Ze
¢aj po jednom roce ztrdci své esencidlni charakteristiky, a tudiz je bezcenny. Toto ,jednoleté” pra-
vidlo je obdobou zdsady farmaceutil, ktefi zastdvaji ndzor, Ze bylinky nemaji byt starsi nez jeden
rok, tzn. sbéry jedné sklizné se nemaji dockat sklizné pristi, takZe neni dobré si potizovat zdsoby
déle nez na jeden rok. [parafrazované, KOCMAN, 2000]

Caj se musi uchovdvat v suchu. Nejvhodnéjsi nddobou je kovovd krabice s dvojitym vikem nebo
sklenice s dobfe tésnicim uzdavérem, pricemz nejlepsi jsou takové nadoby, do nichzZ nepronikd svét-
lo. Ve skladistich vydrzi déle caj sypany nez baleny v plechovkdch a krabickdch, protoZe ve vétsim
mnoZstvi si vytvari své stabilni mikroklima. Nékteré druhy caje se proddvaji v kovovych foliich.
Pokud spotiebujete vsechen caj do jednoho ¢i dvou mésicii, miiZete jej nechat v ptivodnim obalu.
Caj je vhodné skladovat na chladném, suchém a dobre vétraném misté.

[CHOW a KRAMEROVA, 2008]

Historie

Cajovnikové listy, které se zacaly dovdZet do Evropy, bylo nutné uchovdvat v tésnicich a dobfe
uzavtenych nddobdch. Z pocdtku to byly porceldnové a terakotové nddoby, které pochdzely z Ja-
ponska a Ciny. Pozdéji, asi v 18. stoleti, se zacaly vyrdabét kovové obaly ze stfibra, médi, bronzu, ale
i drevéné obaly ve formé malych riizné tvarovanych truhlicek. Ty byly vétsinou vyzdobeny perleti
nebo slonovinou, ¢i dokonce krunyfi malych Zelvicek. ProtoZe se jednalo o nddoby s drahocennou
surovinou, byly takovéto transportni nddoby a mensi krabicky casto uzamykatelné. V bohatsich

rodindch pani domu dohlizela na klice a bez jejiho souhlasu nemél nikdo jiny pfistup k listiim ca-
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jovniku. Kdyz pozdéji cena vyrobku klesla na ptijatelnou miru, zacaly se ve velkém vyrabét jen dre-
véné obaly urcené na transport a skladovani cajovnikovych listii. Byly femesiné dobte zpracované
a casto s charakteristickym jemnym dekorem. UZ v téchto dobdch platilo, Ze i ,obal prodavai“. Uza-
mykatelnost a peceténi téchto nddob mélo hlavné vyznam v obdobi, kdy nastalo hromadné falSovani
cajovnikovych listi jinymi nahraZkami a takto zabezpecené mély garantovat pravost a origindlnost
vyrobku. ProtoZe v Anglii ma piti caje mnohem vétsi a dlouhodobéjsi tradici nez u nds, zdomdcnél
tam vyraz ,candy®, cozZ je v podstaté synonymem vsech obalii s cajovnikovymi listy, tedy i vsech
malych i velkych krabic a krabicek, plechovek, dievénych bednicek, ndadob a kontejnerii riiznych ve-
likosti a tvaru. Piivod tohoto pojmenovdni pravdépodobné pochdzi z malajstiny, kde vyznam slova
»kati“ znamend jednotku hmotnosti zhruba okolo piil kilogramu. [AUGUSTIN, 2001]
Soucasnost

Caj se skladuje oddélené od jinych surovin ¢i latek z vyse zminénych déivodd, nejlépe na dievé-
nych podlahach, v dobre vétranych prostorech, bez sktidcti apod. Doporucena teplota pro skla-
dovani je optimalnich 20 °C (stalych, kolisavy charakter teplot je na skodu), podle odborniki by
vlhkost vzduchu méla byt maximalné 70 %. Ve specializovanych ¢ajovych prodejnach a ¢ajovnach
muzZeme narazit na rozmanité obaly, jak uz plechové, dievéné (napriklad bambusové), keramic-
ké, papirové. Pro ¢ajomila je vSak nejdulezitéji surovina, obal je vlastné jen pridana hodnota
(velkou roli zde vsak hraje individualita jedince).

Pieprava

Jiz zpracovany Caj se prevazi (napriklad lodni, letecka preprava) bez moznosti kontaminace, také
je potfeba obaly dostatecné zabezpecit (proti zniceni, poskozeni apod.). Caj miize byt i ,,prefab-
rikovan® - lisovan - tzv. Compressed Tea (vyrabi se z véemoznych druhti ¢aje - i z téch velmi
kvalitnich; ¢aj se zmékei parou a lisuje se do rtiznych tvart - hribkd, kulicek, nebo jako tzv. ,,¢aj
deskovy“ a ,,¢aj cihlovy®; tyto Compressed Teas maji vSak velmi extraktivni schopnosti, je potre-

ba je davkovat obezretné).
2.6 Cajovy obal z hlediska grafického designéra

Na prvnim misté stoji funk¢nost. Korespondence s cajovym charakterem by nemeéla byt opomije-
na. Zadn4 esteticka nabubtelost, prepjatost. Pokud ¢ajovna nabizi sviij ¢ajovy sortiment k prodeji
(tedy to, co si v ¢ajovné miizeme objednat — si miizeme odnést i s sebou domt), je zde vyzva k fe-
$eni tohoto obalu jako dal$iho prvku vizualniho stylu. Toho mtzeme docilit pouzitim barevnosti,
znacky, jednotného pisma, jednotnych materialti apod., také ale vzajemnou kombinaci téchto
prvki. Jako prvni je zapotiebi zjistit si moznosti, které dany provozovatel (¢i majitel) ¢ajovny
ma. Idealnim stavem pro grafického designéra je neomezeny vybér materialt a technologii, také
vsak financnich prostfedkt. Pokud vidime tuto zalezitost realnéji, cajovna miize prodavat na-
bizené ¢aje v jednotlivych obalech, na které miize byt umisténa napiiklad nélepka pro dany caj,
néjaky prebal (napriklad jen papirovy prouzek s nazvem caje, znacka ¢ajovny apod.).

Caj se muize prodavat na vahu - tedy tak, ze si zakaznik ¢aj vybere, urci si potfebné mnozstvi.
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Druhou moznosti je ¢aj pfedem navazeny. Od téchto moznosti se pak odviji navrh obalu.
Ptiblizme si tedy prvni moznost - ¢aj prodavany pfimo na vahu. Za prvé je nutné zvolit uni-
verzalni velikost(i) obalu (- rizny objem), jeho material. Uz tato zdlezitost je samoziejmosti
grafického designéra. Struktura a barva materilu délaji hodné. Cajovna si tyto obalové ,,sacky*
muze nechat vyrobit na zakazku. Podle mého je to zlata stfedni cesta mezi klasickym papirovym
obalem (ktery vSak neni hermeticky uzavien) a luxusni cestou baleni ¢aje (napf. kovové krabic-
ky, kusova vyroba, zuslechtovani materialu, kamenné dézy apod.). Obaly vyrobené na zakazku
by mély splnovat jiz uvedené nalezitosti — hermeticky uzavér, format pro lepsi skladovani (tzn.
ne uplné atypicky), ekonomickd stranka obalu. Grafik ma pak moznost vybirat material a bar-
vu - dle druht ¢aje, dle zaméfeni ¢ajovny apod. Na kazdy takto prodavany ¢aj mohou byt
predptipraveny nalepky na kazdy druh caje, ktery ¢ajovna nabizi. Ty mohou byt i atypickych
formatt (napf. tvarové vychazet ze znacky ¢ajovny; co ¢aj - to jind ndlepka). Zaméstnanec ca-
jovny tuto nalepku snadné na obal nalepi, predd zakaznikovi. Pfi vys§im poctu kupovanych cajt
by pak zakaznik nemél byt zmaten, ktery ¢aj je v jakém obalu, informaci ma pfimo pred sebou.
Na téchto nalepkach by mélo byt stru¢né vysvétleni toho, jak ¢aj pripravovat — tedy teplota vody,
doba luhovani; také ale (hlavné) nazev caje, slozeni, prodejce, jméno ¢ajovny (i znacku cajov-
ny), datum spotteby, informace o skladovani; informac¢ni znacka - jestli se jedna o ekologicky
Setrny obal, jak jej dale zpracovavat (moznost recyklace apod.). Je také moznost ke kazdému
prodavanému ¢aji predat zakaznikovi napft. karticku, kde by tyto informace nasel, pfipadné i de-
tailni popis ¢aje, rozvinutéjsi informace nez jen na obalu. Vée by mélo korespondovat s jednotnym
vizualnim stylem.

Druhd moznost — pfedem navazeny ¢aj. Vyhodou je rychlejsi predani zakaznikovi, obal mtze
byt fesen vice specificky. Nevyhodou je to, Ze takto pfedem zabalené ¢aje zabiraji (mnohem)
vice mista, navic je jiz ur¢ené mnozstvi ¢aje — a to nemusi byt uplné vyhovujici. Nabizi se vari-
anta slouceni obou moznosti — prodavat caje jak predem pripravené k prodeji, tak ¢aje pfimo
podle potreb zdkaznika - na vahu.

Kazdy ¢aj ma sva jista specifika — dle chuti, barvy, viiné apod. Toho muzeme vyuzit pfi tvorbé
(nejen) obald. Napriklad japonsky ¢aj macca — jemna praskova konzistence, svétle zelend barva
~ svitivé, jarni, velmi povzbuzujici (stejné jako tento &aj), energicka. Caj je s touto pastelovou
hraskovou barvou silné asociovan. Pfi tvorbé obalu mtizeme vyuzit pravé barevnosti tohoto
¢aje — pii vybéru barvy materialu pro obal ¢i prebal apod. Macca je neopomenutelnym prvkem
kultury v Japonsku, a to nejen té ¢ajové. Pri tvorbé obalu miizeme zapojit tedy japonské prvky,
napt. papir washi. Tento ¢aj mtizeme ochutnat - vytvorit si své vlastni asociace — a vrhnout se na
navrh obalu, to je podle mého esence tvorby spojeného s ¢ajovym odvétvim. Kazdy ¢aj lidé vni-
maji jinak, co ¢lovék - to chut, takze pokud jiz ustalené prvky — napt. pouzivani svétle zeleného
odstinu barvy — obohatime o své vlastni pfeneseni nalady, vjemu z ¢aje — tim lépe. Macca ¢aj
je pomérné specialnim ¢ajem, diky konzistenci prasku je zapotiebi prodavat ¢aj baleny nejlépe
primo od vyrobce. MiZeme fesit napt. dodatkové prebaleni caje vztahujici se k danému vizu-

alnimu stylu ¢ajovny. Pokud si vezmeme necaj lapacho (ziskava se z kiry stromu), nazyvany
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téz napoj Ink, staci se podivat na to, jak ¢aj vypada; ma také zvlastni kovové doznéni v ustech.
Timto zplisobem je mozné pokracovat u vSech ¢aji na svété — vyzdvizenim volnych asociaci,
zdliraznénim historie ¢i mista, se kterym je ¢aj spojen, odkud pochazi; to, zda je ¢aj povzbuzujici
¢i naopak uklidnujici (jasna nebo tlumena barevnost), lehkost ¢i naopak jista hutnost ¢aje (pri

pouziti materialu — papiru napt.).
2.7 Cajové nadobi, ¢ajova souprava, ¢ajova keramika

Je nedilnou souddsti &ajové kultury, jelikoZ s pitim &aje je spojen nemaly esteticky zaZitek. Cajova
souprava se sklada z konvicek a $alkd rtiznorodych tvari a barev, také z tzv. ,,éajového mote®
(podnos, ktery slouzi k zachyceni vylitého ¢aje ¢i vody; rizné velikosti, druhy — bambus, drevo,
atd.). Cajové nddobi obsahuje dale riizna sitka, filtry, 1Zice, misky, cednik, dézy na uchovavani
a uskladnéni ¢ajt... [parafrazované, Karel VALTER, 2010]

Cajovna miize mit i sviij vlastni, velmi originalni ¢ajovy servis — vybavent, které by mélo souznit
v ramci jednotného vizudlniho stylu; ale pozor, diky prostfedi cajovny by néjakd prehnana uni-
formita byla spise na $kodu, jisté prvky se jisté objevovat mohou (napt. znacka mensi velikosti,
souvisejici barevnost), to vak zavisi kus od kusu dané ¢ajové keramiky, nadobi. Je potieba cit-
livé umisténi, promysleni kazdého prvku. Jen vybér materialu miize tvofit (nebo dotvaret) do-
konalou souhru s ostatni ¢asti vizualniho stylu. Pokud se graficky designér pusti do tohoto
odvétvi, a ¢ajové nadobi ma byt opravdu realizovano, mél by si toho zjistit opravdu hodné
o veskeré mozné technologii vyroby (jak sériové tak ruc¢ni), vysledny produkt vsak jisté stoji za
vloZenou snahu.

Konvice

Jsou zajimavé z mnoha diivodi: z hlediska estetického, historického, z hlediska vyroby.
Evropské konvice jsou vétsi, orientalni podstatné mensi. Konvice by méla byt praktickd, nemélo
by se hledét jen na to, jestli je konvice krasna. Méli bychom se zamérit na material, ze kterého je
vyrobena, protoze se razantné podili na chuti caje, ovliviiuje ji. Nejlep$im fesenim (pro ziskani
harmonické chuti) jsou banaté nebo kulaté konvice, ve kterych se silice a teplo §ifi vyvazeneé.
Ostré tihly konvice toto nezarucuji, ptilis silné stény jsou také na skodu. Cajové patina je idaj-
né chloubou kazdého ¢ajomila. Konvice se nevymyvaji (pokud je to zapotfebi, tak jen teplou
vodou.). Konvicka by méla byt mald, protoze z velkych konvic unikd viiné prilis rychle; silice se
v ni lépe rozprostira. Na vybér mame napriklad konvice z polévané palené hliny, kameninové,
porcelanové, litinové (uvniti emailované, Japonsko), z varného skla. Ne uplné vhodné je ¢ajové
nadobi z kovu (hlinik, nerez, cin, stfibro), to kvtili tomu, ze Spatné udrzuje teplo, koroduje - ¢aj
ziskava nepriznivou chut.

Konvicky z isingské nepolévané polokameniny (neboli konvicky Yixing) - vyrabéji se v Ciné,
v okoli mésta I-sing (Yixing), vyroba sahd jiz do 16. stoleti. Vyrabi se jako origindl (cena je vSak vyso-
ka) nebo sériové. Konvicky jsou teplych, zemitych barev (cihlové tony; nejvice se ceni hnédocernd),
nejsou glazované. Péry materialu absorbuji chut caje, takze je vhodné tuto konvicku pouzivat jen na
jeden druh ¢aje (¢i na ¢aj pribuzného druhu). Existuje fada vice navodd, jak tuto konvici ,,predpfi-

pravit” pred pouzivanim (napfiklad v ni po tfi dny pripravujeme caj).



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 34

Salek

Na chut ndpoje nema tvar $alku néjaky vyznacny vliv, to jen jeho materidl, vybér salku je prede-
v$im tedy estetickou zalezitosti, popijeni z néj by nam mélo pfinaset radost (prijjemny material
na dotek, vhodny tvar). Pfed podavanim ¢aje neni na $kodu $alek vyhrat, lépe se v ném drzi tep-
lo. ,,Barevné ladéni cajového Salku by mélo zdiiraziiovat barvu Caje. Bild se skvéle hodi na vsechny
druhy Cajii, modrozeleny seladon (orientalni kamenina nebo porcelan s Zivcovitou polevou ze-
lenavych nebo namodralych odstint pozn.) svédci caji zelenému, oolong se bdjecné pije z teplych
tonii isingské polokameniny, zelend péna japonského macca skvéle vynikne v hnédocerné glazute.
[Sona, Zdenék a Michal THOMOVT, 2002] Z hlediska vizudlniho je interesantni i sklenény §a-
lek, kdy sledujeme vifeni a rozvijeni listkd, 1épe si v§Simdme barvy nalevu.

Salek &cha wan (kaj wan - gaiwan, angl. guywan, nafe¢né ¢ung, chung, zhong) - pomérné zn4-
my $alek (porcelanovy, sklenény, keramicky; s poklickou a podsalkem); umoznuje rychlejsi
chladnuti vody (3alek se ode dna rozsifuje) — to ma své opodstatnéni, ¢cha wan je urceny pred-
nostné pro zelené ¢aje, silice se v ¢aji udrzi déle, chutové vlastnosti se uvolnuji jen v prvnich
dvou az tfech minutach. Nékteré konvice maji tvar ¢cha wanu, to diky této vlastnosti. Pouzivani
&cha wanu (dle mého) vyzaduje jistou davku zruénosti. Cajové misky uréené k ¢ajovym obtadtim
v Japonsku — tzv. éawan. Pvodné byly dovaZeny z asijského vnitrozemi, z Ciny dovezeny mis-
ky ,Temmoku ¢awan® (15. stol.), pozdéji pouzivané i korejské ,,Ido ¢awan®. Misky znamé jako
»Raku ¢awan“ (spojovany s osobnosti Cojira, *1516 - +1592) historicky sahaji jiz do poloviny
16. stoleti; monochromatické barvy. (Keramika Raku - kazda miska méla jedine¢ny tvar - byly
vyrabény rucné, nahrubo tvarované; cervené a cerné Raku; dodnes se vyrabi v malé dilné v Kjo-
tu; Raku se preklada jako ,,radost, pohoda®

[DIAS, BP - Raku], [RAKU MUSEUM], Obr. 10. - 14.
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OBRAZOVA CAST

Obr. 1., vizitky
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Obr. 2., origami
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Obr. 6., ¢asen

Obr. 7., $ifuku

Obr. 9., kama
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Obr. 10., namagasi

Obr. 13., awan Obr. 14., ¢erné Raku
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II. PRAKTICKA CAST
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3. JEDNOTNY VIZUALNI STYL KONKRETNI CAJOVNY

V mé praktické ¢asti se vénuji jednotnému vizualnimu stylu ¢ajovny. Toto téma jsem si vybrala
z vice dtivodi. Jako prvni uvedu to, Ze jsem si chtéla prohloubit zajem o dané téma caje, ziskat
nové poznatky v této sfére. Z mého pohledu je ¢aj jak chutovym - tak estetickym zazitkem. Ma
zajimavou historii, je to dfilezitd soucast kultury. Cajova kultura se jako takova vyvijela po sta-
leti, odvétvi caje je celkové velmi krasné, myslenkové i vizualné. Druhym divodem je nesporny
fakt, Ze zijeme ve velmi uspéchané dobé, fekla bych skoro neklidné. Caj je nyni né¢im, co jde
proti tomuto proudu - musime si na néj vymezit jistou dobu a urcitym zptsobem se zklidnit.
Tretim divodem je to, Ze jsem si nemohla nepov§imnout jedné cajovny, ktera byla nedavno
oteviena a neméla idealni grafické reseni. Potésilo by mne, kdyby do ¢ajoven chodilo vice lidi
nez nyni, a to je pravé ovlivnitelné vizualnim stylem. Do ¢ajovny jsem tedy zasla a majitelim
jsem navrhla, Ze bych rada zpracovala téma jejich ¢ajovny, ti souhlasili, také se mnou nejednou
konzultovali — prace tedy mohla zapocit. Jelikoz ve své teoretické ¢asti prace apeluji na nut-
nost jisté ¢ajové informovanosti pred zac¢atkem vlastni prace, snazila jsem se o to i sama, toto
studium vsak vyzaduje vice casu (nejméné v fadu mésicti), proto bych se nadale v této oblasti
sebevzdélavala. Samoziejmosti bylo ochutnavani rtiznych druht ¢aju, jejich pfiprava, opatieni
si urcitych propriet. Toto bylo velkym impulsem k (vy)tvofeni prace. Ze zac¢atku jsem zkousela
malovat ¢ajem (i necajem), napt. mate propujcuje velmi svitivy odstin. To mne pfivedlo k malbé
akvarelem, ktera velmi koresponduje s tématem - diky svému rozpijeni je evidentni asociace s ¢a-
jovou difuzi. Také se mi velmi libila jasna barevnost, kterou akvarel poskytuje — hlavné jeho leh-
kost, jemné vyznéni, které plisobi pozitivnim dojmem. Zacatky byly velmi krusné, snaha se mi
vsak vyplatila — dosla jsem k tomu, Ze nyni vim, kterd barva se lépe rozpiji, jak pracuje s barvou
jinou - a k tomu je potreba praxe. Vyzkousela jsem akvarelové barvy riznych zakladd, znacek.
Kazdy pigment dané barvy poskytuje naprosto odlisné moznosti. To samé plati u podkladu pro
tyto barvy — papiru. Zpocatku jsem pouzivala jiz napnuty akvarelovy blok (také rtiznych druha
a znacek — protoze se vlastnosti papiru velmi liily), ktery mi ale nevyhovoval. Napinala jsem
tedy odlisné papiry (a bylo jich opravdu hodné) - to jak s mirnou strukturou, tak bez. V za-
véru jsem prece jen skoncila u stejného podkladu se kterym jsem zacinala - pfedem napnuty
blok. Je naptiklad velmi zajimavé, Ze jisty blok totozné znacky - jen jiného formatu, obsahuje
papir, ktery je na prvni pohled naprosto stejny s blokem mensiho formatu (a je zde uvedeno,
ze se jednd o tentyZz papir), avSak papiry uvnitf maji nadmiru odli$né vlastnosti. S takovymi
problémy jsem se potykala nejvice — zkousenim jsem ale dosla k nabyti mnoha zkusenosti, byla
zde nutna velkd davka empirie. Motivy téchto akvarel( jsou riizné — od abstraktnich tvart cerpa-
jicich z ¢ajovych nalad, pfes predméty vztahujici se k ¢aji (véemozna keramika, casen, kalabasa,
wagashi aj., rozmanité perspektivni pohledy), cajovy listek (rostlinny), volné cajové asociace.
Mym prvotnim zdmeérem bylo vytvorit plné ilustrovany cajovy listek, ktery by byl spie knihou,
jistym objektem, esenci ¢ajovny. Od toho jsem ale upustila, protoze takova kniha zabere vice

nez jen par mésicti prace — pokud ma byt tedy vytvorena tak, jak bych si sama predstavovala,
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proto jsem cajovy listek fesila jinak (ve vysledku mé praktické casti je svazan jen jeden cajlis-
tek). Cajovy listek by mohl byt ,,ptibéhem” pro névitévnika cajovny. Listek by mél vzdy totozny
vnitfni blok s textem (nabidkou ¢ajovny), jeho knizni desky by byly potazeny kniznim platnem
jiné barvy, s odlisnym textem vztahujicim se k caji. Je zde na vybér z poezie, véemozna réeni
apod. Navstévnik by s velkou pravdépodobnosti narazil pti kazdém objednavani na néco nového.
Pocet ¢ajovnovych menu se odviji od kapacity ¢ajovny (cca 12 téchto listkil — ¢ajovna mensiho
razu). Knizni desky jsem potiskla sitotiskem (nabizi se zde také zlatotisk nebo razba), kde se da
jit do barevného kontrastu nebo feseni textu v odstinu barvy kniznich desek - a také kombinace
téchto dvou. Mou hlavni ideou bylo nastavit jisty koncept, ktery je mozné uplatiovat v celém
jednotném vizudlnim stylu - kombinaci raznych prvki, barev, materialu - tak, aby se tyto
elementy daly nadale rozvijet, drzely vsak jistou jednotu, ktera by ale neupadala k nudé¢,
uniformité, byla naopak hrava, pfitom ale udrzovala ,kontakt“ s cajem, byla atraktivni pro
ruzné vékové skupiny navstévujici toto misto (snazila jsem se o ,,vziti“ do potencionalnich
zakaznik, ale i o to, co bych ja sama pri navstévé cajovny ocenila, to nejen z pohledu mé
jako grafického designéra). Toho jsem dosahla urc¢enim vice barev, volbou pisma (pismo kniz-
niho charakteru z pismolijny Frantigka Storma - pismo Walbaum, pouzivanim riiznych fez
a velikosti), ur¢enim materialu pfi sublima¢nim potisku latek (satén), vybrala jsem i dalsi latky
(rozli¢né barvy, odstiny, odli$né gramazi i strukturou), pouzitim jiz zminénych akvarelovych
motivi, volbou barevnych i nebarevnych papirti (jako zaklad jsem urcila papir od firmy Antalis,
opalovy a bronzovy papir vy$si gramaze, ktery by se pouzival na vizitky a rtizné dalsi propagacni
materialy). Na plakat jsem vyuzila perokresbu — dalsi prvek, ktery by se ve vizudlnim stylu mohl
objevovat. Obavala jsem se jistého ,,rozbiti“ celého vizualu, nakonec si myslim, Ze perokresba jej
ptijemné doplnuje, obohacuje. Znacka, kterou jsem vytvotila, je v principu redesignem znacky
dané cajovny, respektive jsem z ni vychazela, ta se ale ve vysledku lisi. Mym cilem nebyl pfimo
redesign znacky, ale vytvoreni nového loga, které s ptivodni ideou jistym zptisobem souzni - a to
diky pouziti listki nad pismenem. Jako prvni jsem vytvotila logotyp, ktery tvoril nazev cajovny,
tedy ,moja“. Pozdéji jsem od tohoto navrhu upustila, jelikoz se na vétsiné tiskovin objevuje
informace o ¢ajovné (napf. odkaz na webovou stranku - zde je jiz v nazvu poznat, ze se jedna
o ¢ajovnu a jaky je jeji nazev), nechtéla jsem tuto informaci zbyte¢né uvadét dvakrat. Dospéla
jsem tedy ke znacce, ktera z logotypu vychazi, je ale velmi zjednodusena. Znacku tvofi pismeno
»>m’, které odkazuje na nazev ¢ajovny, také ale ptipomind ¢ajovou plantaz. K pismenu (které
jsem psala na tabletu - vychazi tedy z mého rukopisu) je pfifazen piktogram, ktery je tvoren
z vice ¢ajovych listkd, ty jsou pak tvarnym grafickym prvkem, symbolem ¢ajovny. Znacka se
da rozdélit na tfi prvky - pismeno, piktogram, ¢ast piktogramu (tedy listek). Kazdy tento prvek
je mozné aplikovat zvlast - je ale zapotrebi individualniho pouziti. Znacku jsem nechala vyrobit
jako dva kovové stocky — pismeno i piktogram listk{ jsou vyrobeny zvlast (daji se vSak pouzit
spolecné), ty se pak daji aplikovat na vizitku, papir, knizni desky, obalky, véemozné prezenta¢ni
pfedméty a tiskoviny ¢ajovny. Je zde mozné razeni pies barevné félie nebo jako razba bez barvy

— jen reliéfni. Povazuji to za ,,$ikovny“ detail.
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Vizualni styl jsem demonstrovala na vécech jako je taska, polstar, satek, cajovy listek, placky,
bloky, fotografie (jak na svitkovy film, tak digitalni fotografie) - jen jako detail do interiéru,
vizitky, pexeso, papiry na origami, zdlozky do knizky, balici papir apod. Po celou dobu jsem se
snazila zaujmout post iniciatora - a to nejen jako grafika.

Obr. 15., ¢ajlistek
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Obr. 16., bloky
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Obr. 17, placky

Obr. 18, pexeso

r
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Obr. 20, potisk na latky, papir na origami

Obr. 21, fotografie
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ZAVER

Kdybych méla vSe néjakym zptsobem rekapitulovat, tak bych jako prvni apelovala na esen-
cidlni véc - individualitu ¢ajovny, také na jeji konkrétnéjsi zaméreji. Jednotny vizualni styl by
mél byt feSen opravdu subtilné, citlivé, mélo by se dbat na detail. Grafik se miize zaméfit na
nespocet prvkd, které v ¢ajovné existuji / mohou diky nému vzniknout prvky nové. Pokud se
¢ajovna resi se v§im vSudy, opravdu jako jednotny vizualni styl — avSak nejen na poli grafickém,
je tady zapottebi spoluprace vice odborniki z rtiznych odvétvi (interiér, keramika apod.). Tim
se da dosahnout pravé oné jednoty, idedlniho feseni — ale s odklonem od pfilisné uniformity.
Musime védét, zdali se chce podnik opravdu odliSovat - to totiz nemusi byt hlavnim cilem ¢a-
jovny. Problém jednotného vizualniho stylu musi byt fesen komplexné, s mirou flexibility, a to
uz od pocatku. Neni mozné fesit jen graficky design — bez pfedchoziho promysleni nalezitosti
ostatnich. Vyzdvihla bych také pouziti materiald. Ve se dd shrnout nasledujicim: individualita
¢ajovny — koncept feSeni — provedeni — komunikace s lidmi, ktefi ¢ajovnu vedou (jejich idea by

se ve vysledku méla odrazet).



