Vyuziti ndbozenskych symboli
a biblickych pfibéhu v reklameé

Bc. Hana KubeSova

Diplomova prace i Univerzita Tomase Bati ve Zliné
2014 Fakulta multimedialnich komunikaci




***pascannované zadani s. 1***



***pascannované zadani s. 2***



*** naskenované Prohlaseni str. 1***



*** naskenované Prohlaseni str. 2***



ABSTRAKT

Tato prace pojednava o pouzivani nabozenské tématiky v komercni komunikaci.

V teoretické Casti jsou definovany zakladni typy nabozZenstvi, jejich diilezité mezniky, pro-
toze z téchto zakladl se odviji nasledné pouzivani duchovnich témat v soucasné reklamni
tvorbé.

V praktické ¢asti jsou provedeny analyzy nékterych ptikladti komer¢ni komunikace s na-
bozenskou tématikou, dale je proveden marketingovy vyzkum zaméfeny na vnimani tako-
vé formy komunikace a v projektové ¢asti pak navrzena kampan, ktera pracuje s poznatky

vyzkumu.

Kli¢ova slova: reklama, marketing, marketingové komunikace, ndbozenstvi, kiest'anstvi,

buddhismus, hinduismus, islam, bible, koran, bith

ABSTRACT

This task deals with using of the religious themes in commercial communication.

It is defined a fundamental types of the religion in the theoretical part, its important mile-
stones , as from those basis it depends a consequent using of spiritual topics in present

commercial advertisement creation.

The analyses are defined in practical part at certain examples of commercial communica-
tion with religious themes, additionally 1 show a marketing research focused on perception
of that kind of communication and in the project part | suggest a campaign which works

which works with findings of the research.

Key words: Advertising, marketing, Marketing communication, religious, Christianity,
Buddhism, Hinduism, Islam, Bible, Koran, God
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UvVOD

Nabozenska sémiotika a nadbozenské podtexty se v bézném zivoté skryvaji Casto tieba jen
za pouhym zazitym vzorcem spravného chovani, za zobecnélymi réenimi, pojmenovanimi
situaci ¢i stavil, aniz bychom si Castokrat uvédomovali jejich duchovni historickou podsta-
tu a pivod. Jak Casto slychame ,.kazes vodu, pijes vino* nebo jaky rozmér ma diky biblic-
kému ptibéhu slovo pokuSeni, jak nazyvame lidi, kterym nedtvétujeme, ,,jidasi* ¢i ptitazu-
jeme piidavné jméno svaty jako vyjadieni ¢i nadsazku o popisované osobé. Takovych pii-
rovnani nalezneme mnoho a Cerpaji nejen z kiestanstvi nebo tzv. abrahdmovskych nabo-
zenstvi. Pro nasi kulturu je kfestanstvi hlavnim proudem v oblasti ndbozenstvi, ale v jinych
Castech svéta tomu tak pfirozené neni. Tato prace nese Cast téma pouzivani nabozenskych
symboli v reklamé. Ale jak jsem se v pifedchozim textu snazila naznacit, z hlediska nasi
kultury pfirozenou dedukei po vyiceni slova nabozenstvi, kiestanstvi. Nelze se vSak zamé-
fit pouze na néj, neni mozné pracovat v teoretické casti pouze s kiestanstvim a ignorovat
tak existenci ostatnich, alesponi téch zakladni naboZenskych forem. Proto se tato prace ve
své teoretické Casti zabyva rozdélenim zékladnich ndboZzenstvi a jejich historii, ktera je z
hlediska pouzivani zazitych prvkt nesmirné dulezita. V zavéru této ¢asti se vénuji vyme-
zeni pojmu sémiotika, kterd se ve vizualnich projevech komer¢ni oblasti objevuje Castokrat
az necekané. K projeviim, jeZ spojuji ¢i prozrazuji duchovni podtext v dile nepatii samo-
zfejmé jen obraz ¢i text, ale 1 zvuk. To vSe je mozné v riiznych podobach dekodovat v ko-
mercni komunikaci na celém svété. Dalsi formou pouZzivani ndbozenskych témat je napfi-
klad vyuziti renesan¢nich ¢i baroknich uméleckych d¢€l jako hlavnich motivii kampani.
Tato dila, pfedevsim diky dobé, ve které vznikla, jsou siln€ ovlivnéna biblickymi ptib&hy.
Vznikala pfedevsim jako jejich zhmotnéla ilustrace s naboZensky edukativnim zamérem.
Je vSak i dnesni divak schopen piecist, dekodovat takova sd€leni a reagovat na né? Touto a
dalSimi otazkami se zabyva tato prace v projektové ¢asti, kdy si na paskal bere jednu z
komer¢nich aktivit, jeZ pracuje s biblickym ptibéhem ztvarnénym renesanénim umélcem.

Zda se, ze diky obecné znamym ptibéhiim je jednoduché transformovat skrz jejich pouziti
sva sdéleni divakiim velmi snadnou cestou. Marketéti si naptiklad velmi radi berou jako
zékladni stavebni kdmen piibéh Adama a Evy, pfedkladaji ndm predmét nasi touhy nebo,
chcete-li, ,,to nejlepsi, co se z raje dalo odnést™ — jablko, jable¢na ptichut’ atd. Je tomu sku-
tecné tak? Jak viibec vnima soucasnd, moderni spole¢nost konfrontaci s virou a duchovni-
mi prvky ve svété reklam a prodejnich apelii? Jsme schopni se povznést nad puritanstvi,

které se Casto s ndbozenskymi aspekty poji, nebo je v nds pevné zakorenény respekt a ta-



kova cCasto i zesméSnéni posvatnych symbolil a ptibéhti bojkotujeme? Co jisté vime, je to,
zZe je potieba v této oblasti naslapovat velmi opatrné, na koho ale takova sdéleni funguji a
na koho naopak viibec a kdy je vlastn¢ vhodné pfistoupit k takzvanému kulturnimu transfe-
ru v podob¢ pouziti ndbozenského symbolu v komeréni komunikaci, to jsou otadzky, na
které se tato prace snazi odpovedét.

V praktické casti tato prace rozebere reklamu, jez je zalozena na renesan¢nim obrazu zob-
razujicim biblicky piibéh Adama a Evy a jejich prvniho hiichu. Ten jisté v historii i sou-
Casnosti inspiroval jiz fadu umélct. Jednim z nejvyznamnéjSich dél s touto tematikou a
nasim zdrojovym dilem je obraz Alfreda Diirera z pocatku 16. stoleti. Analyzuji tedy kul-

turni transfer mezi zdrojovym uméleckym dilem a reklamou.

Inzerce hamburského hasi¢ského sboru bude v nasledném priizkumu piedlozena respon-
dentlim s cilem zjistit, zda bylo toto dilo jako komunikaéni platforma zvoleno spravné, zda

jej ptijemci dekddovali a zda by byli schopni na takovy reklamni apel pozitivné reagovat.

V zéavéru bychom méli védét, zda maji marketéfi v reklamni tvorbé sahat po duchovnich
tématech, a pokud ano, kdo ¢i jaké cilova skupina je schopna takové sdéleni dekddovat,
pozitivné pfijmout a v neposledni fad¢ nasledovat apel z inzeratu at’ uz formou nakupu, ¢i

vyuZitim nabizenych sluZeb.



. TEORETICKA CAST



1 LIDSKE HLEDANI BOHA, POCATKY A VYVOJ NABOZENSTVi

Lid¢ hledali svého boha a viru mnohem dfive, nez bylo vynalezeno pismo nebo pozdéjsi
tisk. Veskeré ptibéhy, myslenky a vSe spojené s virou si museli pamatovat a piedavat z
generace na generaci ustné. Samoziejmé, dodnes se timto zpisobem uchovava mnoho pii-
behtl a jsme si védomi, ze nemtzeme nikdy piesné urdit stafi takového prib&éhu, nebo do-
konce miru pravdivosti. Proto také nemuze védét ¢i s urCitosti znat nejranéjsi formy viry.
Tak naptiklad, nékdy oznaCovany osmy div svéta, ¢ary v Naze, byly vytvofeny na plose
pres Ctyfi sta ¢tverecnich mil v pousti v jiznim Peru pravdépodobné v obdobi 200 pf. n. 1. —
800 let n. I. Jsou tak obrovské a slozité, Ze jejich cely obraz a to, co ztvarnuji, 1ze zachytit a
ptecist pouze ze vzduchu, jinak jsou v podstaté neviditelné. Jedna z teorii, kterd se vaze k
jejich vzniku, je, ze je vytvofili indiani kultury Nazca jako jisty zptisob komunikace s bo-
hy, protoze diky monstrdznosti obrazcii je autoii nemohli nikdy v celku vidét. Prestoze
teorii o jejich smyslu je spousta, to, co nam ale ziistava v podstaté napii¢ vSemi druhy na-
bozenstvi, jsou plodnost, sex, vyziva, pfirozenost, znaky, symboly, hudba, trans, extaze,
ritual, myty, obét, architektura a uméni. Na téchto zdkladech je budovana kultura. Dosta-
vame se k Sifce vybraného tématu — ndbozenské symboly se netykaji pouze moderniho
ktest'anstvi, jak ho vnimame dnes. Netykaji se vlastné viibec pouze kiestanstvi, ndbozen-
ské symboly se vazou na nepfeberné¢ mnozstvi kultur a s nimi spojené viry a vSechny, nebo
alespon nékteré z nich, lze vystopovat i v reklamni tvorbé. Castokrat tieba i bez vaznéjsiho
zadmeru autora, protoze postupem casu nabozenska symbolika zobecnéla natolik, Ze je pou-

zivana, aniz by autor dokazal definovat jeji skute¢ny ptivod.

1.1 Bohyné

Ptibeh boha zacind v podstaté piibéhem bohyné. Toto tvrzeni je podporovano Cetnymi ar-
cheologickymi nélezy napfi¢ zemé&kouli ztélesiiujicimi rizné formy Zenskych bohl. Ty
nejznamejsi jsou samoziejmé z paleolitické doby zhruba 35 000—10 000 pi. n. 1. a déle i z
pozd¢jSich dob. VSechny tyto sosky kladou diraz na poprsi, t€¢hotné bficho ¢i genitalie
jako symboliku poceti nového Zivota. Venuse, jak se fikalo t€émto soskdm, jsou povazova-
ny za nejstarSi predstavu boZstva. S ohledem na tyto nalezy se lze domnivat, Ze bith byl
zensky pfinejmensim po prvnich dvé sté tisic let lidského Zivota na zemi. N¢ktefi odbornici
tento odhad povazuji za velmi sttizlivy, jelikoZ difevéné soSky matefské bohyné, které jiste
predchazely kamennym, se jen kvili tomu, ze dfevo nepteziva, nedochovaly jako archeo-

logicky dukaz. (Bowker, 2002, str. 23)
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Rekonstrukce vér pied vynalezenim pisma je vzdy pouze véci odbornych dohadt. V rané
archeologii se skute¢né jen velmi zfidka nachazeji artefakty naznacujici, s jakou virou byly
nalezy spjaty. Takové ndlezy pochéazeji z mnohem pozdéjsi doby, naptiklad v Egypté byly
nalezeny kresby Zen, které si drzi nadra. Tato vyobrazeni se vykladala jako vyobrazeni
kultu plodnosti, ale po rozlusténi hieroglyfii vyslo z textu najevo, ze se jednalo o gesto
truchleni. Z toho vyplyva, Ze se objevuje fada tvrzeni a dohadii odbornikt, které jsou moz-
na az prili§ sebejisté. Jednim z takovych tvrzeni je, Ze znovuzrozeni je zdrojem veSkeré
nabozenské symboliky a veskeré nabozenské viry, nicméné je vSak z artefaktd a texti, jez
byly nalezeny, jasné, ze bohyni sesadil z trinu do zna¢né miry bih. V severni Indii mizi
obrazy z udoli Indu téméf soucasné se zmizenim bohyné ve védach. Tento proces nahrazo-
vani bohyné¢ bohem pokracoval od ranych dob a vytvarel velmi dominantni muzské pied-

stavy a charakteristiky boha.

1.2 Symbol a znak

V ranych ndbozenstvich se objevuji symboly spojené s legendou o bohu Odinovi a jeho

sebeobétovani na strome.

Nejvyssi obét’ prinesl bith Odin, ktery se probodl svym viastnim ostépem a visel jako obéti-

na na Yggdrasilu devet dni, aby si osvojil tajemstvi run.
(Bowker, 2002, str. 38)

Runy znamenaly moudrost a tajemstvi zajisténé v tom neranéj$im pisemném systému. Pa-
dajici vétvicky usporadali Nornové do pismen a slov a tak zaznamenali své chapani zpuso-
bu zivota a prekonavani zla a nebezpeci. O stromu, na kterém btih Odin pfinesl svou obét’,
se vypraveélo mnoho dalsich ptibéhd, jez dale rozsitovaly vyznam stromu, velikého symbo-
lu vesmiru jako dynamického procesu a také symbolu neustalého boje zivota se smrti. Pro-
tivahou ni¢ivého hada na kotfenech stromu Yggdrasilu byl strazny orel na jeho vrcholku.
Symboly typu tohoto stromu se objevuji ve vSech ndbozenstvim svéta. Stromy se zobrazuji
jako stfedova ty¢ nebo ndboj, kolem néhoz se otaci svét. Stromy jsou pfirozenymi symboly
jak ristu, tak smrti a znovuzrozeni v nekoncicim sledu Ctyt ro¢nich obdobi. Strom v sobé
obsahuje bozskou moc tvofit a niCit. Stale je to ale jen jeden z nepfeberného mnozstvi na-
bozenskych symbolti. Symboly maji tu moc, Ze vytvaieji spolecny jazyk, kterému rozumi

vSichni. Tyto stejné symboly nachazime v riznych kulturdch a riznych dobach. Symboly



mély vzdy zvlastni dilezitost pfi patrani po bohu. Nejen ze piedstavuji boha a bozi atribu-
ty, ale véii se v n¢€ a nesou v sobé néco ze skute¢nosti boha. Americky logik C. S. Peirce
(1839-1914) propojil chapani symbola se studiem neboli sémiotikou. Rozlisil tii zakladni
typy znaki: ikonu, index a symbol. Ikona je znak obsahujici nékteré vlastnosti spjaté s
oznacenou véci (napfiklad mapy a diagramy). Index je znak, ktery ma dynamicky vztah s
oznacenou véci a zdroven upozoriiuje na to, co je oznaCovano (napiiklad sloupec rtuti v
teploméru meéfici teplotu naznacuje zdravi nebo nemoc), a symbol je konvencni znak s

dohodnutym vyznamem.

Napftiklad socha svétce je ikona, relikvie tohoto svétce je index a svatozai je symbol, jenz

naznacuje svatost. (Bowker, 2002, str. 39)

Lidé vytvareji také metafory piedstavujici boha jako soudce nebo krale a toto pojeti zobra-

zuji pomoci dal$ich znakd, symboli ¢i ikon, jako jsou malby anebo skulptury.

Cim vice si lidé uvédomovali a ujastiovali, ze bth se dalece vymyka lidskému pohledu a
popisu, tim vice se zobrazovani boha ptesouvalo z ikon k symbolim. Pfesto v§echny znaky
pouzivané ve spojeni s bohem jsou v podstaté stalé, ale tak jak se s Casem méni charakte-
ristiky boha, méni se 1 vyznam ur€itych znaka. Ty dileZité znaky a symboly Ziji svym
vlastnim Zivotem. V dob¢€, kdy kiestanstvi obratilo narody severni Evropy na svou viru,
obratilo také jejich znaky a symboly. Odinovo sebeobétovani na stromé se stalo obéti Jezi-
Se na kiizi. Ucitel z Galileje se stal mladym hrdinou, ktery pfeméaha smrt a odhaluje smysl

a ucel zZivota. (Bowker, 2002, str. 39)

1.3 Ritual

Ritualy jsou naucena a pravidelné opakovana chovani, ktera lidé praktikuji ve specialni
skuping, bud’ individudlné, nebo spolecné. V duchovni roviné spoutavéa nabozenstvi kultu-
ru pevné s bohem a bozi ochranou. Jsou to tedy opakované vzorce chovani pro nespocet
ukont, napiiklad k oslavé narozeni ditéte nebo tryzny pii odchodu blizniho, k podékovani
za potravu, k vyjadreni pokani a k uznani boha a pftiblizeni se k nému a mnoho dalSich.
Aby to celé fungovalo, je potfeba ritudly uznavat a chapat na nejhlubsi trovni lidského

porozumeni.

1.4 Mytus

Piibéhy jako myty jsou spoleénym dédictvim rodin, kmend nebo néarodu a zaroven tmeli-

cim prvkem, jenZ pomaha soudrznosti takovych skupin.



Mytus je zptsob, jak mlze lidskd mysl zkoumat boha a pfedstavovat si ho. Nabozenstvi
jsou komunity se spoleénym vypravénim a piibéhem v mytologii, kterou sdileji. Bohuzel,
dnes jiz mnoho lidi pouziva slovo mytus ve vyznamu nepravda, mytus je vSak ranou pii-
pominkou toho, ze pravdu lze vypovédét pomoci fikce a stejné tak védeckym faktem nebo

basni a zaroven matematickym dikazem. (Bowker, 2002, str. 52)
1.5 Abrahamovska nabozenstvi

1.5.1 Kvestanstvi a judaismus

V prvnim stoleti, v dobg, kdy Rimané okupovali Palestinu, upoutal na sebe pozornost jeden
putujici zidovsky kazatel. Drazdil svymi vyroky o bohu, ale také svym zcela ojedinélym a
radikdlnim pfistupem k vife a nabozZenstvi i1 k pravé probihajicimu politickému déni. Jeho
laskyplny pfistup k nejchudsim a schopnost uzdravovat nemocné, jeho hlasani o poselstvi
natolik pobufovaly tehdejs$i velmoc, Ze byl nakonec popraven. Nedlouho poté jeho nasle-
dovnici zacali prohlaSovat, ze jejich viidce nezemiel, dokonce Ze vstal z mrtvych. Toto byl
tedy zidy ocekéavany spasitel, byl to ten, ktery pfinese bozi kralovstvi na zemi, byl to blih v
lidské podobé&. Podstatou JeziSova poselstvi, které ho nakonec pfipravilo o Zivot, byla
zvest, Ze nejenze se bozi kralovstvi pfiblizuje, ale dokonce je jiz zde. JeZiSovi ucednici
hlasali, ze pies jejich spasitele ¢loveék dochazi odpusténi hiichti, smifeni s bohem a podilu
na bozim kralovstvi, které je otevieno pro viechny. Zivot v tomto kralovstvi pfinasi novou
duchovni realitu, prava a povinnosti a sob¢ vlastni svobody. Vira v boha, jenZ na sebe vzal
lidstvi, a pfesvédceni o hodnotach jeho kralovstvi spolecné vedly ke vzniku hnuti, jemuz se

zacalo tikat kfest’anstvi. (Backhouse, 2012, str. 39)

15.2 Krest

Kiest je ritudl jako ustanovené znameni, pii némz se pokiténa osoba stava Casti Kristova

téla. Blih kiténou osobu timto pfijima do zivota za smrti, 1 kdyZ tento zivot pokracuje dal.

1.5.3 Krest’ané

Vérnost ranych kiestanli prosla riiznymi stadii, nebyla vzdy jednoznaénd, zaroven nebyli
pokazdé diistojnou reprezentaci hodnot, které jejich zakladatel hlasal. Pfesto najdeme v
historii velmi state¢né zeny a muze, ktefi se ve jménu viry nebali bez ohledu na vlastni

zajmy a vefejné minéni slouzit svym bliznim. Ano, vime, Ze kfestansti vladci ve jménu



viry rozpoutavali valky a vrazedna tazeni, ze si jejich obchodnici pocinali velmi vykofis-
tovatelsky, ale na druhé strané se kiestansti badatel¢ vénovali boji s riznymi nemocemi.
Na misky vah tak vkladame jak skutky nejvétSich pobloudéni, tak skutky hluboké moud-
rosti. V téze dobé, ktera zazila kiizové vypravy, vznikaly také prvni univerzity a nemocni-
ce, jak je zndme dnes. Kfestansti myslitelé polozili zéklad filozofickému mysleni, jez do-
posud formuje moderni zivot, kiestansti umélci, skladatelé a spisovatelé dali svétu nescet-
né mnozstvi kulturnich drahokamti. Charakteristické rysy tohoto ndbozenstvi se tdhnou
napfic¢ staletimi. Jedna se naptiklad o mucednictvi, vzdyt’ samotné kiestanstvi ma sviij po-
¢atek v uktizovani Jezise a nasledném pronasledovani jeho ucednikli. V soucasnosti bylo
zavrazdéno pro svou viru dokonce vice kiest'and nez v historii kdykoliv pfedtim. Muced-
nictvi velmi tzce souvisi s dal$im ¢astym tématem, a sice ambivalentnim vztahem kiest’a-
nt k vlastnimu narodu. Poc¢inaje Konstantinem, kon¢e Karlem Velikym, od chana Chubila-
je ke krali Jindtichovi VIIL., od ruskych carti k americkym prezidentim se kiest'anské ze-
mé snazi ovladnout ¢i spoutat silu kfestanstvi. Dalsim velkym tématem prolinajicim se
napfic staletimi je vnitini obnova. Kdykoliv se totiz kiest'anské instituce zacaly pfiblizovat
okolnimu svétu, prichdzela reformni hnuti — a zpravidla jsou to vzdy prave sami kiestané,

kdo jsou nejvétsimi kritiky stavu svého naboZenstvi.

Kfestanstvi je nejrozsifenéjSim ndbozenstvim na svété, neni tedy divu, Ze jeho vliv je dale-
kosahly, saha do nejriznéjsSich sfér lidského byti a jeho stoupence se vzneSenymi idealy

své viry nalezneme prakticky vSude.

Plnou historii kiestanstvi nelze ve skutecnosti vypoveédet, jelikoz se odviji den za dnem, v
zivotech véficich Zen a muzl, ktefi svou viru nejen ziji, ale hlavné ptedavaji druhym.

Uchovavaji tak tradice formujici dal$i generace. (Backhouse, 2012, str. 39)

1.5.4 Rané kiestanstvi

Témet vSechny informace o prvnich kiest'anech pochazi z dokumentii a dopisii zahrnutych
do Nového zékona. Historické poznavani prvotni cirkve je spjato se studiem Pisma svaté-
ho. Bible je po staleti pfedmétem velkého z4jmu, bezpoctu debat a dohadi tykajicich se
napiiklad datace evangelii. VéEtSina badatelii se ptiklani k jejich datovani do doby zhruba

pted rokem 70 po Kr. aZ po zavér 90. let prvniho stoleti.



1.5.5 Prvni katolici

Do doby, kdy byl novym biskupem v Lyonu zvolen Irenej (asi 130-200), se nachazelo
spolecenstvi cirkve v bezvladi. Irenej je povazovan za nejvétsiho katolického spisovatele a
duchovniho pastyte. Svaty Irenej zprosttedkoval vyménu ndzorit mezi vychodnimi a za-
padnimi cirkevnimi obcemi, navazal velmi uzké vztahy mezi keltskymi pohanskymi kme-
ny. Jeho texty byly pozdé&ji piijaty jako soucast Nového zakona, potvrdil také, ze Stary
zékon je soucasti Pisma svatého, hajil kanonicitu ¢tyt evangelii a jeho nejvyznamné;si za-
sluhy jsou spojeny s bojem proti gnosticismu. Jeho stézejni dilo se jmenuje Proti herezim a

pochazi ptiblizné z roku 185. (Backhouse, 2012, str. 15)

1.5.6 Velikonoce

Pivodni maloasijska tradice slavila kiestanské Velikonoce podle Zidovského data Paschy,
které pfipadalo na ¢trnacty den po prvnim jarnim upliku. Naproti tomu #imsti kiestané,
kteti vysli z pohanstvi, slavili Velikonoce v nedéli po prvnim jarnim uplitku. Konflikt mezi
témito dvéma skupinami se dotykal JeZiSova zmrtvychvstani, coz je zdklad kiestanské
viry, a proto byl pro véfici velmi zdsadni. Rozdé€loval véfici na Zidokiest'any a pohanokies-
tany, a tak prohluboval rozpory mezi Vychodem a Zapadem. Papez Viktor 1. v tomto spat-
foval ohrozZeni fimské autority a exkomunikoval kvartodecimany. Zapadni a vychodni cir-

kev se ve vypoctu data slaveni Velikonoc lisi dodnes.

1.6 Krestanstvi a CeSi a Moravané

Doklady o kiestanstvi v ¢eském ndrod€ pochazi z pocatku devatého stoleti. Uvadi se, ze v
roce 845 piislo ke krali Ludvikovi, ktery vladl v letech 843-876, celkem Ctrnact ¢eskych
knizat se zadosti o kiest. Motivaci byly pravdépodobné vojenské a politické pohnutky,
nikoliv vira, pfesto vSak kiest znamenal dualezitou zménu ve struktufe ¢eské spolecnosti.
Tato kniZata totiz predstavovala vétSinu ¢eské politické moci. Plny ptichod kiestanstvi ke
Slovaniim se datuje az do roku 863 a je spojen s velkomoravskou misii svatého Cyrila a

Metod¢je. (Bowker, 2002, str. 72)



1.7 Protestantska reformace

V Sestnactém stoleti, v dob¢, kdy se v Rusku upevinovalo kiestanstvi, silily v Evropé¢ ten-
dence k reformé. Postaveni papezské autority slablo a s nim i postaveni zapadni cirkve.
Uvnitt i vné Rima silil nazor a presvédéeni o tom, Ze zapadni cirkev je oddana moci penéz
a je politicky zkorumpovana. Celou Evropou se $itila hnuti, jez podnécovala névrat k pr-
vokiestanskému zpusobu zivota. Kolem roku 1508 znamy spisovatel Desiderius Erasmus,
ktery zil v letech 14661536, ve spisu Chvala blaznovstvi obvinil cirkev, ze sesla ze své
duchovni cesty. V roce 1512 vzesla z Patého lateranského koncilu kritika papeze pro pii-
lisné zameéteni na pozemské a pomijejici véci. Tomuto obdobi fikame pted reformace. Pro-
testantismus se od 16. stoleti $itil v Evrop¢ jako prostfedek pro politické osvobozeni, ale 1
jako zivé vyjadieni kiestanské viry. K charakteristickym prvkim protestantského uceni
patfilo naptiklad i1 presvédceni o vSeobecném knézstvi vSech véticich, dale odmitani mno-

ha hierarchickych principt a nadmiru zdiiraziiovana individudlni interpretace Pisma svaté-

ho. (Bowker, 2002, str. 39)

1.7.1 Martin Luther

Teolog pfednasejici na univerzité ve Wittenberku napsal své stanovisko k tehdejsi situaci v
cirkvi a pfitloukl je na dvefe hlavniho chramu, coz byl tehdy obvykly zptsob pro zvetejné-
ni informaci. Cely sviij protest nazval ,,Devadesat pét tezi proti odpustkiim® a zptisobil jim
vetejné pozdvizeni. Zpusob zveiejnéni a dilo samotné se staly symbolem pro nové hnuti
,protestanti®, kteti se postavili proti papezi a nékterym Cinnostem katolické cirkve. Na-
sledné fimské snahy o obnoveni kadzné ztroskotaly a Luther pak v roce 1519 pii vefejné
debaté s teologem Johannem Eckem vefejné poptel papezsky primat. Proto byl nasledné
cirkvi exkomunikovdn a cisafem postaven mimo zakon. Ve tficatych letech 16. stoleti
Lutherovy teze piijali panovnici Saska, Hesenska, Brandenburska a BrunSvicka spole¢né s
dal§imi némeckymi ,,svobodnymi‘ mésty. Protestantské hnuti nalézalo stoupence po celé
Evropé, zejména tam, kde byla snaha o naboZenské reformy a nezavislost na papezi. Sném
ve Spyru, kde se ustanovilo ukonéeni tolerance vi¢i luteranismu, dal oficialni jméno no-

vému hnuti a jeho pfizniveiim — ,,protestanti®.

Martin Luther zemfel v roce 1546. Nabozenské hnuti nesouci jeho jméno — luteranstvi — se
Sifilo v 17. stoleti nejvice v Némecku, Skandindvii, Mad’arsku a Polsku. VSechny luteran-

ské cirkevni skupiny a spoleCenstvi se shoduji na jedné knize, Knize svornosti z roku 1580,



ktera je sbirkou Lutherova malého a velkého katechismu, Smalkaldskych ¢lanki, augSpur-

ské konfese a dalSich velmi dulezitych textl némecké reformace.

1.8 Carodéjnické procesy

Sestnacté stoleti v historii vynikd zejména nechvalné proslulymi ¢arod&jnickymi procesy.
Strach z carodéjnictvi pronasledoval v tomto obdobi katoliky na kazdém kroku. Pronésle-
dovani pfinaselo ¢etnd obvinéni a udani vedouci k nelidskym mucenim a popravam. Na-
prosta vétSina odsouzenych byly zeny. I Martin Luther v roce 1541 schvalil upaleni Ctyr
¢arodéjnic ve Wittenberku. DalSich devadesat ¢arodé€jnic bylo v letech 1550 az asi 1560
souzeno v Zenevé. Johann Weyer ve svém spisu z roku 1563 tvrdi, Ze tyto Zeny nejsou pod
moci démonil, ale Ze jejich mysl je omamena a nemocnd, a nemély by tedy byt pronasle-
dovény. V 80. letech 16. stoleti zazivaly Anglie, Francie a Spané&lsko obrovskou vlnu &aro-
déjnickych procesu. I skotsky kral Jakub VI. (pozdé&ji anglicky kral Jakub 1.) vedl ¢arod¢j-
nicky proces v North Berwicku proti Zendm, o nichz se domnival, Ze pouzivaji magické

sily k tomu, aby jej zabily. (Bowker, 2002, str. 102)

1.9 Bible

Pentateuch, fecky pentateuchos, rozumé;j biblos, tedy ,.kniha v péti svazcich®, je nazev
dany feckymi ptfekladateli prvnim péti knihdm Bible. Autorstvi tohoto obsahlého souboru
spist se pfisuzovalo MojziSovi, vznikl ale skladdnim a vrstvenim z nékolika riiznych a
postupné pisemné zaznamenanych podani. Obvykle se v textu rozlisuji ¢tyti typy zdroji
odlisného ptivodu podle rizného nazyvani boha: typ jahvisticky, ktery oznacuje boha jmé-
nem Jahve, typ elohisticky, nazyvajici boha jménem Elohim, typ deuteronomisticky a typ

sacerdotalni. Vysledny text je postupnym zpracovanim téchto pramend.

(Slovnik biblické kultury, 1992, s. 175).

Bible je tedy soubor péti knih, povazovanych jak v kiestanstvi, tak v judaismu za posvatné
a inspirované bohem. Bibli se také fika Pismo svaté (lat. Scriptura sacra nebo Scriptura

sancta) nebo je nékterymi cirkvemi nazyvana jako Bozi slovo nebo Kniha knih.

Prvni ¢ast Bible je tvotfena tzv. Starym zakonem a knihy, ze kterych se Stary zakon sklada

(tanach), ptevzali kirestané z judaismu. Tato ¢ast Pisma je tedy pro ob&é nabozenstvi Spo-
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le¢na, jako Bibli ji vSak oznacuje pouze kiestanstvi, nikoliv judaismus. Na akademické

pude se tyto spole¢né spisy oznacuji jako hebrejska bible.

Pieklad hebrejské bible byl pofizen ve 3. stoleti pf. n. 1., a sice do helénistické fectiny
(koiné). Tato verze byla pouzivana prvnimi kiestany. Stary zakon byl pivodné psan
hebrejsky a z Casti také aramejsky. Takzvané deuterokanonické spisy, které patii k nejmla-
dsim ¢astem a nejsou zidy ani nékterymi kiestanskymi cirkvemi uznany jako soucast ka-

nonu, byly napsany nebo se dochovaly Vv fectin€.
Novy zakon, druha ¢ast Bible, je jiz ryze kfestansky a navazuje na Stary zakon.

Podle vsech kiest'anskych cirkvi je Novy zakon zpravou o Jezisi Kristu, naplnénim oceka-

vani starozakonnich spisi. Piivodné byl Novy zakon napsan v helénistické fecting (koiné).

Jak v judaismu, tak v kiestanstvi je Bible chapana jako svédectvi o bozim zjeveni neboli o

lidské zkuSenosti s bohem.

Napfi¢ d€jinami se Bible vzdy tésila ucté, jeji stoupenci véri, ze skrz texty Pisma se setka-
vaji s bozim slovem. Vse, co je v Bibli zaznamenano, podle cirkve vzniklo na zakladé
vnuknuti Ducha svatého. Kiestané véfi, Ze si biih vybral lidské autory, na které ptsobil a

vedl je tak K jejimu sepsani. (Bowker, 2002, str. 39)

1.10 Biblicky kanon

At uz judaismus, katolici, pravoslavni, ¢i protestanti, tak i mnohé dalsi naboZenské tradice

uvadgji za soucast svych Pisem svatych tzv. kanon.

Zidovsky kanon byl podle tradice judaismu definovan synodou v Jabne roku 92. Naproti
tomu kiest'ansky kanon se vyvijel naprosto nezavisle na zidovském kanonu judaismu a

jeho ustaleni trvalo cela staleti.

Cirkev, ktera uzivala feckého ptekladu Starého zakona ¢ili Septuaginty
(lat. sedmdesat podle legendarniho poctu 72 prekladatelt), uzivala také jeji kdnon zvany

alexandrijsky.

Protestantsky kanon v zasad¢ ptejimé palestinsky kanon a sviij pocatek spojuje s dobou

protestantské reformace.

Katolicka cirkev proto definovala sviij kanon, ktery obsahoveé odpovida zhruba alexandrij-

skému kanonu a byl schvalen na Tridentském koncilu 8. dubna 1546. (Bowker, 2002, str. 56)
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1.11 Text Bible

Hebrejska bible obsahuje kromé Tory (7173n) jesté Proroky (2°%°23 nevi'im) a Spisy

(2°23n2 ktuvim), dohromady se tomuto korpusu fika téz tanach (na').

Puvodni text byl napsan v hebrejstiné s malymi ¢astmi v aramejstiné (kniha Daniel, kniha
Ezdras). Ale zidovsti u€enci se snazili v 1. tisicileti vytvofit jednotny text Tanachu, ktery je
znam jako text masoretsky. Ten ptidava do textu znaménka pro oznaceni samohlasek nebo-
li punktaci, kterou hebrejstina béZné nezapisuje. Hebrejsky staroveky text existoval ve vice
variantach, coz dosvédcuji napiiklad kumranské svitky a dal$i dochované fragmenty. Na
prelomu letopoétu uz Zidé nemluvili hebrejsky, ale fecky &i aramejsky a pravé tehdy zaca-
ly vznikat pteklady hebrejské bible. Nejvyznamnéj$im piekladem z hlediska kiest’and je
Septuaginta, kterou prvni kiest'ané pouzivali jako své ,,Pismo®. V téze dobé vznikaly také

zidovské pteklady Ci texty, kterym se tika targumy.

Zhruba od 40. let 1. stoleti vznikaly fecky psané texty Nového zakona, které se nasledné
staly spole¢né se starozakonnimi texty soucasti Bible. (Slovnik biblické kultury, 1992, s.
185).

1.12 Poselstvi Bible

Jednotlivé knihy Pisma svatého pochazeji z riiznych historickych obdobi, i tak ale kiestané
veti, ze Bible predava ucelené poselstvi. Na pocatku déjin lidé zhtesili a tim odmitli bozi
plan. Protoze vSichni lidé zhtesili, tak nemohl nikdo z nich ptijit pfimo k bohu a biih se
daval €lovéku poznat jinym, ale srozumitelnym zpiisobem. KdyZ chtél bith ¢loveka za-
chranit, povolal si Abrahama a jeho potomstvo jako prostfedniky zachrany celého lidstva.
Z téhoz duvodu daroval buh skrze Mojzise izraclskému narodu zakon, jenz existuje proto,
aby si lidé uvédomili, kde az je hranice ,,dobra* a ze ji mohou dosahnout skrze odpusténi,
které je podle kiest’anstvi bozi milosti. Izraelsky narod se v pritbé¢hu svych déjin odvracel
od boha a zase se k nému obracel. Bohem poslani proroci poukazovali také na to, Ze zakon,
ktery bih lidem dal, odrazi vlastnosti boha, jenz je dobry a touzi po co nejvétsim dobru

pro ¢loveka. Prohloubené porozumeéni bozimu zakonu ptinesl Jezi§ Kristus, ktery mimo
jiné zval véfici do boziho kralovstvi, v némz bude jen dobro. Svou smrti a

svym vzkiiSenim ziskal JeZi$ pro ty, kdo v ného uvétili, zachranu a smifeni S bohem. Jezis
na svych ucednicich neboli ech zbudoval novy bozi lid, ktery s nadé¢ji ocekava Jezisuv pii-

chod na konci €ast a napInéni jeho zaslibeni.
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1.13 Dé¢leni na kapitoly a verse

Text kazdé knihy je délen na kapitoly a kazda kapitola na verSe. Déleni na kapitoly pochazi
jiz od Stépana Langtona kratce pfed rokem 1203. Kapitoly na verse posléze rozélenil Ro-
bert Estienne, zvany také Stephanus, lingvista, ktery pracoval na zdokonale-

ni Erasmova vydani biblického textu: 1551 (Novy zakon) al1555 (Stary zakon). Jeho zpra-
covani se zahy ujalo pro velmi rychlou a pfesnou orientaci v textu. Bible kralicka je prvni
ceskd Bible, ktera toto déleni na verse pfejima. Jsou vSak ptipady s riznymi délkami nekte-
rych texti, v téchto ptipadech se lisi i ¢islovani jednotlivych versi. Tim se v praxi setka-
vame s vice neZ jednim oznacenim téhoz verSe. Vychodni jazykové verze, zv1as-

t¢ syrské preklady, maji vlastni déleni na kapitoly. (Slovnik biblické kultury, 1992, s. 185).

1.14 Biblické pieklady

Bible je historicky nejptekladanéjsi knihou na svéte.

1.14.1 Nejstarsi diilezité preklady

Do klasické fectiny se v historii ptekladal pouze Stary zakon, protoze Novy zakon byl v

vvvvvv

jedna se o tzv. Vulgatu, ktera vznikla na ptelomu 4. a 5. stoleti naseho letopoctu.

1.14.2 Moderni pieklady

V soucasnosti se vydavani Bible vénuje zejména Mezinarodni biblické spolecnost IBS a
WBT. Kromé jiz existujicich piekladt je Bible i nadale ptekladana, protoze kazdy jazyk
podléha zménam, ¢ili pieklady je potieba aktualizovat. Riizna biblicka vydani se také 1isi
svym stylem podle zaméfeni, ke kterému jsou urcena. Naptiklad na konci 20. stoleti vznikl

pro potieby internetu online anglicky pfeklad NET Bible.

1.14.3 Ceské pieklady

Jednim z nejdalezitéjSich meznikl z hlediska Ceskych piekladii bylo pfelozeni Pisma do
staroslovénského jazyka sv. Konstantinem a Metodéjem v 9. stoleti béhem jejich velkomo-
ravské mise. Tento pieklad se stal zakladnim stavebnim kamenem celé ¢eské piekladatel-
ské tradice Pisma svatého. Nejstarsi ¢eské preklady vznikly ve 14. stoleti — napft. Bible
leskovecko-drazd’anska (1360) ¢i Bible olomoucka a Bible ttebonska. Nejvyznamnéjs$im a
nejznamejSim ¢eskym piekladem je Bible kralicka a jedna se o prvni ¢esky pteklad z pti-

vodnich jazyki. Dale mezi katolickymi baroknimi pteklady vynika tfisvazkova Bible sva-
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tovaclavska z let 1677-1715. V letech 1961-1979 vznikl nejvyznamnéjsi pieklad 20. sto-
leti, tzv. Cesky ekumenicky pieklad. Dalsi vyznamné moderni vydani je z roku 2008, kdy
vysla Ceska synopticka bible, ktera uspotadava do sloupcii vedle sebe jak pieklad kralicky,
tak ekumenicky. (Slovnik biblické kultury, 1992, s. 195).

1.15 Islam

Odevzdani se bohu zacalo s prorokem Muhammadem v Arébii v 7. stoleti n. L. a toto nabo-
zenstvi zacalo jako zptsob zivota, ktery podle tohoto vykladu zamyslel btih pro vSechny
lidi. Posilal své proroky, véetné MojziSe a Jezise, aby povolal lidi k tomuto zptsobu Zivota,
ale 1id¢ je vSechny odmitli a nékteré 1 zabili. N&kteti lidé vSak pfijali posledniho z prorokd,
proroka Muhammada, a skrze n€ho vyhlasené zjeveni — Koran. Muslimové dosvédcuji, ze
neni boha krom¢ boha Alldha a ze Muhammad je Alldhtv posel. Toto svédectvi se nazyva
Sahada a je prvni z péti slouptl islamu, jez davaji strukturu a jednotu muslimiim po celém

svété. (Kropacek, 2011, s. 185).

1.15.1 Muhammad

V roce 610 usnul jeden muz unaveny modlitbou v jeskyni na horském tboc¢i nedaleko
Mekky v Arabii. V néslednych okamZicich se pak zrodilo islamské nadbozenstvi a zacal se
psat muslimsky ptibéh boha. Z muslimského hlediska zacal islam uz ddvno ptedtim, ale z
historického hlediska zacal tento ptibéh hledanim jednoho mladého muze, Muhammada,
ktery hledal absolutni pravdu mezi mnoha konfliktnimi tvrzenimi o pfirozenosti boha, kte-
ré slychaval, kdyz vyrtstal. Byli tu Zidé, polyteisté, animisté a kiestané rtizného druhu,
casto ve vzajemnych rozporech. VSichni povazovali své vlastni poznani boha za to pravé.
Muhammad zacal uvazovat o tom, jak se vlastné mohou mezi sebou hadat. Je-li jeden biih,
muZe logicky byt jediné€ tim, ¢im je tento bih. VSichni ve svém ndbozenstvi uctivaji boha,
pro¢ se tedy mezi sebou pfou? Muhammad hledal jediného, ktery je bohem nad vSemi roz-
dilnymi tvrzenimi o bohu. Odebral se do jedné jeskyné na hote Hird pobliz Mekky a snazil

se nalézt al-Hagg, v arabstin¢ pravy, hledal zakladni pravdu o bohu.
Pii jedné z navstév Hiry spatfil v oslepujici vizi pfimou a zjevnou pravdu o bohu. Muha-
mmad ekl pozdgji A'iSe, své manzelce, Ze uz pied timto kyzenym okamzikem mival ve

spanku vidiny, jeZ ho hnaly do stale osamélejsiho zapasu s bohem. Podle A’isi mival jasné
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vize podobajici se rannimu rozbtesku a Alldh zptisobil, ze si zamiloval samotu tak moc, ze

miloval jen to byt sam. (Bowker, 2002, s. 232).

1.15.2 Koran

Je v muslimském zivoté a vife neoddiskutovatelnou autoritou, slova, skutky i ml¢eni Mu-
hammada a jeho spolecnikil jsou ptijiméany jako zivy komentai k tomu, co fikd Kordn a
jakym zplisobem by se mél aplikovat. Vse je sebrano do Sesti uctivanych sbirek tradice,
které jsou kolektivné znamy jako hadith. Kordn tvofi spole¢né s hadith Sar’itu, coz je zpi-
sob, jakym maji muslimové zit. Po dramatické vizi v jeskyni pocitil Muhammad dalsi tlak,
aby predaval slova pfimo od Alldha — boha. Pak nésledovala zhruba tfileta piestavka, fatra,
béhem niz se nic nepfihodilo. Muhammad upadl do stavu jakési beznadéje, aby na konci
tohoto obdobi znovu pocitil, jak jsou skrze n€ho pronasena bozi slova. Po zbytek svého
zivota pokra¢oval Muhammad v pronéseni slov, jez mu ptichazela podle jeho nazoru pii-
mo od Alldha. Rozdil slov, kterd pronasel jako prostiednik, a jeho slov vlastnich byl nepo-
chybny jak pro né€ho, tak pro jeho okoli. Muhammad vypadal Gplné€ jinak a jinak znél i jeho
hlas. Muhammad nevytvofil nebo nenapsal Koran, ale dostal jej pfimo od Alldha, od Mat-
ky knih v nebi. Koran obsahuje Allahovo vécné slovo, které je ptizptisobeno okolnostem, v

nichz se Muhammad nachazel. (Bowker, 202, str. 326)

Koran je rec¢ Allahova, zapsand v opisech, uchovana v pameéti lidi, prendasend jazyky, zje-
vend Prorokovi. Nase vyslovovani, psani a predndseni Koranu je stvorené, ale samotny

Koran je nestvoreny.

(Bowker, 202, str. 325)

Koran tedy pfinasi svétu Allahova slova, tato slova vSak podléhaji vykladu, zejména jak
vznikaji nové okolnosti, ale zménit je nelze. Nelze je dokonce ani ptelozit, protoze jazy-
kem, jimZ bylo zjeveni ptedano, je arabstina a verze v jinych jazycich jsou jen ukazateli na

nejvyssi zjeveni, které bylo sesldno prostiednictvim Proroka na zem.

Opisovani Koranu byl diistojny projev ucty a dikivzdani. Verse koranu hovoti dal o naSem

Panu, ktery naucil perem, naucil ¢lovéka, co jesté neznal. (96.4-5)



(Bowker, 202, str. 326)

Na pocatku nebyl Koran zapsan, ale lid¢, jimz se fikalo huffazové, se mu ucili nazpamét,
aby jej mohli predavat dal. Po Muhammadové smrti néktefi z nich padli v bitvé, a tak si
muslimové uvédomili potfebu trvalejSiho zaznamu. Za tfetiho chalify Uthmana byl vytvo-
fen autorizovany text Koranu, jenz byl rozeslan lidem do riznych ¢asti velmi rychle se

rozrustajici muslimské fiSe. Vérici tak dostali do rukou Alldhovo slovo.

Text Koranu je rozdélen na kapitoly, tzv. Sury, a verSe, jimz se tikéa djat, zékladni vyznam

tohoto slova je znameni. Kazda sura ma svij vlastni nazev, naptiklad 112. je al-Ichlas.

(Bowker, 202, str. 328)

1.16 MeSita

V dobg¢, kdy jest¢ Muhammad zil, rozd¢€lil obyvatele mésta Jathribu konflikt, ktery se zdal
byt bez konce. Pozvali si Muhammada jako nového viidce v nadéji, ze novy pocatek muze
smifit rozdélené strany. Tak se Muhammad ocitl poprvé v obci, kde bylo mozné uvést do
praxe islam, smysl Zivota v poslusnosti Alldhovi. Jeho prvnim pocinem bylo postaveni
meSity jakozto zakladniho konstatovani muslimského chapani boha viditelnou formou.
Mesita je misto, kde se muslimové shromazd’uji k patecnim modlitbdm. Vyznam slova
mesSita je z arabského masdzid — misto, kde se uléhé na tvar v bohosluzbé a modlitbé. Me-
Sita symbolizuje Allahiiv zdmér vytvofit z véticich celého svéta jednu jedinou obec. Patec-
ni modlitby svadéji dohromady zdravé muslimské muze ke spolecnému aktu posluSnosti
Allahova piikazu. Zeny se pateéni modlitby sice mohou zigastnit, ale jsou odd&leny od

muzi, jelikoz aktem Allahovy milosti nejsou povinovany.

(Bowker, 202, str. 326)



2 HINDUISMUS

Hinduismus dostal sviij nazev v 19. stoleti a je jim oznacovano seskupeni ndbozenstvi exis-
tujicich v Indii. Oznaceni pochazi z perského hindu a sanskrtského sindhu ve vyznamu
»reka®, odkazujictho na obyvatele pofi¢i Indu, a znamend ,,indicky*. Indie ma vice nez
miliardu obyvatel a zhruba 80 procent z nich tvofi hinduisté. DalSich tficet milionti hindu-
istll je rozeseto po celém svéteé, nicméné neexistuje zadné jednotlivé nabozenstvi, které
bychom mohli nazvat hinduismem. Divodem toho je, Ze viry a praktiky hinduisti maji
sice velmi mnoho spolecnych ryst, ale jejich vyjadieni je riznorodé. Mizeme napftiklad

porovnat venkovské nabozenstvi, které se diametralné 1isi od toho filozofického.

Z historického pohledu lze vyvoj tohoto ndbozenstvi rozdélit po etapach, 1 kdyz to bude
zavadéjici, protoze nékteré z nejstar§ich forem zname i dnes, bez znatelnych vlivii pozdéj-
sich inovaci. Kofeny hinduismu nalezneme v tradicich ranych obyvatel Indie, v jejich kul-
tufe, ktera vznikala v pofi¢i Indu zhruba 2500-1800 pf. n. 1., v dravidské kultute, jez ptetr-
vava mezi Tamily v jizni Indii, ale také v kultufe Arji, jejichZ ptichod do Indie zazname-
navame zhruba od roku 1500 pf. n. 1. NaboZenstvi Arji se stalo dominantnim védskym
nabozenstvim, které je zalozeno na obé&ti a na posvatnych textech, jimz se tika védy a
védanta. Z nékterych hnuti se stala samostatna naboZenstvi, mluvime napftiklad o dzinistic-
kém, buddhistickém a sikhském nébozenstvi. Dalsi zajimavou formou jsou vi$nuisté neboli
uctivaci ViSnua a ViSnuovych forem inkarnaci, hlavné¢ Kr§ny a Ramy, a v neposledni fadé¢
stoji za zminku také Sivanisté, ktefi uctivaji Sivu a Sivovy manzelky, &i Saktisté uctivajici
Bohyni. Spole¢na vira vS§ech zminénych, ptestoze pokazdé rtizné¢ chapana, je buh jako ab-
solutni zdroj vSech jevi, jenz se projevuje mnoha rozmanitymi zpiisoby vcetné rtiznych
bohil a bohyni. Lidé tak mohou pfistupovat k riznym manifestacim, riznému chapani a
uctivani, znovuzrozeni pokracuje klidn€¢ i po milion zivotl az do chvile, kdy se pfetrhne
fetéz nevédomosti neboli avidja a tim je dosazeno vysvobozeni neboli moksi. Forma zno-
vuzrozeni je ovladana karmou, moralnim zakonem, ktery je stejn€ neosobni a nevyhnutel-
ny jako gravitace. K moksi vede spousta rtiznych stejné platnych cest, kde je dilezité ucti-
vani viditelné podoby bozstva pifi darSanu neboli pfimém vidéni, a pudza, coZ znamena
uctivani. Bozstvo se v Indii projevuje v mnoha riznych podobach a je uctivano v chrdmech
bohosluzbou, jiz se fika pravé pudza.

Tamilové z jizni Indie vypravéji po generace piibéh o brahmanovi jménem DZzamadagni,
jenz se ozenil se Zenou s tak vyjimecnou Cistotou a soustfedénosti mysli, ze dokdzala unést

tolik vody, kolik chtéla, v pouhém kusu Satii. Jednoho dne uvidé€la na hladin€ feky obraz



nékolika gandharvt (hudebnikl a pével bohil), kteti prelétali nad ni. Tento obraz a kréasa
gandharvi ji natolik vzruSily, Ze naprosto ztratila koncentraci a voda z jejich Sati se oka-
mzité¢ vylila. Jeji muz se stale vyptaval, jak k tomu doslo, a po jejim piiznani k vzruseni z

krasy pévct ji nechal synem Parasurdmem odvést do pouste a tam ji setnout hlavu.

Na misté popravy objala jeho matka Zenu, kterd byla paraija, coz v tamils§tiné znamena
nedotknutelnd, a ktera ji méla ochranit. Syn bez vahani usekl hlavu obéma Zenam a k otci
se vratil ptemozen zalem. Otce dojala synova poslusnost a za odménu nabidl synovi splnit
jakékoli prani. Syn prosil o navraceni zivota jeho matce a otec mu doporucil ptilozit zpét
hlavy na ramena obou zen. Syn vSak pfilozil na matcina ramena hlavu parijky a naopak a
nasledovalo proménéni parijského téla bradhmanskou hlavou v bohyni Mariammu a
brahmanské télo s parijskou hlavou se promeénilo v bohyni Ellamma. Mariammé se obé&tuji
kozy a kohouti, nikoli buvoli, a Ellamm¢ ptindseji lidé v obét’ pouze buvoly. Tento piibéh
se vypravi napfi¢ Indii za mnoha riznymi ucely a odrazi splynuti dvou nabozenstvi,
brahmanského a parijského. Zplsob rozsifeni bréhmanismu se nazyva ,,velkou tradici®.
Tamilské nazvy boha se staly oznacovateli tamilské identity i po spojeni tamilskych boht s
brahmanskymi a dal§imi jinymi bozstvy. To plati pfedev§im o bohu Muruhanovi, kterému
hovoii o v§em, co tvoii pfirozenost boha, pouzivaji vyraz tejvam, ktery pod sebou skryva
krasu, roztomilost, sladkost v§eho druhu, nekone¢né mladi, zkratka vSe, co se da shrnout

slovem muruku. Muruku je tejvam a stava se skute¢nym a osobnim Muruhanem.

Muruhan je tamilské chapéani boha z doby pied samotnym pfichodem brahmanismu ze se-
veru. S brahmanismem je spjat tim, Ze je povaZzovan za syna Sivy, jenz byl jiz v prvopodat-
cich spojen s Rudrou. Muruhan byl ztotoznén s velikym véleénikem Skandou a Sivovi
ta. Indicky ptibeh o bohu je proces, kdy se ptizpisobuji rizné ptistupy k bohu jeden dru-
hému tim, Ze se méni a navzajem posiluji novou vizi, zékladni. Pfedstava boha se v pribé&-
hu staleti méni, jako naptiklad bohyné Pattini. Kult této bohyn¢ pfiSel z jizni Indie na Sri
Lanku, kde je uctivana buddhisty i hinduisty, ktefi jsou v jinych smérech velmi odlisni. V
jizni Indii byl vSak jeji kult asimilovéan s kultem boha Kali. Zadkladem vSech indickych na-
boZenstvi jsou vypravéni piibéhi, Ze nezdlezi na piekonani jednoho boha jinym, ale na
pfekonani nevédomosti jimi vS§emi. Indové maji minimalné 333 miliond boht, jelikoz kaz-

da forma zivota mlize byt projevem boha.



Podle Rgvédy je celkem 33 bohd, ve skute¢nosti vS§ak mluvime o mnohem vétSim poctu a
samotné ¢islo 33 neni nikde vysvétleno. Obét’ vyjadfovala ve védském nabozenstvi za-
kladni uvédomeéni toho, Ze smrt je nezbytnou podminkou zivota a ve vesmiru naseho druhu
nemuze existovat zivot bez smrti. Vzdyt' umiraji i hvézdy, které uvoliuji misto pro jiné,
nové planety, umiranim postupnych generaci se vytvati piilezitost pro vyvoj. Védsti Arjo-
vé pozorovali nejjednodussi formu tohoto sdéleni v tom, Ze zabitd zvéf a rostliny poskyto-
valy potravu, ale 1 v tom, Ze ti, co nejdiive jedi, se pozd€ji mohou sami stat potravou. Kon-
statovali tedy, ze ,,S6ma je potrava a Agni je pojidac potravy®, coz vede ke dvéma hlavnim
védskym bohtim. Séma, jenz je spjaty s Mésicem jakoZto pohdrem Sémy, je potravou ritu-
alniho ohné¢, a tim i potravou bohti, Séma je tedy, pfisn€ vzato, vSe, co je v ritudlnim ohni
nabidnuto bohim, ale daleko c¢asté&ji takto oznacuji obétinu, rostlinu nebo substanci schop-
nou vyvolavat halucinogenni nebo opojné stavy. Pravdépodobné to byvala rostlina
Ephedra, kterd obsahuje amfetamin. Sdma spojuje s bohem ty, kteti obétuji, tim, ze do nich

vstupuje. Do bohil pak vstupuje Soma skrze oheil. Proto se zapaluji ohn¢ obétniho ritualu.

(Nydahl, 2009, s.115)

2.1 Buddha

Buddhisté vypravéji ptibéh o princi Gautamovi, jehoz otec drzel v paléci, aby ho ochranil
pted negativnimi zkuSenostmi. Princ vSak jednoho dne vyjel na projizd’ku a setkal se se
starymi a nemocnymi lidmi. Toto setkdani v ném vzbudilo strach z toho, Ze i on jednou pro-
jde touto zkuSenosti, onemocni, zestarne, zemfe, a zamyslel se nad tim, jak tomu uniknout.
Na c¢tvrté projizd’ce potkal Sramanu, asketu, ktery se ziekl zivota, byl vyhubly, ale rozzare-
ny a klidné¢ se usmival. Gautama tak pochopil, Ze tito lidé zvitézili nad v§im, co hrozi Zivo-
tu, a opustil svou rodinu, odeSel do lesti a vénoval se extrémni askezi. Tyto praktiky mu
pfinesly mimotéadnou silu a vykony, ale nepomohly mu najit inik ze strasti a smrti. Toto
zklamani ho vedlo k hledani ,,stfedni cesty®, tak se bézn¢ fikd buddhismu, je to cesta mezi
asketismem a ritudlem. Usedl pod strom a soustiedil se na to, co pozd&ji nazval ,,vidénim
véci tak, jaké skutecné jsou®. V tomto soustiedéni proSel postupné ¢tyfmi vrstvami medita-
ce, dzhany, aby nakonec dosahl probuzeni a osviceni. V tomto okamziku se stal Buddhou,
tj. probuzenym, vid¢l ted’ naprosto presné, jak vznika strast a jak mizeme pokrocit za ni.
Buddha nikdy nepopiral existenci boha, ktery je nékde vné tohoto vesmiru a pteZzije, i kdyz
tento vesmir zanikne, ktery je zdrojem a stvoritelem vseho. Byl to vlastné bth, Brahma,

kdo pfemluvil Buddhu sediciho nehybné pod stromem osviceni, stromem bé, aby vstal a



pod¢lil se o svou zkuSenost a nabytou moudrost s ostatnimi. Buddhu neni mozné uctivat,
protoze Buddha neni bth, a neni tedy dostupny uctivani. Lze ho mit na paméti a pro lidské

vyjadieni vdécnosti Buddhovi existuji jeho obrazy.

Buddha popiral u€innost obéti, ptibéhy o jeho piedchozich Zivotech na zemi zaznamenava-

jiudalosti, kde se neschopnost obéti piinést ocekavany vysledek demonstruje.

2.2 Mandaly

Stfetem s bohem se v prostoru vytvaii mandaly neboli kruhy a jantry jakoZto nastroje néco
podpirajici. Jsou to symbolicka zobrazeni celého kosmu — stejné tak jako mantry zhust'uji
podstatu boha do zvuku, tak mandaly zhustuji podstatu boha spatfovanou ve vesmiru.
Mandaly jsou diagramy malované na svitky, zdi ¢i posvécenou pidu. Maji vzdy kruhovy
tvar a znadi to, jak bh obklopuje a obsahuje vSe. Vnéjsi kruh je Casto tvofen prstenem z
plamentl, coz zna¢i ochrannou bozi moc. Kdyz si jogini predstavuji, jak vstupuji do tohoto
kruhu, tak plameny symbolicky spaluji jejich ne€istoty. Druhy kruh tvofi prsten ze zbrani
symbolizujici nezniCitelnou kvalitu jednoty s bohem, pro Buddhisty je to kvalita osviceni.
V mandalach hnévivych boZstev mivaji jeste treti kruh z osmi pohtebist’, na nichz odumira
osm povrchnich a rusivych zplisobti védomi. Posledni prsten byva z lotosovych platkt a
symbolizuje €istotu zemé&, do niz praveé vstupuji. KdyZ si jogini pfedstavi sami sebe v man-
dale a ztotozni se s ustfednim bozstvem, vejdou ve spojeni s bohem nebo v piipadé budd-
histli s osvicenim. Stejné jako mandaly jsou indické chramy mista, kde je na zemi pfitomen
bth. Stavi se dokonce na zakladech nebo ptidorysech urcitych mandal. (Gaudingova, 2011,
s5.30)



3 ASIJSKA NABOZENSTVIi

Nabozenstvi Japonska, Ciny a Koreje jsou velmi blizce spiiznéna, coZ je pravdépodobné
zpusobeno jejich geografickou polohou. Japonska a korejska nabozenstvi stoji v podstaté
na zékladech nabozZenstvi ¢inskych. Cinské naboZenstvi je sloZeno z mnoha riiznych vér a

filozofii. Daji se rozdé¢lit na nasledujici zakladni cesty. (Werner, 2008, s.115)

3.1 Konfucianismus

Tato cesta nezdUraziiuje boha a zjeveni, ale u¢i jakési formé lidstvi otevieného vici princi-
pu mravniho fadu, kterému se fika tchien neboli nebe. Panovnici mohli tvrdit, Ze provadéji

mandat nebes a uznani tchien jako zdroje a zaruky fadu dodava spole¢nosti stabilitu.

3.1.1 Konfucius

27. dne osmého mésice ¢inského kalendare jsou oslavovany narozeniny Konfucia, ktery se
narodil asi 552 pt. n. 1., jako svatek zaku a uciteld, byt by se mohlo na prvni pohled zdat,
ze Konfucius nemél ¢im ptispét k ¢inskému piibéhu boha, nebot’ jeho vyroky o nabozen-
skych vécech jsou velmi opatrné. Na jednu stranu vysoce cenil obét’ a na strané druhé se
stavél skepticky k tém, ktefi tvrdili, Ze znaji jeji smysl. Jednim z hlavnich divodi jeho

opatrnosti bylo to, ze sam sebe povazoval za praktického muze ¢inu.

3.1.2 Tchien

Tchien neboli nebesa — zbozna ucta vici tchien vzkvétala nejvice za dynastie Chan, kdy
nabyly vrcholnou dilezitost spekulace o ptivodu a povaze vesmiru. Tchien, zem¢ a lidé
tvoii jednotu, které fikame triada. VSichni jsou na sob¢ zavisli a vzajemné na sebe plsobi.
Z toho vyplyva, Ze tchien neni samostatny stvofitel, ktery je oddéleny od stvoteného. Udr-
Zovani souladu této triady je zdkladem Zivota. Pfestoze tchien neni nezavisly stvofitel, vy-
tvaii vSechny lidi a ti pak maji k tchien vSichni stejny vztah, a to je v podstaté ucta déti k
rodi¢iim, naprosto pfirozend, o které nepochybujeme. Pro Konfucia bylo praktikovani a
uceni se cesty tchien tak dulezité zejména proto, Ze tchien plisobi jako pozadi, je to pravy
zéklad, na némz lze budovat dobry Zivot. Konfuciova neochota diskutovat o tom, zda se
ma tchien chapat jako bih, nebo jako pfiroda, nechala pro jeho nasledovniky tuto otazku

nezodpoveézenou Cili otevienou. (Werner, 2008, s.201)



3.2 Taoismus

Tao znamena cesta, jinymi slovy tao je nestvofeny stvoritel vSeho, co na zemi existuje.
Cesta tao je jit s proudem a nebojovat proti piiboji. V nabozenském taoismu je diilezité
patrani po nesmrtelnosti a lidovy taoismus nabizi pomoc v kazdodennim Zzivoté, zv1asté

pak prostiednictvim bozstev.

3.3 Zaklad taoismu

Podle staré tradice se kdysi Konfucius setkal s velmi moudrym muzem, k némuz pocitil
hlubokou tctu. Dokonce tak hlubokou, ze se ho zeptal na Li. Li ptivadi k Zivotu a uvadi do
¢innosti vili tchien. Li se zpravidla predklada jako ritudl a jeho ideogram je slozen z ndbo-
zenského kvalifikatoru a nadoby, jez se pouziva pii obétech predkiim, ale miize znamenat
jesté¢ mnohem vic. Li je spiSe néco jako zvyky a mravy, je slozeno ze skutki, které tvori
usporddany vzorec zivota a uvadeji v soulad mnoho slozek Zivota v rodin€, ve spolecnosti,

ale 1 ve svété duchli a samoziejmée piirody.

Muzem, s nimz se Konfucius setkal, byl Lao-c’, o némz nékteré ptibehy vypravéji, ze ces-
toval do Indie, aby se stal Buddhovym ucitelem. Na hranicich ho zastavil celnik, ktery
chtél védeét, zda ma u sebe néco vzacného. Lao-c¢” odpoveédél, ze jeho vzacnosti je moud-
rost, a celnik trval na tom, Ze musi svou moudrost sepsat. A tak Lao-c” napsal Tao-te.t'ing.
Jedna se o soubor jednaosmdesati kratkych oddild s pfiblizné péti tisici znaky. Nasledné
nasedl na buvola, coz je velmi béZny a Casty obraz, se kterym se ve vychodni Asii setka-
vame, a odjel. Neni Uplné predmétem diskuze, zda je ptibéh pravdivy a jak tomu ve sku-
tecnosti bylo, nicméné Tao-te.t'ing v sob& obsahuje hlubokou moudrost a stal se spole¢né s
dilem Cuang-¢, které vzniklo ve 4. stoleti pf. n. 1., zdkladem taoismu. Tao je cesta, zdroj a

cil veskerého zivota.

Tao, které lze postihnout slovy, neni vécné a nemenné tao; jméno, které lze pojmenovat,
neni vécné a nemenné jméno. Bezejmenné je prapocdatkem nebe a zemé, pojmenované je

matkou v§eho stvoreni.

(Bowker, 2002, str. 152)

3.3.1 Tao

Tao je zdroj a nestvoteny stvoftitel vSeho, co existuje, je to také divod, pro¢ néco existuje.

Stvofitele rozpoznavame v nasledcich, vSechno, co je, je zde diky tau, je to prvopocatecni



energie CasteCek a atomt, jez se shlukuji do nové architektury jevli v podobé rostlin, zivo-
¢icht, planet hvézd a slunci. Tao nelze nalézt jako jeden objekt, ale zajist'uje potencialitu
veskeré piirody a vSech jednotlivych jevii. Aby tao mohlo ze sebe vytvaret, stava se kon-
centrovanou energii ¢chi a pak se mu fika nejvyssi jediné neboli poc¢atecni jedinost, v tom-
to stadiu dostalo pozd¢€ji pojmenovani tchaj- t'i, coz znamena nejvyssi svrchované. Vytvari
dve protikladné energie, kterym se tika jin-jang. Jin-jang lze rozpoznat ve vsech moznych
protikladech, Zzena-muz, lehké-t¢zké, studené-horké. Pokud existuje mezi dvéma protiklady
soulad, je uskuteciiovan soutézi a konfliktem. Tak napiiklad 1éto pfemahé zima, ale na-
sledné pak zase zvitézi 1éto nad zimou. Veskery zivot stoji na zakladech dualismu jin-jang
a lidskd moudrost spociva ve sledovani téchto dualit, ve sledovani, jak se rozvijeji v tao,
takZe kazdou akci lze nazvat sou€asné 1 neakei. Tomuto sledovani se fika wu-wej, jednani
bez Gsili ve shod€ s rozvijejicim se tao. Lidska moudrost tedy nespocivé v boji o ovladnuti

dualit. Dv¢ daly zrod tfem a témito tfemi oteviel taoismus cestu k rozpoznéani boha.

Tao plodi jedno, jedno plodi dve, dvé plodi tri, tri plodi vsechny véci. Kazda z bytosti nese
na svéem tyle temnotu, ve svém ndruci objima sveétlo. Proudici Zivotoddrny dech je uvadi v

soulad. (Tao-te-¢‘ing 42)

(Bowker, 2002, str. 153)

3.4 Bohové tacismu

Tti €isti Pani San-¢chingu jsou:

JUAN-S 'TCHIEN-CUN je nebeska bytost prvopocéateéniho ptivodu. Prvni disledek jinu a
jangu, je to ten, ktery potada a fidi vesmir. Nebo, podle dila Fen-3en jen-i, je to ten, kdo to
délal, dokud ho nepojalo zoufalstvi nad lidskym zlem a dokud neodstoupil ve prospéch
nefritového cisate. Fen-Sen jen-i je dlouhy epos, ktery vznikl na sklonku 16. stoleti a jehoz
cilem je ukézat, Ze patrani po nesmrtelnosti ¢i po osobnim pokroku zapad4 do celkového
pfibéhu boje neboli nekoneného soupefeni jin-jang. Dilo shrnuje vypravéni o bozich, o

legendach i o tom, jak zaujali své misto.

Sidli v Nebi ¢irého nefritu a stvofil nebe a zemi tim, Ze vSechen zmateny nepotfadek uvedl

do potadku. Posila lidem rady prostfednictvim tao.

LING-PAO TCHIEN-CUN je nebeska bytost duchovniho pokladu, jez je prostiednikem

mezi nebem a zemi a zajist'uje, aby jin a jang dodrzovaly pravidla.



TAO-TE TCHIEN-CUN je nebeska bytost taos te, kterd privadi v svété tao k projeviim, a

Casto je ztotoziovana s filozofem Lao-c’em.

3.5 Buddhismus

Piisel do Ciny na po&atku kiestanského letopoétu a svého vrcholu dosahl za vlady dynastie

Tchang piiblizné v letech 6018-907 n. I.

3.6 Lidové nabozenstvi v§edniho Zivota

Je to ndboZenstvi s divadelnimi slavnostmi, svétem duchil, magickymi technikami a péci o
zemielé piedky. Ciflané nemaji pocit, Ze musi volit jen jedno jediné naboZenstvi a k nému
patfit. Voli si jej podle svého vlastniho pocitu, takové, o kterém si mysli, ze prave jim po-

maha, at’ uz ve vefejném zivoté, nebo doma.

3.6.1 Pocatek piibéhu o bohu v Ciné

Je vySkraban na lopatkach voll a na krunytich Zelv, jedné se o véStecké kosti, které se na-
chazely postupné od konce 19. stoleti v An-jangu, hlavnim mésté dynastie Sang, ktera zde
vladla zhruba v letech 1766—1122 pt. n. 1. Kosti se nechavaly popraskat v ohni, aby poskyt-

ly odpovédi, které véstei Cetli z puklin na povrchu.

Zpisob pisemného zdznamu je pomoci piktogrami, kterych se dochovalo zhruba 4000, a
polovina z nich je spjata s pozdé€j§im vyvojem ¢inskych znakil. Nalézame mezi nimi pikto-

gramy, jez zobrazuji Tia, Pana, nebo Sang Ti, Nejvyssiho Péana.

Z nejstarsich dob je znam Sang Ti ze dvou psanych d&l, Knihy dokumentii a Knihy pisni.
Ob¢ dila li¢i Sang Tia jako zdroj dobra a pozehnani, nikoli viak jako stvofitele. Piisobi na
svét prostfednictvim agentll, kteti za né¢ho ovladaji naptiklad pfirodni jevy ¢i zaleZitosti
panovnika na zemi.

vvvvvv

Tiovi a ovliviiovali jeho vladu nad vécmi pozemskymi. Proto ze vSech pozemskych tvort

cey

mohli pfinaSet obéti pouze Zijici panovnici prostiednictvim bohosluzeb a vésténi.



4 SEMIOTIKA

Svét, v némz se pohybujeme, je plny znakli a symbolti. Po¢inaje zviraty, ktera si oznacuji
sva teritoria, lidé zacali sva uzemi vyznacovat napiiklad zvukem zvoni, pozdéji sirénami.
Rezby znameni na stromy a piktogramy nas provézeji dodnes doslova na kazdém kroku.
Po babylonském zamichani jazykti ndm piktogramy pomahaji se orientovat na mezinarod-
nich pozemnich komunikacich a letistich. V minulych kapitoldch zminéné runy byly pry

puvodné znamenimi, nez se staly pismem.

Ptifazovani znakd ma sva pravidla, témto pravidliim se fika kody. Kédem je naptiklad mé-
fitko mapy, je to pravidlo, které vymezuje to, jak mapu Cist nebo ji vytvaret. Existuji kody
dané pfirozené¢ a kddy umélé, piirozené jsou napiiklad namluvy zvitat, pfirozené parové
chovani, pachova signalizace nebo zvukova.

Umberto Eco uvadi rozséhlou stupnici kodu:

zoosémiotika, pachové signaly, taktilni neboli dotykova komunikace, chutové kody,

paralingvistika, kterd se zabyva zvukovou strankou jazyka, l€katfskd sémiotika neboli

symptomatologie, kinezika a proxemika, jez studuji neverbalni projevy, naptiklad

pohyby ¢i1 vzajemnou polohu dvou komunikujicich osob, hudebni kody, formalizovana fe¢,

psané jazyky, tajné kody, pfirozena fec, vizualni komunikace, systémy objektt,
struktura manipulace, kulturni kody, estetické kody, masova komunikace, rétorika.

Jestlize lovek neni ochoten hledat, pak nic nenajde. Musi byt schopen ur¢it, Ze se jedna o
n¢jaky systém, jinak bude vnimat pouze osamocené nesouvisejici objekty. Pokud se jako
neodbornici budeme divat napfiklad na tah ptdkl nebo na zahrani¢ni politiku, na prib&h

onemocnéni, nebo dokonce jen na chovani naSeho souseda, nespatfime nic.

-----

pouzitelna pro Sirokou $kalu obort. (Sémiotika v teorii a praxi, 2008, str. 35, 38, 39)

4.1 Historicka odpovéd’

V historii ¢eské sémiotiky musime zacit uz u Cyrila a Metodéje, protoze jejich pieklad
Bible do slovanského jazyka a jeho nasledny piepis byly ve své podstaté vrcholnym sémio-
tickym aktem. Ale kofeny sémiotiky sahaji daleko dale, az k Platonovi, ktery Zil v letech

427-347 pt. n. 1., a k Démokritovi, jenz se narodil nékdy mezi lety 460—470 pt. n. 1. Oba



jsou stoupenci presvédCeni o pfifazeni na zaklad¢ dohody. V Platéonové dialogu Kratylos se

setkavame s nasledujici definici znaku:

., Nékteri tvrdi, Ze to (jméno) je hrob (séma) duse, jako by v pritomné dobé byla pohibena,
ale také proto, zZe duSe jim projevuje (sémanei) své projevy. I tak, Ze se spravné nazyva

3

sema = znamenli. "
(Doubravova, 2008, str. 38)

Aristoteles navazal na Platonovy poznatky o logicko-gramatické struktufe soudu a v otazce
vzdjemného vztahu mezi jazykem a mysSlenim zaujal stanovisko, k némuz se klonil také

Platon a Demokritos. Co se ty¢e znakd, rozlisil Aristoteles dva druhy jejich vztahu:

pro vztah mezi oznacovanou véci a slovem, které ji oznacuje, vyvodil termin sémeion

(oznaceni) a pro vztah mezi pojmem a jeho slovnim vyjaddienim definoval vyraz symbolon

(znak).

(Doubravova, 2008, str. 39)



5 MARKETING

Marketing je disciplina zaméfend na uspokojovani lidskych potieb prostfednictvim vy-
ménnych procest (orientace na zékaznika).

Jedna se o proces fizeni, jehoz vysledkem je poznani, pfedvidani, ovliviiovani a v kone¢né
fazi zejména uspokojeni potieb a ptani zdkaznika efektivnim, vyhodnym zptisobem, jenz
zajiStuje splnéni cili organizace. Vyznam marketingu spoc¢iva v nutnosti podporovat zvy-
Sovani spotfeby podpotené rustem produkce. Uplatinovani marketingu tizce souvisi také se
snizovanim nékladii na samotnou vyrobu a se zvySovanim kvality a snizovanim podnika-
telského rizika. Z marketingového pohledu umoziuje reklama prezentovat produkt
VvV zajimavé formé€ s vyuzitim prvkil, plsobicich na vSechny smysly ¢lovéka. Naptiklad v
inzeratu to mize byt zajimavy titulek, ¢i druh pisma, barvy. V rozhlasové a televizni re-
klam¢ to maze byt zvukovy a hudebni doprovod. Prostiednictvim reklamy miizeme oslovit
Siroké publikum potencialnich zakaznikt. Nevyhodou reklamy je jista neosobnost a jedno-
smérna komunikace, coz je ve vysledku méné vérohodna forma propagace. (Kotler, 2004,

5.29)

5.1 Marketingovy mix, 4P

Product (produkt) — vyrobek (sluzba), ktery je pfedmétem zajmu skupin zakaznik. Mize
byt také: sortiment, kvalita, design, image vyrobce, obal, znacka, zaruky, sluzby dodavané
s vyrobkem (pf. zarucni servis). Ma sviyj vlastni zivotni cyklus: zavadéni — rust — zralost —
pokles.

Price (cena) — mira hodnoty produktu. Vyse ceny pfimo souvisi se stimulaci odbytu, zahr-
nuje také slevy, terminy a platebni podminky, ¢i moZnosti uvéru.

Place (distribuce) — kde a jak se bude produkt prodavat, jeho distribu¢ni cesty, dostupnost
distribucni sité, zasobovani a doprava.

Promotion (propagace, komunikace) — informuje o produktu o jeho vlastnostech, presveéd-
¢uje o vyhodnosti aktualni nabidky, stimuluje zakaznika ke koupi.

Dalsi kategorie: People (lidé), Packaging (obaloviny), Planning (planovani), Partnership
(partnerstvi)

Marketingovy mix z pohledu kupujiciho se transformuje ze 4P do 4C :

Customer Value (zékaznicka hodnota) — Product = feSeni potfeb zdkaznika

Cost to the Customer (vyjadiuje zakaznikova vydani) — Price = naklady zakaznik

Convenience (vyjadiuje zakaznické pohodli) — Place = dostupnost feSeni



Communication (zabyva se komunikaci se zékaznikem) — Promotion = komunikace

5.1.1 Marketingova komunikace

Jedna se o nejviditelnéjsi nastroj marketingového mixu.

UCelem marketingové komunikace je seznamit cilovou skupinu, nebo jednotlivce
s vyrobkem, nebo sluzbou a nasledné je presveédcCit ke koupi. V piipadné mize byt ndkup
nahrazen zménou nazoru, nebo rozhodnuti (plati pro socialni marketingovou komunikaci).
Zéakladem marketingové komunikace je vyména informaci o produktu, sluzb¢ ¢i organizaci
mezi zdrojem a piijemcem sdé€leni. Jsou to v podstaté vSechny nastroje, jejichZ prostiednic-
tvim firma komunikuje se svymi cilovymi skupinami, se zamérem podpofit své vyrobky,
nebo image firmy jako takové. To vSe jsou nastroje komunika¢niho mixu. Pojem marke-
tingova komunikace ptedstavuje $ir$i pojeti nez pojem propagace. Tento pojem zahrnuje i
ustni komunikaci a nesystematickou komunikaci. Pisobnost marketingovych komunikaci
je v nasledujich oblastech: komer¢ni, socialni (ekologie, Skolstvi, charita), politické.

(Kotler, 2004, s.105)

5.1.2 Propagace

Propagace je uvédom¢éla ¢innost, kterd informuje, presvédcuje a ovlivituje ndkupni chovani
zakaznika. Reklama je jen jednou z forem marketingovych komunikaci. Propagace je po-
jem obecn¢j$i a nadfazeny nad reklamou. Jednd se o komunikaci se zédkaznikem, ktera
zahrnuje reklamu, podporu prodeje, osobni prodej, pfimy marketing a publicitu. (Kotler,
2004, s.105)



6 DEFINICE REKLAMY

Reklama je placena forma neosobni, masové komunikace, uskute¢iovana prostfednictvim
masovych médii. Cilem reklamy je informovani spotiebiteld o produktu, ¢i sluzbé se zamé-
rem ovlivnit jejich nakupni chovani. Reklama tedy informuje a pfesvédcuje o vyhodach a
kvalitach dané znacky, které nakupem a uzivanim spotiebitel ziskava. Takto vytvaii re-
klama zékladni ptedpoklady pro prodej. Reklama je v podstaté nejstarSi a nejviditelnéjsi
formou marketingové komunikace. Meznikem ve vyvoji reklamy je vynalez knihtisku. Od
tohoto prevratného vynalezu mohly zacit vznikat prvni tisténé inzeraty a plakaty. (Kotler,
2004, s.105)

6.1 Specifické vlastnosti reklamy

Vefejna prezentace reklamy vytvaii ve spottebiteli zdani, Ze nabizeny produkt je vSeobec-
né uziva.
Komunikac¢ni pronikavost reklamy, jeji mnohondsobné opakovani zptisobuje jeji Sirokou

infiltraci. Dale slouZi kupujicimu ve smyslu porovnani s reklamou konkuren¢nich znacek.

Zesilena piisobivost, tento pojem vyjadiuje fakt, ze reklama dokédze zdlraznovat ¢i zvyraz-

novat rizné vlastnosti a prvky produktt a firem.

Jednoznacna neosobnost, neosobnost reklamy je vlastné hlavnim divodem, pro¢ ptisobi na

cilovou skupinu zejména ve stadiu poznavani vyrobku, nebo firmy.
Funkce reklamy:

Prostfednictvim placeného komunika¢niho média vyhledava uzivatele zbozi, sluzeb a mys-
lenek a oslovuje tak Siroké vrstvy obyvatelstva. Je vhodna pro komunikaci omezeného
mnozstvi informaci velkému poctu osob, dale slouzi k upoutani pozornosti a vzbuzeni za-
Jjmu a je tedy nejvhodngjsi pfi utvareni uvédomeni si existence produktu. (Kotler, 2004,
5.630)



6.2 Déleni reklamy

6.2.1 Komer¢ni a socialni reklama
Komeréni reklama

Je v soucasnosti nejfrekventovanéj$im a nejviditelnéjsim piedstavitelem celku marketingo-

vych komunikaci.
Socialni reklama

Socialni reklama propaguje neziskové aktivity, spoleenské jevy a je jejim zamérem vyvo-
lat v lidech pocit zodpovédnosti, solidarity. Ma vést k zamysleni nad uréitym problémem,
je vyuzivana napiiklad vladnimi institucemi a riznymi neziskovymi organizacemi napii-
klad typu Greenpeace ¢i SOS détské vesni¢ky. Tématy socidlni reklamy jsou napfiklad
péce o zivotni prostiedi, boj proti zlo€inu, chorobdm, chudobé, tyrani a zneuzivani déti,

drogéam, alkoholismu, rasismu, atd.. Cilovou skupinou socialni reklamy je v podstaté Siroka

vvvvvv

soucasti mezinarodniho marketingu.

6.2.2 Déleni reklamy dle zaméreni:

Primérni (druhovd) — cilem je zvySeni celkové poptavky po urcitém zbozi bez ohledu na to,

o jakou znacku se jedna.

Selektivni (znackova) — cilem je ptimét kupujiciho, aby dal pfednost urcité znacce produk-

tu.
Institucionélni — vytvoteni zadouci (pozitivni) pfedstavy o instituci v o€ich vefejnosti

Podnikova (B2B) — zamétena na podniky a propagaci zbozi primyslového charakteru

6.2.3 Déleni reklamy na nadlinkovou a podlinkovou

ATL — z anglického above the line — komunikuje prostfednictvim masovych médii jako je

TV, radio, print, internet, venkovni nosice

BTL — z anglického below the line — komunikuje prostfednictvim POS materialii, osobniho

prodeje, PR...



6.2.4 Déleni reklamy dle geografického hlediska

Mistni, regiondlni, narodni, mezinarodni.

6.2.5 Déleni na reklamu racionalni, zvykovou a emocionalni
Racionalni — Informacni reklama, pro komunikaci aut a nemovitosti
Zvykova reklama - komunikuje jidlo a potieby pro domécnost

Emocionalni — Afektivni reklama komunikuje ndkup Sperkd, luxusni kosmetika apod

6.2.6 Déleni reklamy dle médii

Tisténa, naptiklad letaky, brozury, katalogy, prospekty apod., televizni spoty, rozhlasové

spoty, venkovni (outdoor), internetova a reklama v kinech.



7 REKLAMA A NABOZENSKA TEMATA V PRAXI

Nabozenstvi zasadnim zplisobem ovlivnilo historii a kulturu lidstva, soucasné vSak patii
neodmysliteln¢ k vSednimu Zivotu I dnes$ni spole¢nosti a vyznamnym zptisobem

ovliviiuje mysleni a jednani velké ¢asti populace, jeji hodnotovou orientaci a celkové
nahliZeni na svét. Svoboda viry a ndbozenského vyznani je zakotvena v ¢l. 15 (Poslanecka
snémovna, [1992]).

Nabozenska tématika v reklamé ptedstavuje vzdy spolecensky velmi citlivou oblast, a
moznd prave proto je predmétem zajmu tvirca reklam, ¢astokrat i se silné kontroverznim
obsahem. V Cesky pravni fad fesi otdzku reklam souvisejicich s naboZenstvim v zédkon¢ o
regulaci reklamy a zdkoné o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani. Dale tuto
otazku tesi Kodex reklamy v kapitole 2. V nejobecnéjsi roviné zadné reklama nesmi napa-
dat nabozenské citéni, a provozovatelé jsou povinni nezatazovat do vysilani naboZenské a
ateistické reklamy a teleshopping, pofady nesméji podnécovat k nenavisti z divodu nabo-
Zenstvi atd. (Zakon ¢. 40/1995 Sb., 2014).

"NABOZENSKA REKLAMA

Zakon o regulaci reklamy stanovi pro vsechna média, ze reklama nesmi ,, napadat nabo-
Zenské citeni . Vedle tohoto "obecného" omezeni je zde i specidlni ustanoveni o nabozZen-
ské reklamé v zakoné o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, které rika: "Pro-
vozovatelé jsou povinni dbat na to, aby do vysilani reklam nebyly zarazeny nabozZenské a
ateistické reklamy a teleshopping, pokud zvilastni zakon nestanovi jinak". Timto ustanove-
nim se maji nepochybné na mysli reklamy nazoru, nikoliv reklamy, pouzivajici nabozenské
motivy ¢i reklamy nabozenskych predmeétii ¢i udalosti. Jiné omezeni souvisejici s nabozen-
stvim spociva v tom, zZe Zadné reklamy nesméji byt zarazovany bezprostiredné pred vysila-
nim bohosluzeb ani bezprostiedné po jejich vysilani."

(Advokatni kancelat Winter,[2012])

Ve vétsing ptipadl vyvolava spojeni reklamy s ndbozenstvim skandal. Tohoto faktu si jeji
tvlirci musi a vétSinou jsou védomi a jdou s timto predpokladem, ¢i rizikem do kazdého
takového projektu. Nékdy takovy druh uvetejnéné reklamy doprovazi bouiliva diskuze,

Jjindy az nekompromisni zakaz.



Reklamy, které dokdzou nabozenského motivu vyuzit tak, ze jsou piijaty napii¢ spolec-

nosti jsou velice vzacné, daleko castéjsi jsou piipadky, kdy reklama nébozenstvi vyuzije

zpusobem, Ze urazi nejen cirkevni predstavitele, ale 1 véfici vefejnost.

Nejobsazovanéjsi hvézdnou reklamy s nabozenskym podtextem je katolictvi, které je samo
0 sob¢ svazano dosti piisnymi kody a pravidly. Samoziejmée, ve chvili, kdy se jich reklama

kontroverzné dotkne, nebo je dokonce narusi, je doslova ohen na stiese.

Specialistou v dobrém ale i $patném slova smyslu, na kontroverzni nabozenské reklamy je
italskd spolec¢nost Benetton. Tato prace v nasledujich kapitolach podrobné&ji rozebere na-
priklad nechvalné proslulou reklamu z 90. let, ktera zobrazuje vasnivy polibek jeptisky se
svym predstavenym. Tato strhla nepfedstavitelnou vinu kritiky, zejména v katolickém
Irsku. O 20 let pozdéji se pustili tviirci do podobného tématu jesté jednou — tentokrat se
liba papez se svym muslimskym prot&jskem. Opét to zvedlo obrovskou vinu nevole vé&ii-

cich. Ob¢ reklamy byly pod ndporem cirkve stazeny.

Dalsim specialistou, ve Spatném smyslu slova, na nabozenskou kontroverzi je firma Anto-
nio Federici. Jeji kampan z roku 2010 na zmrzliny Antonio Federici zvedla také obrovsky
medialni poprask a diskuzi. Na vizualy s ponékud velmi ostrymi sexudlnimi motivy reago-
vali véfici poboutené a rozhotcené. ASA (Advertising Standards Authority) nakonec kam-
pan zakazala a to pro urazku katolické viry. Naproti tomu ale kampan dosahla svého — i
negativni reklama je reklama a ta o které se houfné hovofi, o té to plati dvojnasob, buzz se

tedy naprosto vydatil. (Mediaguru, [2012])

Nejvetsi problémy vSak miva nabozenska reklama ve chvili, kdy si z naboZenskych motivi
déla legraci. Takovy piiklad je tfeba australska kampan od agentury M&C Saatchi. Byla
vytvofena na zakazku velmi progresivni anglikanské cirkve ,,St Mathew-in-the-city* Jejim
cilem bylo pfilakat véfici. Vizualy Panny Marie a Josefa na lozi, doprovozeny sloga-
ny "Poor Joseph! God was a hard act to follow" (Chudak Josef! Boha nasledovat byl tézky
udél!) nebo "It is about love. Not performance." (Je to o lasce. Ne o vykonu.) a dale vizual
kde Jezis Kristus ukazuje, jak velka byla ona ryba, zplisobily skute¢né obrovsky, médii
natfadsany skandal. Dalsi motiv z této kampané zobrazuje Pannu Marii s t¢hotenskym tes-

tem. (Mediaguru, [2012])
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http://www.mediaguru.cz/2012/05/kontroverzni-reklamy-zn-nabozenske/stmatthewinthecity/
http://www.mediaguru.cz/2012/05/kontroverzni-reklamy-zn-nabozenske/stmatthewinthecity2/
http://www.mediaguru.cz/2012/05/kontroverzni-reklamy-zn-nabozenske/mary-at-st-matthews-in-the-city/

zdroj: Media Guru

Ani judaismus neni vii¢i duchovnim tématiim v reklamé pfili§ tolerantni. Zprvu se zda, ze
se jednd o celkem neutrdlni reklamu Kennetha Cola , ale v obci ortodoxnich véficich ptilis

pozitivnich reakci nezaznamenala. (Mediaguru 2012, [online])
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8 REKLAMAA KULTURA (KULTURNI TRANSFER)

8.1 Kulturni transfer

Metoda, kterou v poloving 80. let 20. stoleti vyvinuli v pafizském Centre National de la
Recherche Scientifiqgue M. Espagne a M. Werner se nazyva kulturni transfer. Tato metoda
zkouma komunikac¢ni ramec literarnich a jinych kulturnich statkli a je zalozena na kritic-
kém postoji ke komparatistice. Jedna se v podstaté o rozsifeny model, ktery klade diraz na
propojovani jednotlivych kulturnich dimenzi. Dale hled4 sémantické, ale i Casové stycné

body a zajima se 0 zprostiedkovatele. Timto zptisobem zietelné odhaluje interference.
V poptedi zajmu kulturniho transferu jsou v zasadé dva momenty:

Prvni z nich je divergence mezi vyznamem kulturniho exportu a to jak se v novém zpraco-
vani védomé& meéni vyznam sdéleni.

Druhym pak akulturace importovaného statku, ¢ili tvarci postup, ktery piejima a zpro-
sttedkovava cizi statek. Piijjemce pak mlze zménit funkci a ucel toho, co piejima. To mlze
vézt az k tomu, ze zanikaji charakteristické strukturni znaky. Zména vyznamu se vSak po-

vazuje za védomou intencionalitu recepcniho procesu.
(Niinning, 2006, s. 431 - 432).

Kulturni transfer mizeme definovat jako urc¢ité kulturni naruSeni zptsobené kulturnimi
rozdily. V praxi to v podstaté znamena, ze kulturni pravidla a hodnoty, vyuzivané v komu-
nikaci jsou pouzivana také k posuzovani ostatnich. Pro spravnou analyzu podstaty kultur-
niho pfenosu, je nutné nejprve definovat kulturu. V tomto piipadé délime kulturni transfer

na dva druhy:

Na tzv. povrchovou strukturu transferu. Vyzkum povrchové struktury transferu se zabyva
nejprve oblasti kultury jazykovych forem, a az nasledné vyzkumem v oblasti komunikac-
nich a jazykovych slov a skutkd. Vyzkum je tedy zamétfeny na kulturu jazykovych forem a

zabyva se pfedevsim kulturou slovni zasoby.

A na tzv. hloubkovou strukturu transferu, ktera je realizovana na psychologické trovni, a
proto dopady na zivotni hodnoty a myslenkové vzory nejsou jasné ve specifickych dialo-

zich, kromé dialogu, kde jsou oba komunikatofi dobfe sezndmeni s obéma kulturami.

(Niinning, 2006, s. 431 - 432).



8.2 Komparatistika

Tato metoda vznikla ve druhé poloviné 19. stoleti. Jedna se o srovnavaci literarni védu,

ktera srovnava dvé nebo vice literarnich dél v riznych jazykovédnych oblastech.

Je nutné klast komparatistiku z metodologickych divodi do souvislosti se srovnavaci ja-
zykovédou, dale pak se srovnavaci pravni védou a v neposledni fadé se srovnavaci politic-
kou védou. VSechny tyto védy jsou shodné v zdsadnich otdzkach, jimiz jsou: geneticka
srovnani, typologicka srovnani, problémy literarniho, ¢i odborného piekladu, dale pak pro-
blémy recepce v cizim kulturnim kontextu a otazky periodizace a tematologie. Pfedmétem
zkoumani komparatistiky je mimo jiné zkoumani, jakymi zplsoby se recipované texty,
nebo praktiky v novém kulturnim kontextu adaptuji, nebo proménuji, a samoziejmé také
deformuji. Pfeklad ptedstavuje proménu, k niz dochazi v disledku adaptujici recepce. Lite-
rarni texty se vyznacuji mnohoznacnosti a prekladatelé maji vzdy velky prostor k ovlivnéni
textd. Pienaseni do jinych médii, napt. adaptace literarniho dila do filmové podoby, pied-
stavuje také jistou, zvlastni forma piekladu. Periodizace je dulezity bod vSech srovnava-
cich metod, naptiklad myty se v riznych historickych epochach vykladaji odlisné. V 60. a
70. letech 20. stoleti se ve Francii prosadila definice komparatistického zkoumani, ktera
brala v potaz naptiklad také hudbu, malifstvi, ¢i fotografii a nebo film. Nékteti literarni
védci spojuji komparatistiku s védou o médiich nebo o uméni. Mezi ¢eské komparatistiky

patii napiiklad P. J. Safafik. (Niinning, 2006, s. 389 - 392)

8.3 Komparativni metoda

Neboli srovnavaci metoda, ktera studuje odlisnosti i podobnosti riznych kulturnich a spo-
le¢enskych rysi, jevil a procesti v Zivoté riznych spolecnosti. Komparativni metoda vyvo-
zuje spoleéné, nebo i rozdilné historické vlivy na jejich vzajemné propojeni, na stupen vy-

voje spole¢nosti a na minulé, soucasné i budouci sméry jejich vlastniho vyvoje.



9 ANALYZA REKLAMY S BIBLICKOU TEMATIKOU

Piedmétem piipadové studie je reklama s namétem biblického piibéhu 0 prvotnim hiichu a
reklamni tvorbou, televizni reklamou na pojistovaci spolecnost Centraal Beheer. Pomoci
srovnani dvou d¢€l je mozné vidét jak funguje kulturni transfer v masovych médiich a mé-
ni tak piivodni, neboli zdrojové dilo. Pfi srovnavani této reklamy s pivodnim zdrojovym

dilem je v obsahu zcela jasna, byt’ skryta symbolika.

9.1 Kulturni ¢asoprostor, médium a format zdrojového uméleckého dila

Zdrojové dilo, v tomto ptipadé biblicky ptibéh o stvoteni svéta , prvnich lidi Adama a Evy,
dale jejich prvotni hich a nasledné vyhnani z raje je obsazeno v Bibli ve Starém zakong, v
prvni knize MojziSoveé nazvané Genesis. Prvni tfi kapitoly Genesis popisuji stvotfeni svéta,
prvnich lidi a jejich vyhnani z raje. Genesis je teologicky vyklad svéta a nenajdeme zde

zadné zpravy o prehistorickém cloveku.

9.1.1 Casoprostor zdrojového uméleckého dila

Stary zakon vznikl v pribéhu zhruba jednoho tisice let. Jeho nejstarsi texty spadaji do ob-
dobi kolem 1000 pft. n. 1. Existuji také teorie, jenz se opiraji o literarni skladbu a historické
zkusenosti knihy Genesis a posouvaji stafi téchto spist o zhruba pét set let dale do obdobil
500 pf. n. I. Mimo jiné se v n&kterych teoriich také tvrdi, Ze dilezité zapisy byly potizova-
ny jiz kolem roku 2000 pf. n. I. pravdépodobné na hlinéné tabulky, které se postupnym

predavanim dostaly az do rukou MojziSovych.

9.1.2 Autor zdrojového dila

Autorstvi biblickych textl Starého zdkona se ptisuzovalo MojziSovi, vznikl ale sklddanim
a vrstvenim z nékolika riiznych a postupné pisemné zaznamenanych podéani. Obvykle se v

textu rozliSuji Ctyti typy zdroji odliSného pivodu podle rizného nazyvani Boha.

(Slovnik biblické kultury, 1992, s. 175).

9.1.3 Prostor zdrojového dila

Posvatné texty se spisovaly a stiezily predevsim ve svatynich a pozd¢ji v jeruzalémském
chramé a na kralovském dvote. Vypravéni kolovala zpocatku dlouho pouze tstni formou,
posléze byla bud’ zaznamenana anebo byla zapomenuta. Ve Starém zakon¢ se setkavame s

predstavami, které jsou v dnesni dobé oznacovany jako obrazy mytologické, prestoze od-



povidaji tehdejsimu Izraelskému prostiedi. Pro MojziSovu knihu Genesis je zasadni oblast

Izraele a Palestiny.

9.1.4 Format zdrojového dila

Zpocatku byly dilezité historické udalosti, které se Sifily Gstné, prostfednictvim bohoslu-
zeb, ¢i zaznamenané na hlinénych destickach a pozd¢ji psané na papyrus a jesté pozdéji
tisténé v dnesni podobé jako soucast Siroce distribuované Bible. Od 21. stoleti je dokonce
mozné si stahnout Bibli 1 v elektronické podobé na internetu. Témata prvnich lidi Adama a
Evy, a jejich prvniho htichu a nasledné vyhnani z raje také spatfujeme v riznych formach
umeéleckého zpracovani. Nachazime je ve vytvarném nebo literarnim uméni, protoze name-
ty z Bible jsou ahistoricky také vzdy byly, velmi oblibenymi pfedlohami. Bible patii k nej-
vétsim literarnim pokladim lidstva. Biblické ptib&hy jsou namétem mnoha uméleckych dél

po cela dveé tisicileti a s oblibou je znazorfiuji umélci vSech naroda svéta.

9.15 Namét a Zanr zdrojového uméleckého dila

Bible nas neustale uc¢i tomu, ze vztah ¢lovéka k Bohu je konfliktni a ze motivem tohoto
konfliktu je htich. Ve Starém zékon¢ neni hiich v podobé& piekroceni mravniho zékona, ale
jako poruseni smlouvy s Bohem. Hiich mé v biblickém pojeti konkrétni a objektivni cha-
rakter. Desatero bozich piikdzani vymezuji nejlepsi zpusob, jak zlstat vérny prave
smlouvé s Bohem. Buh chce, aby se ¢loveék odvratil od Spatné cesty a byl ziv, nikoliv aby

byl za své hiichy potrestan smrti. (Slovnik biblické kultury, 1992, s. 74).

9.1.6 ZjednoduSeny obsah zdrojového pribéhu

Bih stvofil svét za Sest dni. Na pocatku stvofil nebe a zemi. Zemé byla pustd, prazdna a
zahalena do naprosté tmy. Den prvni. Biih tvoii slovem: ,,Bud’ svétlo!* A bylo svétlo. Svét-
lo nazval Bih dnem a tmu noci. Den druhy. I fekl Biih ,,Bud’ klenba uprostfed voda odd¢lil
vody od vod!* Klenbu nazval Bith nebem. Den tfeti. ,,Nahromad'te se vody pod nebem na
jedno misto a ukaz se sou$!* A stalo se tak. Sous nazval Bih zemi a nahromadéné vody
nazval mofi. Nasledné Buh ptikazal, aby byla zemé& plna zeleng, rozmanitych bylin a stro-
movi. Ctvrty den stvofil Biih slunce (vétsi svétlo, které vladlo ve dne) a hvézdy (mensi
svétlo, které vladlo noci). Paty den. I fekl Buh: ,,Hemzete se vody ZivocisSnou havéti a 1¢-
tavci 1étejte nad zemi pod nebeskou klenbou!* Timto byly stvofeny rozmanité druhy vod-
nich zivocCichu a ptaku. ,,Vydej zem¢ rozmanité druhy Zivocichti, dobytek, plazy a rozma-

nité druhy zemské zvéie!*“ A tak stvoril Buh zivoCichy na zemi. Nasledné¢ mu musel vytvo-



fit vladce,&lovéka. Sesty den. ,,U¢iime &lovéka, aby byl nasim obrazem podle nasi podoby.
At 1idé panuji nad motskymi rybami a nad nebeskym ptactvem, nad zvifaty a nad celou
zemi 1 nad kazdym plazem plazicim se po zemi.“ Sedmého dne dokoncil Biih své dilo tim,

ze piestal konat veskeré své dilo. (Bible, 2005, s. 21 — 22).

Biih vytvofil ¢lovéka z prachu zemé a vdechnul mu Zivot. Vysadil zahradu v Edenu a po-
stavil tam Cloveka, kterého vytvoril, aby ji obdélaval a stfezil. Bih ptikazal ¢loveku: ,,Z
kazdého stromu zahrady smis jist. Ze stromu poznani dobrého a zlé¢ho vsSak nejez. V den,
kdybys z n¢ho jedl, propadnes smrti.“ Biih si byl védom toho, Ze by ¢lovek nemél byt sdm
a poslal k Adamovi vSechna zvifata, aby je pojmenoval, on tak ucinil, ale zddné z nich mu
nebylo rovno. Vzal tedy Bih jedno Adamovo zebro a vytvofil Zenu, kterou mu piivedl.
,,Oba byli nazi, ¢lovék i jeho Zena, ale nestydéli se..“ Clovék touzi byt roven Bohu, proto
se Eva nechala zldkat hadem, ktery ji ujiStoval, ze nikdo nezemie po pozieni plodli ze
stromu poznani, jen se mu oteviou o¢i a bude jako Btih znat dobré i zIé. Eva se tedy necha-
la zlakat, plody ze stromu poznani s Adamem ochutnali a poznali, Ze jsou oba nazi. Zahali-
li tedy své intimni ¢asti fikovymi listy. Had byl potrestdn za svoje intriky plazenim se po
bfiSe po zemi, Zen¢ byly pfisouzeny bolesti pii porodu a muzi byla pfipravena tézka prace.

Nakonec byl Adam a Eva vyhnani z rajské zahrady v Edenu. (Bible, 2005, s. 22 — 24).



10 ANALYZA DALSICH REKLAM S NABOZENSKOU
TEMATIKOU Z HLEDISKA PORUSENI ZAKONA O REKLAME
A KODEXU REKLAMY

10.1 Benetton a AIDS

Jednou z nejznaméjsich a nejdiskutovangjsich reklam s velmi kontroverzni tématikou na-
bozenstvi, smrti a nemoci je reklama spolecnosti Benetton (JeziS) na namét fotografa
Toscaniho. Reklama zobrazuje pacienta umirajiciho na AIDS. Tato kampan vzbudila celo-
svétovou diskusi a vetejny nesouhlas z mnoha divodd. Prvni zasadni problém byl spatio-
van v osob¢& samotného pacienta, ktery velmi napadné ptipominal JeziSe Krista. To pocho-
piteln& vyvolalo velkou nevoli v katolickych zemich (napi. ve Spanélsku), kde je postava
JeziSe Krista jednim z nejtypictéjSich a nejznaméjsich symbolu katolického ndbozenstvi.
Jeji vyuziti v reklamé souvisejici s AIDS je naprosto nepfijatelné. Dalsi aspekty vyvolava-

jici otazky, byly smrt, pocit strachu, ale také snizovani lidské dustojnosti.

Tato reklama mohla porusit ustanoveni § 2 odst. 3 zakona o regulaci reklamy, ktery

zakazuje reklamu v rozporu s dobrymi mravy, dale pak snizujici lidskou distojnost a vyu-
Zivajici motiv strachu. Otazka lidské dustojnosti je také feSena v €l. 10 Listiny zékladnich

préav a svobod:

»kazdy ma pravo, aby byla zachovéana jeho lidska dustojnost, osobni ¢est, dobra povést a
chranéno jeho jméno.” Zakaz reklamy snizujici lidskou distojnost stanovuje také Kodex
reklamy v kapitole 2, ¢l. 1.2, Kodex v téze kapitole v ¢l. 4.1 stanovi, Ze: ,,reklama nesmi
bez opravnéného diivodu vyuzivat motiv strachu,” v ¢l. 4.4 mimo jiné uvadi rovnéz zadkaz

reklamy urazejici ndbozenské citéni.

V tomto ptipadé by nemuselo dojit k poruseni lidské dastojnosti, nebot’ sam umirajici D.
Kirby (Toscani, 1996, s. 173) dal souhlas k vytvoreni reklamy a jeji nasledné prezentaci.
Za uvahu jisté stoji to, zda tato reklama mohla ohrozit lidskou dastojnost vSech ostatnich
pacientd s AIDS, ktefi samoziejm¢ souhlas k jejimu uvedeni nedali. Uziti motivu strachu
je vsak v této reklam¢ neoddiskutovatelné. Hlavnim cilem bylo pfedevSim upozornit spo-

le¢nost na zavaznost tohoto velmi nebezpe¢ného onemocnéni, dale o ném informovat a



vzbudit sirokou diskusi, prostfednictvim ni pak masu varovat. AIDS bylo do té doby téméf
spolecenské tabu, lidé se bali o ném mluvit a radé&ji jej piehlizeli. Reklama ukazovala, Ze i
nakazeni pacienti maji kolem sebe svou rodinu, ktera se v dobé nemoci nezatrati a zistava

s nimi az do poslednich chvil jejich zivota. (Toscani, 1996, s. 173)

Jedna se tedy o silné kontroverzni reklamu, zasahujici do Sirokého okruhu zédvaznych spo-
leCenskych témat. Na druhou stranu nelze této reklamé upfit pozitivni ptfinos, pravé ve
form¢ vyvolané spolecenské diskuse a snahy o zaclenéni pacientdi AIDS do spole¢nosti
(tedy naopak nediskriminaci). Pfinosem je jisté i snaha 0 alespon Caste¢né odstranéni po-

myslné tabuizované nalepky.

10.2 Benetton a libajici se knéz s jeptiSkou

Druha reklama stojici opét na nabozenskych motivech z dilny spole¢nosti Benetton je
kampan pracujici s Libajicim se knézem a jeptiSkou. /sttednim motivem je jeptiska, ktera
se vasnivé 1iba s knézem. I v tomto ptipad¢ se zcela jednoznacné jednd o kontroverzni re-

klamu, jejimz hlavnim cilem bylo patrné upozornit spole¢nost na poméry v cirkvi,

pretvaiku, kterd je s ni spojovana a porusovani cirkevnich dogmat. Vzhledem k tomu, Ze
cirkev vzdy striktné oddélovala Zenské a muzské fady, zakazovala siiatky duchovnich, dale
moznost mit déti (coz se pficita divodu zachovani majetku cirkve) trvala tak velmi na
pfisném celibatu a pfitom je mozné jiz celou fadu let sledovat ve sdélovacich prostfedcich,
jakych rtiznych a Casto 1 hriiznych ¢inti se dopoustéli a dopoustéji prave jeji predstavitelé
cirkve, si firma Benetton zvolila pro svou kampan prave toto téma. Reklamou chtéli upo-

zornit na zavaznost tohoto spole¢enského problému.
V piipadé této reklamy by mohlo dojit k poruseni ustanoveni § 2 odst. 3 zakona o regulaci

reklamy, jenz zakazuje reklamu napadajici nabozenské citéni. Dale by bylo mozné apliko-
vat Kodex reklamy, a sice ¢l. 3.2 kapitoly 1 stanovujici slusnost reklamy a ¢l. 4.4 kapitoly

2, zakazujici reklamu, ktera hrubym a nepochybnym zptsobem urdzi nabozenske citéni.



obradzek ¢.5

UNITED COLORS
OF BENETTON.

zdroj: Media Guru

10.3 Zmrzlina Antonio Federici Gelato
Tteti analyzovana reklama opét s velmi kontroverznim nadechem nabozenské tématiky je

reklama na znamou italskou zmrzlinu Antonio Federici Gelato. Reklama si opét propijcila
jeptisku a knéze v intimnim kontaktu. Dokonce odhaluje knézovo télo, stehno jeptisky, jez
svirda kn€z v ruce a jejich vasnivé libani. Head line v tomto pfipad¢ zni ,,podlehnout poku-
Seni.“ Reklama vyuziva nabozenskou tématiku v souvislosti s erotikou a propojuje ji s
konzumaci potravinového vyrobku. Pfirovnava podlehnuti pokuseni na zmrzlinu k podleh-
nuti sexudlni touze v fadach duchovnich. Pfi srovnani s vySe uvedenou reklamou spolec-
nosti Benetton je zjevné, Zze Gelatovym timyslem nebylo informovat vefejnost o porusova-
ni cirkevnich zékaz{, ale snaha o zviditelnéni znacky a produktu na zékladé kontroverzni-

ho Soku spolec¢nosti a zvyseni zisku, ktery tato skoro vulgarni reklama jisté zajistila.

I na tuto reklamu je mozné aplikovat ustanoveni § 2 odst. 3 zakona o regulaci reklamy,

ktery zakazuje reklamy ohrozujici mravnost a napadajici nabozenské citéni. Dale zde plati


http://www.mediaguru.cz/2012/05/kontroverzni-reklamy-zn-nabozenske/benetton-2011/

uziti ¢lanku Listiny zakladnich prav a svobod uvedenych jiz v souvislosti s reklamami spo-
le¢nosti Benetton. V Kodexu reklamy je mozné spatiit poruseni ¢l. 3.2 kapitoly 1 o slus-
nosti reklamy a €l. 4.4 kapitoly 2 o reklamé urazejici nabozenské citéni. Oproti dvéma vyse
uvedenym reklamam s nabozenskou tématikou je mozné v tomto piipadé navic pouzit
ustanoveni § 44 odst. 1 obchodniho zékoniku (generdlni klauzule proti nekalé soutézi).
Reklamu lze oznalit za nekalosoutézni a to z divodu poruSeni dobrych mravii soutéze.
Gelato mohl touto kontroverzni reklamou, kterou oslovi Siroky okruh potencidlnich zakaz-
nikt , diky jejimu rozporuplnému obsahu, ziskat neodiivodnény naskok v hospodaiské
soutézi. Zatimco u reklam spole¢nosti Benetton §lo primarné o upozornéni na riizné spole-

¢enské problémy, v piipad¢ zmrzliny Gelato toto tvrdit nelze.

Obrazek ¢.6 reklama Federici

FEDERICI
p.

\

Zdroj Media Guru


http://www.mediaguru.cz/2012/05/kontroverzni-reklamy-zn-nabozenske/antoniofederici3/

II. PRAKTICKA CAST



11 ANALYZA POUZITI BIBLICKEHO PRIBEHU A
RENESANCNIHO OBRAZU PRO KOMUNIKACNI KAMPAN
HASICSKEHO SBORU

11.1 Zakladni udaje o reklamnim dile

Zadavatelem reklamniho dila je Hasi¢sky sbor mésta Hamburg, Tato organizace se déli na
profesionalni ¢leny sboru a sbor dobrovolnych hasi¢i a dale na jednotliva servisni stiedis-
ka. kampan vznikla v diln¢ agentury Scholz & Friends. Jedna se 0 naborovou kampan na
nové zaméstnance V roce 2000. Kulturnim transferem zde ptedstavuje pouziti vizualniho
obsahu obrazu Adama a Evy, ale i biblického ptibéhu. Nazev kampané je ,,Kazdy den je

vyzvou* v originalu ,,Every day is a challenge®.

11.1.1 Kulturni ¢asoprostor reklamniho dila

Reklama vznikla v roce 2000, tedy na konci 20. stoleti. jedna se o obdobi postmodernismu,
které je charakteristické pluralitou ndzort a kritickym pfehodnocenim optimistického po-
hledu na historicky vyvoj zapadni civilizace. Postmoderni uméni nabizi alternativu
k moderné a vytvaii dila, jenz jsou pfistupna a srozumitelna Sirokému spektru piijemci a
nejen kulturni elité. ,, Vychdzi z poznatku, zZe evropska popripadé euroamericka kultura
budovana na anticko-kirestanskych zdkladech byla dosud prilis zahledena do sebe, takze
nebyla schopna a ochotna povazovat jiné alternativni kultury (tzn. Kultury jihoamericke,
orientalni a africké, které jsou nejednou zalozeny na jinych principech) za zcela rovno-

pravné a rovnocenné. “ vysvétluje Slovnik epoch, smérti, skupin a manifesti.

11.1.2 Médium a format reklamniho dila

Na obrazku c¢islo 3 vidime inzerat ndborové kampané do zachranného hasi¢ského sboru
Vv Hamburku. Diireriv obraz Adam a Eva je zde pouzit naprosto beze zmény. Je v podstaté
pouze doplnén o logo Fire Brigade, logo zachranného hasicského sboru a headline ,,Every
Day is a challenge®, coz v ptekladu znamena ,,Kazdy den je vyzva®. Dalsi text uvedeny na
vizualu zni ,,Removal of dangerous substances, v piekladu ,,Odstraiiovani nebezpecnych
latek®, a vyzva jak zjistit dal§i informace ,Pro bliz§i informace ke kariéfe pisté na
uvedenou adresu nebo volejte na uvedené telefonni ¢islo.“ Jedna se o tiSténou outdoorovou

reklamu.



11.2 Vymezeni teoreticko-metodologického ramce

V piredchozich kapitolach byly pfedstaveny zakladni pojmy jako jsou kulturni transfer,
komparastika a komparativni metoda. Nasledn¢ bude popsana aplikovana metodologie pro

ucely této prace.

11.3 Zdrojové dilo

DiirerGiv obraz Adam a Eva vychazi z biblického ptibéhu podle kterého Biih vytvofil ¢lo-

véka z hliny a dal mu jméno Adam. viz kapitola 11.6.6

11.3.1 Autor zdrojového dila

Albrecht Diirer byl jednim z nejvétSich malifd, ale 1 mysliteld v obdobi renesance. Byl to
vSeobecné vzdélany a mimo jiné velmi pohledny a charismaticky muz. Byl otevieny no-
vym zkuSenostem, ¢ehoz je dikazem jeho obrovska obliba cestovani a vyhledavani spo-
le¢nosti. Dilo tohoto autora se vyznacuje zejména kresebni presnosti, peclivosti a az feme-
slnym provedenim. Albrecht Diirer plynule pievedl némeckou gotiku do obdobi renesance.
Renesan¢ni realismus v malifstvi se opiral o védeckou teorii perspektivy. Narodil se
21.kvétna v Norimberku, jako tfeti dité zlatnika Albrechta Diirera starSiho. Albrecht praco-
val ptivodné spolu se svymi sourozenci v diln€ svého otce, ktery chtél, aby se z n€ho stal
také zlatnik. Albrecht se ale od pocatku zajimal o malovani. Otec velmi brzy poznal jeho
nevSedni talent a 30. listopadu 1486 se rozhodl tehdy patnactiletého Albrechta uvolnit ze
své dilny a nechal jej dochazet do blizké malifské dilny Michaela Wolgemuta, tehdy jed-
noho z nejlepSich malifi v Norimberku. Ve jeho diln€ Albrecht stravil celé tfi roky.
V letech 1490 az 1494 Diirer zahajuje sva tovarySskéa léta cestou do Horniho Poryni.
Z Alsaska cestuje do Basileje, kde zhotovuje dievoryty pro knizni ilustrace. Po kratkém
navratu do Norimberku zase odchazi, tentokrat na rok do Itdlie, kde se poprvé setkava s
italskym humanismem. 14. ¢ervence 1494, v jeho 23 letech se Zeni, bere si za manzelku
Agnes Freyovou, dceru zndmého norimberského zlatnika. NovomanZzelé bydli dlouho v
domé Diirert spole¢né s Albrechtovymi sedmndcti sourozenci. Albrecht a Agnes zstali
bezdétni. Pravdépodobné proto, Ze jejich manzelstvi bylo dohodnuté si manzelé k sobé
nikdy doopravdy nenaSli cestu. V své dobé byl Diirer velmi uzndvanym malifem a mél
mnoho vlivnych ptatel ve vyssich kruzich. V roce 1495 si zalozil vlastni malifskou dilnu.
Diirer vytvarel nové rytiny, zpocatku jen aby pokryl své penézni vydaje. Jeho rytiny se s

postupem doby staly velmi vyhledavanymi a ovliviiovaly uméni némecké renesance. Vy-



voj Diirerovych d¢l byl srovnatelny s uménim Leonarda a Titiana. Diirer trpél depresemi,
melancholii a onemocnénim slinivky. Jeho obrazy odrazely jeho bolest a obsahovaly ne-

vSedni psychologicky introspektivni prvek.

11.3.2 Vznik zdrojového dila

Dvojice Adama a Evy je ndmétem Diirerova dila. Tyto dva obrazy ze sbirek madridského
Museo Nacional del Prado ptredstavuji viibec prvni akty v zivotni velikosti v historii n¢-
meckého malifstvi. Na médirytin€ z roku 1504 , zvolil umélec proporéni kanon osmi hlav,
na téchto obrazech postavy pon€kud stylizoval a protahl je na vysku deviti hlav. Plynuly
obrys a uvolnény postoj zdiirazituji smyslnost postav a podtrhavaji ptisobivost obou d¢l.
Jedna se o prikopnické velkoformatové malby aktu. Jsou datovany k roku 1507 zapadaji
tedy do obdobi renesance. Vznikla az po autorové navratu ze své druhé cesty do Benatek.

Vyznacuji zesvétsténim, individualismem a renesanénim navratem k antice.

Obrazek ¢. 7 . Obraz ,,Adam a Eva“ od A. Diirera

Zdroj: Museum del Prado

Diirertiv obraz Adam a Eva je sloZenina dvou obrazt, kazdy z nich mé&ii 209 x 83 cm a je
proveden kombinovanou technikou na desce. Dilo je datovano rokem 1507 a nabidlo
umélci ptilezitost zachytit idedlni lidskou postavu. Obraz byl pivodné uloZen na Prazském

Hradg, jako soucast sbirky Rudolfa II. Béhem tticetileté valky, kdy armady vyplenili hrad,



piesly panely do vlastnictvi Gustava Adolfa ze Svédska. Jeho dcera Christina dala dilo
v roce 1654 Philipu IV. $panélskému. Pozd¢ji kral Karel III. nechal obraz ukryt v Real
Academia de Bellas Artes de San Fernando (1777). Nyni je dilo stalou expozici v Madridu

v Museo del Prado , vetejné bylo zptistupnéno az v roce 1833 .

Obrazek ¢. 8: Obraz ,,Adam a Eva* od A. Diirera na vystave

Zdroj: Art Listings

Obrazek ¢. 9: inzerce hasicskéeho sboru

Removal of da

ZI1FIRE BRIGADE

Every day
is a challenge.

For information about a career with the Hamburg Fire Brigade, please call B0%428-51-4022. or contact us at www feverwehr-hamburg.org

Zdroj: Scholz& Friends Hamburg


file:///C:/adsarchive/prints/hamburg-fire-brigade-adam-eve-2338105/resizes/2000/

11.3.3 Srovnani zdrojového dila s reklamnim dilem

Agentura pouzila nezménénou podobu Diirerova dila. Rozdilny je snad pouze vysledny
format reklamniho dila, ktery je ve srovnani se zdrojovym dilem sloucen do jednoho celku.
Zatimco ptvodni dilo umélecky ztvariiuje biblicky ptfibéh, reklamni dilo si ,,vypajcuje®
(adaptuje) vytvarné dilo a davd mu nové poselstvi. My, hasi¢sky sbor odstrafiujeme nebez-
pecné véci a kazdy den je pro nés vyzva jak ochranit pied nebezpe¢im. Chces byt soucasti?
Informu;j se! Zatimco ptivodni dilo se zabyva zkouskou, slibem, nové dilo se vénuje za-

chrané a prevenci nebezpeci.



12 VYZKUM

12.1 Cil primarniho vyzkumu

Na zéklad¢ vysledkli vyzkumu bychom méli ziskat informace o tom, jak dnesni spole¢nost
vnima a reaguje na sdéleni, zaloZena na biblickych pfibézich a nabozenskych hodnotach.
Jak vypada cilova skupina jenz tato komunikace oslovuje. M¢li bychom byt schopni nade-
finovat jeji profil. Na zakladé vyhodnoceni vyzkumu bude navrzena reklama, ktera bude
schopna cilovou skupinu uspé$né oslovit. Proto je vizual Hasi¢ského hamburského sboru
vynikajicim ptikladem pouziti takové platformy a na zéklad€ vysledkd vyzkumu bychom
m¢eli mit predstavu o tom, jak vzorek respondentl sdéleni dekddoval, piijal a zda byl tedy

vhodné pouzit.

12.2 Vyzkumna otazka a hypotézy

Definice vyzkumné otazky:

Jak je cilovou skupinou vnimana reklama zalozena na nabozenské tématice.
Hypotézy:

Reklamni komunikat s nabozenskou tématikou je vniman silngji nez jina reklama.
Reklamni komunikat s ndboZenskou tématikou je pro recipienta snadno pochopitelny

Reklamni komunikét s ndboZenskou tématikou je recipientem negativng piijiman.

12.3 METODIKA, VZOREK RESPONDENTU, CASOVY ROZVRH
Metodika

Dotazovani bylo vedeno kvantitativnim zptsobem, formou internetového a pisemného

dotazovani.
Vzorek respondentil

Pii vybéru respondentt byli osloveni lidé vsech vékovych kategorii a napii¢ regiony CR.
Zajimalo mne, jak cilova skupina pfistupuje a vnima nabozenstvi v reklamé. Zda je toto
téma, které dokaze mladé lidi zastavit a premyslet nad sdélenim inzerce postavené na du-
chovnich zakladech zda tedy viibec ndboZenskou tématiku v komer¢éni komunikaci chapou.
Castokrét je u zahrani¢nich reklam s naboZenskou tématikou potieba mit zékladni znalost

riznych nabozenstvi, jejich symboli a znaki.



Dotazovanym byl uk4dzéan inzerat a k nému se vztahovaly nékteré konkrétni otazky.

Casovy rozvrh

Ptiprava dotazniku probihala v obdobi prosinec 2013, realizace vyzkumu v prabéhu prvni-

ho ctvrtleti 2014.



13 VYHODNOCENI DOTAZNIKU

13.1 Pohlavi respondentii

Vyzkumu se zucastnilo 226 zen a 122 muzi. Pomér Zen a muza, ktefi se zGc€astnili vyzku-

mu nekoresponduje s pomérem v populaci Ceské republiky.

graf ¢.1

B muzi

H Zeny

Zdroj: Hana Kubesova 2014

13.2 Vék respondentii

Témer tii ¢tvrtiny respondentl bylo ve vékové kategorii 26-40. Jedna se o skupinu, ktera je

v produktivnim véku a je tedy pro ucely marketingové studie jednou z nejzajimavejsich.

graf ¢.2

6,7% 3,3% B méné nez 15
m 15-20
W 21-25
H 26-30
m31-35
W 36-40

W 41-45
m46-50

Zdroj: Hana Kubesova 2014



13.3 Dosazené vzdélani
Vyzkumu se zucastnili vétSinou vysokoskolsky vzdélani lidé a jen velmi nizké procento se
vzdélanim niZ8im.

graf ¢.3
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M stfedni s maturitou
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Zdroj: Hana Kubesova 2014

13.4 Geografické rozloZeni respondenti

VétSina dotazanych Zije ve velkych méstech s poctem obyvatel nad 50 tis obyvatel. Pouze
jedno procento respondentii pochazi z mést s mensim poctem obyvatel, nez 1000. 1/4 osob

pochazi z hlavniho mésta Prahy. Ve vzorku jsou zastoupeny viechny kraje Ceské republi-
ky

graf ¢4
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Zdroj: Hana Kubesova 2014

13.5 Rozdéleni po krajich

graf ¢.5
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M JihoCesky kraj
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13.6 PatFi naboZenska témata do reklamnich sdéleni?
Vice jak polovina respondentii spiSe nesouhlasi. Pouze pfiblizné 1/10 plné souhlasi.

prekvapivé vice jak 1/5 nema na toto téma nazor.

graf ¢.6

M souhlasim

M spiSe souhlasim
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M spiSe nesouhlasim
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Zdroj: Hana Kubesova 2014



Pti porovnani ndzor obou pohlavi stoji za zminéni, Ze se Zeny vice vymezuji proti pouzi-
vani nabozenskych témat v reklamach. Z grafu je patrné, ze vice jak 60% Zen s ndbozen-

skou tématikou v komer¢ni komunikaci spiSe, €i GpIn€ nesouhlasi.

graf ¢.7,8
4 Ve
zeny muzi
19,0%
M souhlasim B souhlasim
10,3%
20,5% ? | spide souhlasim 19,0% B spise souhlasim
I nevim I nevim
M spise M spise
nesouhlasim nesouhlasim

® nesouhlasim M nesouhlasim

13.7 Pisobeni naboZenskych témat v reklamé na respondenta

Nasledujici otazka zjiStovala kolik procent dotazovanych si vybavi reklamu, zalozenou na
symbolech rtiznych nabozenstvi. Takovou reklamu si vybavilo pouze 6%. Polovina dota-
zovanych si mysli, ze tento druh reklamy je ucinny a druhd, Ze je neti¢inny. 3/4 téchto osob

tuto reklamu povazuje za rusivou.

Vybavite si reklamu, ktera byla zaloZena na naboZenskych symbolech? Pokud ano,

jak na Vas pusobila?

graf ¢.9




13.8 Zapamatovatelnost reklamy s biblickou tématikou

Dalsi otazka zjistovala, kolik osob si zapamatovalo reklamu s biblickym ptibéhem a z ce-
1ého vzorku respondentt, ¢itajici 348 lidi, si takovou reklamu vybavily pouze 4 osoby. Z

nichz jedna osoba si mysli, ze tato reklama je uc¢innd, neobtézujici a zajimava.

Vybavite si reklamu, ktera byla zaloZena na biblickych symbolech? Pokud ano, jak

na Vas pusobila?

graf ¢.10

Polovina respondentil zastava ndzor, Ze 1idé nevénuji vétsi pozornost reklamé s nabozen-
skym podtextem vice, nez ostatnim. Témét 1/4 dotazovanych se opét nedokaze jasné pii-

klonit k Zadné alternativé.

Myslite si, Ze lidé vénuji reklamam s naboZenskou tématikou vice pozornosti, néz

ostatnim?

graf¢.11
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Zdroj: Hana Kubesova 2014

Dalsi graf pouze doklada pfedchozi vysledek. Pouze 3,5% respondentii se domniva, ze

reklama s duchovni tématikou je lépe zapamatovatelnd, nez jina.



Miyslite si, Ze lidé jsou schopni si takové reklamy déle a 1épe zapamatovat?

graf ¢.12
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Zdroj: Hana Kubesova 2014

Ptiblizné 1/2 respondentt pochopila sdéleni predkladaného inzeratu.
Rozumite sdéleni, které se predloZeny vizual snaZi Fici?

graf ¢.13
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Zdroj: Hana Kubesova 2014

Z vysledki vychazi, Zze plné srozumitelny je vizual vice muzim. 2/5 Zen nepochopily ob-

sah sdéleni vubec.

Rozumite sdéleni, které se piredloZeny vizual snaZi fici?



graf ¢.14
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Zdroj: Hana Kubesova 2014

13.9 Pochopitelnost vizualu

Z osob, které v predchozi otazce uvedli, Ze inzerat pochopili, se 3/4 nad jeho vyznamem

museli zamyslet, aby pochopili jeho obsah. Pouze 1/4 sdéleni pochopila okamzité.
Je pro Vas snadné pochopit sdéleni, nebo jste musel/a pifemyslet?

graf ¢.15

M ano, sdéleni jsem
pochopil okamzité

H musel/a jsem se
zamyslet

Zdroj: Hana Kubesova 2014

13.10 Propojeni s produktem

Na tuto nize uvedenou otazku opét odpovidali pouze osoby, které v pfedchozi otazce uved-
li, ze predkladanému vizudlu rozumi a z nich pouze 17% si umi spojit pouziti vizualu s

produktem, jenz je zde komunikovan.

Vidite ve vizualu jasné spojeni s produktem?



graf ¢.16
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I ti, jenz nepochopili obsah sdéleni, se vyjadfili k tomu, jak na né inzerat pisobi. Na 80%
ze vSech dotazanych vizudl nijak neptsobi. Pouze 15% jej vnima pozitivné a 3% dotazo-

vanych dokonce urazi.

13.11 Pisobeni reklamy
Jak na Vas tento vizual pisobi?

graf ¢.17
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Pti nasledném rozdéleni na osoby, které vizualu rozumi, zjistujeme, ze vice pozitivné pu-

sobi na osoby, které inzerat pochopily.

Jak na Vas tento vizual pisobi?



graf ¢.18,19
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Polovina respondentii spiSe, nebo Uplné€ nesouhlasi s tvrzenim, Ze vizudl je snadno zapama-

tovatelny.

13.12 Zapamatovatelnost reklamy

Je pro Vs tento vizual snadno zapamatovatelny?

graf ¢.20
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Zdroj: Hana Kubesova 2014

Z nasledujiciho grafu vyplyva, ze je inzerat 1épe zapamatovatelny pro ty, ktefi jeho obsah

pochopili.
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ZAVER

V uvodu této prace byla definovana vyzkumna otazka:

Jak je cilovou skupinou vniména reklama zaloZena na nabozenské tématice.

a stanoveny nasledujici tfi hypotézy:

Reklamni komunikat s ndbozenskou tématikou je vniméan silnéji nez jina reklama.
Reklamni komunikét s ndbozenskou tématikou je pro recipienta snadno pochopitelny

Reklamni komunikat s ndbozenskou tématikou je recipientem negativné piijiman.

Prvni hypotéza:
Reklamni komunikat s ndbozenskou tématikou je vniman silnéji, nez jina reklama,

se zde nepotvrdila. S ohledem na vysledky vyzkumu se da spiSe fici, Ze lidé ¢asto nevidi na
prvni pohled souvislost mezi ptedlohou ztvarnujici ndbozensky, ¢i biblicky motiv a samot-
nym produktem, nebo znackou, kterd reklamu divakovi predklada. V takovém piipade pak
recipient reklamu absolutn¢ ignoruje a v podstaté¢ ho nezajima. Ti ktefi se snazili sdéleni
dekddovat a podafilo se jim to, se pak rozd¢lili na dva tdbory vnimani. Je jasné, Ze vzorek
348 lidi neni transparentni pro celou populaci CR, ale je jisté schopen nam poskytnout ale-
sponi ptredstavu o tom, jak se divak pfi zachyceni sdéleni takového druhu komunikace za-
chova. Dva zminéné tabory jsou ve svém pfijeti, ¢i souhlasu s pouZitim naboZenské téma-
tiky v reklamé bud’ pozitivni a nebo negativni. Z mého Setteni vyplyva, Ze druhd ze jmeno-
vanych skupin je vétsi. Da se samoziejmé konstatovat, Ze prostor mezi vyznamem puvod-
niho ptfibéhu a tim, co se zadavatel snazil reklamou fici, je v pfedkladaném inzeratu sku-
te¢né obrovsky a ob¢ pointy jsou od sebe na hony vzdalené. Agentura se pravdépodobné v
tomto piipadé dopustila chybné volby ptivodniho dila a tim ztratila jasnou a prvoplanovou

moznost dekddovani.
Druhé hypotéza:
Reklamni komunikat s ndbozenskou tématikou je pro recipienta snadno pochopitelny.

Ani druha hypotéza se v této praci nepotvrdila. Vysledky opét dokazuji, ze byt’ je plivodni
dilo tfeba 1 notoricky znamé, jeho pouziti nemusi byt vzdy spravné napasované at’ uz na
produkt, nebo sdéleni kampané, zvlaste¢ pak v piipade, kdy se neshoduje zakladni pointa

obou ptib&ht.



Tteti hypotéza:
Reklamni komunikat s ndbozenskou tématikou je recipientem negativng piijiman.

Tato hypotéza se vice méné potvrdila. Lidé¢ jsou citlivi na ndbozenska témata, zejména v
Ceské spoleCnosti byla tato témata dlouhd desetileti tabu a proto neni pozitivné vnimano
jejich jakkoli nevhodné pouziti.Duchovni otizky patfi k tém nejintimngj§im, v Cechach
obecné nejsou lidé zvykli se se svymi ndbozenskymi postoji vefejné prezentovat. Néco
zcela odlisného je samoziejmé patiit do urcité skupiny, kterd v sobé sjednocuje lidi stejné-
ho naboZzenského vyznani, ale v ptipadé, kdy se maji lidé vetejné ndzorove prosadit, je citit
jasny odstup a opatrnost. Tento jev se projevuje i ve vnimani pouzivani véci viry k Cisté
komerénim ucelim. Jsou znamy ptipady, kdy jsou takové komerce vnimany jako znesve-
ceni néceho posvatného a tim i zesméSnéni nedotknutelnych véci. Na otdzku, zda patii
naboZenska témata do reklamnich sd€leni se vice jak polovina respondentti vyjadtila spiSe

zaporng.

Mame tedy pro projektovou ¢ast dvé moznosti, bud’ jit kontroverzni cestou, poboufit ve-
fejnost a tim se rychle a snadno dostat do podvédomi, riskujeme tak ale stazeni reklamy a
pokutovani a pravdépodobné i do jisté miry poSkozeni dobrého jména znacky. Pravdépo-

N

dobné¢ véfici lidé nas produkt nikdy nekoupi a budou jej bojkotovat ve vSech smérech.

Nebo miizeme vyuzit pozitivniho naddechu, pozitivniho svétla, které je spojovano s biblic-

kymi obrazy a jejich kladnou a ochranovatelskou atmosféru.



111. PROJEKTOVA CAST



14 REKLAMA S NABOZENSKOU TEMATIKOU

V projektové Casti je predstaven vlastni navrh reklamy zalozené na nabozenské tématice.
Reklama si zapij¢ila znamy obraz Madonna ve skalach, ktery Leonardo da Vinci maloval
ve sv¢ kariéte dvakrat, poprvé v letech 1483-6 a po druhé v roce 1508.

V tomto piipad¢ pii vybéru zdrojového dila sehrél jednu z vyznamnych roli také fakt, ze
znamy autor Dan Brown si zapiijcil tento obraz pro své dilo Sifra Mistra Leonarda a je tedy
mozné se pomyslné svézt na vin¢ popularity i tohoto uméleckého pocinu.

Ptepracovani dila totiz veslo ve znamost i lidem, ktefi za normalnich okolnosti nevénuji
umeéni pozornost. Vzhledem k tomu, ze knizni podoba dostala i svou filmovou pfilezitost,

je volba obrazli podpoiena i timto faktem.

14.1 Cil kampané

Zvysit povédomi o znacce a zaroven podpofit prodej produktu, v tomto piipadé fianéniho
poradenstvi a finanéné zprostfedkovatelskych sluzeb.

Planovany nartst meziro¢né¢ srovnavaného obratu je 0 15%

Firma se miize pochlubit uzkou spolupraci s pfednimi bankovnimi institucemi v CR a je

tedy schopna usit zdkaznikovi refinancovani tzv. na miru.

Znacka komunikuje v reklamé produkt finan¢nich sluZeb, poradenstvi a zprosttedkovani
refinancovani a pracuje s titulkem Kazda chyba se d4 napravit.
Nasleduje tzv. call to action, neboli vyzva k akci, ktera nabadéa divaka k tomu, aby jesté

dnes zavolal svého finan¢niho poradce.

Sdéleni je tedy zalozeno na pozitivnim vnimani uméleckého dila, které bylo v historii zho-
toveno dvakrat, pravdépodobné se i autor zdrojového dila pokusil napravit svou chybu a je

neoddiskutovatelné, Ze se mu zamér velmi vydafil.

14.2 Cilova skupina
Zeny a muzi 28-45 let, rodiny které jsou zatiZzeny hypote¢nim Uvéry, a potykaji se s vyraz-
nymi mésicnimi splatkami. Lidé, ktefi splaceji své uveéry jiz alespon tfi roky, znaji svou

z4téz a maji tendenci ji minimalizovat a zaroven se nachazeji v obdobi ukonceni fixace



uvéru. Velice zajimavou cast tvoii rodiny, kde je matka na matetské dovolené a ptijem

domacnosti je tedy zajistén pouze muzem/ nebo jednou osobou z rodiny.

ey

Cilime zejména na osoby Zijici ve méstech.

14.3 Rozpocet

celkovy rozpocet pro rok 2014 by mél byt ve vysi Smil K¢
z toho investice:

nakup médii 3,5 mil K¢

kreativa, ptiprava dat 170tis K&

podpora prodeje v regionech 1,2 mil K¢

rezerva 130tis K¢

14.4 ¢asovy harmonogram kampané

1. vlna bfezen - kvéten 2014

2.vlna zafi - tijen 2014

14.5 Doporuceni na nakup médii

145.1 ATL

TV-sponsoring za hlavnimi zpravodajskymi pofady v prib&hu celého dne.
Jedna se o produkt, ktery oslovuje cilovou skupinu v produktivnim veku, €ili jsou vhodné
vecerni a ranni Casy, ale 1 v prubéhu dne, kdy vysilani sleduji Zeny na matetské dovolené,

které casto hledaji pro svou domacnost finanéné isporné opatieni.

14.5.2 OOH

City lighty na zastavkach autobusti- jsou to vhodné nosice, které méa CS ¢as precist behem
¢ekani na dopravni spoj
Nezanedbatelnou vyhodou téchto typti nosi¢u je rychly nardst znalosti znacky a produktu,

to vSak je podminéno dostate¢né silnym pokrytim.



Réamecky v metru- opét se jednd o média, kterda maji lidé Cas Cist a zaroven je zde vysoka

kumulace cilové skupiny.

14.5.3 Rozhlas:

Kratké 20s spoty zaméfené na rychlou a jasnou zpravu o moznosti vyhodného refinanco-
vani Gvéru na rozhlasovych stanicich tipu radio Impuls.

Print:

Inzerci doporucujeme zaméfit na tiSténa média charakteru Reflex, Metro, MF dnes, E15
Kampai je potieba ve stejnych médiich navic podpofit PR komunikaci, kterou n¢ktera
média poskytuji svym inzerentiim jako bonus. Redak¢ni podpora je v tomto ohledu cennou

soudasti celé komunikace.

14.5.4 Online:

Bannery na webovych portalech Seznam, Centrum, Idnes, Thned

PPC kampang¢ na googlu a seznamu a opét PR podpora produktu

V neposledni fadé€ je doporuc¢eno komunikovat své sd€leni ai pomoci socidlnich siti, vytvo-
fenim stranky, na které je k dispozici online poradce, ktery se vénuje dotaziim uzivatell. Je
nutné zajistit min. 10 redak¢nich vstupt za den.

Déle je nutné navazat spolupraci s poradenskymi portaly, které maji shodnou cilovou sku-
pinu, doporuci medidlni agentura na zéklad¢ statistik navstévnosti.

Provoz internetovych diskuzi a poradenstvi.

14.5.5 Netradi¢ni media:

Visacku ve tvaru hotelové cedulky NERUSIT bychom zavésili na kliku dveii na parkovis-
tich nakupnich center s potravinovymi diskonty, kde ptfedpokladdme pohyb nasi cilové

skupiny.

14.5.6 Obchodnici

Obchodni zastupci pracuji mimo jiné také s databazi kontaktt, které sbiraji od svych za-

kazniku, jako typy na pratele z okoli, ktefi by mohli také potiebovat pomoci.
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ZAVER

Biblické piibéhy byly a pravdépodobné i nadale budou velmi inspirativni pro jak pro umé-
leckou, tak i pro komer¢ni tvorbu. Pravdépodobné témét kazdy z nas zna zakladni biblické
ptib&hy jako je naptiklad ten, ktery se prolina celou mou praci. O prvnich lidech, Adamovi
a Eve a predpokladam, ze jej zna i v pfipad¢, ze nevyznava zadné z Abrahamovych nabo-
zenstvi. Z tohoto divodu se 1ze domnivat, Ze se reklamni sdé€leni zalozena na téchto noto-
ricky znamych textech, nesetkaji s chybnym dekdédovanim. V mnoha neobratnych zpraco-
vani se ale presvédCujeme, a jak i tato prace dokdzala, ze i u tak jednoduchého piibéhu se
dafi tvlircim své divaky absolutné zmast a Castokrat je vysledek jejich snazeni pouze diva-
kova absolutni ignorace sdéleni, nebot’ ptijemce, co nedekoduje, to jej v podstaté nezajima.
V dnesnim zrychleném svéte existuje pro zaujeti divaka inzerci pravidlo dvou vtetin, po-
kud se Vam nepodaftilo zaujmout divaka béhem prvnich dvou vtetin, uz se k Vasemu inze-
ratu patrné nikdy nevrati. Nepfecte jej, nedockate se odezvy v podobé nakupu, ¢i jiného
cile, jez jste si piedsevzali pii tvorbé kampané. Jak je patrné z vysledka dotazovani, je be-
zesporu mozné, ze napiiklad ztvarnit v reklamé biblicky piibéh humornym zptisobem, mu-
ze byt velmi riskantni. Mlze se stat, a v pfipadé¢ kampané, kterou jsem v této praci také
uvedla, se pak dopad reklamniho sdéleni se mlze obratit v zadavateliv neprospéch. To vse
je samoziejmé odvislé od stanovenych cili kampané. Biblické piib&éhy a naboZenské sym-
boly neoslovuji pouze aktivni vétici. V bibli najdeme zédklad mnoha zprofanovanych réeni
a spolecensky zazitych pravidel chovani, ¢i pfirovnani. Bohuzel uzZ méné lidi je schopno
biblicky zaklad v ptibézich rozeznat. Vyzkumna ¢ast se zabyvala jejich vyuZitim v marke-
tingové komunikaci a u€innosti na konkrétni cilové skupiny, segmentované podle veku,
teritoria a ndbozenského vyznani. Tato prace mne velmi obohatila, nebot’ jsem pfi jeji pfi-
pravé pro§la mnoho stran teorie nabozenstvi, nabozenskych symboli a piibéhd nejen z

kiestanstvi, ale 1 té€ch ostatnich, filozoficky vzato, nemén¢ zajimavych.

Jsem piesvédcena, ze pokud se s ndbozenskou tématikou zachédzi opatrné, neni nutné se ji
vyhybat, je potfeba vSak spravné nadefinovat cilovou skupinu a zvazit, zda je pro takovou

komunikaci senzitivni a to 1 v zdporném slova smyslu.

Pokud se znacka rozhodne jit do kontroverze a Sokovat spolecnost a tim si zajistit publici-
tu, pak je to samoziejmé& jedno z nejvhodnéjsich témat, se kterym se da velmi dobie praco-
vat. Nicmén¢, jak jiz bylo na pfedchozich strankach feceno, byt i negativni publicita je

publicita, mize firm¢ vyrazné poskodit dobré jméno. Zvlasté pak, jedna li se o firmu, ktera



si svou image buduje za pouziti ndro¢nych finan¢nich prostfedki. Pak je mozné Castokrat

hovofit 1 o ztraté.
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PRILOHA P I: DOTAZNIK

Dobry den,
rada bych Vas touto cestou pozadala o vyplnéni kratkého dotazniku na téma nabozenskych
symbolil a biblickych ptibéhi pouzitych v reklamé. Jeho vyplnéni Vam zabere maximalné

5 minut.

Dekuji

Hana KubeSova

1. Vase pohlavi
- muz
- Zena
2. Do jaké vékové skupiny patiite
- méné nez 15 let
- 15-20 let
- 21-25 let
- 26-30 let
- 31-35 let
- 36-40 let
- 41-45 let
- 46-50 let

- 51 avice

3. Jaké je Vase nejvyssi dosazené vzdélani?
- zakladni
- sttedni bez maturity
- stfedni s maturitou

- vysokoskolské

4. Kolik obyvatel ma obec/ mésto kde zijete
- do 1 000
- do 50000
- do 100 000



- nad 100 000

.....

- Hlavni mésto Praha

- StiedoCesky kraj

- Plzensky kraj

- Jihomoravsky kraj

- Kralovehradecky kraj
- Liberecky kraj

- Pardubicky kraj

- Ustecky kraj

- Karlovarsky kraj

- Vysoc€ina

- Jihomoravsky kraj

- Olomoucky kraj

- Moravskoslezsky kraj
- Zlinsky kraj

6. Myslite si, Ze naboZenska témata patii do reklamnich sdéleni?
- ur¢ité ano
- spiSe ano
- nevim
- spiSe ne

- urcité ne

7. Vybavite si reklamu, kterd byla zalozena na naboZenskych symbolech? Pokud ano, jak
na Vas ptisobila?

rusiva - neobtézujici
neucinnd - u¢inna

zajimava - nezajimava

8. Vybavite si reklamu, ktera byla zalozena na biblickém ptibéhu? Pokud ano, jak na Vas
pusobila?

rusiva - neobtézujici

netdéinnd - 0éinna



zajimava - nezajimava

9. Myslite si, Ze 1idé vénuji vizudlu s nabozenskou tématikou vice pozornosti,
néZ ostatnim?

- urcité ano

- spiSe ano

- nevim

- spiSe ne

- urcité ne

10. Myslite si, ze lidé jsou schopni si takovy vizudl déle a lépe zapamatovat?
(vizudl ptilozen)

- ur¢ité ano

- spiSe ano

- nevim

- spiSe ne

- urcité ne

11. Rozumite sdéleni, které se predloZzeny vizual snazi fici?
-ano
- nejsem si jist/a

- herozumim

12. Je pro Vas snadné pochopit sdéleni, nebo jste musel/a premyslet

- ano, sdéleni jsem pochopil okamzité
- musel/a jsem se zamyslet
- nerozumim mu vibec

13. Vidite ve vizualu jasné spojeni s produktem?
- urcit€ ano
- spiSe ano
- nevim
- spiSe ne

- urcité ne

14. Jak na Vs tento vizual ptsobi?



- pozitivné
- nepusobi na mne
- urdzi mne

15. Je pro Vas tento vizual snadno zapamatovatelny?
- urcité ano
- spiSe ano
- nevim
- spiSe ne

- uréité ne






