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Posudek bakalaiské prace
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Téma BP: Zavedeni vyrobku na trh — sirupy Essence

Kritéria hodnoceni: Pocet bodl (0 - 10)
1 Ndro¢nost tématu prace 7
2 Splnéni cill prace i}
3 Teoreticka &ast prace 8

Prakticka ¢ast prace

4 s 7
(analyticka ¢ast)
Prakticka ¢ast prace

5 g G 75 6
(Fesici ¢ast)

6 Formalni Groven prace 8
CELKOVY POCET BODU -
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodd nesplnéno
(odpovidd stupni ,F“ podle ECTC)

1-2 body splnéno pouze na trovni zdkladnich pozadavkd
(odpovidd stupni ,,E“ podle ECTS)

3 -4 body spInéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,D* podle ECTS)

5-6 bodl spInéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky
(odpovida stupni ,,C* podle ECTS)

7 —8 bodu splnéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni,,B podle ECTS)

9 —10 bodu splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,,A“ podle ECTS)




Pripominky k praci:

Téma predlozené bakalafské prace neni jednoduché, jak by se mohlo na prvni pohled zdat.
Studentka dle kvality zpracovani pristupovala k redeni prace odpovédné, presto se ji
nepodafilo vyhnout nékterych pochybeni. V tvodu ani v daldim textu prace neni vubec
definovan cil prace, je obtizné potom tuto gast prace hodnotit. Teoreticka &ast prace vytvafi
nutny teoreticky zaklad pro praktickou, aplikagni Cast prace. vzhledem k praktické casti
prace, by jeji kvalité prospélo podrobné&;jsi zpracovani marketingové komunikace. Tézistem
prace je Cast praktickd. Studentka provedla analyzu SWOT a na zakladé svého pohledu
vyhodnocuje dosavadni komunikaci firmy ve vztahu k produktové fadé Essence a hodnoti ji
jako nedostatecnou. Pro Gplny pohled na tuto problematiku by bylo vhodné analyzovat i
vystaveni na regale maloobchodu ve vztahu kjinym snatkam atd. DuleZitou &asti je
dotaznikové Setfeni, které studentka uskutecnila ziejmé u 200 respondentd a které se
tykalo pfedevsim povédomi znacky Essence. Statistické vyhodnoceni dotazniku absentuje.
ponékud diskutabilni se jevi savéreéna, navrhova Cast prace. Studentka pro zvyseni
efektivity komunikace voli TV reklamu, aniz by vycislila predpokladané naklady a podrobnéji
objasnila medialni strategii. Novym médiim, které se zde nabizeji zejména v podobé daleko
levn&jéiho (ve srovnani s TV) vyuziti Facebooku s moznosti (pfi spravném poutziti) vyuZziti
viralni kampané& vedouci nejen kvété znalosti znacky, ale predevsim k budovani
emocionalniho postoje ke sledované znatce. Rovnéz z pohledu volby kreativni strategie a
vhodného apelu nebylo vyuZito vyznamného mezinarodniho ocenéni (prvni v CR) pro tyto
produkty Superior Taste Award — jak sama studentka pise ,Michelinsky pravodce jidlem®.
Co? je ke $kodé kvality prace. 7 formalniho hlediska nema oponentka pripominek, snad jen
to, e na str. 21 je za zdroj oznacen Tomek, Vranova, na strané 23 Tomek, Vavrova (v
seznamu literatury je uveden pouze Tomek).

Otazky k obhajobé:

1. V préci jste vyuZzila dotaznikového %etieni. Neprovedla jste véak jeho statisticke
vyhodnoceni. Jak byste napfiklad ovéfila validitu a reliabilitu konstrukce Vaseho
dotazniku. Co tyto pojmy znamenaji?

2. Na str. 40 hodnotite jako silnou stranku netradi¢nich pfichuti. Myslite, e to musi
byt z pohledu nékupniho chovani vidy silnou strankou v pripadé ¢eského
spotiebitele?

3. Upresnéte, kolik dle Vaieho nazoru bude stat vyrobé kvalitniho reklamniho spotu
pro TV a kolik bude stat jeho vysilani (specifikujte blize medialni strategii).

BP byla podrobena kontrole ke zji$téni pavodnosti prace v IS STAG/Portal. Na zakladé vysledkl této
kontroly bylo zjisténo, Ze BP neni plagiat.

Prace splfiuje kritéria pro obhajobu BP. X
Préace nespliiuje kritéria pro obhajobu BP (miniméIné& jedno kritérium hodnoceno 0 body). D
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podpis hodnotitele BP





