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Marketingovy plan zaméfeny na komunikaci pro firmu Rallye Design s.r.o.

Kritéria hodnoceni: Potet bodd (0 — 10)
1 Narocnost tématu prace 7
2 SpInéni cilCl prace 7
3 Teoreticka ¢ast prace 7
4 Prakticka ¢ast prace 7
(analyticka cast)
Prakticka ¢ast prace
5 | 7
(FeSici cast)
6 Formalni Groven prace 6
CELKOVY POCET BODU a1
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodu nesplnéno
(odpovida stupni ,,F“ podle ECTC)

1 -2 body splnéno pouze na urovni zakladnich poZadavk
(odpovida stupni ,,E“ podle ECTS)

3 -4 body splnéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,,D” podle ECTS)

5-6bodl splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky
(odpovida stupni ,,C” podle ECTS)

7 —8 bodl spInéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B“ podle ECTS)

9-10 bodl splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,,A” podle ECTS)




Pripominky k praci:

Bakalaiska prace fesi problematiku marketingového plénu zaméfeného na komunikaci pro
firmu Rallye Design s.r.o.

Prakticka cast je v souladu s teoretickou a vychazi z dostateéného poétu literdrnich zdroja,
které jsou spravné citovany.

Po kapitole popisujici historii a sou¢asnou situaci firmy je popsan marketingovy mix sluZeb.
Velmi dobfe je zpracovdna SWOT analyza, kdy jsou silné i slabé stranky analyzovany.
Popsany jsou i prileZitosti a hrozby firmy.

Marketingové cile jsou uvedeny obecné bez konkrétniho vyéisleni (zvy3eni poctu novych
zakaznikd, zvyseni zisku atd.).

Velky ddraz v praci je zaméren na propagaci spoleénosti, kdy autor zdivodiiuje kazdy svij
navrh. Nechybi ¢asovy harmonogram, rozpodet na propagaci a zplisob méFeni a kontroly
ucinnosti opatreni.

V praci se objevuji stylistické chyby, které by se nemély vtomto typu védecké prace
objevovat (napf. psani textu v 1. osobé jednotného disla).
Doporucuji préci k obhajobé.

Otazky k obhajobé:

1) V rdmci marketingovych cild uvadite zkvalitnéni sluZeb a v BP Fesite situaci tisku
materialu. V soucasné dobé firma spolupracuje s urcitou tiskarnou nebo je to zavislé
od typu zakazky?

2) Které dalsi ¢asopisy by byly také vhodné k propagaci firmy?

3) Zjakého dlvodu jste vybral radio KISS Publikum?

4) Myslite si, Ze prezentace na socidlnich sitich pfivede firmé nové zakazniky?

BP byla podrobena kontrole ke zjisténi plivodnosti prace v IS STAG/Portél. Na zakladé vysledkd této
kontroly bylo zjisténo, Ze BP neni plagiat.

Prace spliuje kritéria pro obhajobu BP. X

Préace nespliiuje kritéria pro obhajobu BP (minimalné jedno kritérium hodnoceno 0 body). [ ]
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