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1 Narocnost tématu prace 8

2 Splnéni cilli prace 8

3 Teoreticka ¢ast prace 6
Prakticka c¢ast prace

4 A 9
(analyticka cast)
Prakticka ¢ast prace

5 S 9
(Fesici cast)

6 Formalni Groven prace 7
CELKOVY POCET BODU 47
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodd nesplnéno
(odpovida stupni ,,F“ podle ECTC)

1-2body splnéno pouze na trovni zakladnich pozadavkd
(odpovida stupni ,,E“ podle ECTS)

3 -4 body splnéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni,,D“ podle ECTS)

5 -6 bodl spInéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky
(odpovida stupni ,,C*“ podle ECTS)

7 —8 bodu splnéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B” podle ECTS)

9-10 bodi splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,,A“ podle ECTS)




Pripominky k praci:

Cilem této prace je zavedeni nového produktu na trh s hlavnim zamérenim otestovat novou TV
komunikace pro novinku znacky Urinal, uréenou na Ié¢bu a prevenci zanétu mocovych cest.
Vychodiskem analyzy jsou dvé ¢3sti. V prvni ¢asti se autorka zaméruje na zmapovani povédomi o
znackach urinary segmentu, ndkupniho chovani a potreb zakaznik( na trhu urinary s vyuZitim
kvantitativniho marketingového vyzkumu a pomoci kombinovaného shéru dat CAWI a CAPI, v druhé
Casti analyzy se zaméruje pfimo na kvalitativni hodnoceni vnimani navrzenych storyboard

k novému konceptu TV komunikace.

Ve své praci studenta podrobné a vécné popisuje teoretickd vychodiska k dané problematice
marketingového vyzkumu, které byly nasledné vyuzity pro praktickou ¢ast prace. Mensi slabinu
vidim v celkovém pojeti teoretické casti, kde se zbytecné odklani od tématu k jinym ¢astem procesu
uvedeni produktu na trh.

Celkové je préce dle mého nazoru srozumitelna a logicky poskladand, uroven pouZzité literatury je
zcela v souladu s moznostmi autorky.

Informace vyplyvajici z praktické ¢asti byly pouZzity jako podklad pro kreativni agenturu, ktera na
jejich zakladé navrhla dalsi apravy komunikace.

Na autorce ocenuji zejména jeji samostatnost, vlastni isudek a schopnost prinést vlastni navrhy
reSeni, které presné koresponduji s vysledky zjisténi z praktické ¢asti prace.

Po formalni strdnce nemam praci co vytknout, obsahuje dostatecné mnozstvi citaci, tabulek i graft.
Velmi pozitivné hodnotim volbu otevienych otazek a zplsob jejich zpracovani naopak drobné
rezervy vidim v kapitole tykajici se predstaveni spolecnosti Walmark, kde nejsou zahrnuty zasadni
vlastnické zmény probéhlé v poslednim roce a ve zpracovani kapitoly 8.3, kterd je zafazena autorkou
nad ramec zadani.

Otdazky k obhajobé:

1. Existuje dle vysledk prvni ¢asti analyzy chovani zékaznic na trhu Urinary rozdil mezi
zakaznicemi nakupuijici privatni znacku Dr. Maxe a ostatni znackové brusinkové produkty?
Jaké rizika pFindsi privatni znacky Iékdrenskych fetézcl ostatnim vyrobcim léciv?

2. Z kvalitativniho vyzkumu vyplyva doporuéeni nepouzit zavérecny slogan ,Urinal — expert
na vas palcivy problém®. Je opravdu tento slogan vniman respondentkami negativné nebo
pouze upouta pozornost k dalsi diskusi. Jaka mozna rizika studentka vnima pfi nedodrzeni
jejiho doporuceni a slogan bude pouzit?

BP byla podrobena kontrole ke zjisténi plvodnosti prace v IS STAG/Portal. Na zakladé vysledki této
kontroly bylo zjisténo, ze BP je/neni plagiat.
Prace spliuje kritéria pro obhajobu BP. X

Prace nespliiuje kritéria pro obhajobu BP (minimalné jedno kritérium hodnoceno 0 body). []
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