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Posudek bakalarské prace

Jméno studenta: oponent BP: Ak. rok:

Eliska Tomkova Ing. Ivana Londova 2013/2014

Téma BP: Marketingovy mix firmy Codaco Electronic s. r. o.

Kritéria hodnoceni: Pocet bodli (0 — 10)
1 Narocnost tématu prace g
2 Spinéni cild prace 4
3 Teoreticka ¢ast prace 7
4 Prakticka ¢ast prace 3
(analyticka cast)
Prakticka cast prace
5 S N 2
(Fesici cast)
6 Formalni Groven prace 7
CELKOVY POCET BODU -
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodl nesplnéno
(odpovida stupni ,,F“ podle ECTC)

1-2body splnéno pouze na urovni zakladnich poZadavku
(odpovida stupni ,,E“ podle ECTS)

3 -4 body spinéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,,D“ podle ECTS)

5-6bodl splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou préci, zejména vysledky
(odpovida stupni ,,C“ podle ECTS)

7 -8 bodl spInéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B“ podle ECTS)

9 -10 bodu splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,,A“ podle ECTS)




Pfipominky k praci:

Analyticka ¢ast prace obsahuje zhodnoceni marketingového mixu firmy. Jednd se o
velmi povrchni analyzu, vétsi pozornost je vénovana pouze produktu, ostatni prvky
mixu — tj. cena, distribuce, propagace a lidé — jsou zhodnoceny velmi stru¢né. Nejsou
uvedeny konkrétni tdaje (cena, distribuce).

Nasledna SWOT analyza a Porterova analyza jsou zpracovany bez uvedeni blizsich
informaci o zdrojich, z nichZ studentka pfi rozboru vychazela.

V praci jsou dale navriena opatieni pro firmu, kterd spocivaji v propagaci v inzertnich
novinach, zavedeni direct marketingu a navrZeni propagacnich predméta. Tato reseni
jsou neodbornad, nezakladaji se na posouzeni vlivu na potencidlni zakazniky a
navrzené médium pro jednordzovou propagaci povazuji za nevhodné. Stejné jako
mnozstvi a typy vyrobenych propagacnich pfedmétu.

Prace je popisna, bez vétsi miry vlastniho pfinosu studentky. Navrhy a opatreni
nejsou podlozeny hlubsi analyzou.

Prace obsahuje gramatické chyby.

Otazky k obhajobé:
1. Vysvétlete, z jakych zdrojl jste Cerpala pfi vypracovani SWOT analyzy.
2. Vysvétlete postup direct marketingovych aktivit, které navrhujete a adresaty,
které budete oslovovat.

BP byla podrobena kontrole ke zjisténi plvodnosti prace v IS STAG/Portal. Na zdkladé vysledk
této kontroly bylo zjisténo, Ze BP neni plagiat.

Prace spliiuje kritéria pro obhajobu BP. ¢

Prace nespliiuje kritéria pro obhajobu BP (minimalné jedno kritérium hodnoceno 0 body). []
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