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Navrh marketingového planu pro kosmetické studio Violet

Kritéria hodnoceni: Pocet bod (0 —10)

1 Narocnost tématu prace 9

2 Splnéni cilt prace 9

3 Teoreticka Cast prace 8
Prakticka cast prace

4 N 9
(analyticka cast)
Prakticka cast prace

5 Y v s 9
(FeSici ¢ast)

6 Formalni Groven prace 9
CELKOVY POCET BODU -
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodi nesplnéno

(odpovida stupni ,,F* podle ECTC)

1-2body splnéno pouze na trovni zakladnich pozadavk

(odpovida stupni ,E“ podle ECTS)

3 -4 body splnéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,,D“ podle ECTS)

5—6 bodu splnéno, nedostatky neovliviuji podstatné celou praci, zejména vysledky
(odpovida stupni ,,C* podle ECTS)

7 — 8 bodu splnéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B“ podle ECTS)

9—10 bodi splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,,A“ podle ECTS)




Pfipominky k praci:

Zpracovani bakalarské prace je vnitfné vyvazené v ¢asti teoretickych vychodisek, analyzy i
v ¢asti ndvrhové. Na sebe logicky navazujici kapitoly vystihuji podstatu marketingu sluzeb.
Autorka prokazala schopnost pracovat jak s literaturou, tak dostupnymi elektronickymi
informacemi, a tyto ve své praci vhodné vyuZit. Jejich zaméreni odpovida feSenému tématu.
Analyticka c¢ast je zaloZena na posouzeni a vyhodnoceni empirickych dat z firmy a jejiho
konkurenéniho prostredi a na vlastni analyze mikro-, mezo- a makroprostfedi, na SWOT
analyze. Jednotlivd opatfeni navrhovana v marketingovém planu jsou formulovana
jednoznacné a konkrétné. Jsou pro firmu velmi podnétna a dobre pfipravena pro realizaci.
Zpracovani bakalarské prace je na pozadované urovni, po strance obsahové, formalni i
grafické.

Otazky k obhajobé:

1. V kapitole 5. 1. uvadite, Ze po uplynuti kazdého pololeti probéhne vyhodnoceni zajmu
klientd o vyuzivani sluZzeb kosmetického studia. Jakou formu zjistovani trendu
vyuZivani sluzeb studia povaZujete za nejoptimalnéjsi?

2. Na zakladé jakych podklad(i navrhujete novy cenik sluzeb kosmetického studia
uvedeny v ptiloze P IV?

3. Maéla jste moZnost projednat Vami navrhovany marketingovy plan s majitelkou
studia? Predpokladate, ze jej podle Vaseho doporuceni zrealizuje? Jaké dlivody
mohou dle Vaseho nazoru zabranit jeho realizaci?

BP byla podrobena kontrole ke zjisténi plvodnosti prace v IS STAG/Portal. Na zakladé vysledk( této
kontroly bylo zjisténo, Ze BP neni plagiat.

Prace splfiuje kritéria pro obhajobu BP. X

Prace nesplriuje kritéria pro obhajobu BP (minimalné jedno kritérium hodnoceno 0 body). [:|

Ve Zliné dne: 9.5.2014

podpis hodnotitele BP





