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Posudek
disertaéni doktorské prace
Ing. Jany Roubalikové

Hodnotova orientace a vyuziti apeld
v tiskové reklamé v Ceské republice

Doktorska disertacni prace Ing. Jany Roubalikové je zpracovana na 185
stranach a obsahuje Ctyfi piilohy. Prace je ¢lenéna standardnim zpdsobem, a to
na stav feSené problematiky, ¢ast vyzkumnou a zhodnoceni vysledkid prace.

Prace je vyuZitelnd v podnikové praxi, a to predev8im v oblasti
komunikacnich a reklamnich agentur pro Uspés$né piredavani reklamniho
poselstvi vyuZitim tiskové reklamy. Disertaéni prace je zpracovdna na
odpovidajici formalni tUrovni. Pfipominky mam k oblasnému pouZivani
bezobsazného slova ,nicméné“, pouzivani teek za fadem tisice a miliony,
vyskytuji se 1 drobné zavady v interpunkci.

Disertacni prace je zpracovana na aktudlni téma, i kdyZz vkladané
prostiedky do tiskové reklamy se v CR snizuji. Aktualnost tématu spocivé
zejména vtom, Ze tiSténa reklama miZe zdkazniky ziskat, ale pokud je
nespravng realizovana, tak naopak odradit.

Disertacni prace splnila planované cile, a to v oblasti teoreticko-poznavaci
i vyzkumné. Resitelka nejprve zpracovala literarni resersi zamé¥enou pfedevsim
na kulturni prostedi, narodni kultury, reklamni strategie a tiskovou reklamu.
Nésledoval kvantitativni vyzkum hodnotové orientace a obsahové analyzy.
Kvalitativni vyzkum ovéfil a doplnil zjist€né skutecnosti s vyuzitim diskusnich
skupin.

Zasadni pfipominku mam k formulaci vyzkumné otazky II. V této otdzce
se ptate na pét zcela odlidnych faktort. Z formulace hypotéz neni zfejmé, jaky
vztah mezi nezévisle a zavisle proménou ma byt feSen. U tab. 14 (s. 84) Z4d4dm o
vysvétleni rozdilu mezi informaci a argumentem. U skupinovych diskuzi byly
zrejmé predloZeny riizné reklamy a obdobné vytvafené reklamy byly na rtzné



kategorie, pfipadné jiné znatky. Srovnani vysledkd a vytvafeni zavérd je tak
ohroZeno. Zadam se k této zaleZitosti vyjadfit v rozpravé. Obdobné k potvrzeni
H7 (s. 179), kdy se zavery opiraji o nazory &tyf diskusnich skupin.

PiedloZena prace ma pfinos pro praxi, rozvoj védniho oboru i pedagogiku.
Ptinos pro praxi spo¢iva v tom, Zze davé ndvod, jak zaméfit tiskovou reklamu,
aby méla poZadované vysledku v souladu hodnotovou orientaci cilové skupiny.
Pro rozvoj védniho oboru je vyznamna dikladna teoreticka reSerse a stanoveni
hodnotové orientace spotiebitelt v CR. P¥nos pro pedagogiku je predevsim
v moZnostech rozsifeni vyuky o tuto oblast v kurzech pro studenty, vefejnost i
odborniky z praxe.

Publikaéni ¢innost studentky zahrnuje patndct samostatnych publikaci a
¢tyfi publikace, kde je spoluautorkou. Byla spolufeSitelka grantu GACR
402/06/0509 (2006-2009), na ktery se v disertaéni préci vicekrat odvolava, neni
vSak uveden v seznamu literatury.

Dotazy:

1. Odkud byly ziskany tdaje na s. 14, posledni odstavec? Spolednost
Admosphere uvadi adaje o 20 % vyssi.
(http://www.mediaguru.cz/2013/01/monitoring-investic-za-rok-2012-
vydaje-stagnovaly/#.U09gHqKROul).

2. Jaké byly medidlni vydaje v roce 2013?

Zavér:

PredloZzend disertaéni prace je zaméfena na vyznamné téma soudasné
doby. Prace se opira o rozsahly vyzkum, ktery doklada ptedloZené zavéry. Praci
doporuCuji k obhajobé s vyhradou, Ze doktorandka ptesvédEivé vysvétli
formulaci vyzkumné otazky II a jednotlivych hypotéz.

Doporucuji, aby po uspésné obhajobé byl Ing. Jané Roubalikové udélen
akademicky titul
,,doktqr“.
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