Denim - modni kolekce

BcA. Daniela Salatova

Diplomova prace i Univerzita Tomase Bati ve Zliné
2014 Fakulta multimedialnich komunikaci




Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci

Ateliér Design odévu
akademicky rok: 2013/2014

ZADANI DIPLOMOVE PRACE

(PROJEKTU, UMELECKEHO DiLA, UMELECKEHO VYKONU)

Jméno a pfijmeni: BcA. Daniela Salatova

Osobni ¢islo: K12401

Studijni program:  N8206 Vytvarna uméni

Studijni obor: Multimedia a design - Design odévu
Forma studia: prezencni

Téma prace: DENIM - médni kolekce




Zasady pro vypracovani:

1. Teoreticka cast

Prostudovani a analyza dostupnych materialii a informaci, obrazova pfiloha,
vlastni zavéry v minimalnim rozsahu 25 normostran.

Vyzkum historie a vyvoje dZinsti. Zmapovani médnich zna¢ek a médnich navrhafi
v oblasti denim médy.

2. Prakticka cast

Vytvarné zpracovani a realizace finalnich navrhi v poétu 9 - 12 modeli kolekce
damskych odévi s vyuzitim denim materialu. Teoreticka a technicka pfiprava
projektu, sbér potieb. informaci, dokumentace realizace dle zadanych parametri
(moodboard, storyboard, skici s naznaéenim siluety, barevnost, popis materiala,
technické nakresy modeld, technické opisy, stiihové feseni, postprodukce).

Prace musi byt doplnéna o dokumentacni fotografie z procesu tvorby, médnimi
fotografiemi, popfipadé kratkym promo videem.

Rozsah prace: cca 40 str., format A4. Odevzdejte ve 2 stejnopisech v pevné vazbé
Souéasti pfedané pisemné prace jsou i 2 vyhotoveni na CD-ROM. Na samostatném
nosi¢i CD-ROM odevzdejte v minimalnim po¢tu 10 kust obrazovou dokumentaci
praktické ¢asti zavérecné prace pro vyutziti v publikacich FMK.

Format pro bitmapové podklady: JPEG, barevny prostor RGB, rozliseni 300 dpi, 250 mm
delsi str. Formaty pro vektory: Al, EPS, PDF. Loga a texty v kfivkach. V samostatném -
textovém souboru uvedte jméno a pfijmeni, login do Portalu UTB,

obor (ateliér), typ prace, pfesny nazev prace v cestiné i v anglictiné, rok

obhajoby, osobni mail, osobni web, telefon. PiiloZte svou osobni fotografii

v tiskovém rozliseni.

Rozsah diplomové prace:
Rozsah pfiloh:

Forma zpracovani diplomové prace: tisténa

Seznam odborné literatury:

DOWNEY, Lynn. Levi Strauss. Charleston, SC: Arcadia Pub., c2007, 127 p.

ISBN 07-385-5553-3. '

KYI, By Tanya Lloyd. The blue jean book: the story behind the seams. Toronto

[u.a.]: Annick Press, 2005, 127 p. ISBN 978-155-0379-167.

MILLER, Daniel a Sophie WOODWARD. Global denim: the story behind the seams.
English ed. New York: Berg, 2011, viii, 204 p. ISBN 978-184-7887-399.

TRYNKA, Graham Marsh and Paul a June Marsh FASHION EDITOR. Denim: from cowboys
to catwalks : a visual history of the world's most legendary fabric.

Rev ed. London: Aurum, 2005, viii, 204 p. ISBN 978-184-5131-111.

Vedouci diplomové prace: Mar. Art. Maria Stranekova, ArtD.
Ateliér Design odévu

Datum zadani diplomové préce: 3. fijna 2013

Termin odevzdani diplomové prace:  16. kvétna 2014



Ve Zliné dne 20. Gnora 2014

doc. MgA. ] aJam’kXArtD.
dekanka

/ gr. Art. Maria Straneko

vedouct ateliéru




PROHLASENi AUTORA
BAKALARSKE/DIPLOMOVE PRACE

Beru na védomi, ze

e odevzdanim bakalarské/diplomové prace souhlasim se zvefejnénim své prace podle zakona
&. 111/1998 Sb. o vysokych kolach a 0 zméné a doplnéni dalSich zakoni (z&kon o vysokych Skolach),
ve znéni pozdgjSich pravnich predpis(, bez ohledu na vysledek obhajoby ¥;

e beru na védomi, Ze bakalafska/diplomova prace bude ulozena v elektronické podobé v univerzitnim
informacnim systému a bude dostupna k nahlédnuti; .

e na moji bakalarskou/diplomovou praci se piné vztahuje zakon €. 121/2000 Sh. o pravu autorskem,
o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zméné nékterych zakond (autorsky zéakon) ve znéni
pozdéjSich pravnich pfedpist, zejm. § 35 odst. 3 2;

e podle §.60 9 odst. 1 autorského zakona ma UTB ve Zliné pravo na uzavieni licenéni smlouvy o uziti
Skolniho dila v rozsahu § 12 odst. 4 autorského zakona;

o podle § 60 ¥ odst. 2 a 3 mohu uzit své dilo — bakalarskou/diplomovou préci - nebo poskytnout licenci
k jejimu vyuZiti jen s pfedchozim pisemnym souhlasem Univerzity Tomase Bati ve Zlin€, ktera je
opravnéna v takovém pfipadé ode mne poZadovat pfiméfeny prispévek na thradu nékladd, které byly
Univerzitou Tomase Bati ve Zliné na vytvoreni dila vynaloZeny (az do jejich skute¢né vyse);

e pokud bylo k vypracovani bakalafské/diplomové prace vyuzito softwaru poskytnutého Univerzitou
TomaSe Bati ve Zlind nebo jinymi subjekty pouze ke studijnim a vyzkumnym acelim
(. k nekomerénimu vyuZiti), nelze vysledky bakalarské/diplomové prace vyuzit ke komerénim Gcelim.

Dl Jorr

Ve Zliné 9.5, do74 DAIVIELA CALATOVA

Jméno, pfijmeni, podpis

1) zékon ¢. 111/1998 Sb. o vysokych Skolach a 0 zméné a doplnéni dalsich zakonds (zakon o vysokych Skolach), ve znéni pozdéjSich prévnich predpist, §
47b Zvefejriovani zavéreCnych praci:

(1) Vysoké $kola nevydélecné zvefejiiuje disertacni, diplomove, bakalaiské a rigorbzni préce, u kterych probéhla obhajoba, vietné posudkii oponentt a
vysledku obhajoby prostfednictvim databaze kvalifikacnich praci, kterou spravuje. Zptsob zvefejnéni stanovi vnitini piedpis vysoké Skoly.

(2) Disertacni, diplomové, bakalafské a rigorozni préce odevzdané uchazecem k obhajobé musi byt téZ nejméné pét pracovnich dni pfed konanim
obhajoby zvefejnény k nahliZeni vefejnosti v misté uréeném vnitinim piedpisem vysoké $koly nebo neni-li tak uréeno, v misté pracovisté vysoké Skoly, kde
se mé konat obhajoba prace. Kazdy si mize ze zveiejnéné prace pofizovat na své néklady vypisy, opisy nebo rozmnozeniny.

(3) Piati, Ze odevzdéanim préace autor souhlasi se zvefejnénim své prace podle tohoto zékona, bez ohledu na vysledek obhajoby.

2) zakon ¢ 121/2000 Sh. o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zméné nékterych zékoni (autorsky zakon) ve znéni
pozdéjsich pravnich predpist, § 35 odst. 3: '

(3) Do préva autorského také nezasahuje $kola nebo Skolské Ci vzdélavaci zafizeni, uZije-1i nikoli za G¢elem piimého nebo nepfimého hospodérského nebo
obchodniho prospéchu k vyuce nebo k viastni potiebé dilo vytvoiené Zékem nebo studentem ke spinéni Skolnich nebo studijnich povinnosti vyphyvajicich z
Jjeho pravniho vztahu ke Skole nebo Skolskému ¢i vzdélavaciho zafizeni (Skolni dilo).

3) zakon ¢& 121/2000 Sb. o pravu autorském, o prévech souvisejicich s pravem autorskym a o zméné nékterych zékoni (autorsky zékon) ve znéni
pozdéjsich prévnich predpist, § 60 Skolni dilo:

(1) Skola nebo $kolské ¢i vzdélavaci zafizeni maji za obvyklych podminek pravo na uzavient licencni smiouvy o uZiti Skolniho dila (§ 35 odst. 3). Odpira-i
autor takového dila udélit svoleni bez vazného davodu, mohou se tyto osoby domahat nahrazeni chybéjiciho projevu jeho vile u soudu. Ustanoveni § 35
odst. 3 ziistavé nedotceno.

(2) Neni-li siednéno jinak, mize autor $kolniho dila své dilo uZit ¢i poskytnout jinému licenci, neni-li to v rozporu s opravnénymi zéjmy Skoly nebo kolskeho
Ci vzdélavaciho zarizeni.

(3) Skola nebo $kolské ¢i vzdélavaci zafizeni jsou oprévnény poZadovat, aby jim autor $kolniho dila z vydélku jim dosaZeného v souvislosti s uZitim dila Ci
poskytnutim licence podle odstavce 2 pfiméfené piispél na Ghradu nakladd, které na vytvofeni dila vynaloZily, a fo podle okolnosti aZ do jejich skutecne
vySe; piitom se piihlédne k vysi vydélku dosazeného Skolou nebo Skolskym &i vzdélavacim zafizenim z uZiti Skolniho dila podle odstavce 1.



ABSTRAKT

Obsahom diplomovej prace je ziskat bliz§ie informacie o histérii vyvoja dzinsov,
z pracovného odevu na americku ikonu. Cielom diplomovej prace je odhalit’ skutocné
vnimanie dzinsov a najst’ novi metédu pre spracovanie denimu v mode. Vysledkom prace
je analyza Vv oblasti obl'ibenosti dzinsov v nasom prostredi a na zaklade poznatkov z nej

a Z teoretickej Casti je vytvorena panska kolekcia.

Kli¢ova slova: Denim, dzinsy, laser, rifle, globalny, ikona, fenomén, panska moda,
pracovny odev, americka ikona, vyskum, Levi’s, 70. roky, Calvin Klein, RalpLauren,

identita

ABSTRACT

The content of the thesis is to gain more information about history of jeans, its gradual de-
velopment from working clothes to the American icon. The aim of the thesis is to reveal
the actual perception of jeans and to find a new method for denim processing in the fash-
ion. The result is an analysis of popularity of jeans in our background. Based on these find-

ings together with a theoretical part a men's collection was created.

Keywords: Denim, jeans, laser, global, icon, phenomenon, menswear, work wear, Ameri-

can icon, research, Levi's, 70. years, Calvin Klein, Ralph Lauren, identity
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UvVOD

Konstatovat’, ze dzinsy st globalnym fenoménom, nie je nijak obzvlast’ radikéalne tvrdenie.
Vyroba, dizajn, obchod s denimoma samotné nosenie dzinsov pokryva celt zemegul'u. Aj
napriek tomuto nadmernému rozsireniu spominanych denimovych nohavic je stale malo
publikécii (pokial’ neratame publikdcie zamerané na historiu )venovanych tomuto odevu.
Strune a jasne povedané, dzinsy sa stali unikdtnou zalezitostou 20. storocia,
ale fenoménom 21. storo¢ia. Fenomén, ktory uz skoro nevnimame. Mas oble¢ené modré
dzinsy? Hm, ni¢ nové. V ¢lanku, ktorym sa zafal Denim Global projekt (Miller a
Woodward, 2007) sa pre tato skuto¢nost’ uvadza termin ,.the blindingly obvious* vol'ne
prelozené ako: nieco €o je oslnivo jasné. Znamena to, ze niektoré veci sa tak hlboko zacali
brat’ ako samozrejmé a bezné, Ze sa stivame slepymi K ich pritomnosti. Na tivod sa preto,
zamyslime nad tym, kolko nasich kolegov v praci, v skole, u lekéra, dnes uz dokonca aj
v divadle stretneme v dzinsoch. Kol’ko l'udi v dany okamih ma na sebe tie isté nohavice z
denimu. Je ich urcite nespocetné mnozstvo. Prave pre tito skuto¢nost’ som sa rozhodla
svoju diplomova pracu venovat problematike dzinsov asamotnému zakorefiovaniu
denimovych odevov do kazdodenného zivota. V prvej kapitole uvedieme Ccitatela do
problematiky vyvoja dzinsov. To ako vznikali, ako sa pretvarali z pracovného odevu na

ikonu je vel'mi doleZité pre spravne vnimanie dZzinsov a denimového materialu.

Milované aj nenavidené. DZinsy, typicky priklad hmotnej kultary. Ako také, mozu byt pre
niekoho len oby€ajnymi nohavicami. Ale taktiez su charakteristické tromi dolezitymi
vlastnostami. Za prvé patria medzi najviac rozSireny globalny odev sveta. St zastipenim
najintimnejSich odevov vo svete a hlavne dzinsy st akymsi predvolenym odevom pre I'udi,
ktory nevedia ¢o maji nosit. Rozumiet’ im za¢neme hned’ ako pochopime tieto tri vztahy
medzi nimi. Mozno sa to javi ako nemozné, zIucit dokopy tieto tri vlastnosti, preto si
uved’'me priklad: Mo6Zeme tvrdit,, ze aj tricko je globalne rozsirenym odevom. Ale dolezita
je farba a material. V pripade dzinsov je materidlom denim. Farba, z poCiatku vzdy modra
je dnes v zastupeni v inych odtienoch a farebnych prevedeniach. Ale i napriek médnym
zmendm, ktoré vplyvaji na dZinsy v priebehu rokov modzeme vyhlésit, ze dZinsy su
pozoruhodné, viadepritomné a stale $pecifické. Co sa tyka intimnosti, spodné bielizeii je
urcite intimnej$ia uz len preto, ze obopina isté partie I'udského tela. AvSak pod vetou
»dZinsy st intimnym odevom®, sa rozumie pocit, ktory nadm poskytuji. DzZinsy sa stali

osobnej$imi a teda intimnejSimi vo vztahu na naSe telo a pre mnohych st akoby
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neodmyslite'nou sucast'ou, az do takej miery st osobné. Musime sa sami seba opytat, Ci
taky vzt'ah ako mame s dZzinsami mame aj s inym druhom odevu. Pokial’ ide o mna, neviem
si predstavit’ Zivot bez nich. Ked’ sa chcem citit’ pohodlne, prijemne a mozno aj bezpecne,
oble¢iem si dzinsy. Zaujem o to, ako st dzinsy vnimané inymi I'ud'mi, ma inSpiroval
vytvorit’ vlastny vyskum, kde sa dopatram skutocnosti a faktov. Taktiez tento vyskum
povazujem za vychodiskovy bod prace. Tohto vyskumu sa zucastnilo 150 I'udi réznych
vekovych skupin aje uvedeny v 6. kapitole. Dalsia kapitola s nazvom ,,Svetova velmoc
dzinsov* rozobera neprijemné fakty produkcie treticho sveta. Informadcie, ktoré sa tam
docitame, nie st prijemné, ale prave preto je dolezité na to upozornit’. V d’alSich kapitolach
st zhrnuté informacie zo sucasnosti, ako napriklad svetové znacky, siluety dzinsov, atd’.
Praktickd Cast’ je zamerand na reSerSe informécii a naslednti tvorbu panskej kolekcie.
Posledna cast’ tejto diplomovej prace je projektova ¢ast’ kde najdete pansku kolekciu ktora
je vyhrotenim témy Denim. Verim Ze tato téma bude pre Citatel'a zaujimava a inSpirativna.

Preto si obleéme modré dzinsy a nechajme sa pohltit’ informaciami o nich.
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l. TEORETICKA CAST
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1 PREHLAD Z HISTORIE DZINSOV

Vplyvy, ktorym dzinsy odolavali v priebehu rokov na nich zanechali nezmazatel'né
stopy. Amozno aj to je dovod, Ze dzinsy stidle nosime a vnimame ako sucast’ akejsi

uniformy sveta. Uniformy, ktora nas chrani a vd’aka ktorej nevykroc¢ime z davu.

1.1 Levi Strauss

Od Giorgia Armaniho az po Marca Jacobsa mali vSetci dizajnéri jedno prianie:
vynajst’ alebo vymysliet’ nové dzinsy. Dokonca aj Yves Saint Laurent vyhlasil, Ze l'utuje, Ze
nevymyslel dzinsy. V skutocnosti, prvé nohavice, ktoré mézeme nazvat dzinsami, boli
vytvorené v San Franciscu nevadskym kraj¢irom Jacobom Davisom, ktory kupoval denim
od Straussa. J. Davis sa rozhodol nitovat’ chtlostivé miesta nohavic pre zakaznika, ktory sa
stazoval, ze sa mu nohavice I'ahko roztrhnu. Potom ako prichadzali mnohi d’alsi sa Davis
rozhodol patentovat’ tento népad, ale nemohol si to sam dovolit. Preto sa opytal L.
Straussa, ktory mu s tym pomohol a vroku 1873 sa zacali vyrdbat' prvé patentované
nitované¢ kombinézy. Aj ked tento patent uz davno skoncil, zavdzok k inovaciam
pokracuje. Tu a takto vznikli prvé skutocné dzinsy. ,,Lévi Straus dzinsy nikdy nesil, bol len

obchodnikom, ¢o ich uviedol na trh ““(LapSanska,2014).

LE“M§*% Follow th Iader .wear lEVIs

AMERICA'S FIN(ST BV[RML SINCE 1850

MORE POPULAR THAN EVER ON CAMPUS AND PLAYGROUND

Obr. 1. Reklama na Levi's
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Déamsky a pansky odevny priemysel (v rozhrani pracovného odevu) sa v roku 1920
vyrazne odliSoval. V prvej polovici 30. rokov 20 storo¢ia bol Levi Strauss prvy, kto
preferoval dzinsy orientované smerom k strednej vrstve. Hovorime tak o panskych, ako aj
o damskych dzinsoch. V roku 1935 reklama ,,Lady Levi’s fashion* §irend v magazine
Vogue sposobila, ze aj ostatné znacky ako napriklad H.D. Lee nasledovali Levi Strauss &
Co na jeho ceste za Uspechom. Levi Strauss & Co experimentovali s krajc¢irskymi
principmi. Prelomili cela vyrobu odevu do série samostatnych jednoduchych uloh,
experimentovali s reorganizaciou v dielni, aby mohli lepSie riadit’ pracovny tok z jednej
ulohy na druht. Okrem toho zacali dbat’ na reklamu, a to napriklad tak, Zze vytvarali svoj
vlastny katalég. Ich reklamy zdoéraznili utilitirne vlastnosti dzinsov a overalov ako

pracovného odevu.

V roku 1985 prisiel Levi’s najvd¢sou kampanou v historii, kedy si Nick Kamen

vyzliekol jeho dzinsy v piesni Marvina Gaye, ¢im stpol predaj Levi’s 501 o 820 percent.

Dnes st produkty firmy preddvané pod viacerymi znaCkami, napr. Levi’s®,
Dockers®, Denizen®, Signature by Levi Strauss & Co.™. Na oficialnej webovej stranke
sa mozeme docitat’ Ze: ,,znacke doveruji a miluju ju l'udia zo vSetkych vrstiev sveta®.
Hlavné sidlo firmy Levi's je stale v mieste svojho zaloZenia a to v San Franciscu. Firma
Levi Strauss & Co ma zastipenie v dnes uz 110 krajinach sveta a povazuje sa za vel'mi
vyznamnu globalnu firmu. Zaujimavé je, Ze priblizne polovica €istych prijmov pochadza
z obchodu mimo USA. Uspech pri vytvarani globalne uspesnej znadky im zarugili
vynikajuce obchodné praktiky. Levi Strauss & Co posobi v USA, Kanade, Zapadnej
Eurépe a v Japonsku. V nasledujucich rokoch je ich cielom rozsirit’ povedomie o znacke aj

do inych krajin -do Indie, Ciny, Ruska, Brazilie a na d’al3ie rozvijajuce sa trhy.

Znacka Levi’s je dodnes vyjadrenim zépadného §tylu, a preto moézeme hovorit” aj o
tzv. Cowboy-looku. Modré dzinsy, §vy zvyraznené medenou nitou, nacervenavé nitové
spoje a kozend ,naplast* obsahujuca velavravny symbol — jeden zo zaujimavejSich

mil'nikov reklamnej kultary z roku 1934 — 1935.
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THE EVOLUTION OF THE JEAN eaf L ®
LEVI 5@ 501 FROM 1901 TO 1983 @

1901 1933 1944 1947

(Exposed back) (NRAluﬁtom) (Painted ’ Tab) (Zhv:aae)
1954 1966 1978 1983

(Zip fly & leather like patch) * (Double sided Big 'E red Tab) (Last Ringspun 140z Denim) ~ (Last red selvage, Small ‘¢’ Tab)

Obr. 2. Levi Strauss jeans 501

1.2 Transformacia pocas prvej Vel’kej hospodarskej krizy

V tridsiatich rokoch devitnastecho storoCia sa dzinsy zdaju byt akoby
optimalizadtorom zmien v obdobi Velkej hospodérskej krizy. Dostavaju sa do vicSieho
povedomia medzi I'udi, mimo pracovné odvetvie. Pre¢o l'udia zacali vnimat’ dzinsy inak
ako len odev pre robotnikov? Pre¢o zainaju prijimat rozmanitost’ v Styloch a
pouzitelnosti, ktord doteraz neexistovala? Pred rokom 1930 len malo l'udi verilo, Zze by
dzinsy mohli ziskat’ va¢si vyznam (dovtedy len pracovné oblecenie) a to i vznik viacerych
Stylistickych variacii. AvSak v tomto kratkom desatro¢i zaznamenali dZinsy pozoruhodny
posun a nasli si svoje miesto v odievani. Z nevyrazného pracovného oblecenia robotnicke;j
triedy (kombinéza) sa zrazu stavali ikonou rozmanitosti tried amerického naroda. Hoci by
dZinsy nemali byt nazyvané ikonou pred rokom 1950, ndznaky toho, Ze to tak bude sa
ukazovali uz pocas Velkej hospodarskej krizy. Vznikajuci masovo-kultirny priemysel mal
zaujem o symbolicku a Stylistickli medzi triedu dZinsov, komeréne uZito¢nt a podnetnu.
Hladanie mostov medzi pracujicou triedou a strednou vrstvou, medzi muzmi a Zzenami
robilo z dzinsov zvodny a vzorovy artikel. Ako je mozné, ze vysSia trieda muzov a Zien
zacala prijimat’ to, €o sa eSte pred desiatimi rokmi povazovalo za vyhradny odev pre mene;j
majetnych? Preo americky odevni tvorcovia tak urputne trvali na nanovo razenych
komerénych americkych dzinsoch? Prvym dévodom bola potreba lezérneho odevu. Tym,
ze sa menil kazdodenny zivot mestiackych Ameri¢anov a vplyvy, na ktoré nesmieme

zabudat, ako napr.: viac volného Casu, vstup Zien do platenych zamestnani a zal'uba
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Vv Sportovych aktivitdch sposobili dopyt po pohodlnom odeve. V tom ¢ase Hollywood zacal
nosit’ dzinsy na vol'no ¢asové aktivity, a tym zacinalo vznikat’ presved¢enie o ich socialnej
hodnote a relevantnosti. Na to, aby zakaznici prijali dzinsy v rokul930 bola potrebna
reguldcia (reorganizacia spotreby oblecenia a vyroby na hodnotnejSiu médu) a estetika.
Tato doba vykresl'uje dzinsy ako spojivo réznych socidlnych skupin l'udi, ktori povzbudili
verejnost’ vidiet' dzinsy ako ,,rvdzo Americké* po prvykrat v histérii. (Woodward, 2010) .
Ani regulacné, ani estetické udalosti krizy, ani posuny v SirSich podmienkach vyroby a

spotreby dzinsov neumlcali transformaciu pracovného odevu (po roku 1950) na americku

ikonu.

Obr. 3. Reklama na Levi’s, American Finest overall

1.3 Esteticka akcia. Z robotnickych dZinsov na Americké dZinsy.

Predchéadzajuca kapitola naznacuje premeny ako dZinsy nadobudli prvé postavenie v
americkej predstavivosti, ale nevysvetl'uju preco sa western dzinsy Levi’s stali symbolicky
silnym znakom ,,amerického T'udu“. Jednoduchym vysvetlenim je reklama na medeno-
nitované modré dzinsy, ktoré sa stali atraktivnym symbolom a zdrojom pre Kalifornskych
umelcov. Ony kreslili western dzinsy ako symbol nadobudnutia modernej hranice
prirovnanej k zaciatku cesty a tak sa snazili pochopit’ zmysel pocas rokov krizy a znovu
definovat’ americké chédpanie seba a naroda. Kontiry novych hranic zacali nadobudat’ tvar,
ked’ fotograf Dorothea Lange a ekonom Paul Taylor prisli do Kalifornie skimat’ problémy
ktorym museli celit’ pol'nohospodarski robotnici juhozdpadu. Lange casto fotografoval
robotnikov pri praci v Levi’s $tyle a spisoval udalosti okolo Zivota a zaobchadzania
s robotnikmi - emigrantmi. Vtedy vysli na svetlo aj fotografie robotnikov oble¢enych uz

Vv spominanych dzinsoch. Mdzeme povedat, Ze aj toto zvysilo povedomie o praktickosti,
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pohodli a hlavne o pocite sidrznosti, ktory Amerika dodnes pripomina svojmu l'udu. Tieto
udalosti boli podporované nielen Stitom, ale aj strednou vrstvou muzov a zien. Totem
amerického rovnostarstva sa eSte zvySil Castym cestovanim na vychodné rance, kde
V batozine nechybali Levi’s. K tomu sa postupne pridala kosela a western $tyl amerického
zépadu nasiel svoje miesto. AvSak samotny nazov a celkovu ideu tomuto Stylu dodal az
modny navrhar Ralph Lauren (bliz$ie uvadzame v druhej kapitole). Dalsi posun verejného
pochopenia nastal v obdobi druhej svetovej vojny, kedy sa pracujiice Zeny v tovarnach
uplatnili dovtedy kritizované dzinsové kombinézy. Vo vysokoskolskych novinach v roku
1940 sa pisalo o Skolach, kde Zeny nosili dzinsy ako symbol vlastenectva, praktickosti
a skromnosti.

iy RIGHT

FOR SCHOOL!

LEVIS

Obr. 4. Reklama na dZinsy Levi’s s ndzvom
»pravy odev do Skoly*

Odmietanie triednej hierarchie, elitarstva a marnotratnej okazalosti - VO vojnovom
obdobi T'udia spajali s dzinsami rovnost’ pohlavi a zacali ich vnimat ako znamenie

mladistvej Ameriky.

1.4 Dzinsy ako filmovy kostym

Filmovym obsadenim dzinsov, dostali dzinsy novy status - filmovy kostym. Pri
muzskych hereckych osobnostiach sa prejavilo to pravé sebavedomie a sexualita spojena

s dzinsami. Dzinsy v zenskom podani boli degradované na doméce oblecenie.

Starostlivo napisana choreografia so skvelou filmovou hudbou robila najlepSiu
reklamu odevnému priemyslu, pretoZze zmysly divaka sa sustredili na dokonalost’ tela a
odevu v pohybe. Tato skutoc¢nost’ funguje dodnes. Typickym prikladom je muz vystupujici

Z bazéna obleceny iba v dzinsoch nejakej svetovej znacky, alebo Zena ktord vchadza po
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piesoCnatej plazi do mora, taktiez obleCend v znackovych dzinsoch. Napriklad, znacku
Wrangler reprezentovala filmova hviezda John Abraham, ktory sa podielal na tvorbe
dobrého mena znacky. Abraham stvarnil vela reklam v elektronickej, ale aj tlacenej forme,
kde sa pokasal o omamnu zmyselnost vo vani pod holym nebom, alebo obliekanim si

kosSele na nahé telo odeté iba v dzinsoch.

V polovici 50. rokov bola mdda ovplyvnend filmovym Sialenstvom. Popri inspiracii
talianskym filmom sa do popredia dostava aj americky film. ,, ¥V fom case neexistovalo
nieco ako moda pre mladych. Na tancovanie rock and rollu si dievcata obliekali Siroku
naberanu sukiu a svetrik s kruhovym vystrihom a pre mladych muzov bol oblek s kravatou
stale nevyhnutny. V damskej mode sa este objavili rurkovité vizke nohavice a k nim ploché
lahké balerinky. Novy vzor pre mladych prisiel v roku 1955 s filmom Rebel bez priciny
s Jamesom Deanom V hlavnej ulohe. ,, Bluejeans“ spustili modnu revoluciu na ulici. Pre
mladych na celom svete sa stavaju dzinsy nielen modnou zaleZitostou, ale aj prostriedkom

deklarovania svojej slobody “ (LapSanska, 2014).

Two-DI1SC SPECI AL EDITION

N
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Obr. 5. J. Dean vo filme ,,Rebel bez priciny a M. Brando vo filme Divoch

Atu, v Amerike, sa zrodil ,teenager. Mal vlastny ndzor na mddu a Zivotny Styl.
Elvis Presley a rebelujuci hrdinovia filmov, ako napriklad Marlon Brando z filmu Divoch,
boli idolom amerického mladého cloveka. Mladi ludia sa nedokédzali zmierit
S konzumnym utilitarstvom a uniformitou svojich rodicov. Paradoxne im vSak nevadilo, Ze
zacinaju nosit’ d’al$iu uniformntl zalezitost- dzinsy a kozen bundu. Popijali coca- colu,

pocuvali rock n'roll, jazdili na motorkach. Avsak tento ,,konzum* si vyberali bez natlaku.
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,, Tato pohodind modna vina rychlo prekrocila Atlantik a po prvy raz bola méda spojena
S nespokojnostou mladych. Po prvykrat dala o sebe vediet ,, fashionstreet”, aby
predznamenala velmi vyrazné zmeny v mode Sestdesiatych rokov. DzZinsy sa stali aj pre
mladeé dievcata kuskom, ktorym sa chceli odlisit’ od svojich matiek, ktoré sa rovnako ako
ony obliekali do sirokych sukni so spodnickami. Vo filme si ich prvy raz obliekla Marilyn
Monroe v kultovom filme Mustangy z roku 1961 “ (LapSanska, 2014).

Uig

MARILYN MONROE
PHILIPPE HALSMAN

Obr. 6. Marilin Monroe vo filme Mustangy z roku 1961
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2 SYMBOL ZMENY ZIVOTNEHO STYLU

»/0. Roky boli odlozenym dietatom revolucie Sestdesiatych rokov. Dlho sa nic¢
nedialo. Do ticha sa ozyvalo len Sustanie padajicich dlzok Siat. Z mini na midi a maxi.
Potom sa toto doposial nevyrazné, nudné dieta obratilo tvrdo proti svojim rodicom. Stal sa
z neho rebel s nostalgickou povahou, ktory dychtil po individudlnom pristupe k obliekaniu,

nenechal sa sputat zazitymi pravidlami* (Machalova,2012).

Velky boom, t. j. obrovsky rozvoj dzinsov nastal v 70. rokoch 20. storocia, kedy sa
dzinsy stali stelesnenim doby, oble¢enim, ktoré tesne obopinalo postavu. V tych ¢asoch
boli dzinsy jemnejSie a individudlnejSie. Postupne sa vystupniovali az k vyjadreniu
konkrétnej individuality. Nespocetné mnozstvo l'udi v kultirnych kontextoch povazovalo
dZinsy za medznik medzi socidlnymi svetmi, a tieZ generaciami, pohlaviami, kultirami
a ndbozenstvami. Dzinsy jednozna¢ne patria medzi najviacSie vynalezy dvadsiateho
storoc¢ia. Deti kvetov, generacia hippies, ktora spolu s dZinsami revoltujlico pdsobila v 70.
rokoch, sa snazila o prejav slobody a suzitia s prirodou. Dlhé neupravené vlasy, kvetované
bavlnené tuniky a indické Saty. Brada, koralkové, ¢i muslové naramky a mongolské
kozuchy vyjadrovali, Ze moda ako takd im je ukradnuta. Spolu s nimi prisiel aj nevkus
a gy¢ (retro, etno, vojna, praca). To boli témy, v dobe, Vv ktorej uz neexistovali modne

pravidla.

Obr. 7. Hippies 70. roky
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Hippies Saty superili s dzinsami. Prave denimové odevy boli najtypickejSie pre toto
obdobie. Nezalezalo na tom, aké boli —oprané, vysivané, potrhané, vybijané, alebo dzinsy
vSetkych tvarov (zvonové, mrkvové, bokové, do pasa, s manzetami, s vreckami a iné).
K stylovym dzinsam nesmeli chybat’ topanky na hrubej podrazke. Rockova kapela Rolling

Stones mala na obale svojej dosky ,,Sticky Fingers* detail dzinsov s funkénym zipsom.
»Dzinsy sa stali symbolom zmeny zivotného stylu.* (Méchalova,2012)

V polovici 20. storoia sa americkda modda zaCala vyrovnavat kultirnej a modnej
Europe. Nové umelecké prudy, umelci ako Andy Warhol a mdéda boli katalyzatormi
umenia. Do popredia sa dostdva americkd koncepcia znacky, tzv. americky modny
marketing. Predstavitelmi bol Calvin Klein a Ralph Lauren, ktori zdokonalili predaj

a znacku v mode.

., Dalsie roky potvrdili, Ze tato koncepcia bola Zivotaschopnd a americky marketing
znacky podla vzoru CocaColy ¢i McDonaldu, ktoré v tom case otvarali svoje pobocky po

celom svete, bol novym momentom pre celu modnu scénu. “ (LapSanska,2014)

2.1 Calvin Klein

Calvin Klein je jeden z najvyznamnejSich osobnosti 20. storocia. Jeho tvorba je
poznamenand jednoduchym minimalistickym Stylom. Kleinov prinos bol predovsetkym
Vv oblasti Sportove] mody (sportswear) zalozenej na americkej luxusnej tradicii, ladenej
maskulinnymi prvkami. Ako jeden z prvych vytvoril unisex kolekciu, koSel'ové vesty. Jeho
paleta sa pohybuje v neutralnych téonoch. Tento vyznamny dizajnér bol v roku 1993
oceneny prestiznou cenou CFDA za najlepSiu pansku a damsku Sportova kolekciu. Do
svetového povedomia sa vSak dostal vdaka spodnej bielizni. Konkrétne, dal potlacit’ gumu
na spodnom prddle svojim menom, a da sa preto povedat, ze ,, gumou na spodnom prdadle
dobil svet . Jeho bielizeni dava muzom novy sex-appeal. Klein sa narodil v Bronxe. Sam sa
naucil strihat’ a Sit’ eSte pred stidiom na New York’s School of Art and Design a na
Fashion Institute of Technology na Manhattane. V roku 1968 prisiel s damskou verziou
biznis kostymu. Sokoval svojraznou reklamou. “Netajil sa tym Ze chce predat za kazdii
cenu. Erotické fotografie Bruce Webera ukazuju snehovo biele Calvinove spodky
provokativne napnuté na fyzicky zdatnom manekynovi. Na inej reklame sa objavuje akysi

naznak skupinového sexu. Najprovokativnejsie vSak posobili jeho boxérske trenirky, ktoré
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boli urcené pre obe pohlavia“ (Machalova, 2012). Calvin Klein posunul $portovi modu na
denné nosenie. Dzinsy, ktoré tesne obopinali telo, az tak, Ze clovek mal pocit, zZe tvoria
akusi nahradni kozZu, a tiez dzinsové Saty v jeho podani, boli hitom. V 70. rokoch na seba
upozornil kontroverznou reklamnou kampanou, v ktorej predstavil nova radu

dzinsov hlavnej ulohe s mladuc¢kou Brooke Shieldsovou.

,, ... oblecena do dzinsov sugestivne pozovala a slogan hovoril: ,,Calvin a ja tvorime
jednu bytost'*, alebo "Vies, co je medzi mnou a mojimi Calvins? Nic." a probléem bol na
svete. Nasledovali diskusie v médiach o mordlnosti, ¢i nemoradlnosti kampane, o tom, ¢i je
erotika v reklame pripustna, alebo ¢i maju v reklamach vystupovat mladistvi. To vsetko

bolo vodou na mlyn Calvinovi Kleinovi a jeho zisky z predaja dzinsov utesene rastli. *
(Lapsanska, 2014)

Cavin KleinJeans

Obr. 8. BrookeShields v reklame na Calvins.

2.2 Ralph Lauren

Ralph Lauren, dizajnér a tvorca popularnej linie odevov, ktora sa snazila zachytit
»ducha zépadu®“. V 70. rokoch vytvoril novy narodny §tyl obliekania, ktory vystihuje
divoky americky zapad. Hovorime o tzv. ,,Western §tyle. Islo o Siroku $kalu oblecenia pre
vol'ny Cas v podobe vypranych obnosenych dzinsov, vyblednutej pracovnej koSele, ktora
bola karovana a posobila akoby patrila do Satnika farméra divokého zapadu. Kovbojské
¢izmy, kozeny westernovy kabat ,,a Kk tomu neohrozeny dlhy americky pohlad spod

kovbojského klobuka “ (Lapsanska, 2014).
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Z Western $tylu sa neskor zrodil americky $tyl zivota, ked’ v roku 1983 rozsiril ,,odev
zapadu‘ o vyrobky do domécnosti. Boli to — kozené sedacie stipravy, mahagéonovy nabytok,
postel'na biclizen, koberce, zavesy, lampy atd’. ,, V tejto spotrebnej ponuke zhmotnil tuzby
Americanov po uspechu, aky videli v prvych TV serialoch ako Dallas ¢i Denver Clan*
(LapSanska, 2014). Do domacnosti priniesol ,,spirit of the west* (uz spominaného ducha
zapadu). Dokonca vytvoril kolinsku pre muza, ktora podla reklamy z 1979 roku evokuje
image muza, ktory je skutocny a hrdy. A tymto dal spotrebitelom maly ktsok Vychodu,

ktory mohli citit’ v sebe.

Marketing znacky Ralph Lauren je vel'mi pozoruhodny, nakolko tento modny guru
predava licencie po celom svete, atak patri medzi najbohatSich moédnych navrharov

dodnes.

Sedemdesiate roky boli pozoruhodné aj v podani panskej médy, ktora zaznamenala
velky posun v podobe Glam rock S§tylu, ktorému pomohol néstup rokovych hviezd.
Predstavite'mi tohto §tylu boli umelci, Studenti a intelektuali. Modny navrhar Perre Cardin
priniesol hned’ niekol'’ko novych prvkov v rdmci tohto Stylu (priliehava linia, zke plecia,
tunikové prediZené sako a iné). Paralelne s Glam rock §tylom prislo aj retro. Zmes vietkych

prvkov spdsobil novy vzhl'ad muZa a Zeny na konci 70. rokov.

V prvych dvoch kapitolach sme sa dozvedeli ako sa dzinsy zrodili a ako sa pretvarali
a formovali do podoby, v ktorej ich dnes pozname. Od 70. rokov sa dzinsy stale drzali
v mdde aludia sa ich dodnes nevzdali. Odev, ktory bol spociatku pracovnym odevom,
neskor odevom rebelov a vol'no myslienkarov, je dnes uniformou kazdého z nas. Tieto
fakty podciarkuju to, ¢o sme spominali v uvode, a to, Zze dzinsy su naozaj ,.the blindingly

obvious®, a teda nieco, ¢o uz nevnimame. DZinsy vstapili do 21. storocia s heslom:

,Vsetko je dovolené nic nie je zakdzané* (LapSanska,2014)
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Obr. 9. Ralph Lauren- western $tyl.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 25

3 SVETOVA VEIMOC DZINSOV

Cina patri medzi najvaésich vyrobcov a do sveta rone vyvezie zhruba okolo 600
miliénov texasiek®. V rokoch 2003-2007 doslo k vyraznému poklesu vyroby dZinsov vo
Velkej Britanii, kde narastal import z Azie. V roku 2006 bolo do UK dovezenych 41
miliénov panskych dzinsov a 43 miliénov damskych (Mintel 2007). Je zrejmé, ze

dominancia Ciny ako zdroja vyroby pretrvava dodnes.

»dvetove mesto dzinsov aj tak sa nazyva Shindong. Vyrobi sa tu 260 milionov
dzinsov ro¢ne. Na tomto mieste taktiez vynika aj bavlnena tkanina, ktora je uz pri vyrobe

zafarbena na modro.

3.1 Pravda ktoru (ne)chceme vidiet’

Odkial’ rifle pochadzaju a aka cenu za ich lacnli vyrobu zaplati Zivotné prostredie
aludia? Vieme co sa skryva za ,hladom po lacnejSich rifliach® a kto na to doplaca?
Odpovede na tieto otazky priblizuje nemecky dokument s ndzvom ,,Cena rifli kde je

podrobne vyobrazena vyroba dzinsov v Cine.

Dnes uz takmer vo vietkych obchodoch najdeme dzinsy vyrobené v Cine. A pomaly
tento fakt berieme za samozrejmost’. Skor je neobvyklé, ked na etikete nie je napisané
,made in China, made in Bangladesh®. Co sa tyka nemeckého trhu (ale pravdepodobne
sem modzeme ratat’ aj Slovensko a Eurdpu), ten si uz bez dovozu z Azie nevieme ani
predstavit. Mnohé firmy a podnikatelia z Nemecka a Eurdpy, si tovar objednavaju
prostrednictvom agentar a importérov. Takze sa Casto nedozvedia kto st vyrobcovia,
a odkial’ presne vyrobky pochadzaju. Je to vel'mi neuspokojiva situacia, pretoZze je tak
tazsie sa dozvediet’, za akych podmienok sa dany produkt presne vyrobil. ,,My rovnako ako
nasa konkurencia, vyuzivame vyhody co najniziej pracovnej sily. Co je v Cine a Azii
vSeobecne ovela dostupnejsie ako v Eurdpe” hovori v dokumente nemecky riaditel

diskontnej predajne Kik.

V Cine v meste Guangdong sa vyroba jednych dZinsov pohybuje okolo troch euro za

kus. Majitelia tovarni si nemozu pytat’ viac, lebo by prisli o klientelu. V zaujme udrzania
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ceny sa tak snazia usetrit’ na vietkom. Setri sa od materialu aZ po pra¢ovne. V tovarni,
ktora vyrdba dzinsy pre firmu Kik, pracuju zamestnanci osem hodin denne, plus pracovné
soboty, nad¢asy (nebolo uvedené o kol’ko nad¢asov sa jednd)a zarobia presne minimalnu
mzdu. Zapach, $pina, prach a plesen je na dennom poriadku v tovarni. Na videu pracovnici
maju na tvarach rasko. Kto vSak zaru¢i, Ze toto sa dodrzuje dennodenne? Ochrana
Zivotného prostredia, tak ako ju pozname v Eurépe, sa do Ciny este nedostala a potrva dlho
kym sa za¢ne brat’ ohl'ad, a za¢nll sa minimalizovat’ ndsledky. Bielidlami sa spracovavaji
aj dzinsy pre deti (odberatel’ napr. H&M). Chemické latky z tovarni sa vyvadzaju len tak,

na dvor. V priestoroch sa vznasa modry prach.

V dokumente sa dozvieme, ze jedna z najdolezitejSich sucasti procesu vyroby
dzinsov je bielenie a teda nésledné vytvorenie "vypraného vzhladu". Praovne, kde sa
vyraba obnoseny vzhlad dzinsov, patria medzi najvacsich niitelov zivotného prostredia
v Cine. Po usiti st dzinsy tmavo modré zafarbené indigom. V tovarni sa pracuje S roznymi
akrilovymi zivicami, ktoré slizia ako fixacna latka pre novoziskany vzhl'ad. Ten zabezpeci,
Ze po vyprani zostanu na dzinsoch pozadované Smuhy. Tento modny vystrelok sposobuje
zdravotné problémy pracovnikom. Po pouziti bielidiel a chemickych rozpustadiel su
svetlo-modré az biele. V d’alej tovarni pozadovany vzhl'ad dzinsov dosahuju celosvetovo
obavanym pieskovanim, bez pouzitia ochrany zdravia. Piesok doddva dzinsom pozadovany
vzhl'ad a taktieZ s usddza v plucach robotnika. "Pre modne vystrelky zdpadnych
odberatelov, vsetko. DzZinsy su moderné- osuchané” (Cena rifli, dokument). Pieskovanim?
sa latka obrusuje pomocou jemného kremicitého piesku. Dalej nasleduje pranie pri ktorom

sa na tri kusy dZinsov minie 200 litrov vody.

"Podstatnd je rucnd prdca, lebo clovek je lacnejsi ako stroj, akurat nie taky presny.
Pri rucne vyrabanych nohaviciach sa len tazko udrzuje uniformita™(Cena rifli, dokument).
Toto je problém s ktorym denne bojuji majitelia tovarni. Ru¢na praca, ktord je u nas
vysoko cenend (v porovnani s azijskymi krajinami) sa tu poklada za nedokonalost’, ktora

modze ovplyvnit nakupnu cenu.

Texasky- praktické nohavice z dzinsoviny, dzinsy (vyznamovy slovnik slovenského jazyka)
“Pieskovanie - Bieliaca technika
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Firma Mustang patri medzi najstarSich vyrobcov rifli. Riaditel’ firmy Heiner Sefranek
tvrdi, Ze vyroba sa dnes uz posunula do Azie (Bangladés, Pakistan, Cina). , Nikde inde sa
to uz neoplati* vysvetl'uje vnuk nemeckej priekopnicky rifli. Tam, kde jeho stara matka
zaloZila najstar$iu nemecku tovarefi na vyrobu rifli, ostalo len mizeum. Dalej hovori: ,,Je
to smutné, ale vyrobu to nuti hladat najlacnejsie vyrobné podmienky, aby sme mohli
klesnut' na taku cenu, ktora je pre bezného spotrebitela prijatelnd“. Ocividne to robia

vSetci a nikto nema zaujem o zmenu.
Mozno malym rieSenim by bolo vyvijanie vacSieho politického tlaku, na lepSie
pracovné podmienky v Cine. A odberatelia by mali vyzadovat’ dobré pracovné podmienky

pre T'udi, ktory pracuja s ich tovarom a zabezpecit' 100% zaruku o neskodnosti odevu.
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4 HALLO, DENIM COLLECTION

,» Americania si myslia Ze su slobodni, ked' si nakupia tucet triciek a denimovych
nohavic® (Machalova,2012).Vyrok Laury Ashleyovej dokazuje, ako ve'mi bola $portova

moda, kde prevladali spominané denim nohavice, obl'ibena.

4.1 Moderné typy dzinsov v sacasnosti

Pri vstupe do butiku zameraného na dzinsovii modu, ¢i do obchodu, ktory ako cast’
tovaru ponuka denim, alebo pri nakupe na online stranke, mézeme ziskat’ dojem Ze dnes sa
nosia vietky typy dzinsov. Uzke, iroké, bokové &i pasové, s vypranym vzhladom aj tmavo
modré, farebné a iné. V suCasnosti je totiz najviac¢Sim trendom mat vlastny §tyl a
vyjadrovat’ svoju individualitu cez odev. Cim originalnej§i vzhlad, tym zaujimavejsi
¢lovek. Ludia majt r6zne postavy, ale aj napriek tomu najst’ dzinsy, ktoré naozaj ,,sadnu‘
nie je problém. Pri vybere aky ponukaji obchody si moZzeme najst’ presne to v ¢om sa
budeme citit’ najlepsie. Casto sa viak stava, ze ked uz objavime dzinsy, ktoré nam idelne
tvaruji postavu, zrazu mame Satnik plny rovnakych denimovych nohavic. Preto je dobré
sledovat’ trendy, ktoré na kazdé obdobie odporti¢aji zaujimavé kreécie a skusit’ svoj Satnik
obohatit’ aj o nové dzinsy. V sucasnosti Sa najcastejsie nosia dzinsy uzkych strihov a l'udia
sa ich nechct vzdat'. Aj ked’ je naozaj z coho vyberat’ najcastejsie na ulici vidiet’ ,,slim fit*
dzinsy. Mozno je to aj preto, ze dostatok strecu dovol'uje pohodIny pohyb a pocit Stihlosti.
Alebo mame dojem, Ze SirSie nohavice su prili§ retro? Kazdopadne, dolezité vsak je, Ze na

ulici este stale vedu stihle nohy.

4.1.1 Boyfriend dzinsy

,Nosim dzinsy, aj ked’ som sama vo svojom byte... Neviem preco. . . Myslim, Ze sa

tak citim Stastna, ze som stdle v jeho blizkosti... mam pocit pohodlia“ (Woodward, 2010).

Pocas etnografického vyskumu, ktory podnikla Sophia Woodward, sa ukazalo, zZe
vela zien vo Velkej Britdnii, nosi priatelove dzinsy. Pre niektoré je to spdsob ako sa
vyrovnat' s rozchodom, iné chci mat’ pocit blizkosti. Nech je to ako chce tieto dovody
sposobili, ze sa do mody dostali tzv. ,,boyfriend jeans* , volne prelozené ako priatelove

dZinsy. Su to dzinsy, ktoré su konkrétne ur€ené Zenam. Majl pansky strih, troSku znizeny
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sed, vyprany vzhl'ad a mnohokrat posobia obnosene- ako po priatel'ovi. Takéto dZinsy som

zakupila aj ja vo Velkej Britanii a musim uznat, Ze su vel'mi pohodIné a stcasné.

Obr. 10. Boyfriend jeans

4.1.2 SKinny dZinsy

Medzi vel'mi oblubené dzinsy patria tzv. Skinny dzinsy. Tieto dzinsy tesne
obopinaji postavu a maju zizeny a vypasovany strih. Nosia ich muzi aj Zeny so Stihlou
postavou a tenkymi dlhymi nohami. Tieto dzinsy sa vyrabaju s denimu, ktory obsahuje
velku Cast’ elastanu, aby dzinsy pevne sedeli na postave. Panska verzia skinny dzinsov sa
presadzovala pomalsie. Ale odvtedy, ako sa zacali do povedomia dostavat’ hipsteri Sa
objavuju Castejsie. Skinny dzinsy ¢asto hranicia s leginami a to nie len damskej moéde. Pri
skinny dzinsoch st dvolené nad &lenkové dizky, ale aj extra dlhé. Skinny dZinsy mozu byt

do pasa alebo tesne nad boky.

Obr. 11. Skinny dzinsy, dzinsy s vysokym pasom.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 30

4.1.3 Retro- vysoky pas

Dzinsy s vysokym péasom st naozaj hitom roku 2014. Su to dzinsy, ktoré krasne
vytvaruju postavu a ukazu Stihly pas. Tieto dzinsy sa vratili spat’ do damskej mody. Nosia

sa uzsie ale aj S rovnym strihom.

4.1.4 Robotnicka kombinéza- overal dzinsy

V prvej kapitole je zaujimava historia dzinsov, kde je uvedené aj to, Ze dZinsy sa na
konci 19. a na zaciatku 20. storocia nosili vo forme kombinézy, a sluzili ako odev
robotnikov (zlatokopov, banikov). Dnes sa vratili v krajsej vylepSenej podobe. Nosia sa
panske, a damske kombinézy. S rukdvmi, alebo na traky. Vacésinou st svetlomodré

S vypranym vzhl'adom. Nosia sa na denné nosenie a vytvaraju lezérny vzhlad.

415 Siroké dZinsy

V poslednej kolekcii predstavil Marc Jacobs dzinsy Sirokého strihu pripominajice

vwve

Idealny je vyprany vzhl'ad.

4.2 NajznamejSie denimové znacky

V tejto kapitole rozoberieme najznamejsie znacky, ktoré sa zaoberaju denim modou.
Niektoré sa orientuju $pecialne iba na dzinsy, d’al$ie okrem iného maju v Svojom zozname
ikonické dzinsy na, ktoré nesmieme zabudnut. Podla internetového rebricka ,,The top
Ten‘®, v ramei hlasovania o desat’ najlepSich dzinsovych znaciek vzniklo takéto poradie: 1.
Levi’s, 2. Wrangler’s Jeans, 3. Killer Jeans, 4. Diesel, 5. True Religion, 6. Nostrum Jeans,
7. Calvin Klein, 8. Spykar, 9. Pepe Jeans London, 10. Denim BLVD

4.2.1 Diesel

Talianska znacka Diesel vznikla v roku 1978. Medzi produkty tejto znacky patria

nielen dzinsy, ale aj Sportova mdda a doplnky. Znacka expandovala do viac ako 80 krajin.

*The Top Ten- internetovy rebricek, online hlasovanie a najlepsich veciach.
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Renzo Rosso, zakladatel znaCky, dal priestor mladym kreativnym névrhdrom bez
obmedzenia a dufal, ze by mohol vytvorit’ rad oblecenia idealny pre I'udi , ktori sleduju
svoju vlastn nezavisli cestu v zZivote . Konkrétne pre tych , ktori sa rozhodnli vyjadrit’
svoju individualitu aj v podobe odevu. Diesel sa stal okamzite lidrom vo vyrobnych
postupoch a kvalite vyrobku. Personal Diesel tvori Siroka Skala T'udi a osobnosti zo
vSetkych Casti sveta , ktord vytvara nepredvidatel'nti, dynamicku vitalitu a energiu v ramci
spoloc¢nosti .Spolo¢nost’ Diesel je nadnarodnym koncernom s konsolidovanym obratom
330 miliénov dolarov rocne, z ktorych 85 % je tvorenych mimo Talianska . Sidlo firmy sa
nachddza v Molveno , v severovychodnej Casti Talianska, kde spolo¢nost’ spravuje 12
dcérskych spolo¢nosti po celej Eurdpe , Azii a Amerike . Diesel zamestnava vyse 1300

'udi po celom svete.

DIESEL

PORTRAITS FOR SUCCESSFUL LIVING, »otuums wnit & mesni in PORTRAITS FOR SUCCESSFUL LIVING, stnuis anse 1 wecs &

Obr. 12. Diesel damske a panske dzinsy.

4.2.2 Wrangler’sJeans

Hlavnou myslienkou americkej znacka Wrangler, je tvorit v duchu americkej
zapadnej tradicie a podporovat’ americku individualitu. Znacka sa zameriava na neustale
zvySovanie kvality a hl'adanie novych technologii. Medzi niekolko linii dzinsov, ktoré
znacka ponuka patria aj dzinsy, ktoré su vyvinuté priamo pre kovbojov a na pracovné
ucely. Vel'mi oblibena je aj pracovnd obuv a doplnky vo forme penazeniek, opaskov

a inych produktov ktoré st zhotovené z pravej koze.
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4.2.3 Marithé & Francois Girbaud

Dolezitou sucast'ou denim mody je aj znatka Marithé & Frangois Girbaud, ktora sa do
povedomia dostala hlavne tym, ze ako jedna z prvych zacala experimentovat’ s pracimi a
Cistiacimi technikmi, ktoré ovplyvnili dzinsové odvetvie. Dzinsy tejto znacky boli
zaujimavé hlavne netradi¢nymi strihovymi rieSeniami. AvSak po dlhej tradicii tato

franctizska znacka zbankrotovala a dnes uz sa dopredavaju posledné kusy odevov.

Obr.13. Marithé & Frangois Girbaud dzinsy
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5 VYSKUM OBLUBENOSTI DZINSOV VO SVETE

Nie je pravdivé tvrdit, ze vSetky populécie vo vSetkych miestach sveta su presytené
riffovinou. A dzinsy nie st jediny odev, ktory dosahuje globalne postavenie. Ale
nasledujuce Statistiky potvrdzuju dévod, zamysliet’ sa nad globalnym rozsirenim tohto kusu

odevu.

V roku 2008 sa vypocital celosvetovy priemer (priemer z vybranych krajin zahrnutych
vV tomto konkrétnom prieskume), kde v tomto roku ¢lovek nosil dzinsy v priemere 3,5 dia
vV tyzdni. V Nemecku to bolo 5,2 dni do tyzdia a priemer vlastnictva dzinsov, bol
vypocitany na 8,6 parov na 0sobu. V tomto prieskume sa Sest’ z desiatich opytanych (62 %)
priznali, Ze nosenie dzinsov miluji a uzivaju si pocit mat’ ich na sebe. V Brazilii 72 percent
opytanych potvrdilo, ze dzinsy st neoddelitel'nou sucastou ich Satnika a naopak v Indii len
27 percent 'udi uviedlo, ze dzinsy nosia radi (Global Lifestyle, Monitor 2008). Podla
d’al$ieho prieskumu (Synovate, 2008), 31 percent z opytanych vlastni 3 az 4 pary dzinsov,
29 % vlastni pét’ az desat’ parov dzinsov. V Brazilii 14 percent respondentov vlastni desat’
a viac dzinsov, a 40 percent do desat’ parov. Naopak pocet 'udi, ktory nevlastnia ani jeden

kus dzinsov je nizky (napr. Rusko 13%).

5.1 Vyskumy v Amerike

V Amerike, vo vac¢Sine firmach, s prisne pravidla na dress code. Zamestnanci Si
nemozu dovolit’ pracovat’ v banke a mat’ na sebe dzinsy. Zamestnavatelia, aby ul'ah¢ili tieto
pravidla, vytvorili v niektorych firmach tzv. ,,vol'ny piatok*. V tento deft mézu zamestnanci
prist’ v dzinsoch. Firmy, ktoré chcti nadobudnut’ charitativny status- Svojim zamestnancom
dovol'uju obliect’ dzinsy par krat v mesiaci, Vv pripade, ze prispeju na charitu. Tieto dni

ziskali oficidlny nédzov ,,denim day* (defi denimu).

Podl'a vyskumu ,,Lifestyle Monitor*, Americ¢ania vlastnia v priemere sedem az osem
parov dzinsov. DZinsy nosia v priemere Styri dni v tyzdni, a 75 % z opytanych vyhlasilo, ze
miluja pocit mat’ na sebe denim. Mierne vyS$i poCet muzov a zien (78%) potvrdilo, ze
uprednostiiujil miesta, kde mozu nosit’ denimové nohavice. V nasledujuce;j siestej kapitole,
v dotazniku ,,blue jeans, su vyhodnotené Statistiky z danej problematiky na Slovensku a

v Cechach.
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5.2 Socialna a triedna diferenciacia

U dzinsov je vyhoda, ze su dostupné pre rozne socidlne vrstvy (socidlna a triedna
diferencidcia). To znamend, ze v tom istom ¢ase si moze dzinsy kupit’ ¢lovek zo socialne
slabsej vrstvy, ako aj ¢lovek z vyssej vrstvy. Casto krat je to na tkor kvality a ceny, nie je
to vsSak pravidlom. Podl'a prieskumov, preco sa I'udia rozhodnt pre nosenie dzinsov, bola

najsilnejsia odpoved’ prave kvalita rifloviny a rozhodujicim faktorom je aj cena.

5.3 Cena

Bez ohl'adu na trendy, v pripade spotreby dzinsov, su jasné narodnostné rozdiely.
Obzvlast’ je to evidentné v tom, kol'ko su I'udia ochotny zaplatit’ za dZinsy. Zaujimavé je,
ze podl'a prieskumu s Americania ochotny zaplatit’ najmensiu Ciastku penazi za tento kus
odevu (28,96 eur). Naopak v Rusku 10 percent opytanych je pripravenych minut’ viac ako
140 eur, 5 percent az 200 eur. Otazka ceny je zaujimava vo Velkej Britanii (Mintel, 2007),
kde az 63 percent 'udi uviedlo, Ze minie menej ako 35 eur na jedny dzinsy. Toto spektrum
I'udi nakupuje v supermarketoch a diskontnych predajniach, kde cena a aj kvalita klesa
(napriklad Primark). Tu sa predajcovia doslova predbiehaji v najnizSich cenach. Ludia
chct lacné dZinsy, ktoré nebudt dlho nosit’ a nasledne si chct kupit’ d’alsi model. ,, Kedysi
mali dzZinsy vydrzat' ¢o najdlhsie, dnes sa modne trendy menia rychlejsie nez stihneme

otocit vesiakom na saty “ (Cena rifli, dokument).
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6 DOTAZNIK ,,BLUE JEANS*

Na zaklade zozbieranych informacii, som zhotovila jednoduchy dotaznik, ktory
prebiehal online na internete v ¢ase od 20. januara 2014 do 15. marca 2014. Dotaznik bol
viac krat zdielany na socialnej sieti Facebook. Doévodom vytvorenia dotaznika bol
nedostatok informécii o problematike ,,nosenia dzinsov* na uzemi Slovenskej a Ceskej
republiky. Dotaznik bol vytvoreny pre lepSie pochopenie situdcie v tomto prostredi.

Zameriava sa na vyskum v oblasti obl'ibenosti nosenia dzinsov.

Vvhody tvorby dotaznika na internete:

1. Rychlejsi a efektivnejsi zber informacii.

2. Lacnejsi, v porovnani s telefonickym vyskumom.

3. Moznost’ vytvorit’ otazky, ktoré tradi¢né metody nedovol'uju.
4. Podra statistik maji webové vyskumy viacej odpovedi.

5. Viacej ¢asu na formulovanie odpovedi, anonymita a sukromie prostrednictvom internetu,

respondent odpoveda Gprimnejsie nez pri osobnom kontakte.

6.1 Vyhodnotenie

Pri tvorbe dotaznika som si na zaciatok premyslela Strukturu a ciel, ktory chcem
dosiahnut’. Dotaznik vyplnilo 151 T'udi - 47 muZov a 104 zien. Priemerny vek jedného
opytaného je 28 rokov. V nasledujucich grafoch st uvedené otazky S odpoved’ami
a vypocitanym priemerom. Prvad otdzka je vSeobecnd, auddva zakladni informéciu

0 priemernom mnozstve dzinsov v jednom Satniku.

1. NosiS dzinsy? Ak ano, napis kolko parov
dZinsov vlastnis?

= 1-2 (12,7%)

u 3-5 (56,4%)

= 6-10 (23,9%)
10 a viac (6,7%)

Nie nenosim dzinsy (0,8%)
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V druhej otazke kde sa respondentov pytame na farbu, najviac 'udi odpovedalo, Ze
im vyhovuje tmavomodra farba dzinsov. Ale par l'udi tiez preferuje Sedu, alebo vsetky

farby.

2. Aku farbu dZinsov najviac preferujes?

= Tmavomodra farba (68,2%)
= Svetlomodra farba (18,5%)
Cierna farba (7,3 %)
Ind (7%)

Tretia otazka je zamerana na cenu. Kol’ko je zakaznik ochotny zaplatit’ za dZinsy je
vel'mi dblezitd otazka celého dotaznika. Vyhodnotenie, ktoré z tejto otazky plynie je, ze 28
ro¢ny zakaznik, Vv priemere zaplati za jedny dZinsy do 50 eur. V dotazniku bola moZnost’
inej odpovede : do 70 euro, ¢im menej tym lepsie, nakupujem prevazne v sekdacoch, do 30

eur, do 10 eur.

3. Kolko si ochotny maximalne zaplatit za jedny
dZinsy?

= do 20 euro (29,1%)

= do 50 euro (50,3%)

= do 100 euro (11,3%)

= do 200euro (0,7%)
Cena nerozhoduje (4%)

Ind odpoved (4,6%)

Co je rozhodujuci faktor pri vybere dzinsov? Stvrta otazka je zamerana na potreby
zéakaznika. No ¢o si potrpi, ¢o je ddlezité a rozhodujuce. Pri tejto otdzke bolo umoznené
vyplnit' viacej odpovedi. Pontknuta bola aj ina odpoved’, ktora vyuzili dvaja Tudia

a odpovedali, ze ich prioritou je potrebna velkost.
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4. Co je rozhodujuci faktor pri vybere dZinsov?
= Cena (14,7%)

= Kvalita (18,8%)
= Znacka (4,5%)

Vizudlny efekt- strih, farba
atd. (13,4%)

Ind odpoved/(0,6%)

Piata otazka vyhodnocuje ¢i si respondent potrpi na znacke. Z odpovedi je jasné, ze
v priemere 28 ro¢ny ¢lovek nakupuje aj znac¢kové aj neznackové dzinsy. Na druhtl stranu,
respondentov, ktory nakupuju iba znackové dzinsy je menej, ako tych, ktory nepotrebuju

znackovy tovar.

5. Nakupujes$ znackové dzinsy?

= Ano nakupujem iba
znackové dzinsy (7,9%)

= Nie nenakupujem znackové
dzinsy (25,2%)

Nakupujem aj znackové aj
bez znacky (66,9%

To ako vel'mi zalezi zdkaznikovi na znacke a aka znacku preferuje je vyhodnotené
v d’alsej otazke. Aj pri tejto otazke bola respondentovi naskytnutda moznost’ inej odpovede.
Thato moznost’ vyuzilo najviac odpovedajucich. Okrem odpovedi, Ze nepreferujem ziadnu
znacku, sa nasli aj odpovede ako napr.: Reserved, Redstar, Bershka, Topman, Armani

jeans, Mango, Zara, Teranova, F&F, Orsay, Tommy Hilfiger, Tom Tailor a iné.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 38

6.Aku znacku preferujes?

= Levi's (29,9%)

= Mustang (13,2%)

= Gang (0,6%)

= Diesel (20,8%)
Wrangler (5,7%)
Ind odpoved (30,4%)

Dalsou vel'mi ddlezitou otazkou v ankete bola otdzka: Kolko krat do tyzdia mas
oblecené dzinsy? DoéleZitost’ spociva v tom, Ze na zaklade odpovedi moézeme urcit’ ¢i st
dzinsy obl'ubené tak, ako predpokladdme. Najviac odpovedi, aj ked’ len S malym
rozdielom, bolo 2-4 dni v tyzdni (43,1%) ale 38,1% zo0 151 opytanych ma oblecené
dzinsy 5 az 7 dni v tyzdni- tieto Cisla su az neuverite'né. A potvrdzuju dolezitost’ skimania
tejto rozsiahlej témy. Mo6Zeme povedat’, Ze dZinsy sa naozaj stali neoddelitenou stucastou

T'udi.

7. Kolko krat do tyzdna mas oblecené dzinsy?

= 1-2 dni (18 %)
m 2-4 dni (43,1 %)
= 5-7 dni (38,1%)
Ani jeden den v tyZzdni (0,8%)

Otéazka cislo osem skuma, ¢i respondent poklada dzinsy za oblibeny kusok zo
svojho Satnika. V moznosti inej odpovede, odpovedala 21 rocné Zena, ktord nosi dzinsy 3
az 5 dni v tyzdni, takto: nedd sa povedat s urcitostou ze dzinsy su najoblubenejsie. Skor

V nich ako vicsina ludi hl'adam jednoduchu unikovi cestu.
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8. Patria dZinsy medzi tvoje obl'ibené kusy
oblecenia?

= Ano (84,8%)
= Nie (11,9%)
Ind odpoved (3,3%)

Deviata otazka preco nosi§ ¢i nenosi§ dzinsy, bola v dotazniku polozena bez
moznosti odpovedi. Tym, Ze opytany Clovek musel odpovedat’ sam predpokladame, ze
odpovedal Uprimne. V tejto otdzke je pozoruhodné mnozstvo odpovedi. Niektoré sa

zhoduju a st to viac ¢i menej ocakavané odpovede:

1. Je to najuniverzalnejsie oblecenie. (Muz,27)

2. Citim sa v dzinsoch pohodine. (Zena, 24)

3. Pretoze su lahko kombinovatelné, pohodIné, citim sa v nich dobre.(Zena,ZZ)
4. Najuniverzalnejsi typ nohavic.(Muz,20)

5. St univerzdlne a stile médne.(Zena,29)

6. Dzinsy nosim lebo su praktické.(Muz,45)

7. Robia mi dobrii postavu. (Zena, 28)

Dalej st uvedené odpovede, ktoré st zaujimavé a mnohokrat je v nich dobry postreh:

1.Asi zo zvyku. (Muz,35)

2. Lebo to patri k mojmu country $tylu. (muz,19)

3. Pre muza patria medzi najpouzivanejsie spolocenskée oblecenie. (Muz,22)
4. Lebo ich nosia vsetci. (Muz,28)

5. Je to bezné medzi ludmi. (Muz,22)
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6.Neda sa nimi ni¢ pokazit, su pohodiné, hodia sa ku vsetkému. Pre mna osobne su ako

druhd vrstva koze. (Zena,23)

7. Je to najrychlejsia cesta uniku. Pohodlnost. Sucasne sa vSak priklanam k nazoru, Ze

Tudia by mali mat svoj Satnik variabilny a nezostdvat iba u dzinsoch.(Zena,20)

8. DzZinsy nosim kvoli pocitu pohodlia. DZinsy su viac menej aj mojou uniformou do mesta,
samozrejme na spolocenské udalosti ako do divadla a podobne preferujem skor
elegantnejsie Saty, alebo nohavice. Ale myslim, Ze dzinsy su variabilny prvok Satnika, ktory
je mozné prichutit elegantne, alebo sportovo podla ndlady. Citim sa v nich pohodine a
napokon aj podla toho ich nakupujem. Vzdavam sa ich jedine v letnom obdobi, kedZe v tom

obdobi sii u miia ¢islo jedna Saty. (Zena,24)

Neodakavané odpovede:

1.Daju sa obliect na kazdu prz'leéitost’.(Zena, 62). Poznamenam len tolko, ze: ,, Su

udalosti, kedy by sme dZinsy mali nechat’ doma v skrini®.
2. Nosim ich do prace, aj ked’ idem betonovat.(Muz,27)

3. Nosim ich, pretoZe su pre mna znak, Ze zapadam do spolocenského Zivota a nechodim

V tepldkoch, ako keby som nemal na poriadne oblecenie.(Muz,22)
4. Nosim ich, lebo je to lepSie ako mat na sebe montérky aj cestou z prace.(Muz,40)
5.Pretoze v zime chladia a v lete hreju, hygienicko- zdravotné dévody. (Zena,24)

6.Nie vidy pekne vyformuju postavu a ukdazu len nedostatky, radsSej preferujem

leginy.(Zena,20)

7. Na jednej strane su dzinsy skvely univerzalny kus odevu, jednoducho sa kombinuju a
nosia. na druhej strane je to dnes v uliciach trochu moc "predzinSované”- hlavne co sa
tyka dzinsovych hroz v podobe lacnych vysuchanych pseudodzinsov, a stala sa z toho tak
trochu nepekna uniforma- dzinsy, k tomu Supnem tricko z ,,new yorkera“ a napufkanu

bundicku.(Zena,23)

Vtipné odpovede:

1. Pretoze ¢o by som si iné obliekla na zadok! (Zena,27)
2. Lebo v nich mam pekny zadok. (Zena,22)

3. Su pohodiné a nevidno na nich az tak spinu. (Muz,58)
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Medzi posobivé a uprimné odpovede patri aj odpoved’ 27 ro¢nej zeny, ktora ma vo
svojom Satniku 3-5 parov dzinsov, prevazne tmavomodrej farby a nosi ich minimalne 5 dni
v tyzdni. Cena pri vybere dzinsov u nej nerozhoduje, avSak ddlezity je vizualny efekt.
Obl'ubuje znacku Diesel, Levi’s, ale nakupuje aj neznackové dzinsy. Odpoved’ na otazku

preco nosi dzinsy znela takto:

,Stali sa sucastou bezného Zivota. Spominam si na svoje prve, ktoré mi vilastnorucne usil
otecko a mozno preto sa pre mna stali neoddelitelnou sucastou mojho Satnika. Su
univerzalne, lahko kombinovatelné s dalsimi kusmi oblecenia, dnes ovela pohodinejsie.

¢

Ale i napriek tomu ich rada po celom dni odloZim. *

Zaverom tejto kapitoly chcem uviest ze s vysledkom vyskumu som spokojna.
Dozvedela som sa vela zaujimavych informacii o tom, ako l'udia reaguji na dzinsy, ako ich
vnimaju, ¢i ich radi nosia, alebo ako bolo vyssie uvedené v nich hl'adaju len jednoduchu

unikovu cestu.
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II. PRAKTICKA CAST
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7 DENIM - MODNA KOLEKCIA

7.1 ReSerse

Hlavnym ciel'om tejto reserse je vyhl'adat’ potrebné mnozstvo informacii a inSpiracii
k vytvoreniu kolekcie. Informacie boli zozbierané V priebehu celého procesu. Clovek je
ovplyviiovany nielen na zaciatku tvorby kolekcie, ale po cely ¢as. Preto je dolezité vytvorit’
reSers, pri ktorej sa ujasni presny ciel’, napln, koncept a pocit, ktory sa ma pri vzhliadnuti
kolekcie dosiahnut. Na uvod si kladiem poziadavky, ktoré musim pri tvoreni reSerSe

vyhladat:

1. Spracovanie denimu. (Vyhladat informacie v rdmci spracovania denimu v sic¢asnosti,

trendy v spracovani na d’al$iu sezonu a iné.)
2. Pre koho je kolekcia urcend. Ujasnenie cielov a osobnej vypovede v rdmci odevu.
3. Vytvorit moodboard, storyboard, keyboard, brandboard

4. Napad- spojenie prvych troch ciel'ov, vytvorenie hlavnej myslienky kolekcie.

7.2 Sposoby spracovania

V ramci reSerSe bolo dolezité najst cestu k novému spracovaniu dzinsového
materialu. S dzinsovinou som pracovala uz predtym. Vyskusala som recyklovanie, ale aj
pracu s denimom V metrazi. Spracovanie denimového materialu nie je az tak jednoduché,
ako sa na prvy pohl'ad moéze zdat’. V priemyselnej vyrobe sa pracuje na strojoch, ktoré boli

presne vyvinuté na tieto ucely.

7.2.1 Recyklovanie

Recyklovanie méze mat’ aj charitativny zamer. Verejna recyklacia, ktora ziskala
oficialny nazov ,,denim drive* organizovana v USA, ukazuje na vyrobky z obnoviteInych
zdrojov. V tento den su vyzyvani hlavne Studenti $kol, aby darovali staré dzinsy. Z nich sa
recyklaciou vytvori izolaény material z baviny, ktord dZinsy obsahuju. Studenti za svoju
ochotu dostavaju kupon na nakup d’alSich dzinsov. Novo vytvoreny Izola¢ny material je
V tomto pripade pouzity na charitativny ucel. Napr. na zateplenie novo postavenych domov

pre rodiny s detmi postihnutych hurikanom Katrina z roku 2005.
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Dalsim typom recyklacie je umelecka recyklacia. Hlavnym znakom tejto prace je
vytvorenie Gplne nového modelu pouzitim dzinsov alebo iného denimového odevu. A teda
vytvorenie nového odevu zo star¢ho. V tomto pripade sa na modnej scéne objavili varidcie,
kde sa zanechali napr.: funkéné Casti dzinsov, ktoré sa vyuzili v inom odeve a tak z dzinsov
vznikli Saty s razporkom, ktory mal funkciu zapinania na chrbte. Alebo sa vSetky funkéné
Casti odstranili a zostala iba Cista plocha dzinsoviny, z ktorej sa strihovymi varidciami
zhotovoval odev. Moznosti na umeleckt ¢ast’ recyklovania je velké mnozstvo, akazdy
taky odev je vynimoc¢ny. Takymto spésobom sa uz obnoseny odev, ktory ma v sebe urcité

spomienky a historiu stane unikatnym kuskom s pridanou hodnotou.

Obr. 14. Projekt ,,Blue* — recyklacia dzinsov

7.2.2 Dekonstrukcia, vyprany efekt

Sialenstvo v podobe dekonstrukcie dzinsov, je vV méde uz roky a podla médnych
predpovedi sa eSte isty ¢as drzat’ bude. Roztrhané dzinsy, denimové bundy, sukne. Vsetko
z denimu ma vysiuchany az vydraty vzhlad. Cim obnosenejsie tym lepsie. Cim viac dier
tym drahSie. ,,Mdda ktort miluji mladi a nechépu ¢i odsudzuju stari“. Je neuveriteI'né
kol’ko mozZnosti dekons$trukcie dzinsov sa dd ndjst na internete. Napr. moZnosti ako
spravne vytvorit’ dieru tak, aby to nebola diera ndhodnd, ale naozaj ucelova a esteticka.

Alebo vytvorenie ,,hot pants* skratenim dlhych dzinsov a namocenim do bielidla. Podl'a
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tychto informacii sa da dekonstrukcia chépat’ aj ako d’alsi druh recyklacie v pripade Ze sa
,»hicia“ staré dzinsy.

V kapitole, v ktorej sa opisuje vyroba v Krajinach treticho sveta, st zachytené
informacie s pouzitim bielidiel, pieskovania a prania s kamenmi. Prave toto st spdsoby
dekonstrukcie priamo z vyroby. A velakrat si zakaznik neuvedomuje, Ze modda, ktort
miluje ni¢i zdravie I'udi €o ju vyrabaju, ni¢i zivotné prostredie a v podstate spdsobuje
mnoZstvo problémov. Dalej treba poznamenat’, Ze takyto odev (zni¢eny uZ z vyroby) nema
zaruku dva roky. Vacsina znaciek ma v obchodnych podmienkach kapitolu, kde sa uvadza,
ze na tovar s ,,dekonStrukénym® efektom sa nevzt'ahuje dvoj ro¢nad zaru¢na doba. Je to
preto, ze tento odev nie je tak odolny. Spadaju sem aj iné vyrobky s obnosenym vzhl'adom,

napr.: Kozené bundy, opasky, denimové odevy, tasSky a iné.

7.2.3 Uprava povrchu formou laserovej technolégie

Technika uUpravy materidlu pomocou laseru je najmodernejSia a najstcasnejSia
forma spracovania povrchu. Avsak aprava denimu laserom, nie je az tak znama. Aspon nie
Vv krajine, kde zijeme. Ale v trendoch na rok 2014 je tato podoba zahrnuta v panskej mode
(priloha ¢. Trendy 2014). Samotné pouzitie laseru na denimovy material je pre mna
fascinujuci tkaz. Svetlo, ktoré je vytvarané laserom dokaze rezat’ material. Ale denim je
materidl, ktory je z vicSej Casti prirodny a obsahuje bavinu. Ako je teda mozné, Ze
z fyzikalneho hladiska, nezhori? Svetelny 1U¢, ktory vznika je nastaveny na urcita rychlost’
a prave tato rychlost’ umoznuje, aby prirodny material nezhorel. Taktiez odsavanie V stroji
pOsobi velmi priaznivo. Spracovanie laserom je rozdelené na dve funkcie: rezanie
materialu a gravirovanie. Rezanie materidlu je v pripade denimu velmi vhodné pre
priemyselnu vyrobu, kde sa naloZi velka vrstva materidlu na seba a tymto spdsobom sa
vyrezu diely odevu. D4 sa vyuzit’ aj pre vyrezdvane vzorov do materialu. Ale tento sposob
sa nevyuziva, lebo prirodny denim je starpivy material a aj ked’ plocha, ktoré je vyrezana

laserom je v okraji ,,obhorena“ nezaruéi, ze sa material nebude strapit’.

Gravirovanie, ktoré je ovela efektivnejSie a prirodzenejSie ako rezanie, sa vyuziva

vo vyrobe CastejSie. Gravirovanim sa vytvara aj spominany ,,obnoseny vzhl'ad®. Prave pre

vvvvv

prostredie, nesposobuju sa zdravotné problémy, forma ktora je rychlejsia a efektivnejsia sa

pomaly dostava do povedomia a je stale viac a viac obl'ibena.
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7.3 Cielova skupina

Uz znazvu prace chapeme, Ze hlavnym prvkom kolekcie je denim. Rozhodnutie
vytvorit’ pansku kolekciu priSlo spontanne a z dovodu, Ze panska moda je pre mna eSte
neprebadana oblast’. A preto som sa rozhodla, ze nastal spravny Cas spojit’ denim a muza.
Dalsi dovod predo som si vybrala pansku &ast populacie je spojeny aj so samotnou
historiou dzinsov, kde som sa dozvedela, Ze to bol prave ,,chlap- robotnik*, ktory mohol

prvy nosit’ dzinsy. A preto sa v kolekcii vyskytuji aj prvky ,,workwear*

. Vstupom do
nového tisicrodia sa chlap menil az dospel do velmi zZenstilej podoby, aZ androginne;j.
Tento trend sa drzal vel'mi dlho. Avsak v sucasnosti sa muz opiat’ dostava do role silného
a sebavedomého jedinca. Meni sa z chlapca na vodcu. Tento fakt nam potvrdzuju aj modne
prehliadky, kde sa stale Gastejsie vyskytuju bradati az nadmieru ,.chlpati“ muzi. Cim
zaujimavejSi a Skaredsi chlap tym lepSie. DIhé vlasy, brada, fuzy, tetovanie, dredy,
neupraveny vzhl'ad. Toto je chlap, ktory prichadza na scénu aje velmi médny. Dalsim
faktom, ktory potvrdzuje tieto slova je sprava, ze firma Gillette vyhlasila pokles trzieb na
polovicu. Tento trend spdsobil mensi predaj jednorazovych ziletiek. Pre moju kolekciu je
velkym prinosom, ze sa ukazuje novy typ muza. V mysli sa mi vynara obraz hippies a 70.
rokov kedy dzinsy zazili svoj najvacsi rozmach. Jedno s druhym savisi. AvSak aby muz
dosiahol vzhlad ,neupraveny, nedbali® je velakrat naroc¢nejsie ako sa méze zdat. Slim
silueta, ktora sa paralelne vyvijala s prichodom nového tisicrocia stale prevlada aj napriek

novému vzhl'adu muza 2014.

7.4 Tvorba kolekcie

Pri tvorbe kazdej kolekcie je dolezité vytvorit’ naladu. Nalada mdze byt inSpirovana
hudbou, fotografiou, urCitym zazitkom atd. Na zaciatok som vytvorila moodboard,
storyboard, keyboard. Tieto obrazové boardy zobrazuju celkovu atmosféru, ktora sa ma
dosiahnut’ pri vytvoreni kolekcie. Zobrazuje hlavné inspiraéné zdroje, farby, materidly,

kl'ai¢oveé znaky. K nahliadnutiu su prilozené v prilohe na konci préce.

*Workwear — angl. slovo, pracovny odev
5Androginny- chorobny stav, pri ktorom sa druhotné pohlavné znaky vyvini v opa¢nom smere ako pohlavné
ustroje. Stieraju sa vonkajSie rozdiely medzi muzom a Zenou.
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7.4.1 Povrchova tprava

Hlavnym znakom panskej denimovej kolekcie je ,,patern® (vzor), ktory je vytvarany
laserovou technologiu na povrch denimu. Laserova technoldgiu sme uz spominali. Teraz sa
zamerajme na novy pristup vyuzitia tejto technologie. V siiCasnosti sa spracovanie denimu
laserom vyuziva minimalnym umeleckym sposobom. Vyuziva sa z ekologického hl'adiska
na vytvorenie vyprané¢ho vysSuchaného vzhladu. Po zhotoveni nie je jasne, zZe denim bol
spracovany tymto spésobom. Dal§im vyuZitim je vygravirovanie znatky na dzinsy,

popripade podoba infantilnych obrazkov (motyle, avatar, kvety atd’.)

Autorsky prinos, nova mySlienka:

Mojim prinosom, a rozvinutim myslienky spracovania laseru bolo vytvorit’
zaujimavy ,,novy“ povrch denimu. Vytvorit' patern s pouzitim tejto modernej technologie.
Pateren, ktory bude moderny a sti¢asny. Preto som s pomocou grafika vytvorila obrazce,
ktoré sa vygravirovali do denimu. Tieto obrazce boli zaujimavé az halucinogénne.
Gravirovali sa do rozmeru 30 x 60 cm. Nasledne sa v tomto rozmere vystrihol diel odevu.
Dalej nasledovalo kombinovanie upravené¢ho materidlu s pdvodnym materidlom. Tento
sposob bol jednoduchy, ale po vytvoreni niekolkych strihov som narazila na velky
problém. Jednalo sa oto, Ze so vzorom sa nedalo dalej pracovat. Po case sa stal
opozeranym anezaujimavym. Uvedomila som si, Ze kolekcia nema kde smerovat
arozvijat' sa. Mojim zamerom nebolo vytvorit' 10 rovnakych druhov odevu, kde pri
poslednom by uz myslienka paternu nebola zaujimava. Preto musela nastat’ zmena aby sa

odstrénil problém vo forme fadnosti.

QOdstranenie problému = Novy patern:

Ako nahle som si uvedomila kde nastal problém, zacala som riesit” situaciu tym, ze
som sa pokusala zo vzorom pracovat’ inak. Nakol'ko sa to vSak nedalo musela som dospiet’
k radikalnemu rieSeniu a zmenit’ vzor. Respektive vzor posunut’ a zjednodusit’. Zrazu som
sa ocitla opdt’ na zaciatku prace, kde bolo treba vytvorit’ skiSky materialu vybrat’ novy
vzor, zistit’ ¢i sa da postvat’ d’alej. Samozrejme neistota a nedostatok ¢asu sposobili, ze
rozhodnutie prijat’ novy vzor nebolo jednoduché. Pochybnosti o tom ¢i tento vzor bude
dostato¢ne zaujimavy sa odstranili po rozhovore s viacerymi muzmi, kedy som im dala na

vyber, ktory z dvoch variant by nosili na odeve. Odpovede nie vzdy boli jednoznaéné
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a vela I'udi sa priklanalo k prvému vzoru. Avsak po zhodnoteni situacie som sa predsa len

rozhodla pouzit’ novy patern.

Tento patern je charakteristicky jednoduchymi linkami, ktoré sa navzajom pretinaju
a vytvaraju geometricky obrazec. Cely vzor je kruhovy a pochadza z knihy paternov od
Carstena Nicolaia. Preco som si zvolila prave tento patern? Ked’ som nad tym uvazovala
a porovnavala prvy pokus a druhy zistila som, ze vzor ¢.1 bol sice zaujimavy, krasny, mal
priestor a hibku. Ale nebol moderny. Tymto paternom by som sa vratila naspit’ do 70.
rokov a nezostala by som v stcasnosti. Po ¢ase som zistila, ze je prili$ zensky. Tym Ze bol
komplikovany a nemal pravidelny rytmus mi muZa nepripominal. Naopak vzor ¢.2 sa
k muzovi priblizil ovel'a viac. Porovnala som moje vnimanie chlapa a zhoda bola jasna.
Linky, ktoré prebiehali v jednoduchom, pravidelnom slede davali vyznam a zmysel. Tak
ako moje vnimanie muza, ktory je vyrovnany, ochranca, a ma v hlave jasny ciel’, tento
patern bol do panskej kolekcie ako stvoreny. V spolupraci s Robertom Urbanom, ktory sa
staral o graficki pocitatovi pripravu vzoru (a spolupracoval na identite znacky

a vizualnom rieseni inStalacie,) sme tento vzor d’alej rozvijali a hl'adali d’al$ie posuny .

Vyvoj paternu ¢.2:

Na zaciatok sa s paternom pracovalo v ploche v rozmere 30 x60 cm. Neskor sa
zhotovovali strihy v pocitaci, ktoré neboli obmedzené rozmerom 30x60 (velkost plochy
dostupného laseru). Novym avelmi zaujimavym procesom bolo presné umiestnenie
paternu do strihu. Jednéd sa o d’al§i posun od prvého pripadu kde sa diel vystrihoval uz
z vygravirovanej plochy. V tomto pripade sa uSetril materidl a ¢as gravirovania. Laser,
ktory bol dostupny nie je vytvoreny priamo na gravirovanie denimu, preto bola praca
asovo naroénej§ia. Dalej sa muselo pracovat’ v ploche. (Original laser na denim nie je
plogny. Jedna sa o stroj na ktory sa odev ,obledie a vzor sa vytvara po celej dizke,
ota¢anim). Dalsi posun nastal v grafike s ktorou sa dalo jednoducho pracovat’ a menila sa
na kazdom kuse odevu. Pre kazdu cast’ bol vytvoreny novy vzor, ktory bol toho isté¢ho
charakteru, ale linky sa zvacsovali, zmenSovali, vytvarala sa vypln plochy s linkami, alebo
sa vyplnila cela plocha. Pri blizSom skimani vzoru sa z liniek vytvarajii obrazce v ktorych
modze kazdé oko vidiet' nieco iné, nové, zaujimavé. Patern a ukazky jeho umiestnenia

Vv strihu, st k dohl'adani v prilohe.
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7.4.2 Farebnost’ a strihové rieSenia

Farebnost’ kolekcie sa pohybuje v skale od pieskovej, bielej, tmavohnedej,
svetlomodrej, prechddza do vyraznej modrej, tmavomodrej a kon¢i sa temnou Ciernou.
Tato farebnu kombindciu som ur€ila na zaklade ziskanych informécii. Modra farba je je
indigo a pdvodny odtienn dzinsov. Taktiez ked’ si vybavim v mysli denim vidim odtiene
modrej. Pieskovu (svetlohnedu) a tmavohnedu som pouzila preto ze denim je material
spojeny s prirodou. Biela farba, ¢ista a jednoducha sa mi do tejto skupiny hodila pocitovo.
Vsetky farby koncia v Ciernej a Cierna farba je d’alSia najobl'ibenejsia farba dzinsov. Preto

je kolekcia ukoncena ¢iernou ako nieco ¢o nekonci ale zacina.

Navrhy a strihové rieSenia su vyobrazené v prilohe. Pri realizacii navrhov som sa
v prvom rade riadila pocitom a detailom. Odev ktory je zhotoveny pre tito kolekciu je
nositelny, komer¢ne vyuzitelny ale obohateny o dizajnové prvky. Panska moda
vV porovnani s ddmskou moddou je konzervativnejSia na tvary. Pre mma je panska moda
zaujimava vtedy ked’ je obohatena o detail. To je 0 o ma byt prvoradé na panskom odeve.
Preto som pri navrhovani dbala oto aby detaily ktoré su v mnohych pripadoch skryté
anerazia, boli prepracované do posledného detailu. Taktiez praktickd stranka odevu je
Vv panskej mode neoddelite'na sti€ast. Vnimam to tak Ze chlap sa chce obliekat’ mddne
a zaujimavo ale odev musi spiiat’ prakticky ucel. V porovnani s damskou médou, kde Zena
je trosku jeSitna a i ked prakticky cel je potrebny, dolezitejSia je vSak esteticka stranka

odevu.

Pri navrhovani som si zhrnula hesla ktoré chcem dodrzat’: Detail, oversize overcoat,

blaser, hranaty golier, vrstvenie atd’.

7.5 Identita znacky

Tvorba identity znacky patri medzi najddlezitejSie Casti modneho marketingu. Je
dolezité vytvorit' znacku, Ktorej produkty sa budu lisit' od konkurencie zrozumitelnym,
vierohodnym, ocenitelnym a nenapodobitelnym spdsobom. Identita znacky je sada
asociacii, ktoré vytvaraji a udrzuji znacku. Pri tvorbe kolekcie som uvazovala aj nad
tvorbou celkovej identity znacky. Panska denimova kolekcia priniesla zaujimavy zaciatok
identifikacie znacky, ktory planujem do buducnosti d’alej rozvijat’ az dospejem k identite,

ktora bude jasna a zrozumitel'na pre zakaznika.
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7.5.1 Znacka

Z ucebnicového hladiska je znackou - meno, symbol, design, jasne identifikujlici a
vynimo¢ny produkt. Z tradi¢ného hladiska je znaCka akdsi zaruka, alebo pecat’ kvality
vyrobku. Strategické hl'adisko zase znac¢ku definuje, ako to najcennejsie ¢o firma vlastni.
Ked to vSetko zhrnieme a zjednodus$ime: "znaCka je subor slovnych a vizualnych
informacii, ktoré ako také su su¢astou hmotnej vlastnosti produktu. Znacka by mala spiiiat’
tieto vlastnosti: Zretel'nost’, prijatelnost’, vhodnost, 'ahka vyslovnost’ a zapamétatel'nost’.
Na grafickom vyjadreni znacky som spolupracovala s Rébertom Urbanom, ktory mal na
starosti vizualnu podobu. Na nasledujucom obrazku, je graficky zobrazené logo. Jedna sa o
jednoduché inicialy mojho mena, nasleduje skratka pre denim a pismenko “m* vyjadruje,

7e sa jedna o pansku kolekciu. Cislo na konci je poradie kolekcie.

DS |dnm

Daniela Salatova | denim | 2014

Obr. 15. Navrh — logo

DS |dnm

DS |dnm |14 |01
DS |dnm |14 |02
DS|dnm|14]03 ...

Obr. 16. Navrh - logo
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7.5.2 Branding- znackovanie

Pre kolekciu boli $pecialne vytvorené produkty vhodné na vystavu, inStalaciu kolekcie, ale
aj pre pripadné priestory obchodu. VSetky produkty vychadzaju z paternu, ktory sa
nachadza na odeve. Jedna sa o Cisté, navzajom sa pretinajuce linky. Dolezitym prvkom na
produkte je hrana, tak isto ako na odevoch. V prilohe je vyobrazeny vesiak, zavesny systém
a podstavce. Vsetky tieto produkty su vytvorené zo Stvorhranného kovu. Z nedostatku ¢asu

tu nie s zobrazené visacky, vizitky, katalog a iné.
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I11. PROJEKTOVA CAST
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ZAVER

Téma, ktord bola zvolena pre tuto pracu, nebola od zaciatku jednoducha. Najst’ spravny
sposob pre pracovanie s dzinsovinou, sa spociatku zdal ako nevyrieSiteI'na otazka (ked’ze
S tymto materialom sa Casto experimentuje). Nakoniec sa vSak myslienka zrodila a bola
vyborna. V teoretickej Casti sme sa dozvedeli, Ze dzinsy vnimame ako sposob zaradit’ sa do
davu anevycnievat. Cielom tejto prace preto bolo poukazat' na odev, ktory nosime

dennodenne a spravit’ z neho odev, vynimo¢ny a neprehliadnutelny.

Prakticka aj textova Cast’ prace, ma svoje kladné aj zaporné stranky. Pozitivna stranka
teoretickej Casti je v tom, ze text ktory sme sa mohli docitat’ je zaujimavy a prinosny pre
vnimanie dzinsov a denimu. Histdria dzinsov je vel'mi zaujimava a inSpirativna. Je Cerpana
zo0 zahrani¢nej literatury, preto moéze byt pre Citatel'a putava a neznama. Dovod je, Ze
literatura tohto charakteru sa v nasom jazyku nenachadza. Ja sama som netusila dévod,
preco sa podvodne pracovné dzinsy stali ikonou. Pokusila som sa vybrat’ tie najdolezitejSie
informécie a ponuknut’ Citatel'ovi moznost’, premyslat’ o tejto problematike. Téma denim
ma pohltila a bolo naozaj tazké vybrat' prave tieto informacie, pretoze zaujmavosti je
ovel'a viac. Mne tieto informécie nestacia a preto Studujem denim d’alej. Za vel'mi prinosnu
Cast’ prace povazujem vyskum, ktory ¢itatel'ovi dal moZznost’ nahliadnut’ do mysle I'udi, do

toho ako vnimaju dZinsy.

Jednym z cielov tejto prace bolo ndjst’ a posunit’ nové spracovanie dzinsoviny. Tento ciel,
ktory bol zadany od zaciatku prace hodnotim ako splneny. Tym, Ze som v kolekcii vyuzila
moderné technoldgie som dzinsovinu, ako material, posunula opit” do sucasnosti. | ked’
denim je stale tu, ¢o potvrdzuji aj modne trendy. Samotna tvorba kolekcie bola vel'mi
roznoroda. Panskej mode som sa venovala po prvy krat, ¢o malo samozrejme svoje vyhody
a nevyhody.. Od zaciatku som sa snazila dat do kolekcie ¢o najviac prvkov, ktoré sa mi
pacia a in$piruju ma. Po Case sa vSak myslienky utriedili a zamerala som sa priamo na
detail, denimovy material, ktory som doplnila bavlnenymi materialmi. Vd’aka moznosti
pracovania s laserom som prepadla trendu modernych technoldgii. V budicnosti planujem
d’alej pokracovat’ v objavovani spracovania novych materialov. Kolekcia, ktora vznikla na
zaklade vSetkych informadcii, o ktoré som sa delila s Citatelom, je sGcasnid, moderna
a nositel'nd. Kolekcia je mojou vlastnou vypoved’ou o tom, ako vnimam ,, muza v denime*.
V priebehu celého procesu som konzultovala a vytvarala kolekciu tak, aby jednotlivé prvky

boli samostatne nositel'né a obohatené o pridant hodnotu laserom, a strihovy detail.
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Tak ako som uz uviedla, dzinsy a dzinsovina je tu medzi nami a verim, Ze eSte dlhti dobu
bude. S kone¢nou verziou prace som spokojna a preto verim, ze pre Citatel'a bude patava,

zaujimava a nova.

., DzZinsy- srdce ulice "
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ZOZNAM POUZITYCH SYMBOLOV A SKRATIEK
Tzv. Tak zvané.
Napr. Napriklad.

Atd.  Atak dalej
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Obr. 15. Navrh — Logo. Archiv Rober Urban

Obr. 16. Navrh — Logo. Archiv Roéber Urban
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ZOZNAM PRILOH

Priloha P I. Moodboard, storyboard, brandboard, navrhova ¢ast’
Priloha P Il. Technické nakresy a technické opisy

Priloha P Ill. Patern, umiestnenie v strihu.

Priloha P IV. Rendre, nabytok na instalaciu



PRILOHA P I: MOODBOARD, STORYBOARD, BRANDBOARD,
NAVHOVA CAST
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PRILOHA P II: TECHNICKE NAKRESY



Panska denimova kosel'a lezérneho typu. Predny diel kosele je tvoreny z dvoch dielov.
Zapinanie je na légu s gombiCkami. Zaujimavym detailom panskej koSele je golierik, ktory
je netradi¢ne strihovo rieSeny ato tak ze stvisle prechadza do predného dielu kosele..
Z jedného typu kosSele sii vytvorené varianty na ktorych sa meni umiestnenie Clenenia,
materialy a strih golierika. Zadny diel kosele tvori dvojité sedlo. Kosela je v dolnom kraji

rovna, alebo zaoblend zapravena podohnutim a prestepovanim.






Panske dzinsové nohavice. Hlavnym znakom dzinsov je prepracované strihové rieSenie,
ktoré je na kazdych dZinsoch iné. Navzdjom vsak tieto strihové rieSenia stvisia a
prechadzaju alebo sa rozvijaju. Dominantnymi prvkami st vreckd a Casti ozdobené
gravirovanim. Dzinsy maju klasicky pésec s pitkami a zapinanie je dzinsové na zips

a gombik. Rozkrokovy Sev je vypracovany preplatovanym $vom a bo¢né $vy su
obnitkované a zazehlené do ZD. Dzinsy su spevnené nitmi, ktoré sa nachadzaji na
chulostivych a naajviac namahavych miestach. Dolné kraje dzinsov su zapravené
podohnutim a preStepovanym. Vrecka st vypracované bavinenou va¢kovinou a jedny

dZinsy st kombinované s upletom.



PRILOHA P II1:PATERN, UMIESTNENIE V STRIHU
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PRILOHA PIV: RENDRE, NABYTOK NA INSTALACIU



g [

Zavesny systém, veSiaky, podstavce




Detail zavesného systému



Vesiak

Vesiak






