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ABSTRAKT

Teoretickd prace predstavuje mladé designéry, kteti zalozili vlastni znacku. Pro-
stiednictvim osobnich interview bude zjisténo, jaka k tomu vede spravna cesta a ¢eho se
naopak vyvarovat. Tato prace slouzi mladym designérim jako pouceni 0 tom, jak spravné

postupovat pfi plnéni svého snu o vlastni znacce.

Dale se zamé&fuji na novou cestu designu, ktery jde ruku v ruce s vyvojem novych
technologii a materiali v oblasti obuvi. Zaméfuji se zejména na vyvoj materiall

Z ptirodnich zdrojt.

Vystupem je prakticka ¢ast, ve které se zamétim na sumarizaci zjisténych informaci
a jejich aplikaci na znacku vlastni, pod jejimz jménem bude navrzena kolekce s nazvem

AROUND.

Kli¢ova slova: designér, znacka, ptirodni material, technologie

ABSTRACT

The paper presents young designers who have established their own brands.
Through personal interviews, aspiring artists and creatives will be shown how proceed in
establishing their own brands and how to avoid the dangers of ambition. This work serves
as a guide for young designers about how to proceed in fulfilling the vision of their own
brand.

It will also focus on new techniques of design that go hand-in-hand with the deve-
lopment of new technologies and materials in footwear production. The material focus will

mainly relate to the development of materials from natural sources.

The summary will establish a methodology, which will focus on synthesizing the
theoretical information and applying it to a new brand, under the proposed name
AROUND.

Keywords: designer, brand, nature material, technology
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UvVOD

7da se, ze dne$ni doba poskytuje mladym designérim velmi dobré zazemi pro rea-
lizaci snu o vlastni médni znacce. A to hlavné diky neuvétitelnému rozvoji internetovych a
socialnich siti, diky kterym mtzeme témét okamzité Sifit nasi mySlenku s celym svétem. Je
tomu ale opravdu tak? Do jaké miry ndm muze internet pomoci pifi budovani znacky? Vy-
brala jsem si n¢kolik designéri, ktefi mé¢ zaujali jedinecnosti svych produktii, vizudlem,
kreativitou nebo aplikaci napadi na vice sériovou, ale stale ru¢ni vyrobu. VSichni pro svou
praci pouzivaji pfirodni materidly a kladou dlraz na velmi dobré zpracovani. Na zakladé
osobnich rozhovora bude zjisténo, jakou cestu tito 1idé museli pii plnéni svého snu urazit,
co podle nich udélali dobfe a ¢eho by se vyvarovali, kdyby méli druhou Sanci. Rozhovory
nebudou strukturované do jednotné formy, protoze kazda znacka je individudlni. Zalezi na
tom, z jakého prostiedi designér vychazi, jaké ma zdzemi a ceho chce dosdhnout. Vysledna
zjisténi budou taktéz velmi individudlni, a proto budou rozhovory zastfeseny jednim do-
taznikem, ktery pomulze znacku zatfadit na misto na trhu, a ukaze, jakou osobou doty¢ny
designér je. Diky tomu bude nasledné pro ¢tenare jednoduché najit si jeden profil, ktery je
mu nejblize a mize se z n¢j poucit pii realizaci vlastniho projektu. Je dilezité, aby ¢tenaf

vidél celou cestu. Vyvoj od prvniho navrhu, az po znacku, jakou se stala dnes.

Jak uz bylo zminéno, znacky nebyly vybrany pouze diky designu, ale taktéz diky
pouziti pfirodnich materialii a vyrobni technologii. Kam ale jde vyvoj v oblasti novych
materidli? Mame zde 2 cesty. Jedna vede pfes Nové plasty a technologii 3D tisku a druha
se obraci zpét k prirod¢ a hleda vyuziti ptirodnich materiali. Stale vice se védci priklani
K vyvoji material na pfirodni bazi, které se ale budou jako plasty chovat a budou pouzitel-
né pro 3D tisk. Tady se ndm ob¢ na prvni pohled odlisné cesty setkavaji. Jedna se pouZiti
bakterii, kvasinek nebo naptiklad hub. Zni az neuvéftitelné, ze jsme dnes schopni vypéesto-

vat v laboratoti 100% piirodni kiizi nebo maso bez ptitomnosti zvifete.

Zjisténé poznatky budou aplikovany na praktickou ¢ast prace, kterd bude zahrnovat
kolekei pro novou vlastni znacku. Vysledkem projektu bude kolekce a vizualni dokumen-

tace.
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1 PREDSTAVENI DESIGNERU A ZNACEK

1.1 Koby Levi—- FOOT WEAR ART

Kobi Levi zacal svoji kariéru studiem na Bezalel Academy of art and design v lzra-
elském Jerusalemé, kde se vénoval designu Sperku. Ale veskeré své dovednosti aplikoval
na obuv. Kdyz ostatni vytvaieli rizné objekty, on realizoval navrhy podpatkt nebo zapina-
ni. V poslednim roce studia prosel kurzem designu obuvi, ktery mu, jak se ukdzalo pozdéji,
oteviel dvefe novych moznosti. Béhem svych studii absolvoval vyménné studium

v Dansku.

Jeho kariéra profesiondlniho designéra zacala jiz béhem studia, kdy se seznamil s
majitelem americké obuvnické firmy, kde posléze pracoval jako designér, ale také obstara-
val nové materialy a zajimal se o nové technologie. Diky tomu 1étal do Ciny ¢ USA. Uka-
zalo se jako Stésti, Ze firma v roce 2008 zkrachovala kvili svétové krizi. Koby pro ni v té

dobé pracoval uz 6 let, a tato udalost mu umoznila vlastni nepldnovany start.

Po odchodu z firmy se rozhodl vyrobit nékolik parti obuvi pro obchod svého kama-
rada. Ty byly velmi drahé a lidé nebyli ochotni investovat do ruc¢ni prace takovy objem
penéz. V té dob¢ zacal ucit na univerzité v Tel Avivu technologii vyroby obuvi a uvédomil
si, ze pokud chce boty vyrabét a proddvat, musi byt dokonalé. Musi o nich védét uplné vse.
Bezalel Academy mu dala silny zaklad, ale zacal se ucit v§e mnohem podrobné&ji od sta-

rych obuvnikd.

Kobyho prvni opravdovou botou, kterou vyrobil, byla ,,Market*.

Obrazek 1 Market 1998
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Lidé ji dodnes miluji. Pro¢? Protoze v ni vidi kombinaci né¢eho, co divérné znaji,
s kouskem Kobyho fantazie. A z toho vyplyva, Ze komunikace je nedilnou soucéasti desig-
nu vSeobecné. Koby si tuto skutecnost uvédomil, kdyz byla jeho bota vystavena na veletr-

hu a lidé se u ni zacali zastavovat. Byla jina tim, Ze jeji vyznam byl naprosto srozumitelny.

Na pocatku se lidé dozvédéli o jeho botech diky www.virtualshoemuseum.com. Za-
lozil si blog, kam umistoval nové fotky a zac¢al komunikovat skrz né. A pak se v n¢jakém
bodé¢ toho vseho stal slavnym. Lidé o ném védéli, jeho boty se objevovaly v ¢asopisech. ,,|
did nothing and | feel embarrassed* fika Koby. Nikdy nemé&l zadny marketing a staval se

slavnym ¢im dal vice. Je to jako vlna, ktera se vali a nabira na sile.

Jednou vecer Koby sedél doma u svého pocitace v Tel Avivu a dostal e-mail od sty-
listy v té dobé pravdépodobné nejslavnéjsi osoby na planeté. Myslel si, ze jde o vtip od
jeho pratel, ale brzy pochopil, ze to tak neni. Tento e-mail byl od stylisty Lady Gaga, ktery
prosté jen vidél jeho blog a chtél objednat jeden par bot pro nové vznikajici video k nové-
mu singlu. Paradoxné se jednalo o boty, které¢ Koby realizoval jesté na Bezalel Academy of
art and design. Tato skutec¢nost byla stale tajemstvim, protoze on stale nebyl zcela presved-
¢eny, zda je to opravdu pravda. Jeho rodina a piatelé se o tomto tispéchu dozveédéli az teh-

dy, kdyz vid&li novy klip Lady Gaga k pisni ,,Born this way*?

Obrazek 2 Double boots 2000 Obrazek 3 Kobyho boty v klipu Lady Gaga

! pieklad: ,Nic jsem neudglal, a proto se citim trapn&“ — LEVI, Koby. (stni sd&leni) [2014-01-02]
2 [online]. [cit. 2014-01-04]. Dostupné z: http://www.youtube.com/watch?v=wV1FrqwZyKw, 1:03
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V této dob¢ se Koby presveédEil o tom, ze nikdy nevite, kdo si Vasi prace vSimne,
nikdy nevite, koho zaujme a kdo Vas oslovi. On sam velmi Casto posild boty riiznym sty-

listim. N¢ktefi boty pouziji napiiklad pro foceni ¢i prehlidky.

Svou znacku pojmenovat svym jménem, ke kterému piidal ptivlastek ,,Foot wear
art“>. Mohlo by se zdat, Ze design obuvi bude spadat vzdy pod médu, ale v dnesni dob& uz
to tak zcela pravda neni, botu mizeme pojmout jako trojrozmérny obraz nebo s ni pracovat
jako se sochou, k cemuz se piiklani stale vice designeri. Koby déla uméni ne médu a roz-
hodl se to dat najevo pfimo.

, It is completely fantasy, because of that people love it “*

Dnes je Kobyho partnerem jeho sestra, ktera zafizuje firemni zalezitosti a vystavy.
Déle ma asistenta, ktery mu pomaha s vyrobou obuvi, ale to stale neni dostacujici. Sam
Koby nemtize byt ve studiu kazdy den, protoZe je také ucitelem. Jeho sen je se vénovat

pouze navrhiim, coZ zatim mozné neni.

It is part of design. I like simple materials, colours, sometimes structures, but no-
thing crazy. Materials have to fit together. Sometimes it happens that |1 dont have leader

which I want to use and I start to build shoe from the heel .

Neni to jako v sériové vyrobé, kde Vam praci usnadni stroje. Zejména u podpatki
je velmi dulezité védét, zda je material dostatecné pevny, neni tézky a spojeni s botou je

perfektni. Koby pouZziva hlinik, nékdy polotovary, kterym dava vysledny tvar sam.

,,| always have to find balance between design and komfort. Not even hospital

shoes have to look like hospial shoes. To design ortopedic shoes doesn’t mean to do ugly

shoes “®

¥ Pieklad: ,,Uméni obuvi“ — LEVI, Koby. (ustni sd&leni) [2014-01-02]

* Pieklad: ,,Je to absolutni fantasie, proto to lidé miluji.“ — LEVI, Koby. (tistni sd&leni) [2014-01-02]

> Je to soucast designu. J4 mam rad jednoduché materialy, barvy, ob&as struktury, ale ne néco $ileného.
Dilezité ale je, aby se k sobé materidly hodily. Nekdy se stane, ze nemam kizi, jakou bych chtél a za¢nu
botu stavét od podpatku. — LEVI, Koby. (ustni sdéleni) [2014-01-02]

® Preklad: ,,Vzdy musim najit balanc mezi designem a komfortem. Ani napiiklad nemocni¢ni boty nemusi
vypadat jako nemocniéni boty. Navrhovat ortopedické boty neznamena délat osklivé boty. “ — LEVI, Koby.
(Gstni sdéleni) [2014-01-02]
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Obrazek 4 Chewing gum 2009, Tongue 2005

Pro Kobyho je velmi tézké stanovit kone¢nou cenu obuvi, protoze proces vyroby je
velmi dlouhy. Na otazku ceny nikdy nelze pfedem odpovédét. Musi se pfemyslet nad cel-
kovym ¢asem- 0d prvniho navrhu pies praci na mnoha zkouskach a az pak ptichazi na fadu
samotnd vyroba. Nikdy nestanovuje fixni cenu, i kdyZ se jednd o stejny model. Na jeho
blogu jsou ceny jen orientac¢ni pro objednani. Cenu upravuje v zavislosti na odvedené pra-
ci, protoze je nutné zaplatit také asistenta.

. (X3 7
,,Because art is not koncept .

Sam by velmi rad pfijal pracovnika do studia a také n€koho, kdo se bude starat jen
o kancelaf, ale s firmou zacal teprve neddvno. Pocet objednanych parti se méni kazdou
chvili, a proto je nemoZné fici, kolik Kobi vyrobi v ur¢itém ¢asovém useku. To taky pro-
to, Zze nikdy nevyrabi boty na sklad. Nejedna se o sezonni kolekce. Kazdy si mize objednat
par, po kterém touzi. Pokud mé n€kdo zajem naptiklad o 10 part stejného modelu a uz
byla prodano 15 part, ma smilu. Vyrobi uz pouze 5 paru, protoze jeho limit pro jeden mo-

del je 20 parti a nikdy vice.

" Pieklad: ,,Protoze uméni neni koncept. “ — LEVI, Koby. (ustni sd&leni) [2014-01-02]
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Obrazek 5 Bird 1 Toucan 2011, Bird 2 Mallard duck 2011

Zalozit si vlastni firmu nebo znacku rozhodné€ neni tam riizové, jak se na prvni pohled zda.
Clovek na to nemtize byt sam. Koby si pral zaméstnat vice lidi, aby si sdm mohl jit svou

vlastni cestou a jen fikat designériim, jakym smérem maji jit, ukazovat jim svoje napady.

Pro fotografickou dokumentaci ma Koby jednoho stalého fotografa, protoze je da-
lezité byt naladén na stejnou vinu a védeét, jaké fotky designér potiebuje.
Shrnuti:
- Zemég: Izrael
- Prumérny mésicni plat: 45 800 K¢ (9 159 ILS)
- Primérna cena 1 paru obuvi od Koby Levi: 20 000 K¢ (3 571 ILS)
- Koby nepracuje na kolekcich. Mnozstvi vyrobenych bot zavisi na objednavkach.
Nikdy nevyréabi do zasoby.
- Od kazdého modelu je zhotoveno jen 20 kusti. Originalita je tudiZ zarucena.

- Nemad marketingovou strategii. Model propaguje pouze prostfednictvim svého blo-

gu a Facebooku.

Interview

1.Which kind of shoes you love to wear?
My shoes

2. How many pair of shoes you have?

10
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3.Where do you look for inspiration?
Around me
4. If you should become a thing, what would it be?
| rather to animal
5. What's your favourite trend of all time?
| dont like them
6. Who is your favourite artist?
| cannot say one. Love many of them
7. If you could wake up tomorrow at some other place, where would it be?
At my home
8. What is the secret to sucess?
To be pashioned
9. How can someone make you happy?
With smile
10. Who is your favourite superhero?
Superman
11. How many pairs of shoes are you producing in one year?
It depends on order. It is changing all the time
12. The average price of a single pair?
730 euro
13. What do you think that was main reason of your sucess?
That | started to do chat | love and | wanted to do it
14. How big was your first collection?
| never did collection
15. How the marketing strategy helped you? If so.

I dont do something special. | comunicate through my blog and facebook
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1.2 ZoFa
R——
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Obrazek 6 Elina Dobele

ZOFA handmade footwear atelier nebyl zaloZzen proto, aby nasledoval modni tren-
dy, ale hlavnim cilem je vyrabét pohodIné a velmi jedine¢né boty, které jsou samy o sobé
designovym objektem. A pravé tim se ZOFA zasadné 1isi od jinych obuvnickych ¢i odév-
nich znacek. Zakladatelkou této znacky je Elina Dobele, architektka, kterd kvili botam
opustila své misto v rodinné architektonické firmé a vydala se svou vlastni cestou. A prave
to, Ze se nepohybovala v oblasti mody, ji odliSilo od ostatnich. VSechny jeji modely jsou

velmi Cisté, jednoduché, dokonalé. Ona sama spatiuje rozdil v ptistupu k praci.

Jak fekla sama: ,,When | am looking for inspiration, I am going out to drink coffee

with my friends. Everyone is doing something different and their opinions and moving me

forward because they come from different perspective®

8 Preklad: ,Kdyz hledam inspiraci, jdu si posedét do kavarny s kamarady. Kazdy d&la jinou praci a pravé
jejich nazory mné posouvaji dale, jelikoz vychazeji z jinych podnétd, nez ty moje.” — DOBELE, Elina. (stni
sdéleni) [2014-03-03]
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Na pocatku chtéla Elina spolecné s manzelem zalozit kavarnu s prodejnimi kusy
nabytku. Z myslenky seslo, kdyz Elina, ¢ekala jejich dceru. Po jejim narozeni potfebovala
op¢t zacit s kreativni ¢innosti, jenze pochopila, ze architektura neni to pravé, co by chtéla
délat cely zivot. K botdm méla vzdy blizko, takze bylo jasné co dal. Internetova adresu pro
kavérnu byla stale prazdnd, tak pro¢ nevyuzit nazev ZOFA, coz je variace na anglické slo-
vo sofa-sedacka. A tim se vSe odstartovalo. Prvnimi botami byly letni kvétované botky
usité z latky, které sice byly pohodIné, ale Elina brzo pochopila, Ze pokud se chce opravdu
prosadit, musi najit obuvnika, ktery bude jeji boty délat opravdu tak, jak bude nejlépe

umét. Proto se spojila s mistrem v tomto oboru Ivanosem Andrejesem.

Znacka je unikatni v mnoha smérech. V prvni fad¢ se jedna o 1. Znacku obuvi za-
lozenou v oblasti pobaltskych statti a za druhé je kazdy detail na jejich botach je vysled-
kem dokonalé ru¢ni prace. ZOFA boty nejsou masové vyrabéné a kazdy par je original

nebo prototyp. Svij 1. butik oteviela v roce 2011.

Na zacatku Elina neméla zadné penize. Kdyz jeji dceti byly 3 mésice, ptislo obdobi
krize a ona si uvédomila, ze nemiZze jen tak sedét doma. Potfebovala svou vydanou energii
dostat zpét a to jde jen pii kreativni praci. Boty maji s architekturou spoustu spole¢ného.
Velmi dilezita je ergonomie, funkce. Pti tvorbé a prodeji obuvi se ¢lovek setkava se spous-
tou lidi, ale u architektury je to omezeno. A tak zacala rozvijet svoji myslenku o letnich
botach. Ziskala od LotySské vlady 2 granty pro zalozeni firmy. Jeden pro nakup strojii a
druhy ke koupi prodejniho mista. Od prvniho dne bylo jasné, zZe musi zacit prodéavat co
nejdfive. Prace najednou nebyla uZ jen o designu a tahle zména ji napliiovala. Zacala ko-
munikovat s lidmi a to ji nabijelo energii ze v§eho nejvice. Eliné chybél pracovni rozruch.
Diim se stavi tfeba 5 let a vysledek nikdy neni podle vaSich ptedstav. Spousta detailti se
fesi v prubéhu prace. U bot je cely proces mnohem rychlejsi. Vyroba modelu od skicy po
realizaci zabere asi jeden tyden, takze vysledek je viditelny téméi okamzité.“l love that
happiness coming from small things compared with house.“® A z téchto malych véci se
sklada cely nas zivot. Je to vice realné a je v tom vice emoci, ale je to ,,jen” bota. Kdyz

chcete postavit dim, musite zaplatit hodn€ penéz a rozmyslite se dlouhou dobu. A pro ar-

% Preklad: ,Miluji ten pocit radosti z t&chto, d4 se ¥ici malych véci, v porovnani s domem.“ — DOBELE, Eli-
na. (astni sdéleni) [2014-03-03]
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chitekta je to naro¢né. Lidé si mysli, Ze vi vSechno nejlépe a Vy je musite presvédCovat

|

tieba o tom, ze koupelna nemtize byt prachozi.

¢

Obrazek 7 Studio ZoFA

Obrazek 8 Design ZoFA

Jako velmi dobry krok se ukazala spoluprace s lotySskou designérkou, které vzala
boty ZoFA na vystavu do Japonska, coZ pfineslo spoustu tamnich klientt a stejné to bylo i
s Némeckem. Takové skladéani cihel na sebe je velmi dilezité, jelikoz tim designér ziskava
spoustu zkuSenosti a postupné zjist'uje, co déla dobie a co ne. U¢i se a chce véci délat 1épe.
Z tohoto duvodu chce Elina za projektem ZoFA zaviit dvefe a zacit s vytvafenim znacky

nové. V jejim nazvu bude jeji jméno. Protoze ani dokonalym pseudonymem se designér
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neodlisi tak, jak vlastnim jménem. Lidé se v dnesni dob& zajimaji stale vice o to, odkud
zbozi, které kupuji, pochazi a davaji pfednost lokalnim znackam. Filozofie znacky pfemys-
1i o LotySsku jako o zemi, kterd stale nema svoji identitu. KdyZz se fekne Francie nebo Ita-
lie, kazdy si pod timto nazvem piedstavi néco urcitého. At uz véc nebo pocit. Ale kdyz se
fekne LotysSsko, spousta lidi tape. A to je v tomto piipadé vyhodné, protoze je zde volna
cesta k vytvoreni identity tohoto statu. Je tu moznost lidem fici, jaky je ten spravny design

této zeme.

Béhem roku 2013tedy Elina pracovala spole¢né s grafikem na identité nové znacky.
ZoFA a ELINA DOBELE jsou dva brandy, které se v zdsad¢ nelisi, jdou po stejné
designov¢ linii, ale hlavni zména se udéala v samotné Eliné. V zacatcich firmy to bylo jen o
designu, ktery potfebuje byt néjak pojmenovana vyuzit doménu www.zofa.lv, ktera zde
zbyla po neuskute¢néném projektu kavarny, byla tim nejrychlej$im a nejjednodussim fese-
nim. Dnes uz ale firma bézi nékolik let a Elinina vize pokroc¢ila mnohem dal. Uz vi, kam
chce sméfovat a co chce dé€lat. Neni to cesta vyroby masové produkce, ale prace na bazi

ateliéru ¢i studia, kde je mnohem jednodussi uplatnit ruéné vypracované luxusni detaily.

Obrazek 9 Workshop ZoFA

,,ZOFA will stay really good for some mass production but if you want to develop

your own line you have to go with your name. It is like growing up. In some moment you
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can not just hide yourself blind name of brand if you want to do it with all passion. Beca-
ming more confident of yourself. So now I am more into it. In this moment | recognized
that i grew up. When | saw new logo of my brand I understood that this is it. It was like to

do research on myself. “*°

Obrazek 10 Elina Dobele

S 24 Mrwv

V zafi 2013 byla Elina se svou novou znackou v PafiZi na veletrhu damské mody
pret a porte, kde byla soucasti showroomu vlastnéného danskou odévni znackou LEON
LUIS spolecné s dal$imi péti designéry. Jako obuvnickd znacka se vymykala spole¢né
s Kyjevskou znackou $perkll. Vyhodou sdileni showroomu je jeho nizsi cena. Elina za ten-
to showroom zaplatila 2200 euro. Pokud bychom jako znac¢ka méli zajem o vétsi, tak by se
cena vySplhala na ¢astku 3000-5000 euro a pokud bychom chtéli byt soucasti nékterych
prehlidek, museli bychom si pfiplatit minimalné dalSich 5000 euro. A to uz je pro malou

znacku nepiekonatelnd castka.

Elina zalozila obuvnickou znacku, kdyZ se ji narodila dcera. Obé& tedy vyrostly spo-
lu a dcera se zac¢ina zapojovat do procesu navrhovani svymi zdanlivé naivnimi a nerealizo-

vatelnymi kresbickami, ze kterych si jeji matka bere spoustu inspirace.

10 ZoFA je dobrym startem pro masovou produkci, ale pokud chcete vyvinout vlastni desénovou li-
nii, musite to udélat pod svym jménem. Je to jako vyrtst. V né¢jakém momentu se musite piestat schovavat za
jméno znacky, pokud do toho chcete jit naplno. Stanete se vice sebevédomym. Ja ted’ proto délam maximum.
V tomto momentu jsem poznala, Ze jsem vyrostla. Kdyz jsem poprvé vidéla své nové logo, hled jsem védéla,

7e to je to pravé. Bylo to, jako délat prizkum o sobé samé. -DOBELE, Elina. (tistni sdéleni) [2014-03-03]
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Dnes znacka Elina Dobele vyrobi a proda asi 35 para obuvi za mésic.
Shrnuti:

- Zemé¢: LotySsko

- Primérny mésicni plat: 18 306 K¢ (497 LVL)

- Primérna cena jednoho péru obuvi od Elina Dobele:10 800 K¢

- Kolekce 2 krat do roka, pocet vyrobenych part zavisi na poptavce.

- 400- 500 para ro¢né

- Elina nemé Zadnou marketingovou strategii z divodu malého trhu v LotySsku. Ko-
munikace s lidmi je snadna skrze novinafe. Ale planuje expanzi na trh evropsky-

marketingova strategie bude nutna

Interview
1.Which kind of shoes you love to wear?
All kinds of low heel
2.How many pair of shoes you have?
15-20
3.Where do you look for inspiration?
Literature, music, films, fashion, different events, live performances like theatre
4. If you should become a thing, what would it be?
Wouldn't like to become a thing
5. What's your favourite trend of all time?
Don't like trends
6. Who is your favourite artist?
At the moment Joseph Beuys, Jan Fabre
7. If you could wake up tomorrow at some other place, where would it be?
Tokyo allways

8. What is the secret to sucess?
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9. How can someone make you happy?

Tell me something new, interesting, orthomoda thinking of . Like new music, new

book to read. And | have also something to gide back. Sort of inspiring synergy.
10. Who is your favourite superhero?

I woudn't define these people as superheroes but the ones I'm touched, inspired, be-
ing close at the moment: Charles Bukowski, Joseph Beuys, Patti Smith, Nick Cave.

11. How many pairs of shoes are you producing in one year?
400-500

12. The average price of a single pair?
400 euro

13. What do you think that was main reason of your sucess?

I think that the only success at the moment for me is that I've found the thing in my
life I enjoy doing so much. And this is real success. And that happened. | don't
know. That was mystery and magic.

14. How big was your first collection?
7 pairs of boots
15. How the marketing strategy helped you? If so.

| don't have a strategy, | do enjoy spontaneous actions. As | run my own shop - FB,

Instagram are the strongest tools for reaching customers.
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1.3 Kuula + Jylha

Obrazek 11 Kuula+Jylha

Nazev Kulla+ Jylhé je slozen ze jmen dvou designérek pochazejicich z Finska. T¢-
mi jsou Essi Kuula a Marika Jylha. Spole¢né zalozily znacku vychazejici z klasické vyrob-

ni technologie a ruku v ruce s inovaci a designem se jim daii budovat své misto na trhu.

Vliv jejich domova se projevuje ve vybéru materiali. Jsou to pfirodni materialy.
Podpatky pro jejich boty jsou vyrabény v severnim Finsku ze dfeva mistnich stromi. Casto
btizy nebo osiky, ale severské klima v jejich designech znat neni, protoZe ve vétSiné piipa-
du se jedna o boty oteviené, tedy do teplejsiho podnebi. Kombinace dfeva a klize je oprav-

du nadherné a designérky jsou si toho védomé a vyuzivaji tohoto severského bohatstvi.

Obrazek 12 Design Kuula+Jyhla

Marika a Essi se potkaly ptfed deseti lety na kurzu pfipravujici studenty
K pfijimacim zkouskam na univerzitu. Jelikoz byly obé spise stydlivé, moc spolu nekomu-
nikovaly, ale kdyz byly dal$i rok obé& pfijaty na stejnou skolu, zacaly studovat médu a staly

se nejlepsimi pritelkynémi.
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Marika si brzy uvédomila, ze se chce zaméfit na dopliiky. Hlavnim diivodem bylo,
ze velikost jejiho chodidla je 42 a byl pro ni vzdy problém najit boty, které by ji sedéli, a
zaroven se libily. A proto si je rozhodla vyrobit. Velmi asmévné je, ze Marika s velikost-
nim ¢islem 42 a Essi s velikostnim ¢islem 36, symbolizuji 2 extrémy v obouvani. Piinej-
mensim ma kazda pohled z jiné perspektivy na navrhovani. Mozna prave tam lezi divod,
pro¢ se pustily do designu obuvi spolecné.

., FFootwear design is indeed very much like sculpting, at least for us. «d1

JiZ od zalatku studii spolu ob¢ slecny konzultovaly vlastni projekty. Jejich mysSleni
bylo velmi podobné, a proto bylo snadné nastinit vizi t¢ druhé. A na zéklad¢ toho zacaly
ptfemyslet o spolupraci. V roce 2011 tuto myslenku proménily ve skute¢nost. Obé se sho-

duji, Ze to byl ten nejlepsi Cas, jaky kdy s kym stravily.

,,Shoe design is like architecture for shoes. It is like to build a house, which have to
be functional and comfortable. It is a big challenge to combine function with our special

understanding of estetic, but we love challenges. “*?

Essi i Marika maji rddy momenty seberealizace, kdy se snazi vyfeSit n&jaky
designovy problém a najednou vidi, jak ho vyfesit. Kazdy designér tento moment silné

proziva. Moment, kdy se jeho skica stane redlnym objektem.

Kdyz dva designéti pracuji spolecné, je velmi dilezité, byt naladéni na stejné viné a
umét se vcitit do myslenek toho druhého. V piipadé Mariky a Essi jedna musi piijit
S napadem, urcitym konceptem nebo jen slovem, které ji neda spat. V té chvili pfichazi na
fadu experimentovani a proces designu je jako improvizacni divadlo, které nemé zadna
vyi¢ena pravidla. Takze pokud jedna vyhodi do vzduchu myslenku nebo napad, ta druha
musi reagovat a pokracovat. Neni mozné fici NE na zacatku a nezalezi na tom, jak Sileny
napad to je. Kdyz se ukéze spousta reakci, je na Case si sednout, vybrat to nejlepsi a zbytek

si ponechat pro start dalsi kolekce. Z toho celého je nejdtlezitejsi ¢asti ta experimentalni,

1 pieklad: ,,Design obuvi ma mnoho spole&ného se sochafstvim. Alespoii pro nis“- JYLHA, Marika
,KULLA, Essi, (ustni sdéleni) [2014-05-03]
12 peklad: ,,Design obuvi je jako architektura pro nohu. Jde v podstats o stavbu domova. Takového, ktery

musi byt pln¢ funkéni a pohodlnd. Je to velkéd vyzva kombinovat funk¢nost s naSim dost ¢asto slozitym vni-

manim estetiky, ale my vyzvy milujeme.* — JYLHA, Marika ,KULLA, Essi, (istni sdéleni) [2014-05-03]
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kdy je mozné vSechno a svét postrada hranice. Dale pak moment, kdyz za¢nou kousky kii-

ze zapadat do sebe.

F

Obrazek 13 Design Kuula+Jyhla,2011

,, Our moto is to move borders in design and also in our brains and to enjoy fun

during work. “**

Kuula +Jylha se vymykaji konvenénimu zptsobu designu. Vytvareji objekty, které
maji piibeh. Prodavaji lidem kousek dobrodruzstvi, které samy prozivaji. A s tim souvisi
to, ze nepracuji na sezonnich kolekcich. Odévni primysl produkuje velké mnozstvi véci v
kratkém cCase a to potlacuje kvalitu designéra. V konceptu, na kterém si Marika a Essi za-
kladaji, je mnohem lepsi udrzet cely proces vice pod kontrolou a skon¢it tam, kde si mysli,

7e se skondit ma.

13 Preklad: ,,Nage moto je posouvat hranice v designu a také v naich hlavach a trosku sebestiedng si

uzit legraci béhem tvorby. “ — JYLHA, Marika ,KULLA, Essi, (astni sdéleni) [2014-05-03]
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Neda se tedy fici, kolik vyrobi pari v daném ¢asovém useku nebo kolik prodaji. Je-

jich tvorba prozatim neni zavisla na poptavce, protoze jsou ob¢ jesté studentkami.

!
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Obrazek 14 Design Kuula+Jyhla,2012

\Designérky stale tvofi nové modely. Jejich cilem neni zautocit na obuvnicky svét,
ale délat lidem radost a dovolit jim se odliSovat néim designove Cistym a kvalitnim

V dnes$nim pop kulturnim svété.
Shrnuti:
- Znacka: Kuula + Jylhd
- Zem¢: Finsko

- Primérny mésicni plat: 79274 K¢ (3049 EUR)

- Marketingova strategie: prozatim zadna
Interview
1.Which kind of shoes you love to wear?
Depends on situation.
2.How many pairs of shoes you have?

50
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3.Where do you look for inspiration?
It’s infront of you.
4. If you should become a thing, what would it be?
Purple giraffe
5. What's your favourite trend of all time?
Sustainability
6. Who is your favourite artist?
Kaarina Kaikkonen
7. If you could wake up tomorrow at some other place, where would it be?

NYC
8. What is the secret to sucess?
9. How can someone make you happy?
I tis very easy
10. Who is your favourite superhero?
Leather Bat
11. How many pair sof shoes are you producing in one year?
12.The average price of a single pair?
400 euro
13. What do you think that was main mason for your succes?
14. How big was your first collection?
3 pairs
15. How the marketing strategy helped you? If so.

We don’t have it yet.
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1.4 Lucca

Obrazek 15 Lucca

Znacku Lucca zalozila Noa Luria Zijici v Tel Avivu. Studovala na zdej$i univerzité
uzité uméni. Tento obor se ve své dobé vymykal standardnimu zpiisobu studia v dob¢, kdy
se jesté zdaleka nekladl tak velky diraz na koncept v oblasti designu, zde byly studenti ke
koncepcnimu mysleni vedeni. Proces designu prochdzel skrz emoce, zazitky a zkuSenosti.
V dnesni dob¢ se jiz bez konceptu pracovat neda. Noa tuto cestu designu nazyva: ,,Desig-

ning for feeling*

Po ukonceni studia uZitého umeéni prosla studiem scénografie a az po té absolvovala
ro¢ni kurz designu obuvi. Rozhodovala se mezi designem odévu a obuvi a obuv jedno-
znacn¢ vyhréala. Noa modu rada nosi, ale nebavi ji ji tvofit. Nerozumi latce, nerada pracuje
S né¢im, co je nekontrolovatelné v kazdém sméru. Boty miluje, protoze citi, Ze je to ono.
Néco, co jednoduSe délat musi. Je to kreativni na jedné strané a funkéni na strané druhé.
V designu obuvi musime vice brat v potaz limity, které jsou dané. To v odévu nefunguje
do takové miry. Noa rada s limity pracuje. Je tu pro ni pocit, ze je co zdoldvat a prekona-

vat. ., feel it is in my DNA and I cannot imagine to work with something else. “*®

Noa se rozhodla zalozit svou vlastni znacku po tom, co se ji narodil syn. Nejprve se
stala mamou, potom vlastnim $éfem. Umoznilo ji to pracovat sama pro sebe a ne pod né-

¢im vedenim. Mize si sama rozhodnout, kdy si udéléa ¢as na syna.

! pieklad: ,,Design pro pocit. “ — LURIA, Noa , ({istni sd&leni) [2014-06-03]
15 preklad: ,,Citim to v mé DNA a neumim si predstavit délat néco jiného. “ — LURIA, Noa , (astni sd&leni)
[2014-06-03]
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.| want to tell stories through my designes and not to say something about my fee-

: 16
lings.

To, jestli bude nas zacatek tézky, zalezi na naSem oc¢ekavani. Musime védét, ze za-
¢iname novou véc a musime byt odhodlani do ni jit opravdu naplno. Protoze vybudovat
néco, na co budeme pysni, nds bude stat spoustu ¢asu. Musime hodné¢ poslouchat a divat se
kolem sebe, protoze musime najit cilovou skupinu, trh, na kterém se budeme pohybovat.
Musime se zacit ucit nové véci od zacatku. Noa vi, jaky je designér, chape, co chce lidem
fici a co jim chce ukazat. Nema ale pfili§ vysoka ocekdvani. Pracuje jako ,,farmai*, ktery
obd¢lava padu a chce, aby mu na ni rostly rostliny. Ale to s sebou vezme hodné Casu a
va$né. Vzdy je to nové cesta a nikdo nikdy nevi, co ho na ni ¢eka. Clovék musi mit do za-

¢atku urcity obnos financi, pak musi byt uspes$ny v prodeji a dostat penize zpét.

Noa na znaéce Lucca pracuje jiz 5 let a teprve v poslednim roce vidi, Ze si ji lidé
pamatuji a piichazi do jejiho ateliéru koupit pravé ty boty, po kterych touzi. Ale v pied-
chozich letech to bylo spiSe nahodné. Dnes je jeji produkce zavisla na pozadavcich obcho-
di, se kterymi pracuje. Momentalné to jsou 3 obchody, déle proddvéa pies internetové
stranky a také pfimo ze studia. Navstévuje veletrhy v Izraeli. Kazdou sezonu je jiz asi 5.
Izrael je malda zemé, ale tyto veletrhy jsou navstévovany velkym pocétem lidi. V priméru
4000-5000 lidi. Ne kazdého Lucca design oslovi, ale je velmi dulezité si budovat svij

okruh zakaznikt, byt lidem na ocich.

Obrazek 16 Lucca 2011, China

10 pieklad: ,,Ja chci fikat piib&hy skrze moje boty a nefikat nic o mych pocitech — LURIA, Noa , (stni sd&-
leni)  [2014-06-03]
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Noa o sob¢ tvrdi, ze je velmi Spatna v oblasti marketingu. Az do minulého roku
snad ani netusila, Ze je néco takového potieba. Proto ma dnes asistentku, ktera to ma vse
doslova v krvi. Je znamo, ze designérim tento cit ¢asto chybi a ziji ve svém vlastnim svéte
miru a lasky. Proto kazdy designér potiebuje nékoho, kdo lidem fekne: ,, Look! This shoes

«

are great you need to buy one.“!” Umélec prosté nevi, jak ici, Ze jeho boty jsou dobré.

Proto vétSina designért potiebuje v této oblasti pomocnou ruku.

Pted kazdou kolekci je tieba udé€lat prizkum, kolik part obuvi znacky Lucca budou
obchody chtit koupit, tedy kolik part je tfeba zhruba vyrobit. TakZe je ve vyrobé néjaké
pramérné ¢islo. Byva to cca 500 part na jednu sezonu. Pokud se vSechny neprodaji v 1ét¢,
pokracuje se s prodejem v zim¢ nebo i v 1ét€ nasledujicim, protoze boty jsou jiz ve slevé a
jak je znamo, lidé slevy miluji. Takze se vétSinou prodaji uplné vSechny. Kdyz jsou boty
ve slev€, znamena to v pruméru 20% doll z ceny. Vice neni moZné, protoZe by to jiz bylo

prodélecné.

Noa si velmi zaklada na tom, ze veskeré materialy jsou ptimo z Izraele, i kdyz kize
je dovazena ze sousedniho Egypta, protoze Izrael nema vlastni koZeluzny. V budoucnu by
se Noa pod znackou Lucca rada prosadila i v zahrani¢i. Na otazku, ¢eho by chtéla do bu-
doucna dosahnout, odpovédéla: ,,1 want to sell all around the world. My assistant is loo-
king for everything and | am just folowing her. Just let me design shoes i don't want to

know anything. “*8

Jiz v dne$ni dob¢ spolupracuje s butikem v New Yorku a v Jizni Africe a moc rada
by ptidala dalsi misto ve Spojenych statech. A to nejlepsi na tom je, Ze ji lidé ze zahranici

oslovili sami.

7 pieklad: ,,Podivej! Tyto boty jsou opravdu dobré, mél by sis jedny koupit.“ — LURIA, Noa , (Gstni sd&len)
[2014-06-03]

18 preklad: ,,Prodavat po celém svété moje asistentka se o viechno stard a ja ji vlastng nasleduji. Nechte mé

délat design, ja nechci védét vSechno.“ — LURIA, Noa , (ustni sdéleni) [2014-06-03]
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Obrazek 17 Lucca 2013

Shrnuti:

- Znacka: Lucca

- Zem¢: Israel

- Prumérny mésicni plat: 45 800 K¢ (9 159 ILS)

- Priimérna cena paru obuvi od Lucca: 4050 K¢ (723 ILS)

- Kolekce dvakrat ro¢né- 1000 pari za rok.

- Marketingova strategie- pouze komunikace s novinafi, praci s Facebookem a vlast-

nimi internetovymi strankami

1.Which kind of shoes you love to wear?
I wear only my Lucca
2. How many pairs of shoes you have?

10
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3.Where do you look for inspiration?
My life journey
4. If you should become a thing, what would it be?
A picture
5. What's your favorite trend of all time?
| do not like trends
6. Who is your favourite artist?
PJ Harvy
7. If you could wake up tomorrow at some other place, where would it be?
NYC

8. What is the secret to sucess?

9. How can someone make you happy?
With a hug

10. Who is your favourite superhero?
Batman

11. How many pair sof shoes are you producing in one year?
1000

12. The average price of a single pair?
150 euro

13. What do you think that was main reason of your sucess?
Being true to my own voice

14. How big was your first collection?
4 models

15. How the marketing strategy helped you? If so.

| do not have one strategy
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1.5 UnaUna

Obrazek 18 Obchod UnaUna

(‘19
»Reason for brand? Love for shoes...

Znacku Una Una zalozila Mira Gafni se svou spole¢nici Almog Vais. Mira se po dobu de-
seti let vénovala designu odévu a Almog byla z prostiedi divadla. Obé& se potkaly na kurzu
designu obuvi v Tel Avivu. Jednalo se o ro¢ni kurz. To stacilo k tomu, aby zacaly pracovat
spolu a premyslet nad tim, jak z této spoluprace udélat podnikani, které by jim zaplatilo
najem.

Zacaly tedy pracovat jesté v dobé¢, kdy byly studentkami. Z prvniho projektu vznikl
prvni 3D model z klize, ale jelikoZ si stale nebyly jisté technologii vyroby, musely najit
nekoho, kdo pro n¢€ boty vyrobi. Timto chybéjicim clankem se stal muz, kterého potkaly na
Skole. Vyrobil pro novée vznikajici znacku UnaUna 18 parti obuvi a Mira mohla zurocit své
kontakty z doby, kdy se pohybovala v médnim pramyslu. Diky nim se boty objevily v ob-

chodech, se kterymi jiz sama méla zkuSenosti.

19 preklad: ,,Divod pro znatku? Laska k botim“- GAFNI, Mira, (ustni sd&leni) [2014-07-03]
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Do té doby proces navrhovani probihat v kavarné, kde byly ob¢ sle¢ny stalymi hos-
ty. To uz ale ¢im dal vice citily, Ze potfebuji studio. Ukéazalo se, ze majitelka zminované
kavarny pronajimé vedlejsi garaz, ktera byla momentalné prazdna, protoze v ni nedavno
vznikl pozar z diivodu $patné elektroinstalace, ktera uz byla ovSsem opravena. Dalsi udalos-
ti na sebe nenechaly dlouho ¢ekat. Pronajal se obchod, doslo jen na malé renovace a znac-

ka UnaUna zacala prodéavat své boty.

Obchod je na velmi dobrém misté. A to uprostfed marketu v Tel Avivu, kudy denné
projde mnoho turisti. TakZe prvni prodané kusy na sebe nenechaly dlouho ¢ekat. Ale pan,
ktery boty vyrabél, se po dvou letech rozhodl, Ze ptijde do diichodu a proto bylo nutné najit
jiného zdatného obuvnika. Tim se stal sam ucitel, ktery obou sle¢ndm poskytl své védéni
Z oblasti vyroby obuvi. Ale pocet parti, které¢ bylo nutné mésicné vyrobit, presahoval 1 jeho
moznosti. Dnes tedy pro zna¢ku UnaUna pracuji dva obuvnici a 2 designérky, které maji
praci rozdélenou. Mira vi, jak se vypotadat s vécmi kolem ekonomiky, Almog se zase veé-
nuje problémim ohledné produkce. Navrhy jsou jejich spole¢nou praci. Na novych kolek-
cich pracuji dvakrat roné (letni a zimni kolekce), ale obvykle ta letni zahrnuje vice mode-

1. Je to kolem 1500 parii obuvi na léto a zhruba 2/3 tohoto mnozstvi na zimu.

Obrazek 19 Obchod UnaUna
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V pocatcich znacka neméla téméf zddnou marketingovou strategii. Boty se k za-
kazniktim dostavaly prostifednictvim obchodu, kterych v jednu dobu bylo 23 v Tel Avivu a
Jerusalemé, coz znamenalo hodn¢ starosti, protoze obchody nechtély boty koupit, ale pou-
ze je vzit do komise. Doslo tedy na rozhodnuti tento pocet zredukovat a spolupracovat jen
s nékolika obchody, jejichz majitelé byly kamarady Miry od samého zacatku. Obchody,

které nechtély ukoncit spolupraci, musely boty jednoduse koupit.

Naskytla se moznost spolupronajmuti obchodu na hlavni ulici v Tel Avivu, ktera je
hlavni tfidou mody v celém Izraeli. Tento obchod byl vlastnén dvéma odévnimi designéry,
pro které byla vySe najmu jiz ne déle unosnd, a proto hledali nékoho, s kym se o najem
podéli. To se ukazalo jako velmi dobry tah a ani ne za pul roku byla znacka schopna si
otevrit vlastni obchod na téze ulici ne daleko od toho prvniho. V poloviné roku 2013 doslo
k otevfeni tfetiho obchodu v Izraelském mésté Haifa. Cely napad otevieni vlastnich ob-
chodt vysel ze zkuSenosti se spolupraci s jinymi obchody, které nebyly viibec dobré a po-

chazelo s nich vice starosti nez uzitku.

Béhem sezon se neprodaji vSechny boty uréené pro toto obdobi. Vzdy néco zbude.
Tyto kusy se pak prodavaji v sezon¢€ dalsi se slevou 10%. Dnes UnaUna vyrdbi ménég, nez
poptavka vyzaduje, ale kvuli cené produkce v Izraeli je Mira velmi opatrna. ,,Not to jump

over and hit“%°

S reklamou a marketingem si znacka zatim moc hlavu neldme. Pracuje hodn¢ s Fa-
cebookem, ktery je v dnesni dobé vSemocnou zbrani. Dale tiskne katalogy a je v kontaktu

S novinafi a blogem, ktefi znacku obdivuji.

,, We almoust have no time to mess with marketing. We tried Public Relationes se-
veral times but it didn't work for us. We dont like it. /¢ didn 'tt suit to our mision. PR they
are trying to persuade people to buy your shoes. It was extrem but we are somethimes in

newspapers in small articles and that is enought for us. «2l

Véc, ktera je pro né ale velmi diilezita, jsou webové stranky. Na téch si davaji velmi

zalezet a vysledek je velmi inspirujici.

2 pieklad: ,Neskogit po hlavé a ubliZit si. “ — GAFNIL, Mira, (ustni sd&leni) [2014-07-03]

2! pteklad: ,,Skoro neméme &as zaobirat se marketingem. Zkusili jsme pracovat s PR n&kolikrat tak, abychom
lidi presvédcili, aby si koupili nase boty. To bylo extrémni. Obcas se v novinach objevi clanek o nas a to nam
sta¢i. “ — GAFNI, Mira, (astni sdéleni) [2014-07-03]
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V dohledné dobé by znacka chtéla expandovat na zahrani¢ni trh, protoze Izraelsky
trh je velmi maly. Velkou ¢ast kupujicich tvofi turisté a to diky strategické pozici obchodi.
Od lidi z jinych zemi, ktefi si body od UnaUna koupi, Casto prichazeji objednavky na dalsi
pary. V jednani je naptiklad spoluprace s damou, ktera prodava boty do Evropy prostied-
nictvim internetu, ale protoze internet neni bezpe¢né misto a Mira s timto druhem prodeje
nema mnoho zkuSenosti, je velmi opatrna a prozatim se nejedna o vytizenou véc. Prodej
pfes internet pfinasi dalsi starosti, jako je baleni a posilani baliki. Tento proces se mimo
jiné odrazi v cené obuvi. Mnohem radsi by Mira méla v Evropé své vlastni obchody a ne-
byla zavisld na nikom jiném. ,,I know where exactly I want them. In Berlin, London but
maybe also in United States in New York. When it will happen when it will become more
than fantasy | dont know. But | know a few places already...I need to incest time and mo-

ney. «22

Shrnuti:

- Znacka: Una Una

- Zemg: Israel

- Prumérny mésicni plat: 45 800 K¢ (9 159 ILS)

- Primérna cena paru obuvi od Una Una: 4520 K¢ (790 ILS)
- 1000 para za rok

- Marketingova strategie: pouze prace s novinafi a facebookem, dilezity web
1.Which kind of shoes you love to wear?
No heels, muted colors
2. How many pairs of shoes you have?
About 70
3.Where do you look for inspiration?

Architecture, furniture, the street, men footwear

22 Preklad: ,Piesn& vim, kde bych je chtéla. V Berling, Londyné, ale mozné i ve Spojedych statech, v New
Yorku. Kdy se to ale stane, kdy to bude vice, nez jen fantasie, to nevim. Ale vim o pfesnych mistech uz.

Potiebuji do toho investovat ¢as a penize. “ — GAFNI, Mira, (stni sdéleni) [2014-07-03]
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4. If you should become a thing, what would it be?
A thought

5. What's your favourite trend of all time?
| don't like trends.

6. Who is your favourite artist?

Contemporary music:P. J. Harvey, classical music: Chopin, painting: Egon Sciele

7. If you could wake up tomorrow at some other place, where would it be?

Iceland

8. What is the secret to sucess?

When i find it | will share it with you:) but I think it is most important to love what

you do.
9. How can someone make you happy?
Teach me something new
10. Who is your favourite superhero?
| don't like any, | barely know their names...
11. How many pair sof shoes are you producing in one year?
1000
12. The average price of a single pair?
150 euro
13. What do you think that was main reason of your sucess?
Being true to my own voice
14. How big was your first collection?
4 models
15. How the marketing strategy helped you?If so.

We don't have a marketing strategy
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2 MODERNI TECHNOLOGIE

., What we know about the future? Nothing. We cannot predict the future. We just can crea-

te a vision of the future. “*> Bastian Schaefer

Spousta lidi se snazila vytvofit obraz budoucnosti. Stavéla se letadla, ktera preletéla
ocean za jeden a pul dne. A kam jsme se dostali dnes? Ocean dne$ni nadzvukova letadla

preleti za n¢kolik malo hodin, a kdo vi, jak tomu bude za dalSich 50 nebo 100 let.

2.1 3D printing

Vynalez 3D tiskarny je, nezneklidiiujicim vynalezem stoleti. Béhem 30 -ti let se vy-

vinula zcela nova technologie, kterd zméni nase Zivoty od zakladu.

Lidé mohou vypnout internet, ale nemohou vypnout realitu. Budeme mit vzdycky
radéji redlné objekty vice nez ty virtudlni. Stale se chovame podle zazitého vzorce chovani
a jsme zvykli, Ze za naSe penize dostaneme redlnou véc. Ale v dobé modernich technologii

to tak trochu pfestava byt pravdou.

3D tisk tedy zméni vSechno v nasem zivoté. Zméni zptsob naseho mysleni, uhel
pohledu, jakym vnimame véci redlné i ty zdanlive abstraktni. Zasadnim zptisobem se zme-
ni vzhled ndm dobfe znamych véci, které pouzivame kazdy den. Zméni se to, jakym zpi-

sobem je budeme pouzivat. Budeme potiebovat nové boty? Vytiskneme si je.

Zméni se to, jak vnimame svoje télo. UZ ted’ je mozZné realné natisknout vrstvu ki-
7e, pracuje se na technologii, kterd bude schopné vytisknout nova jatra & ledviny® Zni to

jako utopie, ale uz vime, ze se to d¢je.

Zméni se nas postoj k zivotnimu prostiedi a bude se klast vétsi diraz na recyklaci.
Tteba si uz zanedlouho budeme moci vytisknout nové boty ze staré¢ plastové lahve. Zméni
se naSe ekonomika. Uz ted’ skvéle funguje nakupovani ptes internet, a kdyz si piedstavime,
Ze se nam pokazi tfeba mixér a my si pokazenou soucastku budeme schopni podle vzoru z

internetu vytisknout okamzit¢ doma? Tato realita mize byt uz velmi blizko.

Z[online] [cit. 2014-08-04]. Dostupné z:
http://www.ted.com/talks/bastian_schaefer_a_3d_printed_jumbo_jet
*Tonline] [cit. 2014-08-04]. Dostupné z:
http://www.ted.com/talks/anthony_atala_printing_a_human_kidney
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Také se zméni ndzor na luxus. Uz nebudou luxusni véci ty, co zname dnes, ale nase
pozornost se piesune jinam. Budeme si moci koupit véc podle vlastniho navrhu, kterou si
vytiskneme sami doma. Sem se dostava mySlenka o naSich navycich spojenymi
S pouzivanim penéz. Najednou za své penize dostaneme jen virtudlni data, které uz

si musime pirevézt do redlného produktu sami.

2.1.1 Historické zarazeni

1980 1. komer¢ni prototyp 3D tiskarna tehdy stala 30 000 dolari (nejlevnéjsi)

2007- Je uz na svéte stolni tiskarna, ktera zabira podstatné méné mista nez ta ptivodni.

2009- Firma Makerbot v soucasné dobé vyrabi a prodava 3D tiskarny.

2010- Spolecnost Stratasys spousti novou sluzbu RedEye on Demand slouzici na tisk
nadrozmérnych 3D objekti.

2012- Lékati v Nizozemsku si od spolecnosti LayerWise nechavaji vytvofit novou spodni

Celist pro 83- letou pacientku, kterou ji nasledné tispésSné implantuji.25

2.2 Nové materialy

Prilom nastava i v materidlech. Stale vice se v&dci pfiklani k vyvinu materiali na
prirodni bazi, které se ale budou jako plasty chovat a budou pouzitelné pro 3D tisk. Vyroba
plastovych materialti je velmi ndkladna a jejich pozdéjsi likvidace jesté vice a proto zamo-
fuji nasi planetu. Tym okolo Ebena Mayera pracuje na vyzkumu materialii, jehoz zaklad
tvoii houby. Chovaji se stejné jako plasty, ale tento material je vyroben z rostlinného od-
padu a jsou zcela biologicky rozlozitelné na konci svého Zivota. CelosvEétove nejrozsifené|-
$im plastem je styren, ktery se pouziva jako vypli do krabic k ochrané produkti, které jsou
uvniti. Diky tomu se ho produkuje neptedstavitelné mnozstvi a odhaduje se, Ze tvoii az
25% skladek na celém svété. JenZe neni biologicky kompatibilni, takZe se nedokéaze rozlo-
zit. Proto se jeho malé kousky dostavaji do téla voln€ Zijicim zvifatim v jejich potravé a
v neposledni fad¢ také do téla naseho. Kvili vSem témto diivodim védci usilovné pracuji

na vyrob¢ nového materialu, ktery bude Setrny k zivotnimu prostiedi. V prvni fadé se musi

2 [online] [cit. 2014-08-04]. Dostupné z:
http://www.03d.cz/3d-tisk/%C5%A1t%C3%ADtky/historie-3d-tisku/
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najit vhodna surovina k jeho vyrob€. Dnes pouzivame pouze jeden material pro vyrobu
plasti, vytapéni domovi, pohonu aut...a to je ropa, jenze jeji zasoby se ztencuji a dnes jiz
vime, Ze to nebude trvat dlouho a vymizi Gpln€. VétSina véci kolem nds je z ni vyrobena a
V neposledni fad¢ také zminovany polystyren, ktery mizi v kosi, kdykoli ndm zaméstnanec
posty doruci balik. Proto musime pfemyslet o materidlech, které nezatézuji recyklaéni sys-
tém a jsou tudiz skvéle rozlozitelné. Zde nam dava skvély ptiklad ptiroda. Kdyz uz strom
nepotiebuje svoje listy, nevyhodi je do koSe. Necha je spadnout co nejblize k sobé na ptdu,
na které sam vyrostl, a tyto listu budou tvofit novou pidu v pfiStim roce. A tim se dosta-
vame zpé&t houbam. Tym kolem pana Mayera pouzili to, co je vS§eobecné znamé. Kazda
houba ma svym kofenovy systém, ktery se nazyva Micelium a pravé na této struktufe se
daji péstovat nové materialy, které maji podobné ne li dokonce srovnatelné vlastnosti jako

naSe dobfe zndmé plasty.

Obrazek 20 Polystyren a material vypéstovany pomoci micelia

Jedna se o ,,samosestavovaci‘ material, ktery vyuziva produkty, které my povazu-
jeme za odpad. Jsou to napiiklad slupky semen, které houby dokézou pietransfromovat na
chitinovy polymer, ktery se mtize lisovat do jakéhokoli tvaru. Micelium zde funguje
Vv podstaté jako lepidlo. Touto cestou se daji vyrobit materidly, které jsou nehotlavé, vo-
déodolné, materidly schopné absorbovat narazy. A tyto materialy jsou vypéstovany ze ze-

méd¢lského odpadu. Nikoli z ropy. A jak se tedy vyrabi? Pouziva se zeméd¢lsky odpad
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z pramyslu z okoli. V Cin& bychom napiiklad pouZili slupky raze, v Evropé nebo v Severni

Americe by to byly tieba slupky ovsa.

Obrazek 21 Ptiprava surovin

Tento material se vlozi do formy tvaru, ktery chceme dostat. Poté Micelium proros-
te tyto ¢asti. V tomto kroku odvadi praci organismy, nikoli stroj. Posledni krokem je pro-
dukt. At uz deska stolu nebo stavebni dil. Na zacatku se material Cisti, vaii a chladi a mi-
ché s Miceliem. Tato smés se dava do forem. Micelium za¢ne odpad travit a za dalsich 5

dni z nich sestavi biomaterialy. Nejvétsi ¢asti vyroby jsou tedy sklady, kde se po dobu 5

dni material vyrabi v podstaté sam.

Obrazek 22 Zrani materialu
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Plastovy sacek, do kterého jsme vcera zabalili svacinu, tady bude jesté¢ za 10 000

let, ale vyrobek z Micelia se rozlozi na Vasi zahradé.

Tato technologie je na zacatku, ale pro investory se zda velmi zajimavou a miizeme

fici, Ze by mohla nahradit materialy vyrabéné z ropy.

2.3 Suzanne Lee — Vypéstujte si obleCeni

Suzanne je feditelkou projektu a vyzkumnym pracovnikem na Central Saint Martins,
University of the Arts v Londyné a pracuje s védci a vyzkumniky na propojeni designu a

nejmodernéj$imi bio-nano-technologiemi.

“Biocouture is a research project harnessing nature to propose a radi-
cal future fashion vision. We are investigating the use of microbial-cellulose,
grown in a laboratory, to produce clothing. Our ultimate goal is to literally

grow a dress in a vat of liquid. “*

Suzanne Lee je fashion designer a pouZivala béZzné materialy, jako jsou textil nebo
kuze, ale kdyz poznala biologa, zménila cely svlij pohled na materidly a modu viibec. Dnes
uz nevyuziva primyslové vyrobené materialy, ale zeleny ¢aj, cukr, mikroby a trochu Casu.
Zéklad vseho je kombuchova kultura, ktera je symbiotickou smési kvasinek, mikroorga-
nismi a bakterii, které vytvaieji celulozu kvasnym procesem. Nejdiive musime uvafit vel-
ké mnozstvi ¢aje (Suzanne obvykle vafi 30 litrd, protoZe pro kvasny proces pouziva vanu),
pridame nékolik kilogramii cukru. Po t€ smé&s ptelijeme do velké nddoby (vany) a az teplo-
ta klesne pod 30 stupiiti, pfidame Zivé organismy a kyselinu octovou. Béhem procesu je
dulezité udrzovat teplotu vhodnou pro kvaseni. Asi po tfech dnes se na hladiné objevi bub-

linky a diky tomu vime, Ze je kvaSeni v plném proudu.

% pieklad: "Biocouture je vyzkumny projekt o vyuZivani piirody. Jde o zcela radikalni nédzor na modni vizi
budoucnosti. Zabyvame se pouzitim mikrobialniho-celulézy, péstované v laboratofi, k vyrobé obleceni. Na-
$im kone¢nym cilem je, aby doslova Saty rostly v sudu kapaliny.* —LEE, Suzanne [online] [cit. 2014-
08-04]. Dostupné z: http://biocouture.co.uk/
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Obrazek 23 Péstovani materialu

Bakterie se Zivi rozpuSténym cukrem a vytvareni nanovlakna Cisté celuldzy. Spojuji
se a vytvaii vrstvu Cisté celulozy. Béhem dvou az tfi tydenniho procesu vlakna vytvoii na
hladin€ vrstvu tlustou asi 2,5 cm. Neni potieba ani svétlo, material roste sam. Kdyz je ma-
terial hotovy, vyndame ho z vany a omyjeme mydlovou vodou. Je velmi tézky, protoze
90% jeho hmotnosti tvoii voda, proto je tieba ho ususit na dfevéné desce. Po usuSeni ndm
zlstane néco,co pripomina rostlinnou usen nebo tenky papir. Po té se materidl miiZe nastii-

hat a sesit klasickou cestou nebo se spoji sam, pokud ho jest¢ za vlhka pfilozime na sebe,

natvarujeme do pozadovaného tvaru a voda se bude vyparovat. Svy se vytvoii samy.

Jedna se o organicky material, ktery neni odolny vii¢i vodé. Proto odévy ¢i boty usité
Z n&j nejsou vhodné pro kazdodenni noSeni. Ale to pouze prozatim. Suzanne chce dat to-
muto materialu vlastnosti, které pottebuje. ,, We only grow How much we need there is no
waste.And the fact is that we can make it from waste stream. “ *’ Mizeme tedy pouzit zbyt-
ky cukrové titiny z potravinarského primyslu. A az ndm produkt doslouZi, rozloZi se spo-
le¢n¢ se slupkami od zeleniny. Suzanne necekd, ze tento material nahradi materialy, jako
jsou textil nebo usen, ale mohl by doplnit fadu naSich vzacnych piirodnich materiala.

Mozna, Ze tento material (nebo jemu podobné, jejichz vyvoj je na velmi dobré cesté) neu-

2z Preklad:“Péstujeme jen tolik, kolik potfebujeme. Neni zde Zadny odpad. A nejlepsi je, Ze miZzeme material
zodpadu vlastné vyrabét.“ — LEE, Suzanne [online] [cit. 2014-08-04]. Dostupné z:
http://biocouture.co.uk/speaking/
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platni jen v mod¢, ale budeme si moci vypéstovat tieba auto nebo diim. Touto moznosti by

se materidl mohl klidné tadit na stejnou uroven, jako 3D tisk. Suzannina otdzka zni: ,, In
28

the future what would you choose to grow

Obrazek 24 Finalni produkt

2.4 Kerry Greville — potencial lidského téla po smrti

Kerry Greville véfi, ze lidské télo ma potencidl vyuZzitelnych zdroji. A to po smrti
Clovéka. Stejné jako Suzanne je studentkou na Central Saint Martins, ktery studuje magis-
tersky titul v oboru textilni budoucnost. Zkouma provokativni nazor, Ze je mozné z popelu
clovéka vyrobit vldkna, kterd by byla pouzitelnd pro odévni primysl. Vychazi

z presvédceni, ze jediny zdroj, ktery si mliZzeme narokovat a nenicit tak Zivot a prostiedi

% Pfeklad: ,, Co byste si prali si v budoucnu vypéstovat? “ — LEE, Suzanne [online] [cit. 2014-08-04]. Do-
stupné z: http://www.ted.com/talks/suzanne_lee_grow_your_own_clothes
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kolem nas, je naSe télo. Ve svém konceptu ale narazi na vinu kritiky vefejnosti. Problém je
v tom, Ze lidé jsou sentimentalni. Je pro nas vilbec mozné, nase blizké po jejich smrti zacit
vnimat jako vyuzitelny zdroj? Dnes tato otdzka zni velmi nadnesené az ismévné, ale vy-

zkumy prokazuji, ze 1 to miize byt cesta.

Recyklace lidského téla je spiSe mysSlenkovym experimentem, nez vaznym na-
vrhem. A to naznacuje, jakou cestou se muze vydat vyzkum a to, Ze bude zkoumat kazdou
moznou cestu az k jejimu vrcholu. Bez ohledu na troven a pohodli, které tato cesta bude
pfindSet. Vétsina lidi na zapadni polokouli vidi lidstvo, jako ne soucast pfirody. Vnimé ho
jako néco zcela nadfazeného, co nema se zvifaty spole¢ného viibec nic. Rozdélujeme véci
na vyrobené clovékem, stvotené pfirodou a nenachézime mezi nimi zadnou spojitost. Jsme

V rozporu s tim, co nam piiroda nabizi.

Aluminium Oxide Magnesium

Vanadium

Beryllium

Obrazek 25 Vlakna z popela

Musime se na lidské té€lo podivat trochu z jiného pohledu, neZ jsme zvykli. Po tom
vSem krasném, co prozije, je to zlaty dul. Obsahuje velké mnozstvi drahych kovi, véetné
meédi, zeleza, zinku, hoi¢iku. Proto je pro racionalni mysleni logické vnimat télo na jeho
molekularni urovni a premyslet na opétovném pouziti téchto prvkd. Nazor Grenville pod-
nécuje ke stadle novym debatdm o vlastnictvi naseho téla. K hlavni inspiraci Kerry patii
kniha napsana Rebeccou Skloot s ndzvem Zivot je nesmrtelny, kterd pojednava o zemé&dél-
ci péstujicim tabak, kterému byly odebrany ¢asti jeho organt bez jeho védomi. AvSak z

podlozenych zdravotnich diivodii. Kniha klade otazku, zda bychom méli bit vlastnictvi nad
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¢asti téla zbaveni pravé z téchto divodi, a tento ,,odpad* by mél byt volné ptistupné pro

lékatska vyzkumna centra a usnadnit cestu K zachran¢ dalsich zivota.

Cely jeji experiment je zaloZen na prozkoumani materialnich moznosti a postupy
extrahovat chemické slozky z lidského popela a jejich nasledném piepracovani na textilni
vlakna. A dale se zaméfit také na socialni dusledky této prace. Jak by se asi zménil nazor
na pouzivani véci, kdybychom védéli, ze byla vyrobena z lidského popela? Jeho vyzkum je
teprve v pocatcich (zacal v lednu 2012), takze az nasledujici 1éta objasni, zda se jedna jen o

myslenkovy experiment, nebo vyzkum, Ktery bude jednou soucasti zivota kazdého z nas.

Je zde mnoho lidi, ktefi napad Kerry odsuzuji a poukazuji na to, ze stejné vyuzitel-
ny miize byt popel ze zvifat. Byla by to mnohem schiidnéjsi varianta, ktera by byla mno-
hem bliZze ke svému uznani a akceptovani. Nékteré kritické nazory se ubiraji cestou zpét a

poukazuji na pouzivani lidskych ostatkil v koncentra¢nich taborech.

“There is much more to be investigated and I hope to continue develop my
ideas further over the coming years,” she adds. “The next phase will focus on interroga-

ting the material qualities within the ash. 29

2.5 Vyroba kiiZe a masa bez pritomnosti zvirat

Organizace s nazvem Modern Meadow aplikuje nejnovéjsi pokroky v tkanovém in-
Zenyrstvi pro rozvoj novych biomateriali pro feSeni nékterych z nejnaléhavéjsich global-
nich vyzev. Vyviji kultivované kozené a masné vyrobky, které nevyzaduji Zadnou porazku

zvitat, a mnohem nizsi vstupy pudy, vody, energie a chemikalii.

Globalni riist populace a rostouci spotieba snad uplné vSeho se dnes vice nez kdy-
koli pfedtim promita do svétovych pfirodnich zdroji. U zasadnich materialti jako je maso a
kiize, se kapacita nasi planety blizi k oné pomyslné vycerpatelné hranici. Kdyz vezmeme
Vv tvahu to, kazdy rok se na celém svété spotiebuje 300 miliont tun masa (uz samotny ten-

to objem je velmi tézké si predstavit). Do roku 2050 se ocekava prekrocit hranici 500 mili-

2 Ppreklad: ,.Je zde toho mnohem vic pro vyzkum a doufim, Ze se mi tuto myslenku povede vice rozvinout

v dalSich letech fika“Chté¢la bych se zaméfit vice na zkoumani vlastnosti popela.” - GREVILLE, Kerry
[online] [cit. 2014-08-04]. Dostupné z: http://salvage2011.wordpress.com/


http://salvage2011.wordpress.com/

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci a7

ont tun (dle prizkumu organizace Modern Meadow). Primérny Ameri¢an dnes sam sni

vice nez 270 kilogramti masa ro¢né¢, coz je vice nez 1000 hamburgera.

™
=
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Obrazek 26 Situace v roce 2012 a vyhled do roku 2015

Maso je jednim z nejvice ekologicky danovych zdrojii - chov zvifat zabird jednu
tretinu vSech dostupnych mist na nasi planeté. Z divodu soustied’ovani velkého poctu kust
dobytka na zdanlivé malém tuzemi pro chov, se objevuji zavazné disledky pro bezpecnost
potravin. Je velmi tézké zabranit propuknuti nemoci dobytka a posléze neni kladena Zadna

pozornost na to, zda se ke spotiebiteli dostava maso zdravé ¢i nikoli.

Chov zvifat se vyznamné nezménil v poslednich desetiletich. 1 pfesto, Ze nové
technologie poskytuji inspirativni pokrok. Stejné jako energetika se snazi nachazet stale
nové alternativni zdroje pro vyrobu energie, jako jsou uhli, elektrarny vodni, geotermalni,
solarni, vétrna... Vysoce kvalitni ZivociSné bilkoviny mohou byt rovnéz prosttednictvim

alternativnich prostiedkd.

Jiz Winston Churchill ekl vroce 1932: ,,...we shall escape the absurdity of

growing a whole chicken in order to eat breast or wings by growing these parts separately

under a suitable medium “*°

% pieklad: ,,M&li bychom uniknout absurdité vykrmovat celé kufe jen kvali prsim a k¥idlim a zagit je p&sto-
vat zvlast.“ — CHURCHILL,Winston 1932

[online] [cit. 2014-08-04]. Dostupné z: http://motherboard.vice.com/blog/winston-churchill-predicted-
synthetic-lab-grown-meat-in-1931
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Muzeme tedy ,,vypéstovat™ kiizi nebo maso s vyuzitim nékolikanasobné nizsi spo-
tteba vody, energie, chemikalii a v neposledni fad¢ vyuzit mensi rozlohu zemé a neporazet

zvirata?

Tkanové inzenyrstvi je zpusob pestovani tkané, ktery byl ptivodné vyvinut pro me-
dicinské aplikace. Tento rozvijejici se 1€kaisky obor spléta dohromady nékolik oblasti védy
a techniky s cilem vypéstovat tkan¢ a organy, které mohou obnovit, udrzet nebo zlepsit
funkci téla. Do oboru lékafského tkanového inzenyrstvi patii jiz zminovany bioprinting,
3D montaz tkéani fizenych pocitacem.

Tym pod vedenim Andrase Forgacse uplatiiuje nejnovejsi pokroky v tkanovém in-
zenyrstvi na kultuie kiize a masa bez nutnosti pordzeni a piepravy zvitat. Z technického
hlediska se jedna o inovace v buné&nych kulturach. Tym pracuje s ptednimi designéry i

profesiondlnimi kuchafi s cilem vyvinout vzorky kiiZze a masa té nejvyssi kvality.

A jak tedy takové péstovani masa ¢i kize funguje? Zakladem je né€kolik miliont
bunek, které se skladaji na sebe ve vrstvach, a tim se tvoii tkan. V realném procesu je pro
vypéstovani kiize tieba vzorek pravé kiize zvitete pro ziskani bunek. Ty se smichaji se spe-
cidlnim sérem, které zajiSt'uje jejich riist. Po dostate¢ném nartistu se tato pasta pouZije pro
3D tisk nového kusu kiize. Nebo se buiiky nechaji narist pfimo do ploten, které se nasled-

né€ spojuji, a tim vznika plnohodnotna usen.

(1) sOURCE CELLS 2) GROW CELLS

®
DESIGN (7) pYe AND (6) TAN HIDE

FINISH

Obrazek 27 Proces vyroby umélé ktize
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2.6 Shrilk — material z bioplastu

Shrilk byl vyvinut v roce 2011 v Wyss Institutu pro biologicky inspirované inze-
nyrstvi, na Harvardové univerzité Span¢lské materialti védce Javier G. Fernandez. Je pii-
klad biologicky inspirované techniky. Je to prvni biologicky inspirovany materialy s pouzi-
tim biologického designu v molekularnim méftitku.

Material se vyrabi z odpadnich slupek a skotfapek garnati a bilkovin ziskanych
Z hedvabi a nazyva se SHRILK. Je tenky, €iry, flexibilni, silny jako hlinik, ktery ma polo-

viéni hmotnost.

Obrazek 28 Shrilk

Cely projekt zacal praci doktoranta Javiera Fernandeze, ktery na univerzité v Barce-
lon¢ zacal pracovat na materialech na bazi chitinu, a postupnym procesem beéhem jednoho
roku a ptl spolecné prace s Donaldem Ingberem vznikl prvni vzorek Shrilku. V soucasné
dobé projevuji o novy materidl zdjem pievazné na poli zdravotnictvi, kde by mohl byt pou-
zit pro stehy, ochranné kryty pro popaleniny, na kterych mohou rist nové bunky. Hlavni
vyhodou Shrilku je jeho biologicka rozlozitelnost, popsand v ¢asopise Advanced Materials
(12,2013). Pti pocatku jeho rozkladu, jeho ¢astice puisobi jako hnojivo, které obohacuje
pudu.

Zda se, ze éra syntetickych materiali se pomalu, ale jisté stava minulosti a lidé se
zacinaji ucit od pfirody, jak zachazet s jejimi zdroji 1épe a efektivnéji a dostat z nich vlast-

nosti, které pro nase materialy pottebujeme.
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Obrazek 29 Shrilk

"I tis second chance for nature materials. 3

Shrilk neni jen tajemstvim chemie, ale dillezitou roli zde hraje i jeho design. Je slo-
zen ze dvou slozek. Prvni je material na zaklad¢ chitinu, ktery tvoti vnéjsi vrstvu a druhou
sloZkou je bilkovina z hedvébi. Pravé diky kombinaci téchto dvou slozek je Shrilk pevny a
pruzny material. T€lo hmyzu je tvofeno vrstvami bilkovin a chitinu, které dohromady vy-
tvaii tuhé konstrukce. Napodobovanim tohoto ptfirodniho systému vrstveni chitosanu a
fibrin proteinu, se zrodil Shrilk.

Material méa velky potencidl, jelikoZ chitin je jednim z nejrozsifenéjSich materialt
Vv piirod¢€, nachazejici se ve vSem zivém. Od krunyte krevet, organti hmyzu, ptes Skeble a

musle. Diky tomu, ze se vyrabi z odpadu, je jeho vyrobni cena velmi nizka.

Material musi urazit jesté dlouhou cestu k tomu, aby mohl byt plnohodnotné pouzit,
sam Ingber tikd, Ze se materidl v laboratofi stava flexibilnéjsi, kdyz je mokry, takZe se na-
bizi moznost jeho pouziti ve vlhkém prostiedi. Jsou také vyvijeny jednodussi vyrobni pro-
cesy, které by rozsitily jeho pouziti. Jsou zkoumany také jeho kombinace s jinymi materia-

ly, jako jsou uhlikova vlakna, ktera by jiz zndmé vlastnosti vylepsila ¢i tpln€ zménila.

31 preklad: ,,To jedruhd Sance pro prirodni materidly * — FERNANDEZ, Javier
[online] [cit. 2014-08-04]. Dostupné z: http://news.harvard.edu/gazette/story/2012/02/as-strong-as-an-
insect%E2%80%99s-shell/
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II. PRAKTICKA CAST
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3 NOVA ZNACKA

3.1 Sumarizace zjiSténych udaji z teoretické ¢asti

Odpovedi na tyto body nam daji piesny obrazek toho, co si od svého projektu slibuje-
me, a navedou nas na spravnou cestu. Diky nim jsme schopni si mnohem jednoduse;ji fici,
co je hlavni myslenkou nasi znacky, jak se nase znacka bude li$it od jinych znacek na trhu

a ¢im dokaze zménit (zlepsit) kazdodenni zivot naseho budouciho zakaznika.

Velmi diilezita je volba spravného jména. To musi byt snadno zapamatovatelné
a musi pfesné vystihovat to, co délame a co chceme nasi znackou fici. Zalezi taky na tom,
zda budeme pracovat s nékym dalsim. Kulla+Jyhla jsou designérskym duem, které pro
nazev své znacky vyuzilo sva jména. Una Una (v originale: nnx nnx-cteme:“echad echad*-
v piekladu: Jedna Jedna) jsou taktéz dvé designérky, které se ale pro personifikaci znacky
nerozhodly a rad&ji vyuzivaji moznosti ur€itého typu anonymity s nazvem, ktery je kratky,

dobfte pochopitelny i zapamatovatelny a zdroven dava najevo, ze se opravdu jedné o duo.

,,Mate-li jedno jablko a i ja mam jedno jablko a ta jablka si vymeéenime, tak porad
budeme mit kazdy jedno jablko. Ale mate-li myslenku a ja mam taky myslenku a ty myslen-

ky si vymenime, tak bude mit kazdy z nas 2 myslenky. «32

Elina Dobele nejdiive zacala pracovat pod nazvem znacky ZoFA, ale po nékolika
letech, jak sama fika, pochopila, Ze je pro zédkaznika ptijemnéj$i, kdyZ za znackou vidi re-
alnou osobu. Citi se 1épe, bezpecnéji pii ndkupu. Je to marketingovy nastroj, ktery se hojné
vyuzivéa ve vSech odvétvich businessu. KdyZ vezmeme v uvahu ndkup pfes internet, coz je
nejveétsi budoucnost v obchodu, ale také zcela virtualni misto, personifikace obecné zvysu-
je davéru pii ndkupu i spolupraci. Koby Levi se k tomuto problému postavil po svém. Jak
sam tvrdi, jeho boty nejsou ,,Fashion®, ale ,,Art* a proto je umélcem, ktery se neskryva a
jeho vlastni jméno se pomalu ale jist¢ stava jménem znacky, pfi jejimz vysloveni se nam

jiz nevybavi on samotny, ale jeho boty.

2 SHAW, George Bernard [online]. [cit. 2014-08-04]. Dostupné z:
http://www.nobelprize.org/nobel_prizes/literature/laureates/1925/shaw-bio.html


https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=1&ved=0CCgQFjAA&url=http%3A%2F%2Fwww.una-una.com%2F&ei=xlMkU-qYGujg4QShg4GgCg&usg=AFQjCNF933ZqGyPLcp_sIkiE4Lml-DJMZw&sig2=wBF8f1yUQe6qWd7o7cXwRA&bvm=bv.62922401,d.bGE
http://www.nobelprize.org/nobel_prizes/literature/laureates/1925/shaw-bio.html
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Designéii v oblasti Fashion designu vétsinou zakladaji svij projekt ¢i kolekei na
néjaké myslence ¢i pribéhu. Potfebuji hlubsi inspiraci a bez toho, abychom ji znali, Casto
nedokazeme pochopit a ocenit kone¢ny vysledek. Kdezto u samotné¢ho designu, ndm casto
sta¢i napad, n€¢kolik inspira¢nich obrazka a vysledkem je objekt, ktery nepotiebuje zadné
vysvétleni a mlze stat jen tak sdm o sob¢ jako socha a vibec nemusi byt ,,fashion®.
V takovém ptipadé ale musi zaujmout svym vypracovanim, jedine¢nosti a dokonalym de-

tailem. A tak je to v piipadé Zofa handmade footwear ateliéru.

Rozdil od ptibéhu, inspirace musi pfijit sama, designér se nesmi soustiedit jen na
svou praci, ale, musi se oteviit novym zkuSenostem, novym zazitkiim ze svéta, ktery nema

nic spole¢ného s modou.

Jméno designéra jako nazev znacky se nejvice vyuziva v oblasti mody, kosmetiky,
luxusniho zbozi. Jsou to naptiklad: Dior, Chanel, Elizabeth Arden, Versace...Piijmeni také
dominuji ve jménech rodinnych imperii, jako jsou: Hilton, Rochild, Bugatti...Emil Jellinek
pouzil jméno psa své dcery pro pojmenovani svého nového auta- Mercedes. Po tom, co se

toto jméno stalo populdrnim, sdm se pfejmenoval na Jullinek-Mercedes.®

Pfi ndvrzich jména se také musime zamyslet nad tim, zda se opravdu chceme zamé¢-
fit na jeden produkt. Mizeme si nechat otevienou cestu pro nase pozdéjsi napady. Mize se
stat, Ze ve jménu nasi znacky bude oznaceni ,,shoes* a pozdéji se rozhodneme nasi nabidku
rozsifit o jiné produkty a se jménem, které je zaméfeno na jiny produkt bude téZké s no-

vym napadem prorazit.34

Na uplném zacéatku se nesmime zaleknout toho, co vSe nds ¢eka udé€lat. Vyse uve-
dené znacky (designéti) zacinali také od upln€ nuly. Nesmime pifemyslet nad problémy, ale
nad tim, jak byt jini. Vyhodami malé znacky jsou: unikatnost, originalita, exkluzivita,
moznost ptimé komunikace se zakaznikem. Dnesni piehlceny trhu k tomu vybizi. Zakaz-
nik nepotiebuje dalsi obycejné boty. Chce, aby se mu prodejce vénoval individualné. Malé

znaCky to mohou udé¢lat. To je jejich vyhoda. Tento fakt zaCinaji brat na védomi 1 firmy

% BALL, Roger, Design direkt. PTeC,c 2012, 102 s.[Brand name] IBSN 978-988-15831-1-6

% GAFNI Mira. (ustni sd&leni)  [2014-05-03]
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velké. Skvély tah udé¢lala firma Converse, kterd umoznila zdkaznikim moznost volby

r . . - . v . 35
vlastni barevné kombinace pfes online moznost ,,Design your own*.

Obrazek 30 Converse- ,,Design your own*

Zakaznik mé& moznost koupit si boty vesvé vysnéné barevné kombinaci ¢i
s vySitym vlastnim jménem, ale znacka zlistava stale stejné¢ dobfe rozeznatelnd a nemizu
dojit k jeji zdméng. Tento tah firmy Converse byl pozdéji nasledovan firmou Nike a dnes
se timto zpitisobem snazi dostat do popiedi i znacky vyrabéjici kabelky a jiné dopliiky. Ale
stale se ukazuje, Ze nova, mladd znacka ma mnohem vétsi moznosti k experimentovani a

muze si dovolit riskovat bez strachu z velké ztraty.

Nase znacka také musi dobte souznit s kulturnim prostedim, ve kterém ma pulisobit.
Proto, abychom nase zbozi prodali, musi byt navrZzeno tak, aby komunikovalo stejnym
jazykem jako na$i zdkaznici. Musime je pfesvédcit o tom, Ze nd$ produkt potiebuji, Ze se
bez n¢ho neobejdou. A naSim nejvetsim uspéchem bude, kdyZ se nam podafii ovlivnit jejich
mysleni tak, Ze si jiz nebudou pamatovat, jaké to bylo pied tim, nez si nas produkt koupili.
To bude nas pravy Uspéch, jelikoZ se nase zbozi stane neodmyslitelnou soucasti trhu. Na-
ptiklad manazetfi firmy Harley Davidson jezdi sami na srazy motorkait vlastnicich tyto
silné stroje.®® Museli se stat jednémi z nich, aby pochopili jejich zpiisob mysleni a touhy a

tim je byli schopni ukojit.

% BALL, Roger, Design direkt. PTeC,c 2012, 105 s.[Strategy] IBSN 978-988-15831-1-6
% BALL, Roger, Design direkt. PTeC,c 2012, 106 s.[Strategy] IBSN 978-988-15831-1-6
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Neodmyslitelnou profilaci firmy jsou také webové stranky. V poslednich letech,
s nastupem novych komunikac¢nich siti, se od nich zacalo upoustét, ale cas ukazal, ze jejich
existence je stale dilezitd a nenahradi ji profil znacky naptiklad na Facebooku. Vizual in-
ternetovych stranek musi byt navrzen tak, aby dotvarel celou ideu znacky a byl na stejné
ving. Nesmi byt nize ani vySe. Jako velmi zdafeny vizudl, ktery je v pfimé konfrontaci
s designem produktl, oznacuji web znacky Una Una, kde je u kazdého designu okamzité
ziejmé odkud pochazi inspirace a to vede se snadnéjSimu pochopeni a navozuje to ptijem-

ny, svym zpusobem bezpecny pocit zdkaznika.

yan Y10

Obrazek 31 Vizualni koncepce UnaUna

Dalsi dulezitou skute¢nosti je ¢ast trhu, na kterou se chceme zamétit. Od ni se odvi-
ji cena naSeho produktu. Musime najit dokonalou symbiézu mezi hlavni ideou nasi znacky,
kvalitou produktu, cenou produktu a trhem na ktery chceme proniknout. Pokud se chceme
dostat na trh s luxusnim zbozim a dat produktu vyssi cenu, musime mit stale na paméti, ze
si musi udrZet svou originalitu. Musi byt silny v mnoha ohledech. Chceme se posunout
Vv technologii, designu, feSeni ur¢it¢ho problému, materidlu, ptibéhu. UrCeni konecné ceny
je vSeobecné tézkou otazkou, ale obecné plati pravidlo, ze cena produktu mé byt pétina-
sobkem jeho vyrobni ceny (u specifického designu). ,,Designer is selling part of yoursel.

«37 < 38

Own passion.“”". Rogel Ball pfipomind designérskou mantru: ,,fail early and fail often®.

¥Pieklad: ,, Designér prodava kus sebe, svoje nadseni a energii“. — DOBELE, Elina. (istni sdéleni) [2014-
03-02]
% BALL, Roger, Design direkt. PTeC,c 2012, 133 s.[Class Critique] IBSN 978-988-15831-1-6
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Mary Quant, ktera objevila pro svét minisukni. V Sedesatych letech zacala it sukné
ve své loznici pted tim, nez spole¢né se svym muzem ukvapené pouzila penize z dédictvi
po rodi¢ich a otevieli prvni obchod na Kings Road v Londyné. Neméli zadnou piedstavu o
tom, jak rozjet business, ale pfisli na to, ze nikdo neprodava stejné zbozi, jaké chtéji pro-
davat oni. Mary koupila Sici stroj a zacala se ucit, jak si vyrobit sukni na miru. ,,/ bought
the material in Herrods, the most expensive department store in the country) because no-

body told me about buying cloth wholesale “.*

Jejich obchod pfezil navzdory jejich naivité. Nebo moznd prave kvili ni. Dnes ma-
me tu vyhodu, ze mame pichled o zahrani¢nim trhu diky internetu a neni viibec zadny pro-

blém sehnat potiebnou véc pro nasi firmu ¢i znacku z druhého konce svéta.

Uspéchem dobré firmy je produkce velkého mnozstvi vyrobkil za nizsi cenu, ale
pokud chceme vyrabét v mensim mnozstvi, potiebujeme cely projekt postavit opravdu na
jedinecnosti a specifickych detailech. NaSe vyrobky musi byt na prvni pohled rozpoznatel-
né mezi ostatnimi. Dnesni design a vyroba obuvi se ubira spiSe cestou modernich techno-

logii a materialti ¢asto kombinovanych s klasickou vyrobni technologii obuvi.

Pti tvorbé nového vizudlu je nutné s grafikem mluvit uplné o vSem. Je dileZité si
ujasnit, zda je dobré pouZzit logo nebo jen jméno pienesené do n&jakého patiicného fondu.,
Vv jakém stylu maji byt webové stranky...Béhem tohoto procesu si Elina sama uvédomila,
jak véci vidi a pochopila, ze pro svou znacku chce pouzivat symbol, protoZze on sam doda
dalsi vysvétleni o jeji praci a povaze bez toho, aby ho musela podat ona. V jejim logu mi-
zeme vidét jeji kofeny, kterymi je studium architektury, také vidime ponékud poetickou
linii, kdyZ se na logo podivame jako na stylizovany mec. Je zde mnoho interpretaci, ale
proc¢ véci délame tak jak je délame. Pro¢ pouzivame jednoduché nebo naopak slozité linie,
pro¢ si zakladame na ruéni praci. V jednom bod¢ se musime rozhodnout. A Elina se roz-
hodla, Zze chce vytvofit znacku pod svym vlastnim jménem. A s tim je také spojena pro
umélce velmi neoblibena marketingova strategie. Pro lokalni market je to velmi jednodu-

ché. LotySsko ma 2 miliony obyvatel a redaktofi mddnich Casopisii si Vas najdou sami. Ale

% Ptekla: ,,Koupil jsem si material v Herrods, nejdraz$im obchodnim doms v Britanii, protoZe mi nikdo ne-
fekl, ze ho mizu koupit ve velkoobchodé.* — Mary Quant, [online].  [cit. 2014-08-04]. Dostupné z:
http://www.lifetimetv.co.uk/biography/biography-mary-quant


http://www.lifetimetv.co.uk/biography/biography-mary-quant
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pro rozsifeni znacky na zahrani¢ni trh musime udélat mnohem vice a rada odbornika je zde

nutnosti.

Zajimavé je, Ze vSichni dotazovani designéii odpoveédéli, ze nemaji marketingovou
strategii. Pracuji pouze na své prezentaci na Facebooku a na svych internetovych stran-
kach. Jejich produkty jsou tak specifické, ze si je zakaznici najdou sami a velmi dobie zde

funguje doporuceni znamych. Coz doklada silnou konceptualni myslenku a obsah znacky.

3.2 Profilace nové znacky

Pokud se tak rozhodneme pfijit na trh s vlastni znackou. Musime byt pfipraveni na to,

zZe je to béh na dlouhou trat’.

vvvvvv

Design team

Brand name

Brand story ( what is the big idea behing your brand, why it is unique ?)
Audience. Describe your customer

Form/style/Outlook: five keywords

Materials

Competitors

O N o g B~ w0 D

Price range

“BALL, Roger, Design direkt. PTeC,c 2012,97 s. IBSN 978-988-15831-1-6
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3.3 Profilace vlastni znacky

It has to be functionable in order to exist “4*
1. Konstrukéni tym
2. Znacéka

Eva Klabalova
3. Pribéh znac¢ky (to, co je velka myslenka za svou znacku, proto je jedine¢ny?)

Mym cilem je vytvofit novou znacku, ktera bude zalozena na vybéru kvalitnich ma-
terialt a jejich dokonalém zpracovani, bude poskytovat komfort, exkluzivitu spolu

s nevSednim ¢istym designem.
4. Muj zdkaznik

Cilova skupina: zena, 25-35 let, ktera ma svuij styl, potrpi si na originalitu a chce se

citit pohodlné. Miluje ¢ernou barvu, rada nosi kiizi.
S. Form / styl / Vyhled: pét klicovych slov
Sila, konstrukce, volnost, kontrast, vasen
6. Materialy
Pfirodni materialy (usen, dievo, bavlna)
7. Konkurence
Una Una, Elina Dobele, Pleasemachine
8. Cenové rozpéti (cena za jeden par obuvi)

5000-15000 K¢

* preklad: ,,Musi to byt funkéni proto, aby to mohlo existovat. — LURIA, Noa , (Gstni sd&leni) [2014-06-
03]
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3.4 Kolekce AROUND

1. Inspirace

Kontrast materialii a struktur
Konstrukce nékolikadilnych rybatrskych siti, unasenych motskymi proudy a vinami
Poustni pisek, unaSeny vétrem, zahalujici vSe kolem pod své zrnka
Pohyb kolem téla, energie, stavba tvaru pomoci materialu
Tvar ovlivnény konstrukci
Novy trend- ,,make it yourself*-zasah zakaznima do procesu designu
Individualni ptistup
2. Hlavni linie
Plynul4 kiivka uzavirajici tvar
3. Tvar
Cisty, vychéazejici z fedi materialu
Plynula k¥ivka v kontrastu s hranou podpatku

4. Siluety
Meénici se pod cizim vlivem, ndhly impulz nasledovany transformaci
5. Zakladni barva
Cerna, okrové Zluta
6. Barva detailu
Cerna, okrové Zluta
7. Material
Usen, dievo svétlé barvy- smrk,doplnéno materidlem syntetickym-pertex
8. Dopliiky

Jednoduchy stiih, vyuziti a podpofeni vlastni fe¢i pouzitého materialu
Vyrazna linie okraje v kontrastni barve

9. Zakaznik

Zena 25-35 let, sebevédoma, jde za svym cilem,

nenecha se lehce ovlivnit, touzi po individualité a originalité s touhou udrzet si ele-

ganci a svlj vlastni nazor
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3.5 Koncept kolekce

,,In the milky dawn light,with the colors still muted by night, the land is presided
over by the camel. With unseeing eyes he paints the world; rosy flesh colored clouds, earth
the color of baked clay, and rocks shot through with veins of blood and crystal. Gone are
the stars along with their black velvet home. Fallen is the sliver of moon not yet fulfilled
but undeniably beautiful. A silver sky reigns in this place. And the camel looks forever into

its distance. “42

Kolekce je zaloZena na individualni potieb¢ a touze zakaznice. Dnesni trh je jiz piesycen
pramyslové vyrabénym zbozim a lidé maji stale vétsi potiebu vlastnit véc originalni nebo
jeste 1épe sami zasahnout do jejiho vzhledu dle vlastniho ptani. Potiebuji mit pocit, ze jsou
soucasti procesu designu a to nabizi tato kolekce. Je postavena na pevném zakladu, ale

nabizi prostor pro seberealizaci a naplnéni vlastni touhy.

Dalsim dulezitym stavebnim kamenem je kontrast dvou zcela odlisnych kultur.
Jednou je poklidny Zivot rybafii a druhou Zivot beduini v pousti Jordanska. Zivot rybéaie a
beduina se zdaji velmi odli$né, ale ve své filozofické podstaté k sobé maji velmi blizko.
Temny ocean a nekone¢né plang zlat¢ho pisku vyzatuji obrovsky klid, ale zaroven vzbuzu-
ji svou silou a nevyzpytatelnosti hluboky respekt. Rybar travi dlouhy ¢as houpanim se na
mofi, rozjimanim, pfemyslenim a divanim se do nekone¢né dalky. Beduin déla i citi to
samé, kdyz travi svlij €as v planich pousté se silnym ¢ajem v ruce. Inspiraci pro kolekci
jsou Clenité kruhové rybaiské site, které jsou voln€ unaSeny vlnami ocednu a druhym je
poustni pisek, ktery unaSen vétrem zahaluje vSe kolem pod své zrnka.

. . : 43
»Beduins are strong as desert, soft as sand, moving as wind, free forever*

42 Preklad: "V mléEném rannim svétle, barvy stale utlumené z noci, kterym ptredsedéd velbloud. Nevidoucima
oCima maluje svét, razové tony mrakl, jilem zbarvena zemée, a skaly v odstinu krve a krystald. Pry¢ jsou
hvézdy spolu s jejich cernym sametovym domovem. Mésic je stiibrny, zatim ne uplny, ale nepochybné kras-
ny. Stfibro nebe vladne v jejich misté. A velbloud se navzdy diva do dalky "- EHRLICH, David (sdéleno
v dopise) [2013-7-19]

8 preklad: ,,Beduini jsou silni jako poust, jemni jako pisek, pohybuji se s vétrem, volni navzdy.«
— IBRAHIM [pfijmeni neznamé], beduin z Arabské pousté, Jordanko (Gstni sdéleni) [2013-7-22]
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Dominantu kolekce tvofi elipsou obihajici tvar. Ta Ssymbolizuje zdanlivou jednodu-
chost cesty, at’ uz té skutecné ¢i myslenkové a sebeuvédoméni, cestu tézkou a hlubokou.

Inspiraci se stal kontrast dvou odliSnych povrchii a pohyb ve své podstate.

Jedna se o kolekci elegantni ddmské vychazkové obuvi z pfirodni usné, jejiz soucas-
ti jsou dopliiky z materialu Pertex, ktery je velmi popularnim materidlem pouzivanym pro

sportovni obleceni.

3.6 Tvarova koncepce

Koncepce tvaru kolekce je zaloZena na elipse, kterd je zakladem nosné konstrukce.
Ta vyrazné pfispiva k podtrzeni materidlovému kontrastu i konceptualni myslenky. Elipsa,
jako tvar, ktery nema svij zacatek ani konec symbolizuje cestu hleddni, na které nikdy

nevime, kde se na ni zastavime a zdalipak se vratime zp¢t.

Obrazek 32, 33 Inspirace
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Obrazek 34 Moodboard
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Obrazek 38 Inspirace

3.7 Vybér materiali

Kolekce vyuziva kontrastu materialu tenkého a silného, tuhého a jemného. Zaklad
tvoti ¢ernd hovézi usen, kterd je doplnéna usni okrové zlutou. Kontrastnim materidlem je
Pertex, ktery je jednou z nejjemnéjSich a nejlehc¢ich latek na trhu s vynikajici prodySnosti a
vétruvzdornosti. Pertex je tkdn z velmi jemnych vysokopevnostnich ptizi, coz tvoti vynika-
jici ochranu proti vétru, aniz by byl pouzit zatér nebo membrana. Mezi vyhody Pertexu
patii velkd pevnost, odéruodolnost, mékky omak a vyborna stlacitelnost. Tento material se

ve velké mife pouziva pro outdoorové vybaveni, kterym jsou spaci pytle ¢i bundy.

Technicka specifikace™
SloZeni - 100% Polyamid (Nylon)
Hmotnost - <35 g/ m2
Propustnost vzduchu - 1.0cc (max)

Pertex do posledni detailu dokonale splnil moji pfedstavu o materialu, ktery se od
kaze 1i8i zcela zasadné a pousti se s ni do zcela nové konfrontace, ktera dovoluje posunout
elegantni ddmské boty do pozice modelu se sportovnim nddechem pouhym ptiddnim hole-

nove casti.

* [online]. [cit. 2014-20-04]. Dostupné z: http://pertex.com/


http://pertex.com/
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3.8 Barevna koncepce

Zakladni materidlem kolekce je ¢erna hovézi usen, ktera je doplnéna usni okrove zlu-
tou, kterd vyjadiuje hravost a touhu se lisit 1 pfes eleganci a urcitou klasi¢nost barvy cerné.
Vychazi z inspirace vétrem vanoucim pousti a zahalujicim beduiny zrnky Zlutého pisku.
Zluté je také vyjadfenim hravosti a touhy se ligit. | pies eleganci a uréitou klasiénost barvy
cerne.

Barvou dopliki je no¢ni barva hlubokého oceanu. Temné ¢erné, lehce ukazujici od-

stiny tmaveé modré.

Obrazek 35 Barevnice
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4 RESENI JEDNOTLIVYCH MODELU

Kolekce je tvoiena tfemi pary obuvi, které jsou ve vzajemném dialogu. Prvnim je par
¢ernych bot obihany pifi hornim okraji dvéma elipsami, druhy je otevienéjsi a obiha ho jen
jedna elipsa a tieti par tvoii lodi¢ky s vétsim vykrojem, ktery je rovnéz tvofen elipsou.
Stih a technologie vSech pard byla vymyslena tak, aby byly (pokud je to technicky mozné)

vyrobeny z jednoho kusu kuize, s pfitomnosti pouze nezbytnych §vu.

Kazdy par je doplnén néavleky, které je ale mozné mezi pary stfidat a tim docilit az
dvanacti odlisnych vzhledt. Dopliikem je kabelka, ktera svym tvarem dotvaii cely dojem

Z kolekce.

4.1 Model ¢. 1

Svrsek prvniho modelu je tvarovan za mokra, coz umoznilo dosazeni piesného tva-
ru kopyta na nartu, tudiz nebylo nutné dé€lit ho na boc¢ni strané. Lodicky v ¢erné barvé
symbolizuji smyslnost Zeny, jeji sebedtivéru a dominantnost. Linie v barvé poustniho pisku
obihajici s lehkosti jejich horni okraj je akcentem pohybu, osobni transformace Zeny, ktera
je silnou a nezavislou osobnosti. Plynula kiivka horniho okraje je v pfimém kontrastu
s hranou podpatku, ktery je ve stejné barvé€, jako ona. Tato barva poukazuje na to, Ze i
velmi sebevédomad, az nedostupnd, Zena ma své citlivé misto, které neni vzdy jednoduché

skryt.

Obrazek 36 Navrhy
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Obrazek 37 Obrazova dokumentace
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Obrazek 38 Obrazova dokumentace
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4.2 Model ¢. 2

Na tuto linii navazuje model druhy, ktery podtrhuje mySlenku sebejistoty jeste
vice. Na jednu linii v barvé pisku navazuje druha, ktera model vice otevira, ale soucasné
udrzuje jeho ucelenou formu. Oba tyto modely jsou soudrzné ve své minimalistické mys-

lence a ukazuji svym postupem rozdil ve vyvoji osobnosti.

Jelikoz ma tento model nizsi zaklad nez model ptedchozi, zvolila jsem jinou tech-
nologii. Jiz ne tvarovani za mokra, protoZe je zde mnohem vétsi narok na dokonale vymo-
delovany stiih, ktery musi nohu piesné¢ obepinat v nartové ¢asti. Proto jsem zvolila déleni

na bo¢ni strané.

Obrazek 39 Navrhy
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Obrazek 41 Obrazova dokumentace
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4.3 Model ¢. 3

Tteti model se vymyka. Zluta barva pouzitd na svriek ptisobi mnohem volngjsim do-
jmem a i jeho vykroj se vice otevira, coz odhaluje vEtsi ¢ast nartu s odkazem na stale pii-

tomnou sebejistotu, ale také uvolnénost zeny.

Obrazek 42 Obrazova dokumentace
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Obrazek 43 Obrazova dokumentace



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 73

Obrazek 44 Kresebné navrhy tietiho modelu
4.4 Tvarova koncepce, material podpatku, podesve

Tak, jako cela kolekce jsou i podpatky vyrobeny z pfirodniho materialu. A to ze
dreva smrkového, které jsem zvolila hlavné pro jeho velmi svétlou barvu, ktera poskytuje

skvély podklad pro vyslednou okrovou.

Tvar podpatku je v prvni fadé zcela zavisly na technické konstrukei, ktera zarucuje
maximalni pohodlnost obuvi. Zakladnim pravidlem je, Ze podpatek musi na své spodni
hrané koncit v linii stfedu paty (naznac¢ena na nakresu). Pokud tomu tak neni, bota nebudu
stabilni a chozeni v ni bude velmi obtizné az nemozné. Vyzila jsme tuto linii a piesné
podle ni vytvarovala podpatek, ktery je velmi silny ve své geometrické formé a tvoii vy-
razny kontrast s obvodovou linii svrSku. Tento tvar je odlehcen odseknutim materidlu ve
své predni ¢asti. Cim pisobi lehdeji a dokonale zapada do tvaru pode$ve. Ta je vyrobend

z usné spodkové, kterd je tvarovana za mokra a posléze barvena.

Obrazek 45 Osa podpatku



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 74

Obrazek 46 Néavrhy podpatku
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45 Kabelka
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45.1 Reseni vysledného modelu

Model kabelky je vyrazny svou jednoduchou geometrickou formou, kterd dopliuje
modely bot. Jeji rukojet’ je na spodni strané, coz umozituje mnohem elegantnéjsi zptisob
noseni, kdy je kabelka opiena nejen o plochu dlang, ale i1 zapésti. Dale je obepinana linii ve
zluté barve, ¢imz nasleduje modely obuvi. Diky této linii, ktera tvoii uzavieny tvar, vznika
mezi ji a rukojeti prostor, ktery vybizi k drzeni kabelky také zde. Jsou zde tedy 2 moznosti,
jak kabelku uchopit. Ob¢ stejné pohodIné. Kabelka se zapind pfi svém hornim obvodu

dvéma magnety.

Dalsim dilem kolekce je ¢erné psanicko, které pfi svém noseni, diky svému mini-
malismu, nabizi jes$t¢ vice vyniknout designu obuvi. Zapina se pii svém vrchnim okraji na
zip. Jeho tvar je odvozem z tvaru kabelky a to proto, ze mtize byt vlozeno do prvni kabelky

a tim vytvofi, diky svému zapinani, bezpe¢n¢ uzavienou kapsu v kabelce.

.

Obrazek 49 Technicke feseni kabelky
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4.6 Navleky

3 pary obuvi jsou doplnény tfemi holenovymi navleky, které se daji libovoln¢ stfidat
Vv celkem deviti kombinacich a dale se transformuji svou variantou do nespocetné mnoho
dal§ich moznosti. Je V nich jeSté vice umocnéna inspiraci rybafskymi sit€émi unaSenymi
moiskymi proudy. Tento fakt je vyjadien ultra lehkym sportovnim materidlem, ktery je v
silném kontrastu s pfirodni usni. Jeho absolutni volnost pohybu je umirnéna konstrukci z
pravidelné umisténych kruznic, obihajicich kolem holen¢. To davé na védomi, ze veskery
pohyb, at’ uz smér vétru, vyska vin, je vzdy zavisly na vyssim vlivu, ktery ho ovliviiuje a
dava mu formu a tvar. Proto se i pouzity material nechova uplné tak, jak by chtél, ale je
umirnén zdtvodnénou pravidelnou konstrukei. Také jejich barevnost podtrhuje individual-
ni pfistup. Jsou tedy inspirované rybaiskymi sitémi a diky pouZzitému materialu chrani proti
vod¢, ale zaroven také proti vétru. A tento fakt odkazuje na zivot beduini v pousti, kde
vane silny vitr a no¢ni teploty klesaji ¢asto az k bodu mrazu a je potieba své télo chranit. Je

zde tedy opé&t pouzit silny kontrast myslenkovy i inspiracni.

Nemaji zadné zapinani a na nohu se pouze navlékaji. Po nasledném nazuti do boty
zustavaji vevniti. A diky svému feSeni ve vnitini ¢asti drzi pevné na svém misté na chodi-
dle. Kazdy par obuvi na sob¢ nese 2 barvy a diky spravnému vybéru navlekli muzeme ten-
to kontrast podpotit a nebo ho zakryt navlekem v barvé ¢erné, jehoz konstrukce je ve stejné
barvé. Pokud chceme dosdhnout méné formalniho vzhledu s barevnym akcentem, sdhneme

po téch, které jsou také cerné, ale jejich konstrukce je v barvé zZluté.

Obrazek 50 Reseni navlekt
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Obrazek 51 Navrhy navleki
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Obrazek 52 Navrhy navleki
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5 GRAFICKE RESENI LOGA

Eva

Klabalova

Shoes
Eva
Klabalova
Shoes

eK

shoes

Obrazek 55 Navrh loga

Logo je navrzeno vyhradné pro kolekci AROUND a pracuje se stejnymi inspirac-
nimi prvky. Pismeno E je zde odvozeno z nekone¢né elipsy, kterd je transformovéana do
spiraly a je v pfimém kontrastu s Cist€¢ geometrickym pismenem K. Vznika Mezi nimi dia-

log a napéti.
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ZAVER

Tato praci si kladla za cil vytvorit kolekci damské obuvi pro novou znacku,
Vv zavislosti na informacich zjisténych od designéra, ktefi svoji znacku zalozili a ta se
s uspéchem vyviji. Dale také poskytnout vyhled do svéta vyzkumu novych materiali na
pfirodni bazi.

Diky interview s designéry byly ziskany zajimavé informace o startu i prub¢hu je-
jich kariéry. Zjistilo se, ze ani jeden z dotazovanych designéra se ve velké mife nezajima o
trendy, ale fidi se vlastnim nézorem i intuici. Dvé designérky odpovédély, ze diivod pro
zalozeni znacky se stalo narozeni potomka. Piekvapivé je, ze ani jedna ze znacek nema
propracovanou marketingovou strategii a pro prezentaci vyuziva webové stranky, blog
nebo Facebook. Vsichni dotazovani maji také spole¢né to, ze na pocatku své cesty neméli
zadné zédzemi a budovali vSe od Gplného zacatku. To jen potvrzuje fakt, ze zakladem kaz-

dého uspéchu je vasen a odhodlani proto, ¢eho chceme dosahnout.

Tyto informace se staly podkladem pro praktickou ¢ast prace, ktera se zaobira kon-
ceptem nové znacky pod jménem Eva Klabalova a naslednou kolekci vychazejici z tohoto
konceptu. Vizual znacky je zde nastinén grafickou upravou loga a modni fotografii, ktera

tvoti dilezitou ¢ast celé prace.

Velmi zajimavé informace byly zjiStény ve vyzkumu novych materidlli. Zni aZ neu-
véfitelng, ze jsme dnes schopni vypéstovat v laboratofi 100% ptirodni kuizi nebo maso bez
piitomnosti zvifete a je opravdu jen otazkou Casu, kdy se tyto produkty stanou neodmysli-

telnou soucasti naseho zivota.
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