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Uvedeni nového vyrobku na trh firmou VITAR, s.r.o.

Kritéria hodnoceni:

Pocet bodl (0 - 10)

1 Nérocnost tématu prace 6
2 Splnéni cilli prace 2
3 Teoreticka ¢ast prace 4

Prakticka c¢ast prace

AN 3
4 (analyticka ¢ast)
Prakticka &ast prace
5 G o 7 2
(Fesici cast)
6 FormalIni Groveri prace 6
CELKOVY POCET BODU )3
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodu nespinéno
(odpovida stupni ,,F“ podle ECTC)

1-2 body spInéno pouze na trovni zdkladnich pozadavku
(odpovida stupni , E“ podle ECTS)

3 -4 body spInéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni D podle ECTS)

5-6bodi spInéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky
(odpovida stupni ,,C* podle ECTS)

7 -8 bodl spInéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B“ podle ECTS)

9 - 10 bodu splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,,A“ podle ECTS)




PFipominky k préci:

Teoreticka i prakticka ¢ast prace neni v nékterych bodech v souladu, napr. v teoretické ¢ésti
neni popsana konkurence.

Prace vychdzi z dostate¢ného poctu literarnich a internetovych zdroja.

V praktické ¢asti nejsou kapitoly v logickém pofadi, nejprve by mély byt provedeny analyzy,
stanoven marketingovy mix a uréeny strategie pro cilové skupiny.

V praktické &asti je predstavena firma VITAR, s.r.o., zejména jeji strategie, eticky kodex a
produktové portfolio. Dalsi kapitola popisuje stavajici marketingovy mix.

Hlavni ¢asti prace je analyza uvedeni nového vyrobku na trh. Je popsana cilova skupina, dale
je charakterizovano trzni a konkurenéni prostfedi firmy pomoci Porterova modelu péti sil.
Autorka prace popisuje konkurenéni firmy a produkty, které maji podobné slozeni a Gcinek
jako Nomaad Artivit. V Zddném pfipadé se nejedna o analyzu konkurence, ale jen o vy&et
konkurentd a jimi vyrabénych vyrobka.

V dalsi kapitole je provedena PESTE analyza a SWOT analyza véetné slovniho komentéfre.

V kapitole navrh(i a doporuceni firmé jsou uvedeny naméty na zlepdeni marketingové
strategie, ale ani u jednoho z ndvrha nejsou uvedeny finanéni naklady (napft. polepy
firemnich automobilli, sponzoring poradu CT ,,Chcete mé?“).

Otazky k obhajobé:
1. Co je konkuren¢ni vyhodou produktu Nomaad Artivit? Cim se lisi?
2. Vysvétlete posledni odstavec nas. 46 — 10.5 Hrozba substituénich vyrobka.
3. Jaksi stoji produkt z hlediska ceny mezi ostatnimi konkurenty? Dopliite
informace.

BP byla podrobena kontrole ke zjiSténi plivodnosti prace v IS STAG/Portal. Na zdkladé vysledkd této
kontroly bylo zjiténo, Ze BP neni plagiat.
Prace spliiuje kritéria pro obhajobu BP. X

Préce nesplfiuje kritéria pro obhajobu BP (minimalné jedno kritérium hodnoceno 0 body).  [_]
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