Projekt Barum Czech Rally Zlin 2016 ve spolupraci
se Slovenskem

Bc. Martin Zubicek

Diplomova prace Univerzita Tomase Bati ve Zliné
2015 Fakulta managementu a ekonomiky




Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta managementu a ekonomiky

Ustav podnikové ekonomiky
akademicky rok: 2014/2015

ZADANIi DIPLOMOVE PRACE

(PROJEKTU, UMELECKEHO DiLA, UMELECKEHO VYKONU)

Jméno a pfijmeni: Bc. Martin Zubicek

Osobni ¢islo: M12739
Studijni program: N6208 Ekonomika a management
Studijni obor: Podnikovéa ekonomika
Forma studia: prezencni
Téma prace: Projekt Barum Czech Rally Zlin 2016 ve spolupraci se
Slovenskem
Zasady pro vypracovani:

Uvod
Definujte cile prace a pouZité metody zpracovani prace.
l. Teoreticka cast
e Provedte literarni resersi na dané téma.
Il. Prakticka cast

e Provedte analyzu soucasné situace Barum Czech Rally Zlin a vybranych
podnik Mistrovstvi Evropy.
o Analyzujte stav soucasné rally na Slovensku.

o Vytvofte projekt spolupofadatelstvi Barum Czech rally Zlin se Slovenskem
véetné ekonomickych zhodnoceni.

Zavér



Rozsah diplomové prace: cca 70 stran
Rozsah pfiloh:
Forma zpracovani diplomové prace: tisténa/elektronicka

Seznam odborné literatury:

ADAIR, Daryl and Brent RITCHIE. Sport Tourism: Interrelationships, Impacts and Issues -
Aspects of Tourism. Bristol: Channel View Publications, 2004, 316 p. ISBN
978-1-87315-065-8.

HINCH, Tom a James HIGHAM. Sport Tourism Development. Bristol: Channel View
Publications, 2004, 254 p. ISBN 978-1-8731-5062-7.

KOTLER, Philip a Gary ARMSTRONG. Marketing. Praha: Grada, 2004, 855 s. ISBN
80-247-0513-3.

ORIESKA, Jan. Sluiby v cestovnim ruchu. 1. vyd. Praha: Idea servis, 2010, 405 s. ISBN
978-80-85970-68-5.

PALATKOVA, Monika a Jitka ZICHOVA. Ekonomika turismu - turismus Ceské republiky. 1.
vyd. Praha: Grada, 2011, 208 s. ISBN 978-80-247-3748-5.

Vedouci diplomové prace: doc. Ing. Zuzana Tuckova, Ph.D.
Ustav podnikové ekonomiky

Datum zadani diplomové prace: 16. inora 2015

Termin odevzdani diplomové prace:  27. dubna 2015

Ve Zliné dne 16. tnora 2015

i

prof. Dr. Ing. Drahomira Pavelkova
dékanka

s

doc. Ing. Boris Popesko, Ph.D.
reditel iistavu




PROHLASENI AUTORA
BAKALARSKE/DIPLOMOVE PRACE

ProhlaSuji, ze

beru na védomi, Ze odevzdanim diplomové/bakalaiské prace souhlasim se zvefejnénim
své prace podle zdkona ¢. 111/1998 Sb. o vysokych $kolach a 0 zméné a doplnéni dalsich
zékoni (zdkon o vysokych $kolach), ve znéni pozd&jsich pravnich predpisti, bez ohledu
na vysledek obhajoby;

beru na védomi, ze diplomové/bakalaiskd prace bude uloZena v elektronické podobg
v univerzitnim informa¢nim systému dostupnd k prezen¢nimu nahlédnuti, Ze jeden vytisk
diplomové/bakalaiské prace bude uloZen na elektronickém nosi¢i v piiruéni knihovné
Fakulty managementu a ekonomiky Univerzity Toméase Bati ve Zling;

byl/a jsem sezndmen/a s tim, Ze na moji diplomovou/bakaléfskou praci se plné vztahuje
zékon ¢. 121/2000 Sb. o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a
o zméné nékterych zakonu (autorsky zakon) ve znéni pozd&jsich pravnich predpist, zejm.
§ 35 odst. 3;

beru na védomi, Ze podle § 60 odst. 1 autorského zdkona ma UTB ve Zliné pravo na
uzavieni licen¢ni smlouvy o uZiti $kolniho dila v rozsahu § 12 odst. 4 autorského zakona;
beru na védomi, Ze podle § 60 odst. 2 a 3. autorského zdkona mohu uzit své dilo —
diplomovou/bakalafskou praci nebo poskytnout licenci k jejimu vyuZiti jen pfipousti-li
tak licenéni smlouva uzaviena mezi mnou a Univerzitou Tomé4se Bati ve Zliné s tim, Ze
vyrovnani pfipadného pfiméfeného pfispévku na thradu ndkladd, které byly Univerzitou
TomaSe Bati ve Zliné na vytvofeni dila vynaloZeny (aZ do jejich skutedné vySe) bude
rovnéz piedmétem této licenéni smlouvy;

beru na védomi, Ze pokud bylo k vypracovani diplomové/bakalafské prace
vyuzito softwaru poskytnutého Univerzitou TomaSe Bati ve Zlin€ nebo jinymi
subjekty pouze ke studijnim a vyzkumnym ucelim (tedy pouze k nekomerénimu
vyuZiti), nelze vysledky diplomové/bakalatské prace vyuZit ke komerénim
ucelim;

beru na védomi, Ze pokud je vystupem diplomové/bakalaiské prace jakykoliv softwarovy
produkt, povaZuji se za soucast prace rovnéz i zdrojové kody, popt. soubory, ze kterych
se projekt sklddd. Neodevzdani této soucasti miZe byt diivodem k neobh4jeni prace.

Prohlasuji,

L.

ze jsem na diplomové/bakalarské praci pracoval samostatné a pouZitou literaturu jsem
citoval. V pripad¢€ publikace vysledkd budu uveden jako spoluautor.

2. Ze odevzdana verze diplomové/bakalaiské prace a verze elektronickd nahrana do
IS/STAG jsou totozné.
Ve Zling

, vl
Juhite

podpis diplomanta



ABSTRAKT

Tato diplomova prace je zalozena na vytvoreni projektu spoluprace Barum Czech Rally
Zlin se Slovenskem. V teoretické Casti je provedena literarni reSerSe na sportovni cestovni
ruch, eventy v cestovnim ruchu a nasledné jsou nastinény analytické metody pouzité
Vv praci. Prakticka ¢ast zkouma soucasnou situaci Barum Czech Rally Zlin, vybranych pod-
nik Sampionatu ERC a také analyzuje soucCasny stav rallysportu na Slovensku. Pomoci
dotaznikového Setfeni a fizeného rozhovoru je zjisStovan zdjem o realizaci jiz zminéné spo-
luprace. Projektova Cast se zabyva vytvorenim nadvrhu Barum Czech & Slovak Rally Zlin

2016. Tento projekt je nasledné podroben nakladové analyze a analyze rizik.

Kli¢ova slova: sportovni cestovni ruch, eventy, Barum Czech Rally Zlin, rallye, marketin-

govy vyzkum

ABSTRACT

The aim of my diploma thesis is to create a project of cooperation Barum Czech Rally Zlin
with Slovakia. The literature search is processed in the theoretical part focusing on sports
tourism, events on tourism and on analytical methods applied in the thesis. The practical
part explores current situation of Barum Czech Rally Zlin, select competitions of ERC
championship and also analysis current conditions of rally in Slovakia. Through questi-
onnaire and guided interview are detected interest of realization project. The project part of
the diploma thesis deals with creation of the proposal Barum Czech & Slovak Rally Zlin
2016. In conclusion the project is evaluated by a cost and risk analysis.

Keywords: sport tourism, events, Barum Czech Rally Zlin, rally, marketing research
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UVOD
,, Cestovani je Zivot “
Hans Christian Andersen

Cestovni ruch patii mezi nejvyznamnéjsi hospodaiské odvétvi a neustale se rozviji. Cesto-
vani se stalo jednim z nejoblibenéjSich zptisobt, jak travit volny ¢as. V pribehu let se také
neustale zvysuji a vyviji pozadavky turisti. Lidé v poslednich letech vyhledéavaji zejména
aktivni odpocinek, chtéji poznat nové kultury, tradice a zaroven se dozvédét co nejvice
zajimavosti ze zivota v navstivené zemi. Pro vétSinu cestovatelil je dilezity prozitek, ktery
Vv nich cesta zanechd. V dnesni dobé je velice oblibeny a stale vice poptavany sportovni

cestovni ruch.

V soucasnosti miizeme povazovat sportovni cestovni ruch za fenomén dnesni doby. Lid¢ si
ho oblibili pfedevsim diky jeho rozmanitosti. Nékdo mize dat prednost aktivnimu sporto-
vani u mote ¢i v horskych oblastech, zatimco jiny si uzije nezapomenutelnou navstévu

sportovniho eventu.

Jednou z vyznamnych sportovnich akci na evropské motoristické scéné je zcela jisté Ba-
rum Czech Rally Zlin, kterd se kazdoro¢né kona na Gzemi Zlinského kraje. Tato akce kaz-
dym rokem pfilaka mnozstvi ¢eskych i zahrani¢nich divakt. Organizatofi se snazi o to, aby
soutéz nebyla v o¢ich vefejnosti vnimana pouze jako sportovni event, ale pifedevsim jako
vyznamna soucast cestovniho ruchu. Za pravdu jim davaji zpracované studie, které dokla-
daji zna¢ny ekonomicky piinos plynouci z pofadani této soutéze do Zlinského kraje. Silnou
strankou je také medializace. Region je prezentovan miliontim divakt z 59 zemi svéta pro-

sttednictvim satelitni stanice Eurosport.

V diplomové praci se zabyvam projektem moZzného spolupotadatelstvi Barum Czech Rally
Zlin se Slovenskem. Tato mezinarodni spoluprace by byla jedineCnym a svym zptisobem
inovativnim projektem, nebot’ v seridlu ERC, kterého je Barum Czech Rally Zlin soucasti,

se nenachazi Zadny podnik, ktery by vykazoval prvky takové spoluprace.
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METODY A CILE PRACE

Prvnim cilem mé diplomové prace je zpracovat literarni reSer$i cestovniho ruchu
s dirazem na sportovni cestovni ruch. S pomoci odborné literatury je tento cil zpracovan

V teoretické Casti prace.

V praktické ¢asti prace je mym cilem analyza soucasné situace Barum Czech Rally Zlin a
vybranych podnikii Mistrovstvi Evropy. Zaroven také provedu analyzu soucasného stavu

rally na Slovensku.

V projektové Casti je mym cilem vytvofit projekt spoluporadatelstvi Barum Czech Rally
Zlin ve spolupraci se Slovenskem vcetné ekonomickych zhodnoceni. K tomu, abych dosa-
hl uvedenych cild, musim pouzit nasledujici analytické metody:

e SWOT analyza

e Marketingovy vyzkum

o Dotaznikové Setfeni

o Rizeny rozhovor
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. TEORETICKA CAST
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1 CESTOVNI RUCH

V nasledujici kapitole se budu vénovat teoretickym vychodiskiim, ze kterych bude moje
diplomova préace Cerpat. Nejdiive budu strucné definovat cestovni ruch s pozdéj$im zame-
fenim na sportovni cestovni ruch. Zavérem definuji také eventy a akce, které do tohoto

odvétvi cestovniho ruchu spadaji.

Cestovni ruch a sport jsou neodmyslitelnymi sou¢astmi nasi spole¢nosti a predevsim v
soucasné dobé maji velky vyznam. Sportovni cestovni ruch je povazovan za dynamicky se
rozvijejici odvétvi cestovniho ruchu, které ma potencidl oslovit velké masy turistl, prede-
v§im prostiednictvim velkych sportovnich akci, jako jsou napt. Olympijské hry. (Hinch a

Hingham, 2004, str. 33)
Vymezeni pojmu cestovni ruch

Monika Palatkova (2011, s. 11) ve své knize Mezinarodni cestovni ruch uvadi, ze ,,cestovni
ruch nebo li turismus je cinnost osoby cestujici na prechodnou dobu do mista mimo jeji
bézné Zivotni prostiedi, a to na dobu kratsi nez je stanoveno, pricemz hlavni ucel jeji cesty
Jje jiny nez vykonavani vydelecné cinnosti v navstiveném miste.

Marie Heskova (2011, s. 7) definuje cestovni ruch jako spole¢ensko-ekonomicky fenomén
jak z pohledu jednotlivce, tak i spolec¢nosti. Kazdoro¢né se jedna nejvétsi pohyb lidské

populace za rekreaci, poznavanim a naplnénim vlastnich snil z ptijemné prozité dovolené.

Je soucasti spotieby a zplsobu Zivota obyvatel zejména ekonomicky vyspélych zemi.

Paskova a Zelenka (2002, s. 2) ve svém vykladovém slovniku cestovniho ruchu definuji
turismus jako ,, komplexni spolecensky jev, jako souhrn aktivit ucastnikii cestovniho ruchu,
souhrn procesu budovani a provozovani zarizeni se sluzbami pro ucastniky cestovniho
ruchu vcetné souhrnu aktivit osob, které tyto sluzby nabizeji a zajistuji, aktivit spojenych
S wuzivanim, rozvojem a ochranou zdrojii pro cestovni ruch, souhrn politickych a verejné

spravnich aktivit a reakce mistni komunity a ekosystémii na uvedené aktivity. *

UNWTO (United Nations World Tourism Organization) definuje cestovni ruch jako ,, ¢in-
nost osob cestujicich do mist a pobyvajicich v mistech mimo své obvyklé prostredi po dobu

kratsi nez jeden rok, za ucelem traveni volného c¢asu a sluzebnich cest“. (UNWTO)
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2 SPORTOVNI CESTOVNI RUCH
Co je sport?

Sport neni snadno uchopitelny, coz potvrzuje i literatura, ktera jej definuje velmi riiznoro-
dé. Existuje mnoho pohledii, od fyzické aktivity, kterd je provozovana pouze pro zabavu a
relaxaci az po vrcholovy sport, kde se snoubi tvrda prace a maximalni snaha o dosazeni co

nejlepsich vysledkd.

Choutka (1987, s. 15) ve své publikaci uvadi, Ze ,,sport je oblasti dobrovolné lidské cin-
nosti, ktera uspokojuje potreby sportovcii a dalsich ucastnikii. Ti se v ni realizuji a nacha-
zeji v ni vSestranné a hluboké proZitky. Sportovec je v této cinnosti nejen objektem, ale i
subjektem svého zdokonalovani, seberozvoje a sebevychovy . Sport se tak stava velmi

ucinnym prostiedkem vSestranného rozvoje sportovce.

Evropska charta sportu (1992), chape sport jako: ,, vSechny formy télesné cinnosti, které —
at jiz prostiednictvim organizované ucasti ¢i nikoli — si kladou za cil projeveni ¢i zdokona-
leni télesné i psychické kondice, rozvoj spolecenskych vztahii nebo dosazeni vysledkii v

soutézich na vsech urovnich*. (cstvopava, ©2015)

2.1 Historie sportovniho cestovniho ruchu

Sportovni cestovni ruch mé dlouhou a bohatou historii. Nejvétsiho rozmachu dosahl ve 20.
stoleti a je vice nez symbolické, Ze pravé toto stoleti, které zaznamenalo nejpodstatnéjsi
rist a rozvoj sportovniho cestovniho ruchu, pfedznamenalo oZiveni modernich Olympij-
skych her v Aténach vroce 1896. Tuto symboliku miizeme spatfovat i pii pohledu na
dnedni Olympijské hry, v tom, Ze jasné€ odrazi dilleZitost a vyznam soucasného sportovniho

CR.

Je zfejmé, Ze rlzné faktory, které ovlivnily sportovni cestovni ruch v dfivéjSich dobach,
jsou stale relevantni 1 dnes a jestlize lidé ziskali prostiedky a pfileZitost byt ucastnikem,
méli tendenci téchto piilezitosti vyuZzit.

Historie rozvoje sportovniho CR ve 20. stoleti byla predev§im do zna¢né miry o prekona-
vani ptekdzek. Hlavni snahou bylo dat pfilezitost co nejvice lidem, byt soucasti sportovni-

ho CR, ne pouze par vyvolenym. (Bull a Weed, 2012, s. 13-14)
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2.2 Charakteristika sportovniho cestovniho ruchu

Publikace Dictionary of Sport Studies definuje sportovni turismus jako ,,vsechny formy
aktivni i pasivni ucasti na sportovnich aktivitach, které jsou organizovany za komercnim i
nekomercnim ucelem, vyzadujici pobyt mimo domov ¢i pracoviste. “ (Malcolm, 2008, s.
247).

K této teorii se kloni i Standeven a De Knop (in Smith, 2010, s. 166), kteti definuji cestov-
ni ruch jako ,,vSechny formy aktivniho i pasivniho zapojeni se do sportovnich aktivit, sa-
mostatnou i organizovanou c¢innost z obchodnich i neobchodnich duvodii, ktera vede k vy-

cestovani mimo misto bydlisté a prace*.

Podle Marie Heskové (2011, s. 21) je pro sportovni cestovni ruch charakteristicky pobyt ve
vhodném ptirodnim prostiedi, zakladem je vSak aktivni vykonavanin riznych sportovnich
¢innosti, které zpravidla ptredpokladaji urcitou fyzickou kondici. Pohybové a sportovni
aktivity ptisobi i na rozvijeni moralnich a dalSich vlastnosti ¢lovéka, jako je napt. houzev-

natost, vytrvalost a kolektivnost.

M. Weed popisuje sportovni turismus jako ,,socialni, ekonomicky a kulturné — socialni
fenomén dnesni doby zaloZeny na unikatni interakci aktivit, lidi a mist*“. Jeho ptistup ke
sportovni problematice turismu zahrnuje argumenty, ze ,,Sportovni turismus obsahuje stej-
ny pomeér aktivit i zazitkii, to znamend, Ze lidé a mista se vzdjemné ovliviiuji, aby tyto zazit-

ky mohli spolecné vytvorit. *“ (Weed, 2008, s. 20).

Podle Jana OrieSky (2010, s. 164) je sportovni cestovni ruch ,,spojen s pobytem ve vhod-
ném prirodnim prostiedi a s vvkonavanim riiznych sportovnich aktivit, které predpokladaji

6

fyzické schopnosti ucastnikii*.
Podle Gibsona (in Hudson, 2003, s. 2) sportovni CR zahrnuje:
e cestu od trvalého bydlisté za ticelem ucastnit se sportovnich aktivit, at’ uz je jejich
forma rekreacni ¢i soutézni;

e cesta do destinace s cilem pozorovat sport na nejniz$i ¢i nejvyssi Grovni;

e cesta, jejimz cilem je navstéva sportovni atrakce, napt. sportovni siné slavy apod.
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2.3 Klasifikace sportovniho cestovniho ruchu

Stejné jako u cestovniho ruchu mizeme sportovni cestovni ruch délit z né€kolika hledisek.
Autofi, ktefi se sportovnim turismem zabyvaji, uvadi mnoho zajimavych pohledi a Siroké
spektrum c¢lenéni. Toto odvétvi nabizi mnoho rtznorodych sportd, tzn., Ze ucastnici spor-
tovniho cestovniho ruchu nemusi zistat jen u jednoho sportu, jejich aktivity jsou téméf

neomezené.
Jan Orieska (2010, s. 164-165) Cleni sportovni turismus:

a) Podle doby realizace:
e letni sezona — jedna se predevsim o vodni sporty, tenis, golf atd.;
e zimni sezona — oblibeny je snowboarding, lyZovani, brusleni a dalsi sporty.

24

V neposledni tfadé je velmi oblibend také turistika (pé&si, horska, vodni, cykloturistika),

ktera se da provozovat jak v 1été, tak v zim¢.

b) Podle zpsobu vyuziti:

e aktivni sportovni CR - sportovni aktivity jsou pfiznivé nejen na vytvareni fy-
zické zdatnosti a odolnosti lidského organismu, ale také napoméhaji k rozvoji a
posilnéni moralnich vlastnosti clovéka;

e pasivni sportovni CR — technicky narocnym sportim se vétSina lidi vénuje
pfevazné pasivné jako sportovni divaci. Jednd se predevSim o rizné sportovni
soutéze, zavody a hromadné sportovni akce. Velké oblibé se t&si letni a zimni
olympijské hry, které se konaji ve Ctyfletych cyklech.

c) Sportovni divaci se z hlediska motivace déli do dvou skupin:

e skalni fanousci, pro které je sledovani sportu hlavni konickem a jsou ochotni

béhem roku za sportem i vicekrat vycestovat;

e divaci, pro které je zajezd za sportem né¢im novym, vyjimecnym.

Ugastniky sportovniho turismu ¢leni také autofi Robinson a Grammon (in Smith, 2010, s.

166):

e prvnim typem je turista cestujici za sportem, ktery se dané sportovni akce Gcastni
aktivné ¢i pasivné. Sport je jeho primarni motivaci cestovat a zcela jisté navstivi
mimotadné sportovni akce, jako jsou Olympijské hry ¢i Mistrovstvi svéta ve fotba-

le. Sport je jeho vasni;
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druhym typem je turista, ktery cestuje pfedevsim za odpocinkem a v ramci relaxa-

ce provozuje sporty jako lyzovani, cyklistika atd.

Dalsi pohled na typy sportovniho CR nabizi Schwartzhoffova (2010, s. 99)

domaci sportovni turismus — zahrnuje vice nez jednodenni cestu za sportem pie-
sahujici vzdalenost 40 km;

vykonnostni a zavodni sportovni turismus — lid¢, jejichz hlavnim zaméstnanim je
zavodech provozuji aktivity spadajici do oblasti cestovniho ruchu. Sportovni hle-
disko je hlavnim dtivodem pro cestovani;

Rekreacni a relaxacni sportovni turismus — tento typ je zaroven ,,masovym tu-
rismem®. Pro tento typ jsou typické rekreacni sporty béhem dovolené, jakymi jsou
napf. rybolov, jezdectvi, jachting, golf atd. Clovék se jim vétsinou vénuje piileZi-
tostn€. Soucasti aktivni dovolené je predevsim sport, kterému se vénujeme rekre-
acn¢, ale zlepSujeme diky nému svou fyzickou kondici;

Soucasti sportovniho turismu je i divactvi na sportovnich akcich. Divici se

Vv téchto ptipadech ucastni sportovni akce, kterd se kond v jinych zemich, méstech,

vvvvv

Podobnou klasifikaci sportovniho turismu maji zpracovanou autoii Weed a Bull (in Mal-
colm, 2008, 248). Zahrnuje 5 typu:

sportovni turismus s obsahem, kdy sport je vedlejsi aktivitou a neni hlavnim mo-
tivem/acelem cesty;

ucastnicky sportovni turismus lze chapat jako sportovni dovolenou. Tento typ je
nejspise tim, co mame pod pojmem sportovni cestovni ruch na mysli;

tréninkovy sportovni turismus je jiz GzZeji specifikovan. Primarnim tGcelem je
sportovni trénink nebo instruktaz. Jedna se o celé spektrum akci, od vikendového
kurzu v plachténi pro uplné zacatecniky az k profesionalnimu tréninkovému kempu
fotbalisti narodni reprezentace;

sportovni eventy Se vyznacuji tim, Ze jejich primérnim Gc¢elem cesty je Gcast na
sportovni akci, jako pfimy tc¢astnik (aktivni sportovec) nebo jako divak. Tento typ
zahrnuje akce typu Olympijské hry, Mistrovstvi svéta az po malé akce na regional-

ni Grovni. VSechny vSak pfitahuji mnozstvi cestujicich divakl a tcastnik;



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 17

e luxury sport tourism. Pod timto pojmem se jedna o kvalitu zafizeni, které¢ je na-
vstiveno, vyuzivano. Jde predevsim o luxusni ubytovani, sportovni zafizeni a vyba-

veni.

Gibson (in Smith, 2010, s. 166) uvadi dalsi kategorii sportovniho cestovniho ruchu, kterou
1ze oznacit jako tzv. ,,Nostalgia sport tourism.“ Tato kategorie se na rozdil od aktivniho
zapojeni do sportovani a divacké ucasti na sportovnich akcich, zamétuje piredevsim na pa-
matkové atraktivity, kde se psala sportovni historie. Jedna se napiiklad o navstévu muzei
se sportovni tématikou nebo prohlidku sin¢ slavy (napi. hokejova sin slavy v Torontu).

Velice populdrni je prohlidka olympijskych vesnicek.
Automobilovy sport

Jelikoz je ma diplomova prace zaméfena na automobilovy sport, konkrétné rallye, rozhodl

jsem se toto odvétvi zevrubné popsat.

Discipliny, které automobilovy sport zahrnuje, jsou velice riznorodé. Divacky atraktivni je
prestizni serial Formule 1 ¢i Mistrovstvi svéta v rally, na americkém kontinentu si lidé ob-
libili zavody automobili NASCAR. Existuje také cela tada disciplin, které nejsou masove
rozsifené a z hlediska divacké popularity nejsou piili§ sledované, ale v automobilovém
sportu zaujimaji vyznamnou ulohu. Jednd se napf. o zavody do vrchu, autocross,

rallycross, off — road apod.

Barum Czech Rally Zlin spad4 pod Mezinarodni automobilovou federaci FIA, ktera byla
zalozena jiz roku 1904 a sidli v Pafizi. FIA zastfeSuje 241 néarodnich motoristickych a

sportovnich organizaci v mnoha zemich po celém svéte.

Jednim z primarnich cilii organizace FIA je rozvoj motoristického sportu. FIA také za-
stupuje prava motoristickych organizaci a jezdci, jedna se predevs§im o rizné kampané ¢i
¢innosti, které haji jejich zajmy.

V oblasti motorsportu pak FIA stanovuje pravidla pro v§echny mezinarodni serialy véetné
Formule 1, svétového Sampionatu WRC, seridlu cestovnich vozidel WTCC, Sampionatu

vytrvalostnich zdvodl a prestizniho serialu zavodid ERC, ve kterém je jednou ze soutéZi 1

Barum Czech Rally Zlin. (FIA, ©2015)
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2.4 Trendy sportovniho cestovniho ruchu

a)

b)

d)

golfovy CR — golf jako sport ma dlouhou tradici, cestovni ruch se zaméfenim na
golf je vSak fenoménem poslednich 30 let. V této souvislosti se mizeme také setkat
S pojmem golfova turistika, kdy jsou produkty cestovniho ruchu pfimo vytvareny se
zamé&fenim na tuto aktivitu (Vystoupil, 2011, s. 140);
dobrodruiny cestovni ruch — jak uvadi autofi Zelenka a Paskova, jedna se o formu
cestovniho ruchu, kdy hlavnim rysem je neexistence pevné dané¢ho programu, neo-
¢ekéavanost, ziskané nové zkusenosti, pfipadné 1 mira kontrolovaného rizika a ne-
bezpedi. (in Kotikova, 2013, s. 67);
lovecky cestovni ruch - Muzeme jej definovat jako cestovani provadéné za ucelem
lovu zvéfe (bazanti, divoké kachny, prasata, zajici). Obcas se tak déje za pomoci
specialné vyskolenych privodci. Motivem tohoto trendu je pobyt na cerstvém
vzduchu, z4jem o lov, odpocinek a celkovou regeneraci. (Orieska, 2010, s. 169);
nordic walking - je prezentovan jako chlize za pomoci specialnich holi. Lze jej
provozovat ve méstech, Vv piirodé, na horach atd. Tato aktivita vznikla ve Skandi-
navii a vyuzivaji ji vétsinou starsi lidé. Diky této novince jsou déle aktivnéjsi a maji
veétsi zdjem o sport. Novou formou je tzv. Nordic blanding, ktery je realizovan za
pomoci koletkovych brusli. (Certik a Fiserova, 2009, s. 95-96);
Zdbavni sportovni CR - je realizovan ve sportovnich zabavnich centrech. Tato cen-
tra jsou budovany v mistech, kde nejsou vhodné pfirodni podminky pro ostatni
formy cestovniho ruchu.
Ryglova a kol. (2011, s. 187) ¢leni zabavni sportovni cestovni ruch nasledovneé:

e zabavni parky — Disneyland, Legoland;

e svétove a narodni vystavy, technoparky;

e aquaparky — Tropical Islands, Tatralandia;

e velké sportovni a kulturni podniky — Mistrovstvi svéta a Evropy, Olympij-

ské hry, megakoncerty.
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2.5 Proc je sportovni cestovni ruch tak popularni?

Sportovni cestovni ruch nebyl vzdy populérni. K postupnému rozvoji doslo ve 20. stoleti,
nicmén¢ az v prabehu posledniho desetileti se dramaticky zvysSilo mnozstvi lidi, ktefi si
sportovni turismus oblibili a nevahaji cestovat velké délky ¢i vynakladdat zna¢né financni
prosttedky, jen aby mohli podpofit své oblibené sportovce nebo navstivit mista, na kterych

se psala sportovni historie. (Sports-management-degrees, ©2015)

Obrovsky dopad na sportovni turismus ma zcela jist¢ technologicky pokrok. Lidé maji
moznost ndkupu vstupenek na sportovni eventy on-line, coz diive nebylo mozné. Dtlezi-
tym prvkem je také stabilni zasazeni akce do kalendéare, jiz mésice v ptedstihu pfed samot-
nym konanim eventu. Pro turisty se tak nabizi idedlni ptilezitost cestu podrobné naplanovat
a zafidit vSe potiebné (koupé vstupenek, volba dopravy, zajisténi ubytovani apod.). (sports-

management-degrees, ©2015)

Popularita sportovniho cestovniho ruchu se rovnéz odviji od zvySené medialni pozornosti
vénované sportovnim akcim. U vétSiny lidi sledujicich dramatické sportovni klani
Vv televiznim pfenosu roste touha zazit takovou udalost na vlastni klizi. Média maji rovnéz
schopnost vytvaret mezinarodni sportovni ikony a Vv dusledku toho zvysit poptavku po
sportovnim CR, protoze fanouSci chtéji tyto hvézdy vidét zblizka a ,nazivo™.

(onecaribbean, ©2015)

Samotné sportovni akce jsou realizovany s cilem dal$iho zvySeni navs§tévnosti. Roste je-
jich atraktivita, organizatofi se snazi zajistit vysokou urovent komfortu pro divaky. Spor-
tovni event uz neni pouze samotné sportovni zapoleni na hiisti ¢i ovalu, ale dechberouci
doprovodna show probihajici v pribéhu celé akce. V neposledni fadé poptavku stimuluji
nizkondkladové letecké spolecnosti, jejichz lety jsou stale pohodIngjsi, pravidelnéjsi a sa-

moziejmé cenoveé dostupnéjsi. (onecaribbean, ©2015)

Hlavni destinace se 1i$i v zavislosti na tom, kde se velké akce, jako je Mistrovstvi svéta ve
fotbale a Olympijské hry konaji. AvSak jsou zde lokality, které sportovni fanousci vyhle-
davaji kazdoroc¢né.

e Spojené staty americké

e Velka Britanie

e Francie

e Australie


http://www.onecaribbean.org/content/files/SportsTourism.pdf
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e Spanélsko

Pro specifické sporty jako je golf, automobilové zavody a jachting se seznam destinaci

znacén¢ lisi. (onecaribbean, ©2015)
Vékové slozeni turisti

Typy sportovnich turistii se 1isi sport od sportu. Z vSeobecnych statistik vyplyva, ze vétSina
turistd cestujicich za sportem jsou muzi ve véku 18 — 34 let ze stfedni ekonomické tiidy.
Pti podrobnéj$im zkoumani miizeme zjistit, ze naptiklad fanousci ragby a kriketu jsou star-
§i a maji vétsi disponibilni pfijem nez fanousci fotbalu a basketbalu. Ptiznivci atletiky by-
vaji mladi a maji nizké vydaje, zatimco obdivovatelé formule 1 byvaji muzi ve v€ku okolo

40 let s nadprimérnym disponibilnim pfijmem. (Sports-management-degrees, ©2015)

Nejvice turistd, ktefi cestuji za sportem, pochézi z nasledujicich zemi:

e Velka Britanie Spanélsko

e Spojené staty americké Skandinavie
e Némecko Australie

o Itilie Jizni Afrika

(onecaribbean, ©2015)

2.6 Vyznam sportovniho cestovniho ruchu v CR

V novinach Travel Trade Gazette, které¢ se vénuji cestovnimu ruchu, mé zaujal postoj
Filipa Dohnélka (generalni feditel IBTravel s.r.0.), ktery zastava nazor, Ze ,,na sportovni
akce v Ceské republice se pro jejich dobrou tirover a servis naudi jezdit i zahranicni divdci
a to samozrejmé prinasi finance a dal§i moznosti pro rozvoj nejen daného regionu, kde se
akce porada (pracovni mista, rozvoj infrastruktury, prestiz oblasti)“. Jako piiklad ze za-

hrani¢i uvadi oblast Val Di Fiemme, kde z neznamé oblasti vytvofili atraktivni stiedisko.

Monika Palatkova také dodava, ze agentura CzechTourism se v ramci jedné z aktivit zamé-
fila v roce 2015 na propagaci brandu Ceska republika v zahraniéi prostfednictvim vyznam-
nych sportovnich eventtl, které se budou konat v roce 2015 v regionech Ceské republiky.
Na zéklad€ nezavislé analyzy bylo vybrano celkem 10 vyznamnych akci, prostfednictvim

kterych bude v letognim roce propagovéana Ceska republika. (ttg.cz, ©2015)


http://www.onecaribbean.org/content/files/SportsTourism.pdf
http://www.sports-management-degrees.com/faq/what-is-sports-tourism/
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3 EVENTY V CESTOVNIM RUCHU

Kazda destinace cestovniho ruchu pottebuje mit k dispozici urcity potencial, to znamena,

ze musi disponovat urcitymi piedpoklady pro rozvoj cestovniho ruchu.

Eventy patii k antropogennim podminkam cestovniho ruchu a lze jimi vyrazné zvysit jeho
potencial. Eventy jsou vyznamnou souc¢asti nabidky dané destinace a neztidka se stavaji

hlavnim motivem cestovani. (Kotikova a Schwartzhoffova, 2008, s. 7)

3.1 Vymezeni pojmu event

Dulezitost eventli podtrhuje i skutecnost, Ze ¢asto nemusi byt spojeny s dalSimi prvky po-
tencialu destinace cestovniho ruchu a vétsinou je u jejich zrodu pouze dobry a originalni

napad. (Kotikova a Schwartzhoffova, 2008, s. 8)

Event mizeme pielozit do Cestiny jako akci, udalost. Piesto se v ¢eskojazyéné odborné

literatue setkdvame s anglickym pojmem, ktery se do ¢eStiny nepteklada.

AIEST charakterizuje eventy ,,jako vyznamné jednorazové nebo opakujici se akce omeze-
ného trvani, které maji zvysit povédomi, atraktivitu a zisk destinace cestovniho ruchu z
dlouhodobého i kratkodobého hlediska*. Tyto eventy zakladaji sviij tspéch na jedine¢nos-
ti, prestizi a aktudlnosti s cilem vzbudit z4jem a vyvolat pozornost. (Kotikova a

Schwartzhoffova, 2008, s. 8)

Event je pomérné novym pojmem, ackoliv jeho kotfeny sahaji hluboko do historie. Mezi
prvni eventy miizeme zatadit gladiatorské zapasy ve starém Rimé&. Tato piedstaveni pfila-
kala fadu divakd a nabidla jim neopakovatelné, vétsinou drsné zazitky. (Sindler, 2003, s.

20)
Charakteristické znaky eventu:
¢ jejedineény a originalni;
e je vymezeny v uréitém case;
e je spojen s konkrétnim mistem;

e jedna se o doptedu naplanovanou udalost.
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V zasad¢ existuji dva typy eventl v cestovnim ruchu. Do prvni skupiny patii eventy, které
jsou cilem ucasti na cestovnim ruchu, lidé cestuji proto, aby se jich mohli zac¢astnit. Do
druhé skupiny patii eventy, které jsou navstévovany turisty, ktefi se jiz v dané destinaci
nachazeji, to znamena, Ze event netvoii motivaci pro navstévu destinace. (Kotikova a

Schwartzhoffova, 2008, s. 9)

3.2 Klasifikace eventi v cestovnim ruchu
Podle Schwartzhoffové a Kotikové (2008, s. 10-14) se eventy ¢leni nasledovné:
Clenéni podle obsahu:

e sportovni;
e kulturni;
e nabozenské;
e spolecenské a zabavné eventy;
e cventy zaméfené na mistni zvyky, tradice, a historii;
e specifické eventy;
o kongresy, seminaie a konference;
o veletrhy a vystavy;
o eventy v oblasti hotelnictvi a gastronomie;
o incentivni eventy;

o ostatni eventy (politické, svatebni, firemni apod.).
Clenéni podle cilovych skupin:

Dtlezitym hlediskem je hledisko ucastnikli. Eventy rozliSujeme na uzaviené a oteviené.
Uzaviené eventy jsou uréeny jen pro pozvané Ucastniky, pfi¢emz se muze jednat 0 akce
soukromé, potadané néjakou instituci, neziskovou organizaci atd. Oteviené eventy jsou
pfistupné vSem. Zarovenl musime vymezit eventy, na které se plati vstupné a na ty, kde je

vstup zdarma.
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Tab. 1 Eventy oteviené a uzaviené

Eventy oteviené Eventy uzaviené
Eventy, kde se plati vstupni koncerty, festivaly, sportovni | kongresy, konference
poplatek. akce
Eventy, kde je vstup bezplatny | oslava silvestra na nameésti Svatby, firemni akce, premiéry

Zdroj: Vlastni zpracovani; Schwartzhoffova a Kotikova, 2008, s. 10-14
Clenéni podle mista:

e eventy ,,pod stfechou (indoor);
e eventy pofadané venku (outdoor) — napt. posledni dobou velice oblibené festivaly

na hradech.
Clenéni podle poiadatelského subjektu:

Event mize byt pofadén a zaroven financovan instituci ptsobici v oblasti vefejné spravy
(kraj, mésto, obec), neziskovou organizaci (muzeum, Skola), ale také obchodni spolecnosti
&i fyzickou osobou. Casto jsou poradany i soukromé eventy (svatby, narozeniny). Pfi reali-
zaci eventu dochazi k partnerstvi riznych subjektl, coz je nezbytny ptredpoklad uspéchu

akce.
Clenéni podle velikosti (podle poctu uicastnikii):

e mega eventy — nad 500 000 Gcastniki;
o velké eventy — 100 000 — 500 000 ucastnik;
e stfedni eventy — 10 000 — 100 000 ucastnik;
e malé eventy — mén¢ nez 10 000 tcastniki.
Clenéni podle vyznamu:
Eventy mtiZeme rozdélit podle vyznamu a dopadu na destinaci CR:
e eventy mezinarodni — maji mezinarodni, ¢asto 1 globalni vyznam;
e eventy znackové — dotvareji image mista;
e eventy regionadlni — maji pouze regiondlni vyznam;
e eventy mistni — tvoii nabidku pro mistni obyvatele dané destinace.
Clenéni podle doby trvini:

e eventy kratkodobé (1 den);
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e eventy sttednédobé (n¢kolik dni);

e eventy dlouhodobé (delsi nez tyden).

Existuji 1 eventy, které trvaji n¢kolik tydni ¢i mésict. Jedna se o napt. vystavu EXPO,
Mistrovstvi svéta ve fotbale apod. Je zapotiebi rozliSovat dobu trvani eventu a dobu tcasti
na eventu. Ve vétSing piipadii se doba trvani eventu rovnd dob¢ ptitomnosti ucastniki

(koncerty, sportovni utkani apod.), u nekterych eventt je vSak tato doba rozdilna.

Optimalni jsou takové eventy, které se konaji nékolik dni a piedpokladaji tcast navstévni-

ki po celou dobu trvani (incentivni akce, kongresy atd.)
Clenéni podle periodicity realizace:

e eventy v pravidelnych intervalech;

e eventy Vv nepravidelnych intervalech.

Mezi nejcastéji poradané eventy patii akce, které se konaji kazdorocné (Mistrovstvi svéta
v lednim hokeji). Akce, které se poradaji pravideln€, se mohou realizovat stale na stejném

misté (tenisovy turnaj ve Wimbledonu, filmovy festival v Cannes atd.)

3.3 Sportovni eventy

Halina Kotikova (2013, s. 101) ve své publikaci uvadi, ze ,,sportovni akce pritahuji pozor-
nost nejen sportovci, ale i jejich fanousku a casto i médii. Zdajem médii je diilezity
Z hlediska moznosti ziskani novych sponzorii, kteri se financné podileji na realizaci spor-

tovnich eventu “.

Nasledujici ¢lenéni sportovnich akci vychazi z poznatkti Haliny Kotikové (2013, s. 101-

103):

Sportovni akce zpravidla délime na akce v oblasti vrcholového nebo vykonnostniho sportu

a na akce Vv oblasti rekrea¢niho sportu.
a) velké sportovni akce a ,,mega* akce

Mezi tyto akce patii napt. olympijské hry, mistrovstvi svéta v nejpopularnéjSich sportech,
formule 1 atd. Mezi charakteristické rysy téchto akci patii velky az abnormalni zajem mé-
dii, fanouski a samoziejme sportovcii. Samotnd realizace vyzaduje dlouhou a profesionalni
pfipravu, obrovské financni vydaje, zvlasté pokud neni v misté konani akce vybudovéana

dostate¢na infrastruktura.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 25

b) eventy orientované na navstévniky

V tomto pifipadé se jedna o sporty, které maji velkou zakladnu fanousku, tedy zejména
fotbal, hokej, tenis. V Ceské republice je navitévnost vyse uvedenych sportil ve srovnani
se zahrani¢im nizka a spiSe stagnuje. Divacky atraktivni jsou utkani na reprezentacni a
mezinarodni Grovni napt. MS v hokeji 2004, Davis cup a Fed cup, kdy nase reprezentanty

povzbuzovala vyprodana O2 aréna — nejvétsi viceucelova hala v Ceské republice.
C) eventy orientované na ucastniky

Jedna se o akce, které jsou orientované na ucastniky, ale divacky nejsou pfili§ atraktivni.
Jako pfiklad mizeme uvést maratonsky béh, nebo kazdoro¢né potadany zavod v béhu na
lyzich Jizerska padesatka. Téchto a podobnych eventii se mohou zucastnit i rekreacni spor-

tovci, ktefi nejdou do zavodu s cilem zvitézit, nybrz si zavod uZzit a posunout své limity.
d) eventy v oblasti rekrea¢niho sportu

| zde se eventy déli na divacky atraktivni a akce, kdy je zapotiebi aktivni zapojeni Gcastni-
ka. Mezi akce z oblasti ,,pasivni ti€asti* patii napt. lyzatska exhibice, naopak mezi eventy

s aktivni u¢asti muZeme zaradit rekreaéni soutéze.
Prehled Sampionati v rallye

Nize jsou podrobné&ji popsany vyznamné Sampionaty v kategorii rallye, které se konaji po

celém svéte a spadaji pod organizaci FIA.
e Mistrovstvi svéta v rallye (World Rally Championship)

Tento v soucasnosti nejprestiznéjsi seridl byl zaloZzen v roce 1973 a je vSeobecné povazo-
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nych povrsich (asfalt, Sotolina, led a snih). (wrc.com, ©2015)

Kalendar pro rok 2015 tvori ndsledujici soutéze:

o Rallye Monte Carlo Rally Finland Rally Italy

o Rally Sweden Rallye Germany Rally Great Britain
o Rally Mexico Rally Australia Rally Poland

o Rally Argentina Rallye France (FIA, ©2015)

o Rally Portugal Rally Spain
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e European Rally Championship (ERC)

Serial, do jehoz kalendafe patii i Barum Czech Rally Zlin je podrobné popsan v kapitole
5.2.

¢ Asia-Pacific Rally Championship (APRC)

Jedna se o Asijsko — pacificky Sampionat, ktery zasahuje do zemi s riznym podnebim,
odliSnou kulturou a populaci vice nez 2,5 miliardy lidi. V roce 2015 se jezdci utkaji o body
Vv zemich jako Novy Z¢land, Nova Kaledonie, Australie, Malajsie, Cina, Japonsko a Indie.

(fiaaprc, ©2015)
e Middle — East Rally Championship

Sampionat v oblasti Blizkého vychodu byl zalozen vroce 1984 a vyznamné piispél
k rozvoji motoristického sportu. Jedna se o nejdéle bézici motoristickou disciplinu v této
oblasti. Kalendat obsahuje 8 zdvodu v destinacich jako Katar, Iran, Kypr, Jordansko, Liba-
non, Kuwait, Oman. Tradi¢ni vyvrcholeni seridlu se uskutecni ve Spojenych arabskych

emiratech ve mésté¢ Dubaj. (dubaiinternationalrally, ©2012)
e African Rally Championship (ARC)

Prvni ro¢nik afrického Sampionatu se uskutecnil v roce 1981. Zpravidla je rozd€len do

dvou oblasti:

o Severni region: Kena, Uganda, Tanzanie, Rwanda
o Jizni region: Zimbabwe, Zambie, Jizni Afrika, Madagaskar (FIA, ©2015)
e NACAM Rally Championship
Jedna se o serial zavodu, které se realizuji na americkém kontinentu. Nejnov¢jsi kalendar

pro rok 2015 obsahuje zavody v USA, Kostarice, Panam¢, Jamajce a dvakrat se jezdci
predstavi v Mexiku. (FIA, ©2015)

e CODASUR Rally Championship

Zavody vtomto Sampiondtu jsou organizovany napifi¢ Jizni Amerikou. Stabilitu
Vv kalendati zajistuji soutéze v Brazilii a Paraguayi, které jsou doplnény o zavody

Vv Argenting, Bolivii a Uruguayi. (FIA, ©2015)
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3.4 Vyznamné sportovni eventy

V této kapitole piehledné vypisi nejvyznamnéjsi sportovni eventy, konané v Ceské repub-

lice a na Slovensku.

34.1

Vyznamné sportovni akce a udalosti v Ceské republice

Mistrovstvi svéta v lednim hokeji — svétovy Sampionat v hokeji je poradan kazdo-
ro¢né a to predeviim v hokejové vyspélych zemich. Ceskym publikem je velmi po-
zorné sledovan. V roce 2004 padl v Praze rekord v navstévnosti (552 097) divaka.
Tento rekord byl pieckonan az po 10 letech v béloruském Minsku. V leto$nim roce
se MS bude opét konat v Ceské republice, konkrétné v Praze a Ostravé. (MS-v-
hokeji, ©2015)

Mistrovstvi svéta v basketbalu Zen — basketbalovy Sampionat se konal v roce 2010
a navstivilo jej pres 160 tisic divakt. Mistrovstvi svéta v basketbalu Zen se vysilalo
do 142 zemi svéta. Zaplnénd KV aréna v Karlovych Varech si uzivala basketbal
svétové urovné a to i diky ceskym reprezentantkdm, pro které turnaj skoncil az fi-
nalovou porazkou. (mmkv, ©2004 — 2015)

Mistrovstvi svéta Vv klasickém lyZovdni — co se vyznamu tyka, bylo MS v klasickém
lyzovani v Liberci 2009 jednou z nejvétsich sportovnich udalosti v nasi historii.
Sampionat po celou dobu konani navstivilo 170 730 lidi. Konalo se 20 zavodu,
Z nichZ cesti reprezentanti vytéZili pouze 1 stiibro, o které se zaslouzil Lukas
Bauer. Cernou katikou viak byly dluhy, které za Sampionatem ziistaly, jejichz vyse
piesahovala 100 miliont korun. (aktualné.cz, ©Economia, a.s.)

Mistrovstvi svéta v biatlonu — vrcholem zimni sezony roku 2013 v Ceské republice
se stal své€tovy Sampionat v biatlonu. Akci svétového vyznamu hostila Vysocina
aréna v Novém Mésté na Morave. VSechny zdvody navstivilo témét 200 000 lidi a
nejzadangjsi pienosy v Ceské televizi sledovalo 400 000 divakd. (idnes.cz, ©1999
—2015)

Grand Prix CR — kazdoroéné potadany zavod mistrovstvi svéta silni¢nich motocy-
kla v Brné na Masarykove okruhu. V roce 2014 prosSlo branami aredlu za tfi dny

240 695 lidi. (automotodrombrno.cz, ©2013)
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Mezi dal$i vyznamné udélosti pofadané na naSem tzemi mizeme zatadit: Barum Czech

Rally Zlin — motoristicky zavod, Zlata tretra (Ostrava) — atleticky mitink, Velka pardubicka

(Pardubice) — dostihovy zavod, ME v halové atletice (Praha) — atleticky mitink, Prazsky

mezindrodni maraton (Praha), ME fotbalisti do 21 let (Praha, Plzen, Olomouc, Uherské
Hradist¢) atd.

3.4.2

Vyznamné sportovni akce a udalosti na Slovensku

Mistrovstvi svéta v lednim hokeji - 75. mistrovstvi svéta v lednim hokeji hostila od
29. dubna do 15. kvétna 2011 slovenska mésta Bratislava a Kosice. Celkem 16 ty-
mu se utkalo o titul Sampiona, ktery ziskali nakonec Finové. Druhé misto ptipadlo
po findlové poraZce tymu Svédska. Bronzové medaile si na krk povésili hraci Ces-
ké republiky. Navstévnost Sampionatu Cinila 406 804 (7 264 na zapas).

(aktualne.cz, ©2015)

Svétova zimni univerzidda — Jedna se o nejveétsi sportovni svatek akademického
sportu. Univerziada se konala na Strbském Plese a v Osrbli v priibéhu ledna roku
2015. Hlavnim organizatorem her je Mezinarodni federace vysokoSkolského sportu
(International University Sports Federation - FISU). Nazev je kombinaci slov
,suniverzita®“ a ,,Olympiada®. Na Slovensku se pfedstavilo to nejlepsi, co nabizi vy-
sokoskolsky sport v téch nejatraktivnéjSich disciplindch. Ve skocich na lyzich,
Vv severské kombinaci, v béhu na lyzich a biatlonu. (regiontatry.sk, ©2015)
Mezinarodni maraton miru v KoSicich — poCatky tohoto maratonu se datuji hlubo-
ko do historie. V roce 1924 jej zalozil sportovni nadSenec Vojtéch Braun Bukov-
sky. Jedna se o nejstarSi maraton v Evropé a druhy nejstar$i maraton na svété. Po-
slednim historickym milnikem byl zatim rok 2014, ve kterém si maraton v Kosicich
ptipomenul 90. vyro¢i od svého vzniku a do zastupu gratulantii se postavilo i 10
200 bézcu z celého svéta. V letosnim roce se maraton uskutecni 4. fijna.
(kosicemarathon.com, ©2014)

Mistrovstvi svéta cestovnich automobilit (FIA WTTC) — WTTC (World Touring
Car Championship) existuje od roku 2005 a vSechny vozidla maji zaklad v b&ézné
dostupnych civilnich modelech. Okruh Slovakia Ring poprvé WTTC piivital v roce
2012. Zavody jsou divacky atraktivni, o kontakty a vzruSujici momenty neni nouze.

V letosnim roce se uskuteéni 19 — 21. Cervna. (Slovakiaring.sk, ©Slovakiaring

agency)


http://www.aktualne.cz/wiki/sport/ms-v-lednim-hokeji-2011/r~i:wiki:1138/
http://regiontatry.sk/sk/zimna-univerziada-2015/
http://www.slovakiaring.sk/novinky/detail/fia-wtcc-majstrovstva-sveta-cestovnych-automobilov-1/
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e Rallycross - Rallycross je rychlostni zavod cestovnich automobili na uzavieném
okruhu stfidavé se zpevnénym (asfalt) a nezpevnénym (Sotolina) povrchem. Na za-
vodnim okruhu Slovakia Ring se kond jeden ze zavodd Sampionatu FIA Zony
Stiedni Evropy. Souéasti kalendéie jsou také zavody v Ceské republice, Mad’arsku,

Italii a Rakousku. (rallycross.cz, ©2011)

Z uvedeného seznamu sportovnich akci a udalosti vyplyva, ze na Slovensku se kona néko-
lik vyznamnych a divacky atraktivnich eventd. Nicméné eventli evropského rozméru neni
mnoho a sportovni fanousci si rozhodné nemohou vybirat. Tento problém by mohla ¢as-
te€né vyftesit popularni ,,barumka“. Barum Czech Rally Zlin je soutéz, kterd méa zvuk po
celé Evropé a mohla by tak rozsifit dosavadni mnozstvi sportovnich udélosti a ptildkat

fadu divaki nejen ze Slovenska a Ceské republiky, ale také ze zahraniéi.

3.5 Dopady eventii na destinaci cestovniho ruchu
Pozitivni dopady eventit na destinaci se projevuji zejména 7 hlediska:

e zvySeni navstévnosti destinace;

e zlepSeni image destinace.

Pomoci eventil se miize navstévnost destinace zvysit nejen béhem samotné akce, ale také
v obdobi po ni. Mezi dalsi pozitiva eventil patfi moznost konani akci mimo hlavni sezonu a
prildkani turisti 1 v obdobi mimosezony (napf. karneval v Benatkéach). (Kotikova a

Schwartzhoffova, 2008, s. 16)

Dal8im pozitivem eventll je moZnost zlepSeni image destinace. Diky medializaci vzrista
informovanost potencialnich klientd a v disledku toho se muze zvysit zdjem nejen o sa-
motny event, ale 1 o destinaci se kterou je event spojovan. (Kotikova a Schwartzhoffova,

2008, s. 16)
Negativni dopady eventit na destinaci:

e pfetéZovani dopravni infrastruktury;
e tvorba odpadu;
e vyssi ceny;
e zvySené naroky na bezpecnost.
Problém mitize nastat v ptipad¢, jestlize se potadatel akce snazi oslovit jinou cilovou skupi-

nu, neZ je skupina navstévnik dané destinace. Ptikladem miiZze byt potadani metalového


http://www.rallycross.cz/novinky/
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koncertu v lazenském méste, coz jisté nepotési ani mistni obyvatele. Vyrazny vliv na in-
frastrukturu v dané destinaci maji tzv. mega eventy. Jedna se predevsim o Olympijské hry.
Ve vétsSing piipadi se v destinaci musi vybudovat infrastruktura na tzv. zelené louce,
Vv posledni dob¢ se zpravidla jedna o megalomanské projekty. Vybudované zazemi (spor-
tovisté, olympijska vesnice atd.) ma po ukonceni her takika nulové vyuziti. (Kotikova a

Schwartzhoffova, 2008, s. 16)
Dopady motoristické akce na destinaci

Dopady potadani motoristické akce na destinaci se 1i$i podle toho, zda je akce realizovana
na uméle vytvofeném okruhu nebo je trat’ zdvodu vedena ulicemi jednotlivych mést ¢i ob-
ci. Nejedna se pouze o dopady na residenty dané destinace, ale také o dopady ekonomické,

turistické a fyzické, jak ukazuje nasledujici tabulka. Adair a Ritchie (2004, s. 160)

Tab. 2 Dopady motoristické akce na destinaci

Pozitivni vlivy

Negativni vlivy

- vytvofenich pfimych a nepfimych pra-

covnich ptilezitosti

-ptipadny nizsi obrat jednotlivych

podnikatell (uzaviené cesty)

ekonomické ) o
- Utraty navstévnikt
- zvySeny obrat v oblasti pohostinstvi
- zvySeni povédomi o destinaci a zlepSe- | - Spatna reputace v ptipade netispéchu
turistické o
ni jeji image akce
- nové vetejné zatizeni, ptipadné lepsi - hluk, znecisténi, zacpy, problémy
udrzba stavajicich cest, parkti atd. s parkovanim
fyzické

- nepristupnost vetejnych zatizeni pro

rezidenty

(Zdroj: Adair a Ritchie, 2004, s. 160)
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4 ANALYTICKE METODY POUZITE V PRACI

V nasledujici kapitole podrobné definuji analytické metody, které jsou v diplomové praci
pouzity. Konkrétné se jedna o SWOT analyzu, marketingovy vyzkum (dotaznik) a fizeny

rozhovor.

4.1 SWOT analyza

SWOT analyza se sklada ze dvou zékladnich analyz:

e analyza vnitiniho prostiedi firmy ¢i projektu (silné a slabé stranky);

e analyza vngjSiho prostiedi firmy ¢i projektu (piileZitosti a hrozby).

Jejim cilem je zjistit jestli silné stranky prevazuji slabé, zda je sou€asna strategie firmy
udrzitelna ¢i jestli je schopna vyrovnat se s ménicimi se podminkami vnéjSiho prostie-

di. (Jakubikova, 2008, s. 103)

Obrazek 1 SWOT analyza

Silné stranky
(strengths)

Slabé stranky
{weaknessas)

zde se zaznamenavajl skuteénosti,
ktard pfinaseji vyhody jak zakaznikim,

zde se zaznamenavajl ty véci,
kterd firna nadéld dobfa, nebo ty,

tak firmé we kterych si ostatni firmy vedou lépe
Prilezitosti Hrozby
(oportunitios) (threats)

Zde se zaznamenavaji ty skuteénosti, ktera
mohou 2vyEil poptavku nebo mohou lepe
uspokojit zakazniky a pfinést firmé uspéach

zde se zaznamendgvajl ty skuteénosti,
trendy, udalosti, které mohou sniZit poptavku
nebo zapficinit nespokojenost zakaznika

(Zdroj: Jakubikova, 2008, s. 103)

Silné a slabé stranky

Interni analyza zahrnuje analyzu silnych a slabych stranek podniku. Jde o to, zjistit, co
muze podnik sam ovlivnit. Jedna se o analyzu mikroekonomickych sil. Vysledkem této
analyzy je zjiSténi, v ¢em podnik vynika oproti konkurenci a v ¢em ma naopak nedostatky.
Silné stranky posiluji konkurenceschopnost podniku, slabé stranky ji naopak snizuji. Inter-
ni analyza nej€astéji zahrnuje trhy, dodavatele, konkurenty, zprostfedkovatele a firmu jako

celek (marketing). (Cetlova, 2002 s. 18)
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PrileZitosti a hrozby

Externi analyza podava podniku ptedstavu o pftilezitostech, kterych mtize vyuzit a naopak
vyuziva informace o hrozbach, na které by se m¢l pfipravit. Prilezitosti a hrozby nemuze
podnik sam ovlivnit, vétSinou vSak miize ovlivnit jejich ptisobeni na samotny podnik. Jed-
na se o analyzu makroekonomickych sil. Externi analyza nej¢astéji zahrnuje socialné kul-
turni prostfedi, zivotni prostieni, ekonomické podminky, technologie, politickou situaci

atd. (Cetlova, 2002, s. 17)

4.2 Marketingovy vyzkum

Kotler (2007, s. 406) definuje marketingovy vyzkum jako ,, funkce, jez propojuje spotrebi-
tele, zakazniky a verejnost s firmou pomoci informaci, které jsou pouzivany pro identifikaci
a definici marketingovych prileZitosti a problémii, vytvareni, zlepSeni a hodnoceni marke-
tingovych aktivit, monitoring marketingového vykonu a lepsi porozuméni marketingovému

procesu.

Marketingovy vyzkum zahrnuje sbér relevantnich primarnich informaci. Zplsob sbéru
informaci zavisi na ¢asovych a finan¢nich moZnostech, ale také na charakteru problému,

ktery je fesen. (Maly, 2008, s. 45)
Faze marketingového vyzkumu:
Marketingovy vyzkum je nutné rozdélit do n€kolika etap:

e definovani problému;
e metoda vyzkumu;
e sbér informaci;

e analyza Gdaju.

Prvnim krokem je definovani problému, ktery méa vyzkum pomoci vytesit. Zasadni je defi-
novani cile, kterého mé byt dosaZzeno. Druhym krokem je stanoveni metody vyzkumu. Ve-
lice dulezity je vybér spravného vzorku respondentii. Ve tfetim kroku probiha sbér infor-
maci. Pfi této fazi jsou metody kombinovéany a také financni naro€nost je vétsi, nezli u
ostatnich etap. Posledni etapou je analyza ziskanych tdajii, v dneSni dob¢ nejcastéji za

pomoci pocitatovych programu. (Karlicek, 2013, s. 83; Moudry, 2008, s. 65-66)
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4.2.1 Dotaznikové Setifeni

Dotazovani patii mezi nejstar$i nastroje marketingového vyzkumu. Mezi hlavni divody

oblibenosti této marketingové metody patfi:

e pohodlnost vyplnéni a odeslani;
e nizka cena;
e rychlost vyhodnoceni;

e anonymita.

Uvod dotazniku by mél respondenta motivovat k vyplnéni. Dotaznik by mé&l byt zcela jisté
gramaticky bezchybny, graficky upraveny, piehledny, srozumitelny a jednoduchy. (Foret a
Stavkova, 2003, s. 33-43; Karlicek, 2013, s. 91)

Stanoveni typu otazek
Otazky je mozné rozd¢lit do dvou zakladnich skupin:

a) oteviené otazky — respondent odpovida vlastnimi slovy;

b) uzaviené otazky — respondentovi je nabizen seznam moznosti.

Vyhodou u otevienych otdzek je moznost ziskat neptredpokladanou odpoved’ €1 ziskat veEtsi
veérohodnost respondenta. Jednou z nevyhod je ¢asové naro¢na aplikace a nevhodnost pii

pisemném dotazovani.
Uzaviené otdzky maji tyto podoby:

e dichotomické — umoziuji vybér pouze ze dvou moznosti;

e polytomické — poskytuji vétsi vybér odpovédi, usnadiuji pochopeni otazky, miize
dojit ke zkresleni;

e Skaly — slouzi k vyjadieni postojii a nazorli, otdzka se snazi respondentovo minéni
méfit. Jedna se o prevod informaci na kvantitativni foklrmu.

(Bednarc¢ik, 2008, s. 51 — 54)

4.2.2 Rizeny strukturovany rozhovor

Jedna se o techniku, kde je vychazeno z ustni komunikace. Pro rozhovor jsou typické pie-
dem piipravené otazky, které maji pfedem stanovené poradi. K rozhovoru ptistupujeme
Vv pfipadé, Ze chceme néco konkrétniho zjistit ¢i upfesnit. Jeho trvani miize byt Casové

omezeno. (Khelerova, 2010, s. 78)
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II. PRAKTICKA CAST
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5 CHARAKTERISTIKA AKCE BARUM CZECH RALLY ZLIN

V této kapitole vypisi nejvyznamnéjsi milniky z dlouholeté a bohaté historie ,,barumky*,
podrobnéji se taktéz zamétim na Sampionat ERC, jehoz je Barum Czech Rally Zlin soucas-
ti. Na zavér kapitoly znazornim kalendéi zadvodu serialu ERC pro rok 2015 a ke kazdé sou-

t&71 uvedu zakladni fakta.

5.1 Historie Barum Czech Rally Zlin

V soucasnosti ma za sebou Barum Czech Rally Zlin jiz 44. ro¢nikli. Za dobu od jejiho
vzniku prosla proménou od amatérské soutéze viceméné pro automobilové nadSence az po

jednu z nejlépe hodnocenych automobilovych soutézi v Evropé.

Rok 1971, zacatek bohaté historie ,,barumky*. Nejdiive se jednalo o ryze amatérskou sou-
t&7, ktera hned nasledujici rok vyrostla v sou¢ast mistrovstvi CSSR v automobilovych sou-
tézich. Jeji divaci se t&Sili predevSim na prijezdy legendarni modré alpinky fizené Vladi-
mirem Hubackem. VétSinu startovniho pole v prvni poloviné sedmdesatych let tvotily pie-

deviim vozy Skoda 100, 110 & 120. (czechrally, ©2014)

V osmdesatych letech se trat’ Barum rally zacala formovat do své moderni podoby zndmé
az do devadesatych let. Vznikly dnes uz legendérni useky Pindula a Majak a také byla rea-
lizovana naroéna vsetinska sekce. Na trati barumky se poprvé objevil viiz Skoda 130 LR
skupiny B, nastupce legendarni "stotficitky" RS. V letech 1985 - 1987 zamifila trat’ soutéze
na uzemi Slovenska, do okoli Topol'Can. Nazev soutéze nesl jméno Barum Tribe¢ Rallye.

(czechrally, ©2014)

V roce 1990 se barumka mohla v rdmci kalendafe mistrovstvi Evropy pochlubit vytouze-
nym koeficientem 10 a s nim zvu¢nou startovni listinou, ve které se objevilo mnoho za-
hrani¢nich jezdc. Druhéd polovina devadesatych let patfila zejména jezdcim z domaci
Spicky. Prvkem, bez kterého si fanousSci nedokazali ,,barumku* na konci devadesatych let
predstavit, se stal testovaci polygon v aredlu kopfivnické automobilky Tatra. (czechrally,

©2014)

32. ro¢nik pfinesl zménu v ndzvu soutéze — Barum rallye Zlin, koeficientem obtiznosti se
stalo ¢islo 20, ¢imzZ se podnik dostal mezi evropskou elitu. Tézkosti zpisobilo organizato-
rim soutéze rozhodnuti Mezindrodni automobilové federace, ze vozy WRC nesmély star-
tovat v regionalnich Sampiondtech FIA (vCetné mistrovstvi Evropy). (Forst, Hofbauer a

Ordelt, 2010, s. 81).
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Pétatiicatd barumka byla zlomovym ro¢nikem v dosavadni historii. Poprvé se Barum
Czech Rally Zlin jela jako kandidatsky podnik pro zatazeni do seridlu mistrovstvi svéta a
uspeésnou premiéru meéla rovnéz divacky nesmirn€ populdrni méstska rychlostni zkouska v

ulicich Zlina. (czechrally, ©2014)

Rok 2007 byl pro Barum Czech Rally Zlin velkym milnikem. Zavod byl zafazen do Sam-
pionatu IRC (Intercontinental Rally Challenge), coz ptineslo velky pfiliv divakd. Prostied-
nictvim satelitni stanice Eurosport mohou vidét Barum Czech Rally Zlin miliony ptizniv-
cl, a také dochazi k medializaci samotného mésta Zlina a celého Zlinského kraje. (Forst,
Hofbauer a Ordelt, 2010, s. 95, 100). Vibec poprvé se predstavily vozy kategorie S2000,
které nahradily jiz dosluhujici zavodni specialy S1600.

Zatim posledni vyrazna zména v organizaci soutéze se datuje do roku 2013, kdy doslo ke
slouceni Sampionatit IRC a ME v jeden serial nesouci ndzev ERC. Tento prestizni Sampio-
nat sdruzuje zavody, které se realizuji pouze na evropském kontinentu. Na scéné se objevi-

ly vozy specifikace R5, které predstavuji velkou konkurenci pro jiz zab&hlé vozy S200.

Tab. 3 Zmény nazvu soutéze V pritbéhu let

Obdobi Néazev soutéze
1971 1971 Servisni dny a Rally Barum
1972 1985 Barum rally
1986 1988 Barum Tribec rally
1989 1996 Barum rallye
1997 2006 Barum rally
2007 2008 Barum rally Zlin
2009 dosud Barum Czech Rally Zlin

Zdroj: Vlastni zpracovani
Nejvétsi postavy soutéze:
Trojnasobni vitézové Barum Czech Rally Zlin:

e Vladimir Hubacek (1972, 1973, 1975),

e John Haugland (NOR), (1976, 1979, 1980),

e Enrico Bertone (ITA), (1995, 1996, 1998),

¢ Roman Kresta (2000, 2001, 2006),

e Jan Kopecky (2009, 2011, 2013). (czechrally, ©2014)
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5.2 European Rally Championship (ERC)

Celych 6 let byla Barum Czech Rally Zlin soucasti serialu IRC (Intercontinental Rally
Challenge). Velkou zasluhu mél na propagaci rallye piedev$im promotér Sampionatu —
satelitni stanice Eurosport. Nicméné postupem casu zajem posadek o zamoiské podniky
zacal stagnovat, naklady se vysplhaly jiz na netnosnou vysi. V této situaci bylo logickym
vyusténim slouceni seridlu IRC a FIA ME (Mistrovstvi Evropy) v jeden celek. Od roku
2013 tedy existuje jen jeden sampionat ERC, jehoz kalendaf tvofi pouze soutéZe na ev-
ropském kontinentu. Hlavnim promotérem soutéze ziistal Eurosport, ktery prenasi vSechny

soutéze a ma plnou komeréni a medialni kontrolu nad seridlem.

ERC (dfive Mistrovstvi Evropy) ma svilj pocatek v roce 1953 a jedna se o nejstar$i mezi-
narodni seridl rallye na svété. LetoSni kalendat obsahuje 10 zdvodi v rtiznych zemich.
Jezdci absolvuji zdvody na asfaltu, Sotolin€ ¢i sn¢hu a ledu. Jednotlivé soutéze se uskutecni

Vv obdobi od ledna do listopadu. (fiaerc, ©2013)
Kalendar zavodu:
e [Internationale Jinnerrallye powered by GaGa Energy (Rakousko)

Tato asfaltova soutéZ se se poprvé uskutecnila v roce 1969 a kazdoro¢né laka velké
mnozstvi divakd. Centrum soutéze je realizovano je mésté Freistadt, 40 km severné od
Lince. Rychlostni zkousky odehravajici se v krasném kraji Miihlviertel jsou rychlé a

vV kombinaci se sné¢hem a ledem velice naro¢né. (fiaerc, ©2013)

e Rally Liepdja (LotysSsko)

Historicky prvni ro¢nik se konal relativné nedavno, a to v roce 2013. Stiedobodem této
rally je tfeti nejvétsi mésto v LotySsku — Liepaja. Rychlostni zkousky jsou pokryty

Sotolinou, kterd se misi se sn¢hem a ledem. Novinkou pro rok 2015 je méstska rych-

lostni zkouska. (fiaerc, ©2013)
e Circuit of Ireland Rally (Irsko)

Jedna se o jednu z nejstarSich soutézi na svété, pocatky se datuji do roku 1931. Cen-
trum této Cisté asfaltové soutéze je umisténo v Belfastu v Severnim Irsku. Souboje o
vtefiny se odehrdvaji na zradnych polnich a lesnich cestach, nicméné nechybi ani di-

vacky atraktivni prijezdy ulicemi mésta Belfast. (fiaerc, ©2013)

e SATA Rallye Acores (Portugalsko)
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V roce 2015 oslavi zavod pulstoleti od svého vzniku. SoutéZz je umisténa na ostroveé
Sao Miguel pattici Portugalsku v souostrovi Azor. Traté jsou charakteristické svym pi-
seCnym povrchem a nabizi dech berouci scenérie. Unikatni je zejména zkouska Sete

Cedades, ktera vede podél okraje sopecného krateru jezera. (fiaerc, ©2013)
e Geko Ypres Rally (Belgie)

Jeden z nejoblibenéjsich zavodt na mezinarodni scéné. Ro¢nik 2014 byl jubilejni, pod-
nik oslavil 50 let od svého zalozeni. Rychlostni zkousky jsou situovany v okoli histo-
rického mésta Ypry v zapadni Belgii. Traté¢ jsou lemovany odvodiovacimi ptikopy,

kde kazda chyba mize znamenat konec v soutézi. (fiaerc, ©2013)
e Auto24 Rally Estonia (Estonsko)

Pro novacka v serialu ERC (2014) jsou typické rychlé Sotolinové trat€ s mnoha atrak-
tivnimi skoky. Centrum soutéZe i servisni zona se nachazi ve mésté Otepdd. Vynikajici
organizace a velky pocet divakti vynesla soutézi prestizni ocenéni ERC Rally of the
Year Award za rok 2014. (fiaerc, ©2013)

e Barum Czech Rally Zlin (Ceskd republika)
Barum Czech Rally Zlin je podrobné rozepsana v kapitolach 5.1 a 6.1.
e Cyprus Rally (Kypr)

Prvni ro¢nik byl pofadan jiz v roce 1970. Sidlo zdvodu se nachazi na ostrové Kypr.
Traté svym narocnym profilem a Sotolinovo - piskovym povrchem nedaji jezdciim ani

chvili oddechu. Naro¢nost zdvodu navic stupiiuji vysoké denni teploty. (fiaerc, ©2013)
e Rally of Greece (Recko)

Recko zazilo vroce 2014 Usp&sny navrat do ERC, kde se naposled objevilo v roce
1968. Zavod je realizovan v okoli pfimoiského mésteCka Loutraki na biezich Korint-
ského zalivu. Casovy harmonogram tvoii jeden den na rychlych asfaltovych cestach a

druhy den na tradi¢nich hrubych Sotolinovych tratich. (fiaerc, ©2013)
e Rally International du Valais (Svycarsko)

Zavod byl zalozen mistnim prodejcem vina v roce 1960. Reditelstvi soutéZe je situova-
no ve mésté Martiqny. Zpravidla uzavira evropsky Sampionat ERC a asfaltové traté v
podzimnich podminkach dokonale provéii schopnost posadek zvolit vhodné pneumati-
ky. (fiaerc, ©2013)
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6 ANALYZA SOUCASNE SITUACE BARUM CZECH RALLY ZLIN
A VYBRANYCH PODNIKU ME

V této kapitole budu analyzovat pomoci riiznych ukazateli souc¢asnou situaci Barum Czech
Rally Zlin a vybranych podnikt Sampionatu ERC. Konkrétné se bude jednat o Jannerrallye
a Geko Ypres Rally.

6.1 Barum Czech Rally Zlin

Pro analyzu BCRZ jsem pouzil nésledujici ukazatele: SWOT analyza, srovnani navstév-
nosti akce, reklama a medializace na Eurosportu a vy¢isleni ekonomickych pfinosi pro
region.

6.1.1 SWOT analyza

Tato analyza se zamétuje na silné a slabé stranky Barum Czech Rally Zlin, ale také na jeji

ptilezitosti a hrozby.

Tab. 4 SWOT analyza Barum Czech Rally Zlin

Silné stranky Slabé stranky

Dlouhodoba tradice

Podpora CR ve Zlinském kraji Finan¢ni naro¢nost akce

Vyrazn medializace akee (Eurosport) Akci lze realizovat jen jednou rocné

Soucast seridlu ERC Navstévnost miZe byt ovlivnéna poc¢asim

Spickoveé ni pol
Spickové startovni pole Docasny vliv na zivotni prosttedi

Organizacni zabezpeceni

Pfinosy v oblasti ubytovacich a stravova-
cich sluzeb

Prilezitosti Hrozby
Vytvofeni novych & obnoveni staronovych | SniZeni podpory ze strany sponzort
atraktivnich rychlostnich zkousek Nové vyhlasky a regulace ze strany FIA
Nové skupiny zavodnich vozi (RS) Tragické nehody
Rozsifeni doprovodneho programu Negativni medializace rallye v Ceské re-
Komunikace s fanousky prostiednictvim publice

socialnich siti

(Zdroj: Vlastni zpracovani)
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Silné a slabé stranky:

Mezi nejvyznamngjsi silné stranky Barum Czech Rally Zlin patii dlouhodoba a silna tra-
dice. Popularni ,,barumka‘ ma za sebou jiz 44 roc¢nikii a tim se miize pochlubit maloktera
soutéz. Jiz od pocatki soutéze se ve Zlin¢ objevovali Spickovi zahrani¢ni jezdci, nicméné
rozmach po roce 2000 piedcil vSechna ocekavani. V poslednich letech byli na ,,barumce*
Kk vidéni jezdci, ktefi v soucasnosti hraji prim v seridlu Mistrovstvi Svéta v rally. (Andreas

Mikkelsen, Kris Meeke, Thierry Neuville atd.).

vvvvvv

Vv ramci rallye vidét. Mezi zasadni milniky patii rok 2002, kdy se potadatelé dockali postu-
pu mezi elitni evropské podniky s nejvyssim koeficientem 20. Dal§im vyraznym krokem
vpted byl vstup do seridlu IRC v roce 2007, ktery znamenal vyrazné oziveni startovniho
pole v podobé Gi¢asti mnozstvi zahraniénich posadek. K zatim posledni zméné na organi-
zacnim poli doslo v roce 2013, od kdy je soutéz soucasti serialu ERC. Tento Sampionat

vznikl slou¢enim IRC a ME.

Hlavnim promotérem ERC je satelitni stanice Eurosport. Tato stanice se stard o medidlni
pokryti celého seridlu ERC. Vroce 2012 byly premiérové vysilany piimé pienosy
z vybranych rychlostnich zkousek, diky ¢emuz se Barum Czech Rally Zlin stala nejsledo-
vangjs$i soutéZzi z celého kalendafe tehdejSiho serialu IRC. Tyto ptfenosy divaci mohli
shlédnout nejen na Eurosportu, ale také pro vSechny dostupném ceském sportovnim kanalu

CT Sport. Jiz pravidelné je vysilan pilhodinovy souhrn etapy po kazdém dnu.

Diky jiZ zminénému rozsdhlému medialnimu pokryti mizeme konstatovat, Ze akce vyrazné
podporuje rozvoj cestovniho ruchu ve Zlinském kraji. Atraktivni jsou zejména zabéry
Z helikoptéry, kdy kamery nesnimaji pouze trat’ a zadvodni vozy, ale také krajinu a vybrané
turistické atraktivity. Divaci, ktefi se nachazeji fyzicky na misté akce, pfindSeji nezanedba-
telné ekonomické piinosy a to zejména v oblasti ubytovacich a stravovacich sluzeb. Jedna
se ptfedevSim o zahranicni uCastniky Barum Czech Rally Zlin, jejichZ nartist se datuje do

roku 2007, kdy ,,barumka‘ vstoupila do Sampionatu IRC.

»Barumka“ pravidelné vykazuje vysokou organizacni troven. Jedna se o jednu z nejlépe

usporaddanych soutézi na evropském kontinentu.

Mezi slabé stranky jist¢ patii velké mnozstvi vynaloZzenych penéznich prostiedki na sa-
motnou realizaci soutéZe. Barum Czech Rally Zlin je zavisla na svém stéZejnim sponzorovi

— Barum Continental s.r.o. Nicméné, finan¢ni prostiedky neposkytuje pouze hlavni spon-
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zor, ale také mnoho dal$ich menSich sponzort a v neposledni fad¢ i Zlinsky kraj. K této
slabé strance se vaze i dal$i negativum a to moznost potadani soutéze pouze jednou ro¢né.
Ve srovnani s dalsimi sportovnimi eventy (fotbal, hokej apod.), které jsou poradany kazdy

tyden, se jedna o znacnou nevyhodu, zejména v oblasti financni.

Velky vliv na navstévnost Barum Czech Rally Zlin ma pocasi. Je logické, ze pfi Spatném
pocasi si lidé budou navstévu motoristické akce dikladné rozmyslet a zpravidla ¢ast z nich
zustane doma. V daném piipad¢ dorazi k trati jen opravdovi fanousci tohoto sportu. Duka-
zem budiz rok 2010, kdy se ,,barumka* potykala s velkou neptizni pocasi a navstévnost se
meziro¢n¢ snizila o vice nez 20 tisic divaki.

Barum Czech Rally Zlin ma ur¢ity dopad na zivotni prostfedi. Diky zvySenému pftilivu
fanouskll dochazi beéhem rallye ke znecisténi oblasti odpadky. Nutno vSak podotknout, ze
potadatelé ithned po ukonceni soutéze vSechny odpadky uklidi a mista podél traté¢ uvedou
do plvodniho stavu. Pfi obrovské navstévnosti nelze piedejit obCasnym problémum
s neukdznénymi divaky, ktefi s cilem dobrého vyhledu na zavodni vozy lamou vétve na
stromech ¢i vstupuji na soukromy pozemek. Tyto ptipady se stavaji velmi ztidka, organiza-
tofi jsou si jich védomi a d€laji maximum pro jejich eliminaci.

Prilezitosti a hrozby:

Jednu z prilezitosti ,,barumky* vidim ve vytvofeni novych rychlostnich zkousek ¢i obno-
veni zkouSek z let minulého tisicileti. Tyto varianty je v poslednich letech ¢im dal t€zsi
aplikovat. Vétsina z diive vyuzivanych RZ nyni spada do chranéné krajinné oblasti a jejich
opctovné zafazeni do programu soutéze je velmi obtizné. Vysledek je zavisly na sloZitém
nékolikamési¢nim vyjednavani. Za zainy piiklad mizeme povazovat RZ Majak, ktera se
po mnoha letech vratila do programu Barum Czech Rally Zlin a stala se jednou

Z nejoblibenéjsich divackych rychlostnich zkousek.

Barum Czech Rally Zlin se mize pySnit tim, zZe na svém startu méla vzdy zadvodni vozy se
Spickovou technikou. At uz se jedna o vozy WRC, které traté ,,barumky* brazdily po roce
2000 v dob¢ nejvetsiho rozmachu rallye ¢i vozy ozna¢ované S2000, které se zacaly obje-
vovat spolecné se vstupem soutéze do IRC a kazdoro¢né jsou ozdobou startovni listiny.
V poslednich 2. ro¢nicich zacaly jiz zminénou zavodni techniku nahrazovat vozy kategorie
RS, jejichz technika se neustale vyviji a t&si se velké divacké oblibé. Tyto fakta se jisté

projevi na divacké navstévnosti v nasledujicich ro¢nicich.
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Dalsi z ptilezitosti Barum Czech Rally Zlin je dokazat, Ze se nejedna pouze o akci pro fa-
nousky motorsportu, ale ze tento podnik miize byt soucasti cestovniho ruchu Zlinského
kraje. Jednou z moznosti je navazani spoluprace s ostatnimi turistickymi subjekty Kraje,
vcetné zvyhodnénych programt vstupného mezi spolupracujicimi zafizenimi. Cilem této
snahy by mélo byt podpofit turisticky ruch regionu a presvédcit navstévniky, aby se v des-

tinaci zdrzeli déle nez pouze po dobu konani samotné rallye.

Komunikace s fanousky prostiednictvim socialnich siti je v dnes$ni dob& uz samoziejmosti.
Na socialni siti Facebook sleduje ,,barumku® témét 15 000 fanousku a Cislo neustale roste.
Tym Barum Czech Rally Zlin vyuzivé nejen Facebook, ale i v zahrani¢i popularngjsi Twit-
ter. Ja osobn¢ bych si dokazal predstavit prostiednictvim téchto siti vice riznych soutézi,
napt. o vstupenky, VIP balicky, svezeni s jezdci, upominkové pfedméty apod., coz by jisté

vedlo k vétsi provazanosti s fanousky.

Mezi nejvyznamnéjsi hrozby patii snizeni podpory ze strany sponzort. V piipadé ztraty
jednoho z vyznamnych partnerd hrozi konec existence soutéze na vrcholové mezinarodni
urovni. Organizatofi by neméli dostatek finan¢nich zdroji na pokryti ro€nich poplatkd,
které od nich pozaduje promotér Eurosport. Dalsi hrozby mohou pfijit ve form& novych
norem a vyhlasek, jak ze strany Mezinarodni automobilové federace, tak 1 ze zdsahu vlady

Ceské republiky.

Hrozbou jsou také tragické nehody, pii kterych béhem zdvodu umiraji lidé a jejich nasled-
na medializace. Jak jiZ bylo zminéno v silnych strankach soutéze, Barum Czech Rally Zlin
je jednou z nejpreciznéji zorganizovanych rallye v Evropé z hlediska zabezpeceni traté.
Ani to v8ak neznamena, ze se ji tragické nehody vyhybaji obloukem. Zatimco riziko pro
jezdce je vSeobecné znamo, mnoho z divakt podél traté si neuvédomuje, ze podobné riziko
hrozi 1 jim. Divéci by méli pfi navstéveé zavodu pouZivat zdravy rozum, zbyte¢né nerisko-

vat a predevsim poslouchat a dodrZovat pokyny poradateld.

Negativni medializace rallye scény u nas se stava jiz tradicnim koloritem. Bulvarni média
vénuji zdvodu primérnou pozornost, avSak jakmile dojde k né&jaké tragické udalosti, in-
formaci je ptehrsel a zavod je pitvan dalsi tydny. Zvladani téchto medialnich situaci by
méli mit na starost zastupci Autoklubu CR. Jejich iniciativou by mélo byt zmirnéni nega-
tivni kampané vici rallye formou souboru aktivit jako je vydani tiskového prohlaseni,
Gi¢ast v diskuznich poradech atd. Spatné zvladani medializace mize vést ke zhorSeni po-

vésti rallysportu.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 43

6.1.2 NavStévnost Barum Czech Rally Zlin

Barum Czech Rally Zlin je pro svou divackou atraktivitu oblibena u fanouska nejen v CR,

ale také v zahranidi.

Sledovani navstévnosti rally spociva ve vypoctu navstévnosti od zacatku soutéze, tzn. po-
¢inaje shakedownem (testovaci rychlostni zkouska), ktery se kona v patek dopoledne pied
startem rally, na vSech rychlostnich zkouskach az po tucast na cilovém ceremonidlu
V centru meésta (tzn. po dobu tfi dnii samotné rally). Informace jsou sbirany od vedoucich
usektt BCRZ, vedoucich rychlostnich zkousek, ale také od statni a méstské policie. Nemé-
n¢ dulezitym faktorem je dale pocet prodanych permanentnich vstupenek na celou rally,

stejné jako jednorazovych vstupi na rychlostni zkousky.

Graf 1 Ucast divéikii na BCRZ v letech 2006 - 2014
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Zdroj: Vlastni zpracovani; Interni materialy BCRZ, 2014

Z vyse uvedeného grafu vyplyva, Ze rok 2007 se nesl ve znameni vzestupu divacké na-
vStévnosti a to predev§im diky vstupu soutéze do prestizniho mezinarodniho seriadlu IRC.
Svého maxima z hlediska divacké navstévnosti dosahla Barum Czech Rally Zlin v letech
2009 a 2011, kdy ptekonala i rekordni Cisla z prvni poloviny minulého desetileti.
V poslednich tiech letech se divacka i¢ast ustalila na vybornych ¢islech a i do budoucna se
pfedpokladé nartist navstévnosti.

Méstskou rychlostni zkouSku, kterd je od roku 2006 realizovéana v ulicich mésta Zlina kaz-
doro¢né navstivi minimalné 30 tis. divakt. Nejvétsi divacky zajem se datuje do roku 2009,
kdy si tuto atraktivni podivanou nenechalo ujit 43 tis. fanouska.

Naésledujici tabulka zndzorfiuje mnozstvi divakl na jednotlivych rychlostnich zkouskach

v roce 2014.
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Tab. 5 Navstévnost divakit na jednotlivych rychlostnich zkouskach BCRZ 2014

Rychlostni zkouSka | Pocet divakii Rychlostni zkouska | Pocet divaki
Start a cil 13 500 7. Majak 11 000
Servisni areal 28 000 8. Trojak 9500
0. Shakedown 9 500 9. Semetin 7 500
1. SSS Zlin 37 000 10. Zadveftice 10 500
2. Slusovice 28 000 11. Pindula 8 500
3. Majak 12 500 12. Kudlovice 7 000
4. Trojak 10 500 13. Zadveftice 8 000
5. Semetin 9500 14. Pindula 6 000
6. Slusovice 22 000 15. Kudlovice 5500
Celkem divaki 244 000

(Zdroj: Viastni zpracovani, Interni materidaly BCRZ, 2014)

Uvedena tabulka doklada velky divacky zdjem o Barum Czech Rally Zlin 2014. Nejvice
fanousk se tradicné seslo na méstské RZ Zlin, kterd se kona v patek vecer a neni zde vybi-
rano vstupné. V sobotni etapé zdaleka nejvice divaky zaujala RZ Slusovice. Tato zkouska,
1 pfesto ze nepatii mezi nejdel§i RZ, nabizi mnoho zajimavych divackych mist, véetné vel-
koplosné obrazovky ¢i komentované zony pro fanousky. V ned¢li se stala nejnavstévova-

néjsi hned prvni RZ dne — Zadvefice.

6.1.3 Reklama a medializace na eurosportu

44. rocnik Barum Czech Rally Zlin ptilakal ictyhodny pocet zastupcti médii a sdélovacich
prostiedkd. V roce 2014 se akreditovalo celkové 306 novinara ze 17 zemi. Tito novinafi
ptijeli do Zlina z nasledujicich zemi: Ceské republika, Slovensko, Rakousko, Némecko,
Polsko, Velka Britanie, Italie, gpanélsko, Portugalsko, Francie, Mad’arsko, USA, Ukrajina,
Argentina, Srbsko, Belgie a Chorvatsko. (interni materialy BCRZ, ©2014)

wevr

> TISK: Sun (GBR), CTK, MF Dnes, Pravo, Denik Sport, Zlinsky denik, Svét moto-
i, Magazin Rally, Autosport (CZE), Magazyn Rajdowy WRC (POL), Lotos rally
team (POL), Rally Report Magazine (ARG), Tuttorally (ITA), Fotaxi SC (HUN),
Rallye Magazin Germany (DEU), Rallyes, Autonews Magazine (BEL), Bezi-
rksblétter (AUT),
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> EOTO: CTK, Pravo, Autosport.cz, eWRC.cz, Magazin Rally, MF Dnes, Zlinsky
denik (CZE), Magazyn rajdowy WRC (POL), Rally Magazin Germany (DEU), To-
talcar (HUN), Skoda weekender (ENG), Autdsport és Formula magazine (HUN),
News for editorial office agency UPI (USA), Rally report magazine (ITA),

> TVIVIDEO: Eurosport Event (FRA), Eurosport Poland (POL), Ceska televize
(Mediasport), 33Seconds (GBR), RTBF TV (BEL),

» RADIO: Rally Radio (GBR), Radio Zlin, Rock Max, Radio Impuls, Radio Kiss Pu-
blikum (CZE) Polskie radio (POL). (interni materialy BCRZ, ©2014)

Tab. 6 Pocet vydanych akreditact jednotlivym médiim v letech 2007 - 2014

TISK FOTO TVIVIDEO RADIO pocet stath celkem
2007 55 81 71 12 12 219
2008 79 71 67 11 15 228
2009 86 118 70 9 15 283
2010 103 116 71 16 17 306
2011 110 125 77 10 25 322
2012 99 114 51 11 19 275
2013 51 96 73 7 18 227
2014 66 140 83 17 17 306

(Zdroj: Vlastni zpracovani; Interni materidly BCRZ 2014)

Z tohoto vyctu sdé€lovacich prostiedkil je zfejmé, Ze ,,barumka® je celosvétové znamym
pojmem. Piestoze se o znacnou ¢ast medializace stara satelitni stanice Eurosport, z tabulky
vyplyva, ze Barum Czech Rally Zlin je propagovana mnozstvim dal$ich vyznamnych mé-
dii po celém svété. Nejvice médii je akreditovalo v roce 2011, naopak nejméné sdélovacich
prostiedkil bylo zastoupeno v roce 2007. Z tabulky se da dale vycist, Ze v roce 2014 doslo
oproti pfedchozim 1étiim k razantnimu Ubytku akreditovanych tiskovin, zato pocet ptitom-
nych fotografii, televizi 1 radii informujicich o soutézi se strmé navysil.

Medializace na Eurosportu

Eurosport se zacal angazovat v rally se vznikem serialu IRC. Primarni strategii Eurosportu
je propagace seridlu ERC v co nejvétsi mozné mire. Eurosport vysild do 59 zemi a 116

milionu domacnosti. Kazdy den sleduje Eurosport v priméru 23 milionu divakut. Jedna se

o nejsledovanéjsi mezinarodni TV kanal.
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Platformu Eurosportu tvoii nasledujici kanaly: Eurosport, Eurosport 2, Eurosport Asia-
Pacific. Jeho kapacity ale obsahuji také webové stranky eurosport.com, fiaerc.com (ofici-

alni stranky ERC), ¢i aplikace pro mobilni telefony. (interni materialy BCRZ, ©2014)
Barum Czech Rally Zlin na Eurosportu

V roce 2012 bylo hlavni pfednosti Barum Czech Rally Zlin zorganizovani Zivych prenost
z rychlostnich zkousek. Tyto pfenosy byly vysilany do celého svéta prostiednictvim kanala
EUROSPORT a EUROSPORT ASIA-PACIFIC. Piedevsim diky tomu se Barum Czech
Rally Zlin stala spole¢né s Tour de Course nejsledovanéjsi soutézi v celém kalendaii IRC
za rok 2012. (interni materialy BCRZ, ©2014)

V nasledujicim roce 2013 nebylo mozné piimé prenosy zopakovat, nicméné soutéz byla

pokryta dennimi sestiihy a kratkymi Zivymi vstupy béhem rally.

Jak ukazuje nasledujici graf, Barum Czech Rally Zlin byla opét nejsledovanéjsi soutézi
serialu, s vyjimkou SATA Rallye Acores, Tour de Course a rally Poland, kde byly vysilany

piimé pienosy z RZ.

Graf 2 Sledovanost ERC na Eurosportu v roce 2013 (v tis.)
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(Zdroj: Vlastni zpracovani; Interni materidly BCRZ 2014)

V roce 2014 odvysilal Eurosport celkové 5 hodin materidlu tykajiciho se Barum Czech
Rally Zlin jesté pfed samotnym konanim rally. V prabéhu zavodu a tyden po jeho skonceni
¢inila doba vysilani Eurosportu pti BCRZ 6,5 hod. (Eurosport, Eurosport 2, Eurosport
(Asia — Pacific)).
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Graf 3 Sledovanost Barum Czech Rally Zlin na Eurosportu v roce 2014
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(Zdroj: Vlastni zpracovani; Interni materidly BCRZ 2014)

Z uveden¢ho grafu vyplyva, ze TV spoty, které byly vysilany 18x po 30 sekundach pted
samotnym zacatkem rally, dosahovaly sledovanosti 3 782 000 divakd. TV spoty (3x30s +
Ix1min), upozoriujici na Barum Czech Rally Zlin béhem patku a soboty v priitbéhu samot-
né soutéze, sledovalo 2 892 000 divaki. Denni sesttihy, které byly vysilany po kazdé etapé
BCRZ shlédlo 1 340 000 lidi. Celkova kumulativni sledovanost Barum Czech Rally Zlin
¢inila 8 014 000 divaki.

6.1.4 Ekonomické piinosy Barum Czech Rally Zlin do regionu

Tato podkapitola je vénovana ekonomickym piinosim BCRZ do regionu a jejich vyvoji od

roku 2006 az do soucasnosti.

Tab. 7 Ekonomické prinosy BRCZ v letech 2006 - 2014

obrat v mil. 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 2012 2013 2014

zahranicni turisté | 21,19 | 56,31 | 65,17 | 48,45 | 83,73 90,2 96,2 93,8 104,11

navstévnici
B } 30,47 | 32,18 | 34,88 | 57,83 | 32,5 45,83 43,1 39,49 39,26
Z jinych kraju

navstévnici ze

) 10,78 | 11,4 10,91 | 18,62 | 19,58 14,72 12,68 13,65 14,33
Zlinského kraje

obrat celkem 62,44 | 99,89 | 110,96 | 124,9 | 13581 | 150,75 | 151,97 | 146,94 | 157,71

(Zdroj: Vlastni zpracovani; Interni materialy BCRZ 2014)

Z vyse uvedené tabulky je ziejmé, ze Barum Czech Rally Zlin Ize s urcitosti zatfadit mezi
nejdilezité)si akce Zlinského kraje. Ekonomické pifinosy maji od roku 2006 neustéle ros-
touci tendenci. Vyjimkou je pouze rok 2013, kdy doslo k mirnému poklesu predevs§im diky

meziobdobi, kdy byly vozy S2000 na Gstupu a zadvodni specialy RS jesté nebyly zcela pfi-
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praveny. V roce 2014 Cinily ekonomické pifinosy pro Zlinsky kraj rekordnich 157,71 mil.
K¢.

NiZe je uvedena kalkulace obratu v roce 2014. Kalkulace je zalozena na poctu ¢eskych a
zahrani¢nich turistd, jejich primérné denni atraté a poétu dnu stravenych v destinaci. Jak
vyplyva ze statistik agentury CzechTourism a internich materiald BCRZ 2014, primérna
utrata zahrani¢niho turisty ¢ini v priméru 2 399 K¢ osoba/den, ¢esky turista utrati za dobu
konani BCRZ 650 K¢ osoba/den. U navstévnikt ze Zlinského kraje byla ttrata pro potieby
kalkulace sniZzena na polovinu (325 K¢), protoze se u nich nepfedpoklada vynalozeni penéz
za ubytovani. Jezdci a jejich tymy stravili v kraji nejméné pét dnti (stieda — ned¢le), u za-

hrani¢nich a ¢eskych turistl se pocitalo se ttemi dny (patek — nedéle).
P7i kalkulaci se pocitalo s ndsledujicimi pocty ucastnikui:

Pocet organizace BCRZ (potadatelé, vysledky, ¢asomira apod.): 2 700

Pocet zahrani¢nich ucastniki rally (jezdci a jejich tymy): 1900
Pocet ceskych tcastniki rally (jezdci a jejich tymy): 1100
Pocet zahrani¢nich Gc¢astnikl (fanousci rally): 11 300
Pocet ti€astnikli ze Zlinského kraje: 12 000
Poget uéastnikii z jinych kraji CR: 18 300
Celkem: 47 300

Organizace BCRZ: (2 700 x 3 dny x 325 K¢) =2 632 500 K¢

Zahranicni ucastnici: (1900 x 5 dnti x 2 399 K¢&) + (11 300 x 3 dny x 2 399 K¢) =

104 116 600K¢

Cesti vicastnici rally z jinych regiomi: (1 100 x 5 dnii x 650) + (18 300 x 3 dny x 650 K¢&) =
39 260 000 K¢

Ostatni ucastnici ze Zlinského kraje: (12 000 x 3 dny x 325 K¢) =11 700 000 K¢

Celkem tedy Barum Czech Rally Zlin v roce 2014 pfinesla do Zlinského kraje 157 709 100
K¢. (interni materialy BCRZ, ©2014)
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6.2 Srovnani podnikii International Jannerrallye a Geko Ypres Rally

V nasledujici podkapitole srovnam dva podniky seridlu ERC, které se svym charakterem
podobaji Barum Czech Rally Zlin. Konkrétné se jedna o International Jannerrallye a Geko
Ypres Rally. K nasledujici komparaci vyuziji ukazatel - medializace na Eurosportu. Na-
sledné vytvoiim SWOT analyzu, ktera bude zahrnovat obé soutéze.

6.2.1 Medializace na Eurosportu

Medializace na Eurosportu je pro jednotlivé podniky jeden z urcujicich ukazatelt.

Tab. 8 Medializace na Eurosportu

Nazev zavodu Stat Odvysilané hodiny | Celkova sledovanost
International Jannerrallye Rakousko 03:45:54 1953 000
Geko Ypres Rally Belgie 03:40:42 3138000

(Zdroj: Vlastni zpracovani; fiaerc, ©2013)

Udaje obsazené v tabulce vychazi z roku 2013. Oba podniky International Jannerrallye a
Geko Ypres Rally byly prezentovany prostiednictvim Eurosportu pfiblizné stejnou dobu,
bezmala 4 hodiny. Celkova sledovanost je ukazatel, ktery ma pro soutéze velky vyznam.
Z tohoto porovnani dosahuje nejlepsich ¢isel Geko Ypres Rally (3 138 000 divaku). Pocet

divakda, kteti sledovali rakouskou Jannerrallye sahal téméf ke dvéma miliontim.

Graf 4 Srovnani sledovanosti TV spotii na Eurosportu
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(Zdroj: Vlastni zpracovani; fiaerc, ©2013)

Soucasti vyrazné medidlni prezentace je vysilani spotl. Kratké promo spoty byly vysilany
na kanalech Eurosport a Eurosport 2 né€kolik mésicti pred soutéZi, ale 1 v pribehu samotné

vV ree

rally. Nejvyssi sledovanosti ,, TV spott pred soutézi“ dosahla Geko Ypres Rally (2 593 000
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divakt), Jannerrallye dosahuje nizsich ¢isel. Pravy opak ukézala Cisla sledovanosti ,, TV
spoti béhem soutéze®. Nejvice divaka shlédlo spoty tykajici se rakouské rally (1 786 000),
sledovanost spotli o podniku konajiciho se ve mésté Ypry ¢inila 1 088 000.

6.2.2 SWOT analyza

Tato analyza se zaméfuje na silné a slabé stranky vybranych podnikd ERC, ale také na

jejich ptilezitosti a hrozby.
Jejich prehled je zachycen v nasledujici tabulce:

Tab. 9 SWOT analyza jednotlivych soutézi

International Jannerrallye

Silné stranky Slabé stranky
Bohatd historie Nevyuzity potencidl socidlnich siti
Pestré startovni pole Vysoké cena Rallye passu
Prilezitosti Hrozby
Meéstska rychlostni zkouska Tragické nehody

Nedostatek snéhu

Geko Ypres Rally

Silné stranky Slabé stranky
Tradi¢ni podnik Nedostatek finan¢nich prostredkt
Stabilita v kalendari
Zazitkové balicky
Piilezitosti Hrozby
Nov¢ kategorie vozil (R5) Tragické nehody

Vyuziti socidlnich siti

(Zdroj: Viastni zpracovani)

Jannerrallye

Za silné stranky International Jannerrallye miiZeme povaZovat bohatou historii. Jedna
se o tradi¢ni podnik, jehoZ kofeny sahaji az do roku 1969. Velkou vyhodou z hlediska or-
ganizacniho je ucast mistnich hasicu, ktefi se v dob¢ rally stavaji potadateli a koordinuji
pohyb divakl na rychlostnich zkouskach. JelikoZ je soutéZz soucasti seridlu ERC, ptede-
v§im zagatek startovni listiny je velmi kvalitni. Rada mistnich jezdcii je doplnéna o zvuéna
jména ze zahrani¢i. Pfedev§im diky nim se v blizkosti mésta Freistadt kazdorocné schazi

vyborna divacka kulisa.

Slabou strankou rakouské soutéZe je vysoka cena Rally passu. Jeho zakoupeni pfijde fa-
nouska motorsportu na 40 Euro (cca. 1080 K¢). Ve srovnani s Barum Czech Rally Zlin

(250 K¢) je cenovy rozdil obrovsky a zejména pro Ceské navstévniky se nejedna o levnou
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zalezitost. Ur¢itym negativem muze byt skutecnost, Ze soutéz nedisponuje na socialni siti

Facebook zadnou strankou, prostfednictvim které by komunikovala se svymi fanousky.

Prilezitosti jak rozsitit uz tak pocetnou divackou komunitu je realizace rychlostni zkousky
Vv ulicich mésta. I pies to, Ze slavnostni zahajeni 1 ukonCeni soutéze v méstské hale ma vy-
sokou néavstévnost a neopakovatelnou atmosféru, rychlostni zkouska méstského typu zatim

V harmonogramu soutéze chybi.

Mezi hrozby zcela jisté patii moznost nehod, jejichz nasledky mtzou byt i tragické. Pota-
datelé délaji vSe pro to, aby tuto moznost co nejvice minimalizovali, nicméné tato hrozba
je stala a aktudlni pro vSechny soutéze rally po celém svété. Nezdvodi se na uzavieném
okruhu s bezpecnostnimi zonami kolem traté a pravé proto je predev§im na divacich, zda
budou poslouchat pokyny potadatelti a vyhnou se tak zbyte¢nému nebezpeci. Fanousci
rallysportu si soutéz oblibili zejména diky zimnim podminkam. Urc¢itou hrozbou jsou ne-
dostacujici zimni podminky ¢i uplna absence sné¢hu. Tyto faktory mohou zasadné ovlivnit

navstévnost.

Geko Ypres Rally

Silnou strankou Geko Ypres Rally je jeji historie, zaklady této soutéZe byly poloZeny jiz v

60. letech minulého stoleti. Padesaté vyroci od svého zalozeni oslavila soutéz v roce 2014,

vvvvvv

vvvvvv

Sampionatd. Tento podnik byl jednim ze zakladajicich ¢lenli IRC a nyni je soucasti kalen-
dare seridlu ERC. Velkym plusem jsou také divacky popularni zazitkové programy, v této
oblasti doprovodného programu byla soutéz prukopnikem a pii tvorbé zazitkovych pro-

gramu se nechali inspirovat i organizatoti Barum Czech Rally Zlin.

Slabou strankou je konc¢ici smlouva s promotérem Sampionatu ERC satelitni stanici Euro-
sport. Ro¢nik 2015 je posledni, pro ktery ma Geko Ypres Rally s promotérem platnou
smlouvu a organizatoii budou muset vést slozité vyjednavani ohledn¢ finan¢nich podmi-
nek. Ve stejné situaci se letos ocitla také Barum Czech Rally Zlin, ktera s Eurosportem na

toto téma vedla mnozstvi rozhovort, coz nakonec vyustilo v podpis nové smlouvy.

Prilezitosti Geko Ypres Rally je vyuzit jiz pln€ rozsifené kategorie vozlii RS, které jsou
divacky nesmirné atraktivni. Novinkou pro rok 2015 je o¢ekavany start Skody Fabie RS,
coZ k tratim v okoli mésta Ypry pfilakd zna¢né mnoZstvi fanouski. Dalsi prileZitosti je

pln€ vyuzit potencial socidlnich siti k vytvofeni uzkého kontaktu mezi soutézi a divaky.
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Prostiednictvim facebooku komunikuji zastupci rallye s fanousky pouze sporadicky a to

jen v prubéhu soutéze. Ve zbytku roku je tato stranka neaktivni.

Hrozby maji stejny charakter jako u ostatnich soutézi. Zejména se jedna o moznost vysky-
tu tragickych nehod. Potadatel¢é jsou si této hrozby védomi a délaji pro bezpecnost jak fa-
nousku u trati rychlostnich zkousek, tak samotnych posadek maximum. Prvoradym cilem

je eliminovat vznik tohoto rizika na minimum.

Shranuti kapitoly:

Tato kapitola analyzovala soucasnou situaci Barum Czech Rally Zlin z mnoha hledisek.
Kritéria jako medializace na Eurosportu, navstévnost ¢i ekonomické piinosy do regionu

potvrdila, ze soutéz patii do absolutni $pic¢ky rallysportu v Evrop¢.

Nejdrive jsem vSak vytvofil SWOT analyzu soutéze. Silné stranky ptevazuji, 1ze zminit
dlouhou tradici ¢i vyraznou podporu cestovniho ruchu v kraji. Finanéni naro¢nost akce je
nejvyrazngjsi slabou strankou podniku. Velkou pfilezitosti, kterou by jisté ocenili i fanous-
ci zavodu je vytvoreni novych ¢i obnoveni staronovych RZ. Realizace této ptilezitosti neni
V dnesni dobé jednoduchou zaleZitosti. VyZaduje mnoZstvi jedndni a kompromist, jak ze
strany organizatort BCRZ, tak ze strany starostll obci, majiteli komunikaci atd. Nejvice
viditelnou hrozbou je v soudasnosti negativni kampaii sméfujici na rallye v CR od nékte-
rych médii.

Néavstévnost BCRZ se stabilné pohybuje nad urovni 240 000 divakd, vyjimkou byl pouze
rok 2013, ktery byl ptelomovy pro rozvoj vozi kategorie R5. Se vstupem do serialu IRC
v roce 2007 sleduji kazdoro¢né na satelitni stanici Eurosport BCRZ miliony divakd. Eko-
nomicky piinos pro Zlinsky kraj je markantni. V roce 2014 ptfinesla BCRZ do kraje pies
157 mil. k¢.

Nasledné jsem provedl komparaci podnikli Jannerrallye a Geko Ypres Rally, které patii do
seridlu ERC, stejné jako ,,barumka®. Jannerrallye je sn¢hovou soutézi, coz je v kalendari
unikatni. Geko Ypres Rally je vyjimec¢na také pro své zazitkové programy, které jsou na

vysoké turovni a inspirovat se nechala i BCRZ.
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7 ANALYZA STAVU SOUCASNE RALLY NA SLOVENSKU

V nasledujici kapitole popisi po¢atky motorsportu v Ceskoslovensku, zamé¥im se na souts-
7e konané v ramci Mistrovstvi Slovenska a jeden vybrany zavod podrobné zanalyzuji. Ka-
pitola bude obsahovat i n€kolik podrobnych statistik zavodi na Slovensku, které budou

napomocny pii tvorbé SWOT analyzy rally na Slovensku.

7.1 Historie ¢eskoslovenské rally

Historie &eskoslovenské rally se za¢ind psat nejdiive v roce 1904 v Cechach a pozdéji v
roce 1920 uz v novém staté Ceskoslovensko, kdy byl zalozeny Slovensky autoklub v Brati-
slavé se sidlem v hotelu Carlton (jako sedmnacty oficialné zaregistrovany autoklub v Ev-
rop¢). Autoklub organizoval fadu motoristickych akci, mezi nejvyznamnéjsi patiil zavod
1000 mil ¢eskoslovenskych (1933 — 1935), na neuzaviené trati Praha — Brno — Bratislava
a zpét. Slibny vyvoj motoristického sportu byl po celé Evropé v roce 1938 zastaven 2. své-

tovou valkou. (rallyportal, ©2011)

Po roce 1948 se odehrély velké zmény v fizeni automobilového sportu v Ceskoslovensku.
V roce 1949 vznikl Svaz pro spolupraci s armadou (Svazarm), ktery sdruzoval vsechny

branné sporty v€etné¢ motorismu. (rallyportal, ©2011)

Na letisti v Pestanech se v roce 1951 konal prvni automobilovy okruh, ktery se pozdé&ji
jezdil jako Velka cena Slovenska a jeji posledni ro¢nik se konal v roce 2008. Zacaly se
organizovat zavody automobild do vrchu i automobilové soutéze — rallye. V mésté Nitra
bylo zfizeno stfedisko motoristického sportu se zamétenim na automobily. V roce 1969 se
uskutecénil prvni roénik Rally Tatry a dva roky na to si svou premiéru odbyla soutéz Rally
Kosice. V téchto letech byl rozvoj automobilového sportu na svém vrcholu. (rallyportal,
©2011)

Mistrovstvi CSSR bylo tvofeno tiemi oblastmi: Zapadni a Stiedni Cechy, Vychodni Cechy
a Morava, Slovensko. Sampionat byl navic rozdélen na ,,velké mistrovstvi“ a oblastni pie-
bory. Nebylo ni¢im neobvyklym, ze na Slovensku se na startu objevilo okolo 100 — 140
posadek a v Cechach dokonce 200 — 250 zavodniki.

V roce 1989 doslo ke zruseni Svazarmu. V letech 1990 — 1993 se i nadale jezdilo spole¢né

Ceskoslovenské mistrovstvi, nicméné oblastni soutéZe na Slovensku zcela zanikly.

(rallyportal, ©2011)
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7.2 Kalendar Mistrovstvi Slovenska v rally 2015

27.-29.3
1-25

26.-27.6
24.-25.7
14.-16.8
11.-12.9

Eger rallye 2015 ORB, R2, MSR/2, MSR HA, SRP/1

22. Rally Presov MSR/1, MSR HA/1, SRP/1, RL

VII. Rally Lubenik  MSR/1, MSR HA/1, SRP/1, RL

Rallye Tatry 2015  MSR/1, MSR HA/1, SRP/1, RL

41. Rally Kosice CEZ, MSR/2, MSR HA/1, SRP/2, ORB, R2
XV. Rally Tribe¢ CEZ-H, MSR/1, SRP/1, RL

(Rally — sports, ©2014)

Vysvetlivky:
MSR - Mistrovstvi Slovenska v rally 2015

MSR HA - Mistrovstvi Slovenska historickych automobili
SRP - Slovensky Rally Pohar
RL - Rally Legend

CEZ - Zéna Stiedni Evropy

CEZ-H - Zéna Stiedni Evropy historickych vozidel

ORB — Mistrovstvi Mad’arska

R2 - Mistrovstvi Mad’arska Rally 2 (Rally — sports, ©2014)

Rally}Tnbé‘é Rally Lubenik (_

\

"\

(Raly Tatty ooy Presov

— K M f
S o / N W o
S s o \B\afllzf/osme

g M
AT
Rally Eger (HU)

Obr. 1 Rozmisteni soutezi na Slovensku pro rok 2015

(Zdroj: Rally-sports, ©2014)
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7.3 Rally Tribe¢

Vzhledem k tomu, Ze Rally Tribe¢ je situovana do blizkosti hranic s Ceskou Republikou,
rozhodl jsem se tuto soutéz popsat podrobné&ji, nezli ostatni podniky v kalendati Mistrov-

stvi Slovenska pro rok 2015.

7.3.1 Historie

Historie Rally Tribe¢ ma své zaklady jiz v roce 1976 v dobé byvalé Ceskoslovenské repub-
liky. Od tohoto roku bylo mésto Topol'¢any (centrum soutéze), znamé nejen pivovarem,
ale 1 mezi pfiznivci automobilového sportu. Rally Tribe¢ se uz od svého prvniho ro¢niku
zavodu byl i fakt, Ze v osmdesatych letech minulého stoleti spojil s topol’¢anskou soutézi
organizator dnes jedné z nejslavnéjsich rally ve stfedni Evropé — Barum Rally. Vznikla

tak spolecna soutéz nesouci ndzev Barum Tribe¢ Rallye (Rally Tribe¢, ©2015)

Tento projekt fungoval po tii roky v letech 1985 — 1987. V tomto obdobi se do okoli To-
pol¢an sjela nejen cela Ceskoslovenska $picka, ale i n&kolik tovarnich posadek. Kolem
trati rychlostnich zkousek se schazelo nékolik desitek tisic divaka, ktefi méli moznost sle-
dovat jedny z nejvykonéjsich zavodnich vozidel, za volanty kterych sedéli dnes uz legen-

darni jezdci jako Ladislav Ktecek, Leo Pavlik atd.

V dnesni dobé vsak na tuto slavu muze Rally Tribe¢ pouze vzpominat. V letech 1988 —
2010 se soutéz vibec neuskute¢nila. Svou zaslou slavu oZivila az v roce 2011, coz jisté
potésilo mnoho motoristickych fanousku. I pfes opétovnou absenci v roce 2014 se Rally

Tribe¢ stala soucasti kalendare Mistrovstvi Slovenska pro rok 2015. (Rally Tribe¢, ©2015)

XVI. BARUM TRIBEC RALLYE

Obr. 2 Barum Tribe¢ Rallye 1986
(Zdroj: Oldczechrallyeweb, ©2014)
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Graf 5 Zastoupeni zemi ve startovnim poli 2013 a 1986
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(Zdroj: Vlastni zpracovani,; Oldczechrallyeweb, ©2014)

Z uvedenych grafii je o€ividné, Ze ro¢nik 1986 byl bohats$i na mezinarodni zastoupeni nezli
soutéz uspofadand v roce 2013. Zavod byl v roce 1986 na svém vrcholu, navic se konal
jako soucéast Barum Rally, coz ptilakalo celou fadu posadek z mnoha zemi. Slabsi mezina-
rodni konkurence v roce 2013 je dana témér 25 letou prestavkou, kdy se v okoli Topol'¢an

viibec nezavodilo. V soucasnosti se soutéz znovu zabydluje na automobilovém poli.

7.3.2 SWOT analyza

V nésledujici tabulce jsou obsaZeny silné a slabé stranky Rally Tribec¢, ale také jeji ptilezi-

tosti a hrozby.

Tab. 10 SWOT analyza Rally Tribe¢

Silné stranky Slabé stranky
Divacka popularita Dlouholeta absence
Meéstska RZ Neptili§ pocetné startovni pole
Jedina soutéz na zapadé¢ Slovenska Extrémné rychla trat’
Piilezitosti Hrozby

Novy organizacni tym ., Lo
YO8 4 Nedostatek finan¢nich prostiedkt

Oziveni RZ z 80. let Tragické nehody

Pozitivni ptistup mésta k soutézi

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Mezi silné stranky soutéze bezesporu patii divacka popularita, coz kazdoro¢né doklada
zapInény méstsky okruh a také prostor startu a cile. Méstska rychlostni zkouska je v dne$ni

dobé jiz standartni soucasti uspé$nych soutézi. Jedna se o snahu co nejvice pribliZit rally
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lidem ve méstech. DalSim plusem Rally Tribe¢ je jeji umisténi. Jako jedina rally
vV Mistrovstvi Slovenska je situovana v zapadni ¢asti zemé, coz povazuji za vyhodu zejmé-

na pro posadky ze Zapadniho Slovenska, ale i Ceské republiky.

Za slabou stranku lze povazovat témér 23 let, kdy se v okoli Topol¢an vubec nezavodilo.
V soucasnosti se soutéz potykd s nedostatkem startujicich, nicméné tento problém se nety-
ka pouze Rally Tribec, ale vSech automobilovych soutézi na Slovensku. Poradatelé se na-
vic potykaji s problémem, tykajici se vybéru traté. Rychlostni zkousky jsou az na vyjimku

méstské RZ extrémné rychlé.

Mezi prilezitosti jak zvednout troven soutéze zcela jisté patii novy organizacni tym, ktery
Rally Tribe¢ obnovil v roce 2011 a jeho snahou je navazat na uspé$né ro¢niky v 80. letech.
Dal$i moznosti jak zvysit atraktivitu soutéze je oZiveni rychlostnich zkousek z 80. let. Nut-
no vsak podotknout, ze vétSina tehdejSich zkousek se nyni nachazi v CHKO a jejich opé-
tovné zatazeni by muselo byt pfedmétem jednani. Vyraznou ptilezitosti je pozitivni ptistup

meésta k soutézi, ¢ehoz by mohli potadatelé vyuzit k budoucimu rozvoji eventu.

Velkou hrozbou je nedostatek finanénich prostiedki. I tento problém byl jednim z pficin,
pro¢ v minulosti zavod na dlouhou dobu zanikl. Stdlou hrozbou automobilovym zavodim
jsou tragické nehody, které mohou mit vliv i na existenci soutéze. Zakladem je predevSim
dbat na bezpecnost a snaha minimalizovat toto riziko na minimum.

7.4 Statistiky zavodi na Slovensku v poslednich letech

V nasledujici podkapitole jsou uvedeny zpracované statistiky tykajici se zavodi na Sloven-

sku.

Graf 6 Porovnani sezon podle uskutecnénych zavodii
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(Zdroj: Vlastni zpracovani; Rallyportal, ©2011)
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Vyse uvedené porovnani zahrnuje poslednich deset ro¢nikti Mistrovstvi Slovenska. Z grafu
je ztejmé, ze v sezon¢ 2014 se uskute¢nilo 6 zavodl zatazenych do tohoto serialu. Dvé
soutéze se uskuteCnily v zahrani¢i — jedna v Mad’arsku a jedna v Polsku. Ve srovnani
s minulymi roky se pocet zavodu nijak vyrazné neli$i. Nejméné soutézi se konalo v letech
2006 — 2008, naopak nejvice soutézi v kalendafi se datuje do roku 2005. Pro zajimavost,
kalendat MMCR (Mezinarodni Mistrovstvi Ceské republiky) 2014 obsahoval 7 sout&Zi.

Graf 7 Porovnani sezon podle poctu startujicich posadek
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(Zdroj: Viastni zpracovani,; Rallyportal, ©2011)

Vyznamnym aspektem pro posouzeni situace rally scény na Slovensku je pocet startujicich
posadek. Uvedené cisla reflektuji pouze Mistrovstvi Slovenska, nikoli Slovensky Rally
Pohér. Z dostupnych dat je prukazné, ze v poslednich dvou letech doslo k zastaveni trendu
poklesu, jehoz pocatek se datoval do roku 2010. Nejvice jezdcl se zlcastnilo rocniku
2009, naopak rok 2007 zaznamenal pouhych 229 ucastnikl. Z hlediska priméru posadek
na zavod nejvice pozitivné vy¢niva ro¢nik 2009, negativniho prvenstvi dosahl rok 2012
s primérem necelych 38 posadek na zavod. Zatim posledni uskute¢nény ro¢nik ukazuje

zlepseni oproti predchozim 1étim, nicméné situace stale neni optimalni.
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Graf 8 Pocet startit riiznych narodnoSti v sezoné 2014
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Mistrovstvi Slovenska 2014 se zuc¢astnilo celkem 294 posadek. VéEtSinu z nich tvoii logic-

ky slovenské posadky, nicméné jejich pocet 125 je ve srovnani minulymi sezonami mini-

mem za poslednich 8 let. Hned v zavésu jsou jezdci z Mad’arska, jejichZ vysoky pocet je

zpusoben spole¢nou soutézi (Miskolc Rally) pro slovenské i mad’arské mistrovstvi, ktera

byla realizovana na mad’arském uzemi. Stejnou situaci evidujeme i ve vztahu s Polskem,

spole¢na soutéz (Rajd Rzeszowski) zpusobila, ze pocet polskych zastupct se vysplhal az

na ¢&islovku 46. Ceskou republiku reprezentovalo 23 posadek a malé zastoupeni mély i ze-

m¢e jako Némecko, Bulharsko ¢i Litva.

Tab. 11 Porovndni soutézi podle délky traté

Soutéz Délka traté Délka RZ
1. AQUACITY RALLY TATRY 2008 857,30 206,15
2. RALLYE MATADOR TATRY 2007 755,64 221,19
3. RAJD RZESZOWSKI 2009 648,07 198,41
4. SALGO-GEMER RALLY 2010 632,11 163,19
5. RALLY TRIBEC 2013 609,30 140,10
6. START AUTO RALLY EGER 2008 603,60 176,40
7. SALGO-GEMER RALLY 2009 578,62 147,16
8. RALLY MISKOLC 2014 560,62 140,05
9. RAJD RZESZOWSKI 2014 556,68 163,32
10. RAJD RZESZOWSKI 2010 550,41 158,51

(Zdroj: Vlastni zpracovani; Rallyportal, ©2011)

Zobrazenad tabulka definuje 10 soutézi SnejdelSi trati v rdmci Mistrovstvi Slovenska.

Z porovnani délky traté v letech 2007 — 2014 vyplyva, ze nejvice kilometrd v ramci celé

soutéze absolvovali jezdci pfi Rally Tatry 2008. Stejny podnik se v uvedeném znézornéni

nachazi i na druhém misté. Rajd Rzeszowski, ktery se kona na polské strané, je v tabulce

obsazen hned tikrat. Salgo — Gemer Rally jedouci se na Slovensku i Mad’arsku mtzeme




UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 60

Vv tabulce vidét dvakrat. Nejvice soustiedit se musely posadky pti Rally Tatry v roce 2007,

kdy délka samotnych rychlostnich zkousek béhem celé soutéze dosahovala pres 221 km.

7.5 SWOT analyza rally na Slovensku

Tab. 12 SWOT analyza rally na Slovensku

Silné stranky Slabé stranky

Spoluprace s Mad’arskem a Polskem oL, )
Méné pocetné startovni pole

Vozy WRC Oblasti pattici do CHKO

Meéstské okruhové zkousky Minimum divaki

Ptedni zahrani¢ni posadky

Prilezitosti Hrozby

. Nedostatek financnich prostredki
Spolecné soutéz s CR

Negativni medializace
Vice soutézi na Zapadé Slovenska

Tragické nehody

(Zdroj: Viastni zpracovani)

Mezi silné stranky rally scény na Slovensku jisté patii v poslednich letech probihajici spo-
luprace s Mad’arskem a Polskem. Soucasti Mistrovstvi Slovenska i slovenského rally poha-
ru vroce 2014 byly soutéZe jak na madarském uzemi (Miskolc Rally), tak na polském
posadky, pfedev§im z vySe uvedenych zemi. Jejich neucasti by Spice startovni listiny byla
velice chuda a pro fanouSky moZna az neatraktivni. Vyhodou Mistrovstvi Slovenska je
moznost startovat s vozy specifikace WRC (World Rally Car). Prjezdy téchto zavodnich
specialtl jsou divacky nesmirné atraktivni. V Mezinarodnim mistrovstvi Ceské republiky
byla ucast témto vozim zakazana vroce 2005 a sporadicky se objevovaly jen
V jednodennich soutézich, coz fanousci motorsportu nesli zna¢né nelib€. Nicméné od na-
sledujici sezony (2015) byly vozy WRC s homologaci do roku 2006 opét povoleny.
V poslednich letech neustale rostouci trend pofadani méstskych okruhovych zkousek se
nevyhnul ani Slovensku. Témér vsechny soutéze v kalendari takovou divacky popularni

zkousku uspotadaly.

Do slabych stranek soutéZze mizeme bez vahani zatadit méné pocetné startovni pole.
Ptestoze se v poslednich dvou sezonéach podaftilo zastavit kontinudlni pokles poctu startuji-

cich, nebyt posadek z Mad'arska, Polska &i Ceské republiky, byl by na startovni listinu ne-
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hezky pohled. Obrovsky problém maji slovensti poradatelé s vybérem vhodnych trati. Na
rozdil od sousedti v Rakousku nemaji moznost zavitat do CHKO (Chranéna krajinna ob-
last), kde by se dalo objevit mnoho krasnych, technickych ¢i dokonce Sotolinovych usekt.
V minulosti na tento problém doplatila Rallye Tatry, ktera byla situovana do okoli Popra-
du, ale také Rally Mikona konajici se v blizkosti Bratislavy a v dobach nejvétsi slavy se
jednalo o nejlépe obsazenou soutéz na Slovensku. Negativem se zdad byt minimum fanous-
kt kolem rychlostnich zkousek. Jednou z mala vyjimek je napiiklad Rally Tribec¢, ktera je

pro rok 2015 opét po ro¢ni pauze zatazena do kalendare MSR (Mistrovstvi Slovenska).

Prilezitosti jak ozivit rally scénu na Slovensku je hned nékolik. Pozitivnim stimulem by
jisté¢ bylo zavedeni spole¢ného Sampionatu alespon pii jedné Ceské soutézi. Zejména na
Moravé je fada soutézi, se kterymi by se mohl tento zdmér realizovat. Piikladem budiz
Valasska rallye Pachov 2004, kdy se jedna etapa uskutecnila na ValaSsku a dalsi etapa se
jiz odehravala na uzemi Pichova. Zavody ve slovenském Sampionatu jsou rozesety piede-
v§im na vychodé zemé. Ani jeden podnik se nenachéazel na uzemi Zapadniho Slovenska
v sezon¢ 2014, nicméné V letoSnim roce Se V této ¢asti zeme uskutecni alespon Rally Tri-
be¢ v okoli Topol'¢an. Kdyby se podatilo geografické rozloZzeni zavodii po republice vice
vyvazit, vyrazné by pribylo ¢eskych posadek, pro které by naklady na logistiku nebyly tak
markantni, jako je tomu v soucasnosti. Z minulosti je zfejmé, ze byly doby, kdy tady hos-
tovala cela fada nasich posadek. Jednou z moznosti jak nalakat divaky k rychlostnim zkou-
Skam jsou volngjsi technické predpisy.

Mezi hrozby lze zatadit nedostatek finan¢nich prostfedki, Slovensko zatim nepostihla
medialni kampati proti rally, jak tomu bylo v Ceské republice, nicméné sta¢i jedna tragicka
nehoda, souhra nestastnych okolnosti €i jiné neStésti a tato hrozba opét nabude realnych

obryst.
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Shrnuti kapitoly:

V ramci této kapitoly byla nejdiive popsana historie Ceskoslovenské rally, jejichz pocatky
se datuji jiz do roku 1904 a obsahuje mnoho vyznamnych milniki hodnych
k zapamatovani. Nasledné byl nastinén kalendaf zavodt Mistrovstvi Slovenska pro rok

2015 a jednotlivé soutéze byly znazornény na map¢ dle svého rozmisténi.

Jako nejvhodnéjsi soutézi pro spolupraci s Barum Czech Rally Zlin se vyprofilovala nejen
z geografického hlediska Rally Tribec. Jedna se o jedinou soutéz realizovanou na zépadé
Slovenska. Z tohoto dtivodu byla soutéz podrobnéji popsana. V jeji historii upoutaji piede-
v§im rozmezi let 1985 — 1987, kdy byl jiz tento zédvod soucasti ,,barumky*. Dale byla
k tomuto podniku zpracovana SWOT analyza. Nejvyrazngjsi silnou strankou se jevi byt
divacka popularita, kterd zastiniuje ostatni soutéze na Slovensku. Naopak ze slabych stra-
nek lze zcela jisté vytknout dlouholetou absenci na motoristické scéné z ditvodu nedostatku

finan¢nich prostfedkd nutnych k uspotradani soutéze.

Vytvotfeno bylo i mnozstvi tabulek a grafii, které dopomahaji mapovat soucasnou situaci
rallyové scény na Slovensku a ukazuji, Ze rallye na slovenském Uzemi ma potencial k
dek. V roce 2014 byl zastaven pokles startujicich posadek, ktery zapocal v roce 2010.
V zatim posledni uskutecnéné sezon€ 2014 se ve startovnich listindch soutéZi slovenského
mistrovstvi objevilo hned sedm ndrodnosti. Nejvice startujicich bylo samoziejmée ze Slo-
venska (127), nasledovali mad’arsti (95) a polsti jezdci (46). Z diivodu realizace drtivé vét-
Siny soutézi na vychodnim Slovensku se na vSech zavodech objevilo v souctu pouze 23

posadek z Ceské republiky.

Na zavér kapitoly byla vypracovana SWOT analyza, ktera analyzuje rallye na Slovensku.
Silnou strankou je pfedevsim spoluprace s Mad’arskem a Polskem, diky které mohou slo-
vens$ti fanousSci vidét predni zahrani¢ni posadky s atraktivnimi zdvodnimi specialy. Slabou
strankou je rozsahla oblast CHKO, diky které mohou byt rychlostni zkouSky vedeny pouze
mimo toto uzemi. Mezi nejveétsi ptilezitosti patii uspotadani spolecného podniku se soutézi

z Ceské republiky.
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8 SPORTOVNI EVENTY PORADANE VE VICE ZEMICH

V nasledujici kapitole se pokusim nastinit mozné vyhody ¢i nevyhody ze spoluprace vice
stati na sportovnim eventu. Charakterizuji sportovni akce se svétovym i evropskym vy-

znamem a primarné se zamétim na financovani akce a dopady na cestovni ruch.

8.1 Euro 2012

Mistrovstvi Evropy ve fotbale se konalo ve dvou zemich, v Polsku a na Ukrajiné.

Obr. 3 ME ve fotbale - Polsko a Ukrajina

(Zdroj: Investicni web, ©2015)

Ptiblizné¢ 90 % z celkem 30,2 miliardy eur proinvestovanych v obou zemich ptfipadd na
investice do infrastruktury. Z 19,8 miliardy eur, které Polsko investovalo do ptiprav na
EURO 2012, bylo 86 % vynaloZeno na modernizaci dopravni infrastruktury (silnice, mést-
ska hromadna doprava, zeleznice a letisté). Na Ukrajiné byla nezbytna modernizace do-
pravni infrastruktury a sportovnich areall. V kazdém mést¢, kde se hraly zapasy, byly zfi-
zeny nové letiStni termindly a s vyjimkou Kyjeva také nové vzletové a pfistavaci drahy.
Silni¢ni komunikace spojujici velkd mésta prosly kompletni rekonstrukci. (investicni web,

©2015)
Graf 9 Zdroj investic polské strany

11% = statni rozpocet

3% = mistni samospravy
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Zdroj: Investicni web, ©2015
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Celkovych 19,8 proinvestovanych miliard eur je tvotfeno z nasledujicich zdroja. Statni roz-
pocet pokryl 35% z investované ¢astky, uvolnéné penézni prostiedky z fondt EU Ccinily
31% z celkové investice, mistni samospravy poskytly finance ve vysi 20%, statni silni¢ni

fond 3% a souhrn ostatnich zdroji €inil 11% z celkové sumy proinvestovanych penéz.

Vyhody plynouci z potddani EURA 2012 Polsko i Ukrajina bezezbytku vyuzilo. Rozsahlé
investice do infrastruktury zlepsily zivotni Groven mistnich obyvatel. V Polsku se jednalo
piredevSim o dopravni infrastrukturu. Pied modernizaci mélo Polsko ¢tvrtou nejnizsi
hustotu dalni¢ni sit¢ v EU. Na Ukrajin¢ mohou lidé vyuzivat novou Zelezni¢ni trat’ mezi
Lvovem a Kyjevem. Usp&sné zvladnuta organizace Sampionatu a pohostinnost s jakou obg
zemé piijaly navstévniky z riiznych koutl svéta je predpokladem, ze turisté se zde budou
radi vracet 1 v budoucnu a to i bez nutnosti ndvstévy fotbalového utkani. Vse tikajici vyrok
je Michela Platiniho, ptedsedy UEFA, ktery pronesl: ,, Poradatelé EURA nastavili lat’ku

vysoko a bude téZké i v budoucnu prekonat. “

8.2 Mistrovstvi svéta v lednim hokeji 2012 a 2013

V letech 2012 a 2013 se Mistrovstvi svéta konalo ve dvou zemich zaroven — ve Finsku a
Svédsku. V roce 2012 byly tymy podle nového systému rozdéleny pouze do dvou zaklad-
nich skupin v Helsinkach a ve Stockholmu. Sampionat vyvrcholil ve Finsku, semifinalové
a finalové zapasy se odehraly v Helsinkach v Hartwall aréné. V nasledujicim roce se semi-

finalové a finalové zapasy uskutecnily ve Stockholmu v hale Globen.
Dopady na cestovni ruch

Nasledujici graf porovnavéa poéty prenocovanych osob v HUZ ve Svédsku v kvétnu v le-
tech 2009 — 2013. Nejvétsi pocet je samoziejmé domacich $védi, i kdyz jejich podil na
celkovém poctu pfenocovani se postupné snizuje. Diilezitym ukazatelem je pocet pfenoco-
vani pfisluSnikt zucastnénych zemi v letech konani MS (tedy v letech 2012 a 2013). Tento
udaj vzrostl pouze o nepatrnou ¢ast, z toho se da vycist, ze konani Mistrovstvi Svéta nemé-

lo z&sadni vliv na ubytovaci zafizeni ve Svédsku.
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Graf 10 Podil na celkovém prenocovani ve Svédsku v kvétnu 2009 — 2013 (%)
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(Zdroj: Viastni zpracovani,; Otta Macek, ©2014)

Nasledujici graf porovnava pocty pienocovanych osob ve Finsku v mésici kvéten v letech
2009 — 2013. Z grafu mé& nejvice zajima pojem zicastnéné zemé. Jednad se o turisty ze ze-
mi, které se ticastni hokejového turnaje a pfedpoklada se, ze naprosta vétsina z nich navsti-
vila Finsko pravé z divodu Mistrovstvi svéta. Turnaj zde probihal v letech 2012 a 2013.
Na grafu Ize vidét mirny nardst podilu navstévniki ze zacastnénych zemi. V roce 2013 se

jejich podil dokonce blizil ke dvaceti procentiim.

Graf 11 Podil na celkovém prenocovani ve Finsku v kvétnu v letech 2009- 2013 (%)
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(Zdroj: Viastni zpracovani,; Otta Macek, ©2014)

Dosazené ¢isla ve Finsku se daji povazovat za uspé&$né, zatimco ve Svédsku byl dopad na
ubytovaci kapacity béhem Sampionatu minimdlni. Tento rozpor se da vysvétlit predevSim
rozdilnou propagaci akce. Finsko mélo akci peclivé marketingové pfipravenou a propagaci
se vénovalo nékolik mésicti dopfedu. Pofadatelé ve Svédsku propagaci podcenili a ani

Vv prib&hu samotného turnaje nebylo ve mésté Stockholm patrné, Ze se zde kona vyznamny
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sportovni event. Dal§im negativnim faktorem, byla Spatné stanovena cenova hladina vstu-

penek. Vstupenky byly pfilis drahé, coz odradilo vétSinu zajemcu.

Shranuti kapitoly:

Tato kapitola podava uceleny obraz, zda se poradani sportovniho eventu ve spolupraci
dvou zemi osvédcilo ¢i nikoli. V konkrétnim piipadé EURA 2012 byla vybudovéana in-
frastruktura, coz mélo za nasledek zlepSeni zivotni urovné obyvatel jak v Polsku, tak na

Ukrajin€. UspéSna organizace Sampionatu zvysila reputaci obou zemi po celém svéte.

Pied Mistrovstvim svéta ve Finsku a Svédsku Zadné razantni investice nebyly potieba.
Stadiony i infrastruktura byly dostacujici. Vyznamné¢ se projevila dalezitost kvalitni propa-
gace eventu. Hlavné ve Svédsku zistala navitévnost za oéekavanim a piinos pro cestovni

ruch byl takika nulovy.
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9 PRIMARNI MARKETINGOVY VYZKUM

V prvni ¢asti marketingového vyzkumu jsem oslovil fanousky rallysportu prostfednictvim
dotaznikt. Cilem bylo zjistit, jaky je jejich postoj k mozné spolupraci Barum Czech Rally
Zlin se Slovenskem, ale také k navaznym ¢innostem soutéze. V druhé ¢asti vyzkumu jsem
pomoci fizeného rozhovoru oslovil organizatory zadvodu, abych zjistil jejich ndzor na sou-
Casné postaveni Barum Czech Rally Zlin na rallyové scéné ¢i jaké ocekavani maji od jiz

zminéné spoluprace s naSimi vychodnimi sousedy.

9.1 Dotaznikové Setreni

Nasledujici dotaznik je zaméfen na moZznou spolupraci Barum Czech Rally Zlin se Sloven-
skem. Respondenti odpovidali na otazky tykajici se tohoto konkrétniho projektu, ale také
poskytli dulezité informace k navaznym ¢innostim (doprovodny program apod.). Jelikoz
je pro me dulezité aby ziskana data mély co nejvétsi vypovidajici hodnotu, rozhodl jsem se

dotaznik sméfovat predevsim na lidi, ktefi zajimaji o motorsport.

Podaftilo se mi ziskat celkem 132 odpovédi. Sbér dat probihal dvéma zplsoby, interneto-

vym Setfenim a fyzickym dorucenim dotaznikt cilové skuping.

Internetovy dotaznik jsem vyvésil na webovou stranku Google. Déle jsem jej rozeslal mezi
mé pratele, kteti Barum Czech Rally Zlin pravidelné ¢i nepravidelné navstévuji. Pomohly
mi také kontakty v oblasti automobilového sportu. Diky tomuto zaméfeni se mi podafilo

ziskat opravdu kvalitni data.
Grafické znazornéni vysledku

Nyni graficky znazornim vysledky dotazniku a ke kazdému grafu pfiddm komentat. Grafy
jsou barevné odliSeny dle jednotlivych odpovédi. Pro lepsi orientaci jsou jednotlivé vy-

sledky znazornénych grafli vyvedeny v procentech.

Otazka €. 1: Navstévujete Barum Czech Rally Zlin?

Otazka ¢. 1 se tyka vztahu respondentii k Barum Czech Rally Zlin. Jelikoz byl muj dotaz-
nik zaméfen na fanousky nejen rallye, ale motorsportu obecné&, nebylo tedy prekvapenim,
ze vétSina dotazovanych (71 %) zvolila moznost pravidelné iasti na této akci. Nepravi-
delné zavita v rdmci tohoto podniku na uzemi Zlinského kraje 17 % respondentti. Fanous-
ci, kteti na Barum Czech Rally Zlin zavitaji vyjimecné ¢i jeSté neméli tu moznost, tvori 12

% z celkového poctu dotazovanych.
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Graf 12 Navstévnost Barum Czech Rally Zlin
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(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Otazka ¢. 2: Uvitali byste rozsifeni Barum Czech Rally Zlin na Slovensko? V ramci 1

— 4 rychlostnich zkouSek?

V této otdzce byli respondenti vyzvani k odpovédi tykajici se projektu rozsifeni Barum
Czech Rally Zlin na Slovensko. VétSina z nich si tuto variantu dokaze realné predstavit.
Témet polovina (46 %) se vyslovila pro moznost ANO, zatim nerozhodnutych bez jasného
nazoru na véc je 39 %. Kategorické NE zaskrtlo ve svém dotazniku pouhych 15 % respon-

dentu.

Graf 13 Rozsirreni BCRZ na Slovensko
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(Zdroj: Viastni zpracovani)
Otazka ¢. 3: Navstivili byste rychlostni zkousku na Slovensku?

Graf pod timto textem ukazuje ochotu navstivit rychlostni zkousku na slovenském tzemi.
Z nize uvedenych vysledkl je patrnd vyrovnanost jednotlivych odpovédi. Navstéva noveé
rychlostni zkousky, kterd v programu ,,barumky* jest¢ nebyla, je zcela jist¢ pro divaky
zajimavé a atraktivni, coz dokazuji 1 ndsledujici Cisla. 39 % respondentt by takovou rych-
lostni zkousku navstivilo, stejné mnozstvi by o takové prilezitosti alesponn uvazovalo.
Moznost shlédnout Barum Czech Rally Zlin na Slovensku by si nechalo ujit 22 % dotazo-

vanych.
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Graf 14 Navstéva RZ na Slovensku
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(Zdroj: Vlastni zpracovani)
Otazka ¢. 4: Jakou dojezdovou vzdalenost (ze Zlina) byste byli ochotni absolvovat?

Dulezitou skutecnosti pro uspésnou realizaci projektu je urcit optimalni dojezdovou vzda-
lenost k rychlostni zkousce na Slovensku, tak aby fanousci byli spokojeni. Z nasledujicich
odpovédi vyplyva, ze polovina dotazovanych (49 %) je ochotna absolvovat cestu
v rozmezi 61 — 100 km, druhou nejvice frekventovanou odpovédi byla maximalni vzdale-
nost do 60 km (27 %). 16 % respondentti neni ochotno cestovat za Barum Czech Rally Zlin

na Slovensko a 8 % by nemélo problém se vzdalenosti delsi nez 100 km.

Graf 15 Dojezdova vzdalenost na Slovensko
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(Zdroj: Viastni zpracovani)

Otazka €. 5: Sledujete Barum Czech Rally Zlin na Eurosportu? Zajima Vas toto vysi-

lani?

Promotérem ,,barumky* je satelitni stanice Eurosport, diky niz mohou soutéz sledovat di-
vaci po celém svete. Z grafu vyplyva, ze 52 % respondentl sleduje BCRZ na tomto kanale
prilezitostné. Samotné vysilani pofadu BCRZ je vétSinou zatazeno v pozdnich vecernich
hodinach, a proto je obdivuhodné, Ze 40 % dotazovanych useda k televizi pravidelné. Pou-

hych 8 % se vyjadiilo ve smyslu nezajmu o toto vysilani na Eurosportu.
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Graf 16 Sledovanost BCRZ na Eurosportu
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Otazka €. 6: Jakou roli u Vas hraje doprovodny program zavodu, pri rozhodovani o
navitévé Barum Czech Rally Zlin? (napf. zaZitkovy program, SKODA Motorsport
Park)

Nedilnou soucasti ,,barumky* se za posledni 1éta stal doprovodny program, ktery se pota-
datelé snazi rok od roku vylepSovat a inovovat. Vybornym piikladem je rok 2014, kdy si
svou uspeSnou premiéru na BCRZ odbyl zazitkovy program. Divackou oblibenost dopro-
vodného programu dokladaji 1 udaje z grafu, kdy 63% respondentl jej povaZuje za dobry
zpusob jak vyuzit volny Cas. Prioritou je nicméné samotna rallye, coz dokazuji 3 % dota-
zovanych, ktefi trovent doprovodného programu povazuji za hlavni kritérium rozhodovani
0 navstéve soutéze a predevsim 30 % respondentll, které doprovodny program vibec neza-
jima.

Graf 17 Dulezitost doprovodného programu
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(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Otazka €. 7: Jakou cenovou hladinu ubytovani preferujete pri vicedenni navstévé Ba-

rum Czech Rally Zlin?

Otazka ¢. 7 se vénuje volbé preferenci cenové hladiny ubytovani pii navstévé BCRZ. Nej-
vice hlast (32 %) obdrzela moznost ubytovani v cené do 200 K¢ osoba/noc. V tomto pfi-

pad¢ se mize jednat o kempy, chatové osady atd. Jelikoz bylo mnozstvi respondentt ze
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Zlinského kraje, neni pfekvapenim, ze vlastni ubytovani dosahuje tak vysokého procentni-
ho podilu. 28 % dotazovanych vybird ubytovani v cenovém rozmezi 200 — 500 K¢ za oso-

bu na noc. 10 % je ochotno utratit za ubytovani 500 a vice korun (osoba/noc).

N
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= 200 - 500 K¢
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(Zdroj: Viastni zpracovani)

Otazka ¢. 8: Navstévujete kromé sportovniho podniku i turistické pamatky v daném

regionu (Zlinsky kraj)?

Zlinsky kraj navstivi kazdoro¢n¢ masy fanouska rallysportu. Mnozstvi z nich ve svém vol-

ném case navstivi i turistické pamatky, kterych je v kraji dostatek. To dokazuji i uvedena

vvvvvvvv

organizuji svij Cas tak, aby méli moznost shlédnout nékteré turistické atraktivity. Fanousci,
kteti neprojevili zdjem o turistické pamatky, uvedli vZdy odivodnéni. Mezi nej€astéjsi

odpovédi lze zatadit nedostatek volného Casu a celkovy nezdjem o pamatky.

Graf 19 Navstévnost turistickych pamatek
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Otazka ¢. 9: Kolik v priméru utratite na sportovnim podniku (Barum Czech Rally

Zlin)?

Tato otdzka je zaméfena na primérnou utratu pii navstéve Barum Czech Rally Zlin. Samo-

zfejmé je zde znacny rozdil zda se jedna o zahrani¢niho navstévnika nebo turistu ze Zlin-
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ského ¢i jiného kraje v Ceské republice. Rozdil ve vysi utraty je déan piedevsim tim, zda
navstévnik tohoto motoristického podniku vyuzije placeného ubytovani ¢i nikoli. V. mém
dotazniku jsou zastoupeni respondenti pouze z Ceské republiky a Slovenska. Nejvice dota-
zovanych (45 %) zvolilo moznost Utraty v rozmezi 500 — 1500 K¢. Nasleduje primérna

atrata do 500 K& (33 %), 1500 — 3000 K& (14 %) a ttrata vy3si nez 3000 K&.

Graf 20 Priumérna utrata na BCRZ
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(Zdroj: Vlastni zpracovani)
Otazka €. 10: Jaké je vaSe pohlavi?

Otazka ¢. 10, se zamétuje na pohlavi respondentll. Dotaznik je vice zamétfen na muZzskou
¢ast populace, ktera se o automobilové zavody zajimé vice. Dotaznik jsem se snazil sme¢-
fovat pfimo na lidi, ktefi se t€émto zavodim vénuji ¢i se o n€ zajimaji a radi je navstévuji.

Graf 21 Pohlavi respondentii
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Otazka ¢. 11: Do jaké vékové kategorie se Fadite?

Otazka ¢. 11, zobrazuje v€k respondentli. SnaZzil jsem se o to, aby se dotaznik dostal ke
vSem vékovym kategoriim. Jelikoz jsem pro sbér dat vyuzil i internet a socidlni sité, hlavni
¢ast respondentll spada do vékovych kategorii 18 — 24 a 25 - 34 let. 19 % dotazovanych

tvofi vé€kova skupina 35 — 54 let a kategorii 55 + zastupuje 8 % respondent.
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Graf 22 Vékové kategorie respondentii
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(Zdroj: Vlastni zpracovani)
Otazka ¢. 12: Odkud pochazite?

V nasledujicim grafu je zobrazena narodnost respondentii. Pfevazuji dotazovani z Ceské
republiky, jejichz odpovédi se ziskavaly snaze. Nicméné vzhledem k povaze projektu bylo
nutné oslovit také respondenty na Slovensku, coz se mi diky kontaktim v oblasti rallyspor-

tu podafilo.

Graf 23 Ndrodnost respondetii
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9.2 Rizeny rozhovor

Rizeny strukturovany rozhovor byl proveden pfi osobnim setkéni s feditelem Barum Czech
Rally Zlin, Miloslavem Regnerem. Cilem vyzkumu bylo zji$téni informaci o sportovnim

podniku BCRZ.

Otazky stanovené pro fizeny rozhovor:

1. Jak hodnotite sou€asnou pozici Barum Czech Rally Zlin na mezinarodni motoristické

scéne?

2. Jaky je Vas pohled na pfinos BCRZ Zlinskému kraji?
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3. V ramci podnikt ERC, existuje né&jaka aktivita nebo véc, kterd je pro Vas inspirujici a

radi byste ji zafadili do programu BCRZ?
4. Co oc¢ekavate od mozné spoluprace se Slovenskem?

Odpovédi:

Ad 1) Zlinska Barum Rally patfi od roku 1984 do Sampionatu Mistrovstvi Evropy.
Z realného pohledu je Mistrovstvi Evropy nejvy$§im moznym stupném rally, ktery lze
v CR uspofadat. Co se tyce srovnani ,,barumky* a dalsich deviti sportovnich podnikd ev-
ropské scény patiime do lepsi poloviny. Coz je pro nas velky uspéch, kdyz si uvédomime,

ze v Sampionatu jsou dnes byvalé podniky MS, jako je Korsika nebo Kypr.

Ad 2) Nezavisla studie Univerzity Tomase Bati vypocitala pfinos ptiblizné¢ 150 mil. korun.
Nekteti lidé si neuvédomuji, Ze se nejedna pouze o sportovni zdbavu, ale také o znacné
podpoieni ekonomiky kraje. Jsme radi, ze mésto Zlin a Zlinsky kraj si uvédomuji tyto pfti-

nosy a dlouhodobé patii mezi hlavni partnery akce.

Ad 3) Je spousta véci, které jsou inspirujici, ne viechny Ize realizovat v CR. Pies sportovni
stranku je BCRZ v Evropé na nejvys$si urovni a vétSinou se chodi pro radu k nam. Kde
vSak mame rezervy je propagace a prodej znacky. Otazkou zlepSeni se aktualné zabyvame.

Piedevsim pracujeme na zkvalitnéni zadkaznického e-shopu rally.

Ad 4) Predevsim si od spoluprace slibujeme vétsi atraktivitu. Vétime, ze soutéz se stane
timto krokem jesté vice pfitazliva. Bezpochyby se tim zvysi jeji prestiz, coz by mélo prila-

kat vice divaki a partnerd.

Shrnuti kapitoly:

Primérnim tcelem dotaznikového Setfeni bylo zjiStovéani zdjmu fanouSka rallysportu o
rozsifeni Barum Czech Rally Zlin i1 na slovenské uzemi. Do dotazniku bylo zafazeno 1 né-
kolik otazek, tykajicich se navaznych ¢innosti k BCRZ a zkouman byl postoj fanouskt

k nim.

Z otazek vénujicich se ptimo projektu spoluprace BCRZ se Slovenskem vyplynulo, ze vét-
Sina respondentll by této varianté byla naklonéna. Téméf polovina dotazovanych (46 %)
zaSkrtla odpovéd” ANO, jesté nerozhodnutych je 39 % respondentli a realizaci tohoto pro-

jektu by neuvitalo 15 % dotazovanych.

Z dalSich otazek, které jsou zaméfeny na Cinnosti izce souvisejici se samotnym zavodem,

bylo zjisténo, ze fanousci pravidelné ¢i prilezitostné sleduji vysilani 0 BCRZ na Eurospor-
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tu a zajimavym faktem je také, ze vétSina respondentl navstévuje kromée samotného zavo-

du také turistické atraktivity v kraji (67 %).

Diky fizenému rozhovoru, ktery probihal s feditelem Barum Czech Rally Zlin panem Mi-
loslavem Regnerem, jsem ziskal fadu cennych informaci. Rozhovor byl veden na téma
soucasného postaveni BCRZ na mezinarodni motoristické scén¢, hodnoceni jinych evrop-
skych podniki, ptinosi BCRZ pro Zlinsky kraj a zejména oc¢ekavani od mozného rozsiteni

soutéze na Slovensko.
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10 ZAVERY ANALYZ PRO PROJEKT

V této kapitole jsou v bodech uvedeny zavéry, ke kterym jsem se dopracoval pomoci ana-

lyzy soucasné situace Barum Czech Rally Zlin a vybranych podniki ME Jannerrallye a

Geko Ypres Rally, analyzy stavu soucasné rally na Slovensku a komparace sportovnich

eventl pofadanych ve vice zemich.

Z vyse uvedenych analyz vyplyva:

Barum Czech Rally Zlin je jedna z nejvétsich motoristickych akci Ceské republiky.
V soucasné dobé¢ je soucasti prestizniho seridlu ERC. Silnou strankou je konstantni
vysoka navstévnost. V roce 2014 Cinila navstévnost akce 244 tisic divakd. Rok od
roku stoupéd pocet vydanych akreditaci jednotlivym médiim a na satelitni stanici
Eurosport sleduji soutéZz miliony divaka. (viz kapitola 6.1)
Dulezitym faktorem je ekonomicky ptinos do regionu. Toto Cislo se v poslednich
letech neustale zvysuje, vyjma roku 2013, kdy doslo k mirnému poklesu. Zatim po-
sledni uskute¢nény ro¢nik 2014 zaznamenal pfinos pro region v podobé 157,7 mili-
ont korun. (viz kapitola 6.1)
Jannerrallye a Geko Ypres Rally jsou svou charakteristikou Barum Czech Rally
Zlin velmi blizké. Obé€ soutéze patii mezi tradi¢ni podniky rallye. Rakouska soutéz
je vyjimecna predevs§im diky tomu, Ze se jednd o snéhovou soutéz. Geko Ypres
Rally si zaklada na propracovanych zazitkovych programech. (viz kapitola 6.2)
Kalendat Mistrovstvi Slovenska pro rok 2015 obsahuje 6 zavodd. Z analyzy rally
na Slovensku vyplynulo, Ze vhodnou soutéZi pro budouci spolupraci s Barum
Czech Rally Zlin je Rally Tribe¢. Tato spoluprace ma oporu i v minulosti, kdy oba
podniky tvofily v letech 1985 - 1987 spole¢nou soutéz. (viz kapitola 7.3)
Pti pohledu na sportovni akce pofadané ve dvou zemich (EURO 2012, MS v hokeji
2012 a 2013) je zieymé, ze prevazuji vyhody z uspoiadani eventu. A to jak
z hlediska finan¢niho, tak z hlediska dopadt na cestovni ruch. (viz kapitola 8)
Pomoci dotaznikového Setfeni jsem ziskal cenna data od fanouskt rallysportu, kdy
mezi klicové odpovédi Ize zatadit:

o Vyjadieni souhlasu s rozSifenim BCRZ na Slovensko

o ochota navstivit rychlostni zkousky na Slovenku (viz kapitola 9.1)
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11 PROJEKT SPOLUPORADATELSTVIi BARUM CZECH RALLY
ZLIN VE SPOLUPRACI SE SLOVENSKEM

Projektova ¢ast diplomové prace je zaméfena na realizaci spolupotadatelstvi Barum Czech

Rally Zlin 2016 se Slovenskem. Pro jejich sestaveni a popis realizace navrhu pouziji in-

formace ziskané z analytické Casti diplomové prace.

Nejprve si definuji hlavni a diléi cile projektu a pomoci ¢asového harmonogramu popisu
jednotlivé faze pripravy projektu. Dale se zabyvam propagaci projektu, definuju zakladni
program soutéze a nastinim ekonomické ptinosy. V zavéru projektové casti podrobim pro-

jekt ndkladové a rizikové analyze.

11.1 Charakteristika a cil projektu

Impulsem pro realizaci projektu spoluprace Barum Czech Rally Zlin se Slovenskem je
snaha organizatori posunout Barum Czech Rally Zlin na vyS$$i Groven. Tato mezinarodni

spoluprace by soutézi dodala punc vyjimec¢nosti.
Hlavni cil projektu:

e realizace spolupotadatelstvi Barum Czech Rally Zlin ve spolupraci s Rally Tribe¢,

¢imz by vznikla spole¢na soutéZ s nazvem Barum Czech & Slovak Rally Zlin.

Dil¢i cile projektu:

ziskat nové fanousky rallye;

poskytnout navstévnikiim soutéze neopakovatelné zazitky;

zajistit optimalni propagaci projektu;

vycislit ekonomické piinosy pro ¢eskou i slovenskou stranu.
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11.2 Charakteristika Nitranského a Trenc¢inského kraje

V nasledujici podkapitole analyzuji dilezité ukazatele cestovniho ruchu, a to v Nitranském
kraji, kde sidli Rally Tribe¢ a také v kraji Tren¢inském, na jehoz izemi se rozprostira ¢ast

rychlostnich zkousek.

11.2.1 Nitransky kraj

Nitransky kraj svoji rozlohou 6 343,8 km? zabira 13 % tizemi Slovenské republiky. Nacha-
zi se vjihozapadni casti Slovenska. Cestovni ruch je vadzan zejména na lokality
s termalnimi prameny, kde vyrostly rekreaéné — turistické stiediska (Komarno, Patince,

Starovo). (Statisticky Grad SR, ©Statisticky urad SR)

Tab. 13 Kapacity ubytovacich zarizeni a pocet jejich navstévnikii k 31. 12. 2013

Kategorie Nitransky kraj
Pocet ubytovacich zarizent 307
Pocet lizek 17 440
Pocet navstévnikii 238 440
Pocet prenocovani 612 661

(Zdroj: Viastni zpracovani; Statistickd rocenka, ©2015)

Ke konci roku 2013 bylo v Nitranském kraji celkem 307 ubytovacich zatizeni. Mj. 58 ho-
telt, 86 penziont a 7 kempingd. Doslo k poklesu o 569 luzek v porovnani s rokem 2012.
Pocet navstévnikd, kteti navstivili kraj, je nejvyssi od roku 2010. O 36 255 prenocovani se
navysil ukazatel poctu prenocovani navstévnikd ve srovnani srokem 2012, nicméné

V porovnani s rokem 2011 doslo k mirnému poklesu

11.2.2 Trendinsky kraj

Tren¢insky kraj s rozlohou 4 502 km? patii mezi mensi kraje Slovenska a rozprostira se v
severozapadni ¢asti Slovenska. Turisty lakaji zejména mnohé historické pamatky (hrady,
zamky, zficeniny). Vyznamnymi cili navstévniki jsou i koupele v Trencinskych Teplicich

atd. (Statisticky urad SR, ©Statisticky trad SR)
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Tab. 14 Kapacity ubytovacich zarizeni a pocet jejich navstévnikii k 31. 12. 2013

Kategorie Trendinsky kraj
Pocet ubytovacich zarizeni 246
Pocet Lizek 14 397
Pocet navstevnikii 238 336
Pocet prenocovani 972 493

(Zdroj: Vlastni zpracovani; Statistickd rocenka, ©2015)

K 31. 12. 2013 bylo na izemi Trencinského kraje evidovano 246 ubytovacich zatizeni (z

toho: 50 hotel, 73 penziond a 5 kempingt). Doslo k poklesu o 297 lazek oproti roku

paradoxné pocet prenocovani navstévnikti dosahl nejvyssich Cisel od roku 2010.

Graf 24 Navstévnici ubytovacich zarizeni v krajich v roce 2013 ( %)

Va
AT

5,9 20,2

2,9
= Kosicky = PreSovsky Bansko-bystricky = Zilinsky

= Nitransky Trencinsky ® Trnavsky m Bratislavsky

(Zdroj: Viastni zpracovani; Statistickda rocenka, ©2015)

Z celkového pohledu na vsSechny kraje Slovenské republiky vychazi ze srovnani navstév-
nosti ubytovacich zafizeni nejlépe kraj Bratislavsky, ve kterém se za rok 2013 ubytovala
vice nez Y4 turistii. S odstupem nasleduje kraj Zilinsky a Presovsky. Na opa¢ném konci se
ocita Trencinsky kraj a s pouhymi 2,9 % uzavird pomyslny Zebticek navstévnosti HUZ

kraj Nitransky.

Dulezitym faktorem pii pofadani motoristického podniku je ¢etnost a rozmisténi Cerpacich

stanic:

Tab. 15 Cetnost cerpacich stanic podle krajii

Kraj Pocet Cerpacich stanic
Trencinsky kraj 51
Nitransky kraj 75

(Zdroj: Viastni zpracovani,; Azet katalog, ©2015)
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Z uvedenych tabulek je zjevné, ze kraje podrobené zkoumani (Nitransky a Trencinsky)
nedosahuji vyznamného postaveni v oblasti cestovniho ruchu, spiSe naopak. V porovnéni
navstévnosti ubytovacich zatizeni s ostatnimi kraji Slovenské republiky se kréi tyto dva
kraje na chvostu. Nicméné ubytovacich zafizeni je v obou krajich dostatek na to, aby doka-
zaly pojmout vSechny fanousky smétujici k navstéve rychlostnich zkousek v okoli Topol-

can.

Akce typu Barum Czech Rally Zlin, jejiz velikost dosahuje evropského rozmeéru, piilaka
mnozstvi domdcich i1 zahrani¢nich fanousku, ktefi jsou ochotni pii této ptilezitosti utratit
nemalé mnozstvi finanénich prostiedkt. Pro Nitransky a Tren¢insky kraj by tato akce byla
zasadnim pozitivnim stimulem, jak posunout cestovni ruch na vyssi uroven.

11.3 Casovy harmonogram projektu

V nasledujici podkapitole vytvoiim ¢asovy harmonogram projektu.

Tab. 16 Casovy harmonogram projektu

Aktivita Piepokladany termin realizace
Ukonceni ro¢niku 2015 7411 2015

Meetingy s organizatory Rally Tribe¢ Rijen 2015

Navrh trati Listopad 2015

Jednani se sponzory Prosinec 2015

Podpis smlouvy o spolupraci — BCRZ a Rally Tribec Leden 2016

Predstaveni nového nazvu soutéze Leden 2016

Schvéleni rychlostnich zkousek Unor 2016

Meetingy — zabezpeceni traté, cenova politika

vstupenek, Skoleni pofadateld, jednani se statem apod.

Biezen 2016 — kvéten 2016

Zvetejnéni zvlastniho ustanoveni

24. ¢ervna 2016

Zacatek propagace akce

25. Cervence 2016

Rozmisténi citylighti

12. srpna 2016

Samotna soutéz

26. — 28. srpna

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

1.9.2015

Ihned po skonéeni aktualniho ro¢niku dochazi k predavani véci, sestavuje se seznam poni-
¢enych usekl a nasledné probihd jejich oprava. Po skonceni zdvodu se musi také uklidit

odpadky, které ziistaly po navstévnicich BCRZ.
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1.10. 2015

K zacatku fijna je nutné zacit fesit nasledujici ro¢nik. Potfadatelé Barum Czech Rally Zlin
absolvuji n¢€kolik meetingl S organizatory Rallye Tribe¢, kde se bude feSit nadchazejici

mozna spoluprace.
1. 11. 2015

S pfichodem listopadu je nezbytné se zabyvat ndvrhem trati pro rok 2016. Probihaji jedna-
ni s ifady o povoleni prijezdu obcemi. Zastupci Barum Czech Rally Zlin podnikaji in-
spekéni cestu na Slovensko, kde vybiraji vhodné traté, jejichz charakter je podobny rych-

lostnim zkouSkam na uzemi Zlinského kraje.
1.12. 2015

V tomto obdobi probihd jednani se sponzory. Cilem jednani je prodlouzit spolupraci se
stavajicimi partnery a oslovit potencionalni nové sponzory jak v Ceské republice, tak na
Slovensku. Spoluprace se soukromymi subjekty postavena na reklamni bazi je jednim ze

zakladnich pilifd poradani Barum Czech Rally Zlin a jejiho dal$iho vyvoje.
1.1.2016

V uvedeném datu dochazi k podpisu smlouvy, ktera obsahuje potvrzeni spoluprice mezi
Barum Czech Rally Zlin a Rally Tribec. V prubéhu ledna se zvetejituje kalendar Sampiona-
tu ERC, coZ znamend, Ze vSechny formalni nalezitosti spoluprace jiz musi byt uzavieny.

Nasledné je oficialné predstaven novy nazev soutéze — Barum Czech & Slovak Rally Zlin.
1.2.2016

K 1. inoru dochazi ke schvéleni traté. Organizatofi dale vstupuji do jednani s Reditelstvim
silnic a dalnic CR a Slovenskou spravou cest. Meetingy se tykaji uzavirek a mozného
omezeni silni¢ni dopravy V pribéhu samotné soutéze. Tyto skute¢nosti maji dopad i na
zelezni¢ni dopravu, proto je nutna komunikace se statnimi organizacemi Ceské drahy a.s. a

Zeleznice SR.
1.3.2016 - 1. 6. 2016

V daném mésiénim rozmezi se konaji schiizky, kde se fe§i zabezpeceni traté, umisténi
vzdalené servisni zony, ktera bude pfi absolvovani slovenskych rychlostnich zkousek ne-

zbytnosti, tvofi se cenova politika vstupenek, Skoleni potadatell, zpisob st€éhovani tymu
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Eurosport k RZ na Slovensku apod. Predstavitelé soutéZze komunikuji s obéma staty a je-

jich mozného zapojeni do soutéze.
24.6. 2016

Na tento den ptfipada zvefejnéni oficialnich dokumentt, které o nadchazejici akei prozradi
vSechny dulezité udaje. Jedna se o zvlastni ustanoveni, ve kterém je mimo jiné zvetejnén

¢asovy rozvrh pribéhu celé soutéze.
25.7.2016

Mésic pred startem soutéze je ten spravny Cas zadit se samotnou propagaci akce. Ze vseho

nejdiive lidé zaslechnou upoutavku na Barum Czech Rally Zlin z radia.
12. 8. 2016

Dva tydny pted samotnou soutézi jsou v ulicich krajského mésta Zlina a rovnéz na dalSich
mistech celého Zlinského, Trenéinského a Nitranského kraje rozmistény vice nez tii stovky

velkoformatovych citylightti s grafickou upoutavkou na chystanou soutéz.
26.—28. 8. 2016

Na patek 26. 8. 2016 je naplanovan start samotného zédvodu. V sobotu jezdci absolvuji na-
roéné rychlostni zkousky jak v Ceské republice, tak na Slovensku. SoutéZz vyvrcholi

v nedéli 28. 8. 2016 kdy se posadky objevi v odpolednich hodinach na cilové rampg.

11.4 Organiza¢ni usporadani

V ramci projektu Barum Czech & Slovak Rally Zlin bude probihat izka spoluprace mezi
organizatory Barum Czech Rally Zlin a Rally Tribec¢. Tato soutéz se z provedenych analyz

vyprofilovala jako nejvhodné;si podnik ke spolupraci.

Potadatele pro dvé rychlostni zkousky, které se pojedou dvakrat na slovenském Uzemi,
budou zajist'ovat slovensti organizatofi. Zaroven bude v misté feditelstvi Rally Tribec ve
mésté¢ TopolCany zfizeno vzdalené feditelstvi soutéze. Funkei feditelstvi bude dohlizet na
prabeh sobotni etapy na slovenském tzemi, ptipadné koordinovat urcité nedostatky vzni-
kajici v pribéhu zavodu s cilem zajistit bezpecnost divaki a hladky prijezd zavodnich
posadek rychlostnimi zkouskami. Odpovédnymi osobami v ramci tohoto budou zastupci

obou soutézi Ing. Jan Regner a JUDr. Peter Szczeczina.
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11.5 Propagace projektu

Propagace Barum Czech & Slovak Rally Zlin za¢ina nabirat na intenzit¢ meésic pred sa-
motnou soutéZi. Je nutné rozliSit rozsah marketingovych aktivit sméfujicich na obyvatele

vvvvv

znackou, soutéz ma dlouhou tradici a lidé o ni vi.

Cvwr

V ptipad¢ Slovenské republiky bude povédomost o soutézi nizsi. Barum Czech Rally Zlin
se zde naposled uskutecnila v letech 1985 — 1987, coz je dlouha doba. Lidem
Vv piihrani¢nich oblastech je tieba dat na védomi, Ze se zde soutéZz bude konat a to prostied-
nictvim marketingovych aktivit, jejichZ rozsah bude ptesahovat troven zminénych aktivit
realizovanych ve Zlinském kraji. V disledku toho je zifejmé, ze naklady na propagaci bu-

dou podstatné vyssi v Tren¢inském a Nitranském kraji, neZli v kraji Zlinském.
Spole¢na propagace
e Oficialni webové stranky Barum Czech & Slovak Rally Zlin

Oficialni stranky Barum Czech & Slovak Rally Zlin jsou funk¢éni cely rok. S blizicim

se datem soutéZe organizatofi postupné pridavaji blizsi informace k zavodu jak pro fa-

nousky, tak pro samotné ucastniky zavodu.

e Socialni sité

Socialni sité jsou trendem dnesni doby. Oficialni stranku BCSRZ na Facebooku sleduje
ptes 15 tisic fanouskl zdvodu. Zajemci zde mohou najit informace o soutézi. S blizicim

se zaCatkem soutéze probihd komunikace s fanousky intenzivnégji, jsou zde vkladany

rizné zajimavosti a probihaji soutéze o ceny.
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e Promo videa na youtube.cz a stream.cz

S blizici se soutézi jsou vytvareny videa a klipy, které jsou nahrany na populéarni serve-
ry youtube a stream.cz. Cilem je upozornit navstévniky zminénych webovych stranek

na brzky zacatek akce.
o Oficialni program Barum Czech &Slovak Rally Zlin

Programy jsou k dispozici ptiblizné 14 dni pied samotnym podnikem na Cerpacich sta-
nicich, v e-shopu BCSRZ a na dalsich prodejnich mistech, které budou béhem srpna
zvefejnéna na oficidlnich strankach soutéze. Program bude distribuovan také na uzemi

Trencinského a Nitranského kraje.

Propagace na uzemi Zlinského kraje

e Radio

Dalsi formou propagace je reklama v radiu. Tato prezentace akce probiha prostiednic-
tvim medialniho partnera akce Radia Zlin (nejposlouchanéjsi regionalni soukroma sta-
nice ve Zlinském kraji). Tticetisekundové reklamni spoty jsou vysilany tfi dny v tydnu

meésic pred uskutecnénim akce. Upoutavky jsou vysilany dvakrat denné mezi 9 — 10 a

17 — 18 hod.

o Tistena periodika

SoutéZ se prezentuje i prostiednictvim regiondlnich magazinli (InZlin, Okno do kraje
atd.). Dale se jedna naptiklad o inzerci v Casopisu Rally a dalSich magazinech.

e Reklama ve méste

Dva tydny pied startem zavodu je rozmistovano v ulicich mésta Zlina a na dalSich mis-
tech celého Zlinského kraje sto padesat velkoformatovych citylightl (rozméry 108 x
180 cm) upozornujicich na blizici se soutéz. Umistén je rovnéZz banner pied hlavnim

vchodem mrakodrapu ,,21% a na dalSich strategickych mistech v centru Zlina.
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Propagace na izemi Nitranského a Trencinského kraje
e Rddio
Medialnim partnerem akce je radio WOW, které pokryva tizemi jak Trenc¢inského, tak

Nitranského kraje. Upoutavky na Barum Czech & Slovak Rally Zlin jsou vysilany mé-

sic pied zaGatkem soutéze, tii dny v tydnu v ¢asovém rozmezi 10 — 11 a 17 — 18 hodin.
o Tistena periodika

Prestige magazin (cela strana, 148 x 157 mm) sidli v Topol'¢anech a vychdzi mési¢né
v ndkladu 35 000 vytiskti. Barum Czech Rally Zlin se prezentuje V srpnovém vydani.

Propagace soutéze bude probihat i v dalSich regiondlnich mési¢nicich ¢i magazinech na

uzemi Trencinského a Nitranského kraje.
e Reklama ve meste

Ve méstech Tren¢in a Topol'¢any a na dalSich strategickych mistech v obou krajich bu-

de dva tydny pted soutézi rozmisténo 200 citylighta.
e Ucast na veletrzich

SoutéZ se prezentuje 1 prostiednictvim Uc€asti na vybranych veletrzich. Sviij stanek se
dvéma zastupci bude mit Barum Czech & Slovak Rally Zlin na veletrhu REGION
TOUR EXPO v Trenc¢ing, jehoz tématem je vystava pieshrani¢niho cestovniho ruchu
regionit CR a SR. Zastupci soutéze budou p¥itomni i na veletrhu cestovniho ruchu

v Nitfe se zaméfenim na rozvoj regiontl.
e [nternetova reklama

Tyden pied zahdjenim soutéZe bude zvefejnén na serveru topky.sk PR ¢lanek, upozor-
nujici na blizici se start Barum Czech & Slovak Rally Zlin. Banner (300x300)

s informacemi o podniku bude rovnéz umistén na webovych strankach automoto.sk.
e Autogramidda jezdcii

V tydnu pied samotnym zacatkem zavodu se uskute¢ni v Tren¢iné autogramidda pted-
nich jezdcl Barum Czech & Slovak Rally Zlin. Akce bude realizovana v nejvétsim ob-

chodnim centru mésta Laugaricio.
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11.6 Zakladni program Barum Czech & Slovak Rally Zlin
Stieda 24. srpna 2016
8.00 - 19.00 hodin: seznamovaci jizdy
Ctvrtek 25. srpna 2016
8.00 - 19.00 hodin:  seznamovaci jizdy
13.00 - 20.00 hodin: administrativni pfejimka (feditelstvi - budova 21, Zlin)
14.00 - 21.00 hodin: technicka piejimka

(servisni areal Continental Barum, spol. s r.0. Otrokovice)
23.30 - 01.00 hodin: seznamovaci jizdy na divacké Super RZ Zlin
Patek 26. srpna 2016
9.00 - 9.25 hodin: kvalifika¢ni RZ
9.30 —13.00 hodin: testovaci RZ (shakedown)
17.00 hodin: slavnostni start rally (namésti Miru - radnice, Zlin)
21.00 hodin: divacka Super RZ Zlin
Sobota 27. srpna 2016
8.00 hodin: start 1. etapy (Zlin, pod Velkym kinem)

4 RZ realizované v okoli Topol'¢an a Trencina
20.00 hodin: cil 1. etapy (Otrokovice, v blizkosti servisniho arealu)
Nedele 28. srpna 2016
7.00 hodin: start 2. etapy (Otrokovice, v blizkosti servisniho arealu)
15.45 hodin: cil rally (ndmésti Miru - radnice, Zlin)

16.00 hodin: vyhlaseni vysledkd (ndmésti Miru - radnice, Zlin)
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vvvvv

ci jizdy, coz pro zavodni posadky znamena prijezd rychlostnich zkousek za dodrzovani
pravidel bézného silnicniho provozu a zapsani vSech dulezitych nalezitosti do itineraie

(zatacky, horizonty, zména povrchu atd.).

Ve ctvrtek 25. srpna jsou na pofadu dne opét seznamovaci jizdy, tentokrat pro rychlostni
zkousky, které jezdci ve stfedu neabsolvovali. Od 13. hodin se v budové feditelstvi soutéze
koné administrativni pfejimka, kde se prezentuji samotné posadky, probiha piedavani star-
tovnich ¢isel apod. Soubézné¢ s administrativni piejimkou probihd i piejimka technicka,
ktera se kona vrozlehlém aredlu spolecnosti Barum Continental spol., s.r.o.
v Otrokovicich. Cilem technické piejimky je zkontrolovat stav zdvodniho vozidla, zda od-
povida regulim a je schopno odstartovat do zdvodu. V noc¢nich hodinach pak probihaji se-

znamovaci jizdy na divackou RZ v ulicich mésta Zlina.

Pétecni dopoledne je vyhrazeno nejdiive pro kvalifikacni rychlostni zkousku. Této RZ se
ucastni prioritni jezdci FIA a ERC. Po jejim skonceni nasleduje na stejné trati klasicka
testovaci RZ, kde muze zbytek startovniho pole pilovat spravné nastaveni vozu pro samot-
ny zavod. Na 17. hodinu je napldnovan slavnostni start zavodu, ktery se uskute¢ni pred
radnici na namésti Miru ve Zling€. Ve vecernich hodinach (21.00) se uskute¢ni divacky
nesmirn¢ atraktivni méstskd RZ. Jesté pied zahdjenim samotné RZ se vSak divaci pokocha-

ji pohledem na rozevlaté prujezdy historickych vozidel.

V sobotu 27. srpna v 8.00 sjede prvni soutézni viiz ze startovni rampy pod Velkym kinem
ve Zlin¢ vstfic ndro€nym rychlostnim zkouskdm. Trat’ obsahuje RZ jak na ¢eském, tak na
slovenském tzemi. Na Slovensku na rozmezi kraju Trencinského a Nitranského jsou
Vv pribéhu dne realizovany Ctyti priujezdy RZ. Jedna se o dvé traté, které jezdci budou ab-
solvovat dvakrat. Cil sobotni etapy zdvodu je urcen na 20.00. Posadky odstavi své vozy

Vv Otrokovicich v blizkosti servisniho arealu.

Posledni den soutéze zacina jiz v 7.00, kdy posadky opousti Otrokovice a sméefuji k prvni
rychlostni zkousce dne. Tento den jsou RZ situovany pouze na uzemi Ceské republiky
Slavnostni cil rally se odehrava na namésti Miru ve Zlin€ v 15.45 hodin. Poté nasleduje

vyhlaseni vysledki, rozdileni cen a ukonceni celé soutéze.
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11.7 Ekonomicky prinos Barum Czech & Slovak Rally Zlin

Ekonomicky p¥inos do regionu pro slovenskou stranu

Nize uvedena kalkulace je odhadem obratu v roce 2016 slovenské ¢asti Barum Czech &
Slovak Rally Zlin. Vychazel jsem ze zkuSenosti z minulych rocnikd, piedevs§im
z navstévnosti BCRZ 2014. Kalkulace je zalozenad na poctu slovenskych a zahrani¢nich
turistd, jejich primérné denni utraté a poctu dni stravenych v destinaci. Jak vyplyva ze
statistik agentury CzechTourism, pramérna ttrata zahrani¢niho turisty ¢ini v priaméru 2
399 K¢ osoba/den, nicméné v okoli Topol'¢an se bude zavodit pouze jeden den, tudiz ne-
bude potieba ubytovani a kalkulace byla snizena na polovinu (1200 K¢ = 43,83 EUR).
Slovensky turista z Nitranského, Tren¢inského ¢i jiného kraje utrati za navstévu rychlost-
nich zkousek na slovenském uzemi (11,87 EUR =325 K¢) osoba/den (kalkulace je vytvo-
fena opét bez potieby ubytovani). Jezdci a jejich tymy nebyli brani v potaz, nebot’ ubyto-
vani budou ve Zlin¢ a na Slovensko zavodni posadky zamifi pouze absolvovat 4 prijezdy
RZ. Pocty navstévnikil jsou stanoveny na 1/3 oproti roku 2014, nybrz je pocitdna navstév-
nost jen za 4 prijezdy RZ. Organizace BCSRZ (pofadatelé, ¢asomira atd.) je zajistovana

slovenskou stranou (organizatoii Rally Tribec).
Pti kalkulaci vychazim z kurzu pievodu 27,38 platného k 10. 4. 2015.
Pri kalkulaci jsem pouzil nasledujici pocty ucastnikii:

Pocet organizace BCSRZ (potadatelé, vysledky, ¢asomira apod.): 675

Pocet zahrani¢nich ti¢astnika (divaci): 3800
Pocet tiCastnikll z Nitranského a Trencinkého kraje: 4000
Pocet icastnikl z jinych kraji SR: 6 000
Celkem: 14 475

Zahranicni ucastnici: (3800 x 1 den x 43,83 EUR) = 166 554 EUR

Slovensti ucastnici rally z jinych krajii: (6100 X 1 den x 11,87 EUR) = 71 220 EUR
Organizace BCSRZ: (675 x 1 den x 11,87 EUR) = 8012,25 EUR

Ucastnici z Nitranského a Trencinského kraje: (4000 x 1 den x 11,87 EUR) = 47 480 EUR

Barum Czech & Slovak Rally Zlin pfinese do Nitranského a Trencinského kraje celkové
293 266,25 EUR (8 029 623 K¢).
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Ekonomicky pFinos pro ¢eskou stranu

Nize je znazornéna kalkulace odhadu ekonomického pfinosu Barum Czech & Slovak Rally
Zlin 2016 pro Zlinsky kraj. Vychazel jsem z navstévnosti BCRZ 2014. Kalkulace je zalo-
Zena na poctu Ceskych a zahrani¢nich turisti, jejich primérné denni atraté a poctu dni stra-
venych v destinaci. NavySen byl zejména pocet zahrani¢nich fanouski, protoze se ocekava
zvy$ena motivace slovenskych fanouskut cestovat do centra soutéze. Agentura CzechTou-
rism uvadi nasledujici tdaje: primérna utrata zahrani¢niho ucastnika ¢ini 2399 K¢, Ceské-
ho ucastnika z jinych kraji 650 K¢, ucastnika ze Zlinského kraje 325 K¢&. Jezdci a jejich
tymy se ve Zling zdrzi 5 dni, fanousci 3 dny.

Pri kalkulaci jsem pouzil nasledujici pocty ucastnikii:

Pocet organizace BCSRZ (poradatelé, vysledky, ¢asomira apod.): 2 700

Pocet zahrani¢nich Gcastniki rally (jezdci a jejich tymy): 1900
Pocet ceskych ucastniki rally (jezdci a jejich tymy): 1100
Pocet zahrani¢nich ti¢astnikl (divaci): 11 800
Pocet ucastnikii ze Zlinského kraje: 12 100
Pocet icastnikii z jinych kraji CR: 18 400
Celkem: 48 000

Zahranicni ucastnici: (1900 x 5 dnti x 2 399 K¢) + (11 800 x 3 dny x 2 399 K¢) =

107 715 100 K¢

Cesti uicastnici rally z jinych krajiz: (1 100 X 5 dnii x 650) + (18 400 x 3 dny x 650 K¢&) =
39 455 000 K¢

Organizace BCRZ: (2 700 x 3 dny x 325 K¢) =2 632 500 K¢

Ostatni ucastnici ze Zlinského kraje: (12 100 x 3 dny x 325 K¢&) =11 797 500 K¢

Celkem tedy Barum Czech & Slovak Rally Zlin v roce 2016 pfinese do Zlinského kraje
161 600 100 Ke¢.
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11.8 Dotace

V ramci spoluprace organizatori Barum Czech Rally Zlin a Rally Tribe¢ na spolecném
podniku Barum Czech & Slovak Rally Zlin je mozné dosahnout na dotace z EU. Jedna se o
program pieshrani¢ni spoluprace Slovenska republika — Ceska republika 2014 — 2020.
Tento program zastieSuje Ministerstvo zemé&délstvi a rozvoje venkova SR a Ministerstvo

pro mistni rozvoj CR. (sk-cz.eu, ©2008)
Zakladni informace o programu

Aktivity je mozné realizovat v pohrani¢nich oblastech na tirovni NUTS III. V pfipad¢ to-
hoto projektu se jedna o Zlinsky kraj a Tren¢insky kraj, ve kterém je realizovana ¢ast rych-
lostnich zkousek, je zde umisténa vzdalend servisni zéna a probihd zde doprovodny pro-

gram.

Nové podminky stanovuji splnéni minimalné tfech kritérii spoluprace ze Ctyt nize defino-

vanych:

e spolecna ptiprava projektu;
e spolecnd realizace projektu;
e spole¢ny persondl;

e spoleéné financovani. (sk-cz.eu, ©2008)

O finan¢ni pfispévek mohou Zadat podnikatelské subjekty, vetrejnopravni a neziskové or-
ganizace. Program uplatiuje princip vedouciho partnera, ktery nese plnou zodpovédnost
za realizaci projektu. Pfi vybéru a posuzovani projektt je kladen diraz na pozitivni pie-

shrani¢ni dopad.
Finané¢ni ramec

Rozpocet programu ¢ini 90 mil. EUR z prostiedkit ERDF (Evropsky fond pro regionalni
rozvoj). Maximalni vySe dotace predstavuje 85 % z celkovych opravnénych nakladi pro-

jektu. (sk-cz.eu, ©2008)



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 91

11.9 Nakladova analyza
Naklady na propagaci

V nize uvedené tabulce jsou vycisleny naklady na propagaci soutéze Barum Czech & Slo-
vak Rally Zlin. Jsou zde uvedeny pouze marketingové aktivity, jejichz realizace sebou
ponese urcité naklady. Napiiklad upoutdvky na soutéz na Radiu Zlin a Radiu WOW jsou

zdarma, nebot’ se jedna o medialni partnery akce a jde o tzv. barterovou spolupraci.

Tabulka je rozdélena na naklady, které¢ budou vynaloZzeny za ucelem propagace zavodu ve
Zlinském kraji a na naklady prostfednictvim kterych bude probihat propagace na sloven-

ském tuzemi, konkrétn¢ v TrenCinském a Nitranském kraji. Céstky jsou uvedeny

Vv korunéch.

Tab. 17 Naklady na propagaci Barum Czech & Slovak Rally Zlin

Forma propagace _ Néklady

CR SR

Promo videa na youtube a stream.cz 20 000
Tisténa periodika 30 000 60 000
Rozmisténi citylightti v krajich 150 000 250 000
Vyzdoba ve méstech (bannery) 40 000 40000
Ugast na veletrzich (vyroba stanku atd.) - 30000
Internetova reklama - 65 000
Autogramiada jezdct 30000 50 000
Celkem v obou zemich 250 000 495 000
Naklady celkem 765 000

(Zdroj: Viastni zpracovani)

Z uvedené tabulky je ziejmé, ze troven nakladi vynalozenych K informovani obyvatel na
uzemi Trencinského a Nitranského kraje je jedenkrat tak vyssi, nezli ndklady urcené pro
propagaci ve Zlinském kraji. Nejvyssi ¢ast nakladl je vydana na tvorbu a rozmisténi city-
lightti ve méstech. Celkové néklady na propagaci Barum Czech & Slovak Rally Zlin ve
vSech krajich ¢ini 765 000 K¢&.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 92

Naklady na realizaci rychlostnich zkousek na Slovensku

V nize uvedené tabulce uvedu naklad na realizaci dvou rychlostnich zkousek v Nitranském
a TrenCinském kraji. Jedna se o celkové naklady potiebné k zabezpeceni rychlostni zkous-
Ky (1/3 tvoti naklady na personalni zajist'eni, 1/3 ¢ini naklady na materialové zabezpeceni
a zbytek tvori rezijni naklady (najem komunikaci atd.)). Naklady se mohou lisit podle dél-
ky RZ ¢&i poctu divackych mist. Jelikoz piesné umisténi RZ a jejich délka jesté nejsou

znamy, vychazim z primérné délky RZ ro¢niku 2014, coz ¢ini 15,9 km.

Tab. 18 Odhadované ndklady na realizaci rychlostni zkousky

Rychlostni zkouska Naklady na realizaci
RZ Slovensko 1 200 000
RZ Slovensko 2 200 000
Celkem 400 000

(Zdroj: Viastni zpracovani)
Plan pFijmi z realizace rychlostnich zkousek na Slovensku

Ocekéavana navstévnost rychlostnich zkousek na uzemi Trencinského a Nitranského kraje
¢ini 55 000 divakdl. Jednd se o 2 RZ, které se pojedou dany den dvakrat, tudiz 4 prijezdy
zavodnich posadek. Jiz uvedené mnozstvi divaka se tedy rozptyli mezi 4 prujezdy RZ, jak

ukazuje nasledujici graf.

Graf 25 Odhadovany pocet divakii na RZ v Trencinském a Nitranském kraji

15 000 13750 13750 13750 13750
10 000
5000
0
1. prijezd 2. prljezd 3. prljezd 4. prijezd
ORZ

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Ptijmy pro potadatele plynou z prodeje jednorazovych vstupenek a permanentnich vstupe-
nek. Zakoupena jednorazova vstupenka opraviiuje divaka ke vstupu na jednu rychlostni
zkousku, jeji cena ¢ini 90 K¢. Permanentni vstupenka (visacka) je platna po celou dobu
konani rallye, jeji vlastnictvi umoziiuje navstévu vSech RZ i servisu. Cena je stanovena na

250 K¢&. MnoZzstvi prodanych permanentnich vstupenek jsem odhadl podle navstévnosti
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jednotlivych RZ Barum Czech Rally Zlin 2014. Je tfeba podotknout, ze ¢ast divaka, ktefi
navstivi rychlostni zkousky v okoli mést Tren¢in a TopolCany, jiz m4 permanentni vstu-

penky zajistény z predprodeje a na misté je tedy kupovat nebudou.

Tab. 19 Odhadovany prijem z prodanych vstupenek v ramci RZ na Slovensku

Mnozstvi prodanych vstupenek Castka
9 000 * 90 810 000
1500 * 250 375000

Celkem 1 185 000

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Z uvedené tabulky vyplyva, ze vétSina divaku si zaplati jednorazové vstupenky (9 000 fa-
nouskt), 1 500 divakd, kteti zde navstivi rychlostni zkousky, vyuZziji moZznosti koupé per-
manentni vstupenky. Celkovy pfijem z prodanych vstupenek na slovenském uzemi (4 RZ)

¢ini 1 185 000 K¢.
Navratnost investice

Ukazatel ROI znamend néavratnost investice. Vyjadfuje pomér vynosu k investovanému
kapitalu. Prostfednictvim tohoto ukazatele zhodnotim navratnost investic z realizovanych
rychlostnich zkouSek v Tren¢inském a Nitranském kraji. V ramci vynost jsou zapocteny
pfijmy z prodanych vstupenek — 4 RZ na Slovensku, investice obsahuji naklady na propa-
gaci soutéze na slovenském tzemi plus néklady na realizaci dvou rychlostnich zkousek,

které se uskuteéni dvakrat.

ptijmy z prodanych vstupenek
ROI = — - - —— 100
naklady na propagaci + naklady na realizaci RZ

ROI (% 1185 000 100 = 132 %
= % =
(%) = 295 000 + 400 000 0

Jak je patrné z vysledku, investice vlozené do realizace Barum Czech & Slovak Rally Zlin

na Slovensku se organizatorum vrati. Kazda vlozena koruna se vrati 1,32 krat.
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11.10 Rizikova analyza

S kazdym projektem se poji fada rizik. Jedna se o ovlivnitelnd rizika, kterd lze eliminovat

¢1 zcela odstranit a neovlivnitelna rizika, kterd maji na projekt zpravidla negativni dopad.

V nasledujici tabulce je vyjadiena pravdépodobnost vzniku rizika a stupen dopadu jednot-

livych rizikovych faktort.

Tab. 20 Rizikova analyza

Riziko

Stupein dopadu

Pravdépodobnost vzniku

rizika

Nizky
0,1

Stiredni
0,4

Nepiiznivé pocasi

Nizka navstévnost

Brzky vypadek pied-
nich posadek

Neukaznéni divaci

Nevhodna propagace

ZruSeni rychlostni
zkousky

Vysoky
0,7

Nizky
0,3

(Zdroj: Viastni zpracovani)

Stredni
0,5

Vysoky
0,7

Vysledek

0,2

0,21

0,2

0,21

0,03

0,21

Vybrana rizika se hodnoti podle toho, jaky dopad by méla na spoluporadatelstvi Barum

Czech Rally Zlin s Rally Tribe¢ a jaka je pravdépodobnost jejich vyskytu. Nasledné se

roztadi do tfi kategorii:

1. Interval 0 — 0,1 znadi nizké riziko

2. Interval 0,11 — 0,21 znadi sti‘edni riziko

3. Interval 0,22 — 0,5 znaci vysoké riziko

Nizka rizika

e Nevhodné propagace

Jednim z moznych rizik je Spatn€ zvolena propagace akce, coz by se mohlo projevit

Vv celkové navstévnosti. Dllezité je pfedev§im upozornit na rychlostni zkousky na Slo-

vensku, fanousci byli dosud zvykli navstévovat rychlostni zkousSky pouze na urovni

Zlinského kraje. Nicmén¢ pravdépodobnost vzniku rizika je nizkd, protoze organizatoti

soutéze vychazi pii propagaci Barum Czech Rally Zlin z letitych zkuSenosti.
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Strredni rizika
e Neptiznivé pocasi

Jedna se o riziko, které neni ptimo ovlivnitelné. S rozmary pocasi mlize navstévnost
klesat ¢i stoupat. Za slunec¢ného pocasi vyrazi k tratim rychlostnich zkouSek vice diva-
kt, nez kdyz je destivo. Intenzivni destové piehailky mohou znepiijemnit jizdu také
samotnym posadkam, rychlostni zkousky se stavaji naro¢n¢j$Simi nez za sucha a mnoz-
stvi posadek na tyto t€zké podminky doplati v lepSim piipadé kratkym vyletem mimo

trat’, v hor§im ptipad¢ odstoupenim.
e Nizka navstévnost

Nizkd navstévnost je kazdorocnim ,,strasdkem* organizatori BCRZ. Navstévnost je
ovlivnéna celou fadou faktori mj. nedostate¢na propagace akce, neptiznivé pocasi Ci
kvalita startovniho pole. Spojenim BCRZ s Rally Tribe¢ by méli byt slovensti fanousci
vice motivovani nejen k navstévé RZ na Slovensku, ale také ke zhlédnuti prijezda za-

vodnich vozt ve Zlinském kraji.
e Brzky vypadek ptednich posadek

Spice startovniho pole s mnoZstvim zahrani¢nich posadek je na BCRZ tradi¢né Siroka,
nicméné rychlostni zkouSky jsou naro¢né a existuje zde riziko, ze by fada ptednich
jezdcl mohla ze soutéZe odstoupit jesté pred absolvovanim RZ na slovenském tzemi.

Tento faktor by mohl ovlivnit ochotu fanouski navstivit tyto rychlostni zkousky.
e Neukéaznéni divaci

Neukaznénost divaku spociva predev§im v nedodrZzovani bezpecnostnich ptedpist. Ob-
Cas se zdrzuji mimo vyznacena oficialni divacka mista a tim ohrozuji vlastni zdravi.
Pravdépodobnost vzniku rizika je nizka, protoZe zabezpeceni trat€ je kazdoro¢né na
vysoké urovni a potadatelé jsou pii Skoleni pred soutézi praveé k takovym nastalym si-

tuacim podrobn¢ instruovani.
e ZruSeni rychlostni zkousky

ZruSeni rychlostni zkousky je aZ Gplné€ krajnim feSenim. Dochézi k tomu jen ve vyji-
mecnych ptipadech. Mezi faktory, které vedou az ke zruseni RZ muze patfit velké
mnozstvi divakli na RZ, neukdznénost divakil, havarie zdvodniho vozu ¢i nutnost pri-

jezdu sanitniho vozu k pfipadu nesouvisejiciho se zavodem. ZruSeni RZ muize byt rea-
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lizovano na zakladé posouzeni situace bezpecnostniho pracovnika rally ¢i z rozhodnuti

teditele rally.

11.11 SWOT analyza

Tato analyza se zaméfuje na silné a slabé stranky spoluporadatelstvi Barum Czech Rally

Zlin se Slovenskem, ale také na jeji prileZitosti a hrozby.

Tab. 21 SWOT analyza spoluprdace BCRZ se Slovenskem

Silné stranky Slabé stranky

Prestiz
Stabilita v kalendaii , . y
Nékladové polozky

Kratkodoba zaméstnanost o
St¢hovani Eurosportu

Finan¢ni pfinos (chudé pohranici)

Absence jazykové bariéry

Prilezitosti Hrozby

Medialni ptinos
Neovéiené traté
Moznost ziskani dotaci _ o -
Slozité logistické zajiSténi
Zapojeni statu

(Zdroj: Viastni zpracovani)

Silné a slabé stranky

Barum Czech Rally Zlin je na evropském kontinentu povazovdna za jednu
z nejvyznamnéjSich a nejlépe organizovanych soutéZi. Spolupotadatelstvi se Slovenskem
by jeji prestiz jesté zvysilo. V soucasném kalendaii ERC se nenachazi Zadna soutéz, kde by
probihala mezindrodni spoluprace na uspotradani podniku rally. Pravé tato skutenost by
méla Barum Czech Rally Zlin zajistit stabilitu v kalendari, nebot’ se jedna o zcela jedinec-
nou a ve své podstaté inovativni zalezitost. Vzhledem k velikosti akce jsou najimani pra-
covnici na dohodu o provedeni prace. Barum Czech Rally Zlin tak nabizi do¢asna pracovni
mista nejen ve Zling, ale také v pfilehlych obcich. Vyznam a velikost soutéze prilaka do
¢esko — slovenského pohrani¢i fadu domadcich i zahrani¢nich fanouskd, kteti zde budou
ochotni utratit mnoZstvi finan¢nich prosttedkili, coz bude vyznamny pozitivni ekonomicky
stimul pro tuto ne pfili§ bohatou oblast. Nespornou vyhodou pfi organizaci spole¢ného

podniku se Slovenskem je absence jazykové bariéry. Neni pfili§ Casté, aby se pofadatelé
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akci spolupracujicich na mezinarodni trovni domluvili matefskym jazykem a nemuseli

pouzivat jazyk univerzalni.

Mezi slabé stranky patii ndkladové polozky. Tim, ze se soutéz uz nebude konat pouze
v okoli Zlina, vzrostou ndklady na cestovné. Nutnosti bude absolvovat fadu cest na Slo-
vensko, jesté pred zahdjenim soutéze, kde probéhne fada dilezitych meetingi, jednani
apod. Nezanedbatelné néaklady tvofi také vydaje za telekomunikacni sluzby (roaming),
které piredevsim ve fazi ptiprav, ale také v pribéhu samotné soutéze budou nabyvat vyso-
kych hodnot. VynaloZeni mnozstvi finan¢nich prostfedkti bude zapotiebi K piesunu vSech
¢lend tymu Eurosportu. V roce 2012, kdy byly 2 rychlostni zkousky (4 pifimé pienosy)
vysilany zive€, dorazilo do Zlina zhruba 60 ¢lenti Eurosportu. Nedilnou soucasti vysilani
podnik rally na této stanici je helikoptéra. Naklady na jeji provoz jsou vysoké a presunu-

tim nékolika rychlostnich zkouSek na Slovensko jesté vzrostou.

PrileZitosti a hrozby

Mezi prilezitosti 1ze zaradit medialni ptfinos. V roce 2014 Eurosport odvysilal t¢éméf 6,5 h
materidll tykajicich se Barum Czech Rally Zlin. Pfi spolupréci s naSimi vychodnimi sou-
sedy by cast tohoto televizniho pokryti bylo vé€novéano pravé Slovensku. Traté RZ a turis-
tické atraktivity by byly sniméany helikoptérou a Slovensko by se mohlo prezentovat na
nejsledovangjsi sportovni stanici v Evropé. Dalsi piilezitost, ktera plyne z realizace projek-
tu, je moznost ziskani dotaci. V poslednich letech byla v ramci pieshraniéni spoluprace CR
— Slovensko realizovana fada usp&$nych dotacnich programil. Dllezity je preshrani¢ni do-
pad projektu a piinos z realizace projektu musi mit prokazatelné ob¢€ strany. Akce typu
Barum Czech Rally Zlin je stale povaZzovana za event regionalniho vyznamu, nicméné rea-
lizaci projektu by se jeji vyznam vyhoupl do mezinarodniho méfitka. Tato skute¢nost na-
hrava moznosti zapojeni statu do fungovani soutéZe, napf. prevzeti zastity nad soutéZi

apod.

Hrozbou mlZou byt traté na slovenském uzemi, na kterych se Barum Czech Rally Zlin
nikdy nejela. Pravé v tomto disledku je nutné klast diraz na peclivy a dikladny vybér
rychlostnich zkousek ve fazi ptiprav soutéze. Cela organizace akce bude vyzadovat peclivé

naplanovani.
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11.12 Zhodnoceni projektové ¢asti

Projektova Cast je zamétena na navrh spoluprace Barum Czech Rally Zlin a Rally Tribec,
diky ¢emuz vznikne spolecna soutéz Barum Czech & Slovak Rally Zlin. Z dotaznikového
Setfeni realizovaného v praktické ¢asti vyplynulo, ze fanousci rallysportu maji zajem 0
realizaci projektu. Na uvod projektové ¢asti byly analyzovany z hlediska cestovniho ruchu

kraje Trenc¢insky a Nitransky, na jejichz tizemi se pojedou rychlostni zkousky.

Dale byl vytvoren ¢asovy harmonogram projektu, jehoz ¢asovy rozsah je znacné rozsahly.
Pii tvorbé projektu takové velikosti je dilezité naplanovat fadu ¢innosti. Zasadni je datum
1. 1. 2016, kdy probéhne podpis smlouvy o spolupraci mezi organizatory obou soutézi a
zvefejni se novy nazev soutéze — Barum Czech & Slovak Rally Zlin. Na slovenském tGzemi
se vramci sobotni etapy odjedou 2 RZ, kazda dvakrat, celkové tedy 4 prijezdy.
V Topol'¢anech bude ziizeno vzdalené teditelstvi soutéze, které zejména v pritbéhu sobotni

etapy bude dohlizet na hladky prabéh zavodu.

Barum Czech & Slovak Rally Zlin bude propagovana klasickymi zptsoby, jako tomu bylo
doted’, ale také novymi marketingovymi aktivitami. Zejména v krajich Tren¢inském a Nit-
ranském bude kladen na propagaci velky diiraz. Samotné soutéz se uskute¢ni 26 — 28. 8.
2016. Vycislen je ekonomicky piinos pro kraje, na jejichz zemi se soutéz uskutecni. Pro
Zlinsky kraj €ini pfinos pfes 160 mil. K¢, coZ je dano predevSim tim, Ze mésto Zlin je cen-
trem zavodu a vétSina fanouskd, ale i jezdcl a tymi zde stravi nejméné dny. Do Trencin-
ského a Nitranského kraje pfinese akce pres 8 mil. K¢ (témét 300 tisic EUR), coz je
Vv kontextu toho, Ze zde budou realizovany 4 RZ vyborné Cislo a pozitivni stimul pro ces-

tovni ruch.

V zavéru projektoveé ¢asti byla zpracovana ndkladova analyza, kterd se pfedev§im zameéfila
na roz¢lenéni nakladl vztahujicich se k propagaci projektu. Nejvyssi naklady na marketin-
gové aktivity byly vynaloZeny na vytvoreni a rozmisténi citylightd ve méstech Zlin, Tren-
¢in a Topol¢any. Analyzovany byly nésledné naklady potfebné na realizaci rychlostnich
zkousek na Slovensku a diky t€émto tidajim bylo mozné vy¢islit ukazatel ROI. Bylo zjisté-
no, ze organizatorim soutéze se vynalozené investice vrati. V uplném zavéru projektu byla
zpracovéna rizikovéa analyza, ukazujici mozné rizika projektu. Zadné riziko nebylo vyhod-
noceno jako vysoké, mezi rizika stfedni se fadi napf. moznost zruSeni rychlostni zkousky

¢1 neptiznivé pocasi.
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ZAVER
Cilem mé diplomové prace bylo zpracovani projektu tykajiciho se mozné formy spolupra-

ce Barum Czech Rally Zlin se Slovenskem.

Na zaklad¢ studia odborné literatury jsem strucné definoval pojem cestovni ruch z pohledu
nékolika autorti. Obsirnéji jsem se vénoval sportovnimu cestovnimu ruchu, jehoz je Barum
Czech Rally Zlin soucasti. Dalsi kapitola byla tvofena vyjasnénim pojmu event, jejich kla-
sifikaci €1 popisem vyznamnych sportovnich eventi u nés i v zahrani¢i. Nésledné jsem
charakterizoval zakladni analytické metody pouzité v praci, konkrétné se jednd o SWOT

analyzu, marketingovy vyzkum a fizeny rozhovor.

Praktickou cast jsem uvedl stru¢nym charakterizovanim akce vcetné popisu jeji bohaté
historie. Nasledujici kapitola zahrnovala analyzu soucasné situace Barum Czech Rally
Zlin. Bylo potteba pomoci dostupnych materiali provést Setfeni v oblasti navstévnosti,
reklamy a medializace na Eurosportu a ekonomickych ptinostt Barum Czech Rally Zlin do
regionu. Na zéklad¢ téchto informaci byla vytvofena SWOT analyza soutéZe. Poté jsem
vybral 2 podniky ze serialu ERC, provedl jejich komparaci. V analyze souc¢asného stavu
rally na Slovensku byla nejprve popsana dlouha historie rallysportu v Ceskoslovensku,
nastinén kalendai zavodl pro rok 2015 a podrobnéji zkouména Rally Tribe¢, ktera se jevi
nejvyhodnéji pro moznou spolupraci. Pro dosazeni kvalitnich vysledkt analyzy jsem zpra-

coval mnozstvi statistik zavoda uskute¢nénych v poslednich letech na slovenském tGzemi.

Samostatnou kapitolu tvofily sportovni eventy, které byly potfadany ve dvou zemich. Kon-
krétn€ se jedna o fotbalové EURO 2012 a MS v hokeji 2012 a 2013. Zaméfil jsem se na
finan¢ni stranku akce, ale také jsem konkretizoval dopady na cestovni ruch. V neposledni
fad¢ byl vénovan prostor dotaznikovému Setfeni a fizenému rozhovoru, diky nimZ jsem

ziskal fadu cennych informaci.

V projektové Casti jsem se zabyval moznostmi spoluprace mezi Barum Czech Rally Zlin a
Rally Tribe¢, ktera byla zvolena nejvhodnéjsSim podnikem pro spoluprici, diky vysledku
analyz v praktické ¢asti prace. Nejprve byly charakterizovany kraje, na jejichz uzemi se
nachdzeji rychlostni zkouSky Rally Tribe¢. Nésledn¢ byl konkretizovan ¢asovy harmono-
gram projektu, zakladni program soutéZe a nastinény moznosti propagace projektu. Poté
byl proveden vypocet ekonomického ptinosu pro obé zemé a na zavér jsem zpracoval na-

kladovou a rizikovou analyzu.
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PRILOHA P I: DOTAZNIK

1.

Navstévujete Barum Czech Rally Zlin?

a) pravidelné

b) nepravidelné

C) vyjimecné

d) nikdy

Uvitali byste rozsireni Barum Czech Rally Zlin na Slovensko? V ramci 1 — 4
RZ?

a) ano

b) ne

C) mozna

Navstivili byste rychlostni zkous$ku na Slovensku?

a) ano

b) ne

C) mozna

Jakou dojezdovou vzdalenost (ze Zlina) byste byli ochotni absolvovat?

a) zadnou

b) do 60 km

c) 61-100km

d) 100 a vice km

Sledujete Barum Czech Rally Zlin na Eurosportu? Zajima vas toto vysilani?
a) ano, pravidelné

b) piilezitostné

C) ne, nezajima mé to

Jakou roli u Vas hraje doprovodny program zavodu pri rozhodovani o jeho
nav§téve? (napi. zaZitkovy program, SKODA Motorsport Park atd.)

a) je to hlavni kritérium rozhodovani o navstéve

b) je to dobry zptisob jak vyuzit volny Cas

¢) doprovodny program mé nezajima

d) je mito jedno

Jakou cenovou hladinu ubytovani preferujete pri vicedenni nav§tévé Barum
Czech Rally Zlin?

a) vlastni ubytovani



b) do 200 K¢ osoba/noc
¢) 200 - 500 K¢ osoba/noc
d) 500 K¢ a vice osoba/noc
e) jina
8. Navstévujete kromé sportovniho podniku i turistické pamatky v daném regio-
nu (Zlinsky kraj)?
a) ano
b) ne, uved'te prosim divod
9. Kolik v priméru utratite na sportovnim podniku (Barum Czech Rally Zlin)?
a) do 500 K¢
b) 500 — 1500 K¢&
c) 1500 — 3000 K&
d) 3000 K¢ a vice
10. Jaké je VaSe pohlavi?
a) muz
b) Zena

11. Do jaké vékové kategorie se Fadite?

a) 18-24
b) 25-34
c) 35-54
d) 55 avice

12. Odkud pochazite?
a) Ceska republika
b) Slovensko

C) jina



PRILOHA P II: MAPY RZ — BARUM TRIiBEC RALLYE 1986

RZ 20,23 - ,, Tribecska” (Solc¢any - Lefantovce), 28,15 km
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PRILOHA P II: (2/2)

RZ 19,22 - ,, Inovecka” (Dubodiel - Zavada), 37,73 km
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PRILOHA P III: CASOVY HARMONOGRAM RALLYE TRIiBEC 2013

MSR - Leg 1/1. etapa Sobota / Saturday 1% June 2013
| TC Location S§ dist. Liasion dist Total dist Tavgel_ Time First car due
CK Miesto Dlzka RS Spoj. isek Celk. vzdial. Jazdna doba Cas 1.auta
0 Service OUT 08:00
h Refuel
Distance to next refuel 24,20 78,55 102,75
1 Jeskova Ves 11,50 11,50 0:18 08:18
SS1 Skycov1 9,30 08:21
2 Dolné Vestenice 31,10 40,40 0:48 09:09
SS 2 Vestenice 1 8,10 09:12
3 Topoléany 30,60 38,70 0:50 10:02
SS 3 Topoléany 1 6,80 10:05
3A Regroup&Technical Zone IN 0,45 7,25 0:12 10:17
3B Regroup&Technical Zone OUT 0:20 10:37
3C Service IN 4,90 4,90 0:09 10:46
Service A (24,20) (78,55) (102,75) 0:30
3D Service OUT 11:16
E Refuel
Distance to next refuel 24,20 78,55 102,75
4 Jeskova Ves 11,50 11,50 0:18 11:34
SS4 Skycov 2 9,30 11:37
5 Dolné Vestenice 31,10 40,40 0:48 12:25
SS 5 Vestenice 2 8,10 12:28
6 Topol&any 30,60 38,70 0:50 13:18
SS 6 Topoléany 2 6,80 13:21
6A Regroup&Technical Zone IN 0,45 7,25 0:12 13:33
6B Regroup&Technical Zone OUT 0:20 13:53
6C Service IN 4,90 4,90 0:09 14:02
Service B (24,20) (78,55) (102,75) 0:30
6D Service OUT 14:32
E Refuel
Distance to next refuel 24,20 87,85 112,05
7 Jeskova Ves 11,50 11,50 0:18 14:50
SS7 Skycov 3 9,30 14:53
8 Dolné Vestenice 31,10 40,40 0:48 15:41
SS8 Vestenice 3 8,10 15:44
9 Topol¢any 30,60 38,70 0:50 16:34
SS9 Topoléany 3 6,80 16:37
9A Technical Zone IN 4,90 11,70 0:17 16:54
gg TRt Aoboioll 0:12 17:06
Service C (24,20) (78,10) (102,30) 0:45
9C Service OUT 17:51
9D Parc fermé 4,85 4,85 0:09 18:00
Leg 1 totals 72,60 240,05 312,65 l

(Zdroj: rallytribec.sk, ©2015)



PRILOHA P III: (2/2)

MSR - Leg 2/ 1. etapa Nedela / Sunday 2™ June 2013
TC Location SS dist. Liasion dist Total dist Target Time First car due
CK Miesto Dizka RS Spoj. Usek Celk. vzdial. Jazdna doba Cas 1.auta
9E Parc fermre OUT 08:00
9F Service IN 4,90 4,90 0:09 08:09

Service D (0,00) (4,90) (4,90) 0:15
9G Service OUT 08:24
n Refuel
Distance to next refuel 22,50 83,90 106,40
10 Uhrovec 29,95 29,95 0:39 09:03
S§S 10 Uhrovec 1 8,55 09:06
11 Velké Uherce 18,35 26,90 0:33 09:39
SS 11 Tribeé 1 13,95 09:42
ﬂ Refuel
Distance to next refuel 22,50 79,50 102,00
12 Uhrovec 51,60 65,55 1:20 11:02
SS 12 Uhrovec 2 8,55 11:05
13 Velké Uherce 18,35 26,90 0:33 11:38
SS 13 Tribeé 2 13,95 11:41
13A Regroup&Technical Zone IN 26,30 40,25 0:50 12:31
13B  Regroup&Technical Zone OUT 0:30 13:01
13C  Service IN 4,90 4,90 0:09 13:10
Service E (45,00) (149,45) (194,45) 0:30
13D  Service OUT 13:40
R Refuel
6 Distance to next refuel 22,50 22,80 29,90
14 Uhrovec 29,95 29,95 0:39 14:19
SS 14 Uhrovec 3 8,55 14:22
14 Velké Uherce 18,35 26,90 0:33 14:55
SS 15 Tribe¢ 3 13,95 14:58
15A  Technical Zone IN 21,65 35,60 0:44 15:42
158 gzg"igg’ﬂ'\f”e auT 0:09 15:51
Service F (22,50) (69,95) (92,45) 0:10
15C  Service OUT 16:01
15D  Rally Finish / Podium 4,85 4,85 0:09 16:10
Parc fermé 0,10 0,10
Leg 2 totals 67,50 229,15 296,65
TOTALS OF THE RALLY
Leg1-9SS 72,60 240,05 31265 23,22%
Leg2-6SS 67,50 229,15 296,65 22,75%
Total — 15 SS 140,10 469,20 609,30 22,99%

(Zdroj: rallytribec.sk, ©2015)



PRILOHA P1V: CASOVY HARMONOGRAM BCRZ 2014

£2C gy WM OENBNTIN oo

FIA EUNOPEAN RALLY n.n‘m = l. l .. “

CHAMPIONSHIP

SSRZ w%m»oo Lisisondst.  Tolsdst.  Tagettme  Fistcar due
oK Hoeen RZdéka  TratoezRZ  Spoj Usek  Jizdnidota  Cas | eadoe

TC FP Free Practioa / Voiny trénnk From: 8:00
Free practice closes at: 08:50
1C QS Pohotelice 900
QS Qualifying stage Poholelice 444 9:03
TC PF Parc Ferma IN (Early chock-in pormitted) 13,54 17,98 025 028
SSIRZ SSditance Limeondst  Tolwdsl  Twgwitme  Fislcar Gue
TCAEK Mo RZ délka r::ﬂn RZ  Spoj Usek  Jizdnideba  Cas | jezdoe
Ceremonsal Start - Zlin (City square / Namésti Miru)  — — 17.00
1 Start of Leg 1 - Zlin (Street / ulice Vodni) -— - 2112 =
8§81 SSS Zin (3 taps) 9,51 — - 115 -
1A Parc Fermé - Zlin (Next HQ / Pod Velikym Kinem) 298 12,49 030 21145 ki
'LEG 1, Section 2-3 (Sunrise: 6:03, Sunset: 19:38)  Saturday 30 August 2014
S8RZ Locaton SSdistance Lisisondist  Totaldst  Target time  Flest car due
TCCK Misto RZdaka Tratbsz RZ  Spoj usek  Jizdnidoba Cas | pezdos
18 Re-start Leg 1/ Zin (Ped Velkymn Kinem / next HQ) - - 8.00
1C __ Service in — 10,29 10,29 0:25 B:25
1D Service out — — — 540
| Ratuning Zoow (24.87) (59.95) (84.82)
2 Nové Dvory - 3351 ES ) 0:45 925
$82 Slusovice 16,05 - - 9:28
[ Poirol atation Banzing (Zin) - 100 cctans - 7.89 km after e of S8 2 = = ]
3 2Zlin (U Majaku) oro 14,57 30,62 045 1013
SS3 Majak 882 — _ 10:16
3A & Technical Zone In — 11,67 20,69 0:35 10:51
0:50
38 out, Service in = — = 11:41
3IC _ Service oul — — — 1211
[ Returrng Zore (50.38) (76,881 (127.26) |
4 Lukov — 27,78 27,78 0:40 1251
S54 Trojak 2282 — - 12:54
5  Hodtakova —_ 1,95 2477 0:40 1334 "
S8 5 Semetin 11,51 - = 3:37 §
[ Potrol stwdon Senzine (L0 - 100 octane - 7.91 km ater fivsh of S5 5 1|
6  Nove Dvory - 3547 46,968 1.00 14.37 o
S5 6 _Slusovice (2 laps) 16,05 - - 14:40
Potrol stadan Benzine (2in) - 100 octane - 7,09 Am affer finveh of 55 6 ]
[ Remole Refusing Zone (20in) (8.82) (14,87) 2279 ]
7 Ziin (U Majaku) — 14,78 30,83 045 15:25
SS7 Majik 8,82 —_ - 15:28
1A & Technical Zone in - 11,87 2060 035 16:03 I
! 030
8 out, Service in - - - 16:33
7C__ Service out — — — 17:03
| Refueing Zone (34.39) (14.17) (108.5) |
8  Lukov —_ 27,718 2718 0.40 17:43
S$58 Trojak 2282 -— -— 17:46
9  Hodtékova — 1,95 2477 0.40 18:26
SS9 Semetin 11,51 - - 8:29
Petrol stadon Senzing (Lipdd() - 100 octane - 7,91 km after finsh of S5 0 ]
| Potrol staon Benzvne (ZAn) - 100 actane - 30.60 km sffer fesh of §5 9 |
9A  Parc Fermé & Technical Zone In — 4444 5595 1:20 19:40
9C  Flexi Senvice out / Parc Fermé in - -— =
All Cars (except re-starting crews) to be in Parc Fermé no later than 2300




PRILOHA PIV: (2/2)

SSIRZ Locason SSdistance Lisisondist.  Totaldist.  Targettme  First car due
TCEK Misa RZdéka Tratbaz RZ  Spo) dsek  Jizdni doba  Cas | jezdce
90  Parce Fermé out/ Service in — — — 7.00
[ SeviceE(Owokovice)  [©) @  (@©® o035 ]
9E  Service out — — — 715
| Refjeing Zone (54.71) (75.14) (120.05) ]
| Petrol stabon Benzing (Zln) - 100 octane - 18,74 km afler Servce _
10 Veowce — 2B 41 2841 0:50 8.05
S§S 10 Zidvefice 14,87 - - 8:08
11 Lipa - 266 17.53 0:30 8:38
$S 11 Pindula 1843 - — 8:41
12  Bablec —_ 24,81 4324 0.66 0:36
8512 Kudiovice 21,41 — — 9:39
12A  Regrouping & Technical Zone in — 10,26 4067 0:50 1029
| Regrouping (Otrokovice) 040 |
128 Technical Zone out. Senice in — - —- 1109
[ SeniceF(Ookowics)  (871)  (7514) (12085 0% ]
12C  Service out — — - 1139
| Refueling Zone (54.71) (75.14) 129.85) |
| Petrol staton {20n) - 100 octans - 16,74 km after Service |
13 Viowce — 2841 2841 0:50 1229
§S 13 Zaadvefice 14,87 - — 12:32
14 Lipa — 268 1753 0.30 13.02
SS 14 Pindula 18,43 - — 13:05
15 Babice - 24 81 4324 055 1400
85 15 Kudlovice 2141 _ —_ 14:03
154 Technical Zone in — 19,26 40,67 0:50 1453
158 Technical Zone oul. Service in — — — 003 14 56
[ ServosG(Owokovies)  (s471)  (7534)  (12085) o030 ]
15C _Sanvica out - — — 1506
g Zone ) (15,43 (15.43) |
16D 2Zlin (Street ! ulioe Zardml) — 14,10 14,10 035 1641
15E  Zlin {City square / Namésti Miru) —_— 021 021 0:10 1551
(Early check-in permitted) 2
Prize Giving / Viyhagen| (City square / Namésti Miru) (16:00)
15F  Parc Fermé - Zlin (Next HQ / Pod Velkym Kinem) 1.12 112 (0:10)
(Early check-n permilted)

Leg No. of SS SSdist.  Lisison dist.  Total. dist.
Etapa PotetRZ RZdeta TratbezRZ Delke celk.
1 9 1279 239,24 367,15 34,84%
2 L] 109,42 165,71 275,13 39,77%
Overall Totals 18 237,33 404 95 64228 36,95%

(Zdroj: autosport.cz, ©AutoSport.CZ)



PRILOHA PV: HARMONOGRAM BARUM TRIiBEC RALLY 1986

Deélka useku (km) km od startu Cas 1. jezdce
CK 1 Gottwaldoy - start - 0,00 09:00
CK?2 Hrobice - 14,57 09:25
RZ1 Hrobice - Neubuz 6,21 09:28
K3 Lipa W2 09:54
RZ?2 Lipa - Bohuslavice 19,30 09:57
CK4 Kasava 86,71 11:13
RZ3 Kasava -Drzkova 710 11:16
CK 5 Drzkova 95,89 1:31
RZ 4 Drikova - Kasava 12,02 11:34
K6 Gottwaldov - KP 125,68 12:34
CK7 Gottwaldov - KP - start 1322
CK8 Hrobice - 140,25 13:44
RZ5 Hrobice - Neubuz 6,21 1347
CK 9 Lipa 159,95 14:13
RZ 6 Lipa - Bohuslavice 19,30 14:16
CK 10 Kasava 21239 15:32
RZT7 Kasava - Drzkova 710 15:35
CK 11 Drzkova 2157 15:50
RZ8 Drikova - Kasava 12,02 15:53
CK 12 Semetin 25391 16:43
RZ9 Semetin - Hostalkova 7,96 16:46
CK 13 Vesnik 212,20 17:15
RZ 10 Vesnik - Lhota 22,84 1718
CK 14 Policna 307,39 18:10
RZ11 Poli¢na - Jarcova 8,07 18:13
CK 15 Katefinice 329,86 18:48
Rz 12 Katefinice - Przno 12,1 18:51
CK 16 Gottwaldoy 383,85 19:56
CK 17 Gottwaldov - KP - - 20:56




PRILOHA P VI: (2/2)

Deélka useku (km)

km od startu

Cas 1. jezdce

CK 18 Gottwaldov - start 06:00
CK 19 Dubodiel 467 87 07:30
RZ13 Inovecka 30,92 07:33
CK 20 TopolGany 539 08:46
CK 21 Solcany - 528,96 08:56
RZ 14 Tribecska 28,15 08:59
CK 22 Topol€any 580,68 10:08
CK23 Velké Unerce - 607,73 10:48
RZ 15 Skycovska 14,96 10:51
CK 24 TopolGany 647,78 11:51
CK 25 Dubodiel - 680,93 1243
RZ 16 Inovecka 30,92 12:46
CK 26 Topolcany 736,98 13:59
CK 27 Solcany - 742,02 14:09
RZ 1T Tribecska 2815 14:12
CK 28 Topolgany 793,74 15:21
CK29 Velké Uherce - 820,79 16:01
RZ 18 Skycovska 14,96 16:04
CK 30 Topolcany - KP 860,96 17:04
CK 31 Topol€any - start - 19:00
CK 32 Mladcova - 988,02 21:10
RZ 19 Mladcova - Hostisova 7,65 21:13
CK 33 Tecovice 1001,28 21:34
RZ 20 Tecovice - Tlumacov 545 237
CK 34 Malenovice 1025,98 22:15
Rz Malenovice - Gottwaldov 520 22:18
CK 35 Gottwaldov 103778 247
CK 36 Gottwaldov - cil (mustek) = 1038,58 251
CELKEM 307 1038,58

(zdroj: old.czechrallyeweb.net)




