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ABSTRAKT

vvvvvv

vyznamnou roli. Zaobira se piredevS§im vyvojem dievéné matrice, mexickou tradi¢ni grafi-
kou, ale i souasnymi tendencemi v grafickém designu, vyuzivajicimi dfevo technologicky

1 koncepcné.

Kli¢ova slova: Graficky design, vizualni komunikace, typografie, dfevo, dievoiez, dievo-
ryt, xylografie, tisk, knihtisk, matrice, egyptienka, Century Guild of Artists, mexické grafi-
ka, Taller de Grafica Popular, Jos¢ Guadalupe Posada, Calaveras, symbolika, logo, logo-

typ, vizudlni identita, vintage, font, ekologicky design, laserovani.

ABSTRACT

This work summarizes the most important moments in the history of wooden material in
the context of development of the graphic design. It also shows evolution of wood as
a printing tool, traditional mexican graphic art and contemporary trends in graphic design

using wood as a technological and conceptional material.

Keywords: Graphic Design, Visual Communication, Typography, Wood, Woodcut, Wood
Engraving, Xylography, Print, Letterpress Printing, Slab Serif, Century Guild of Artists,
Mexican Graphic, Taller de Grafica Popular, Jos¢ Guadalupe Posada, Calaveras, Symbo-

lism, Logo, Logotype, Visual Identity, Vintage, Font, Ecodesign, Laser Engraving.
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UVOD

ve kterych dievo hradlo vyznamnou a nosnou roli. Pfedstavim tuto ptirodni surovinu jako
material slouzici k pfenosu obrazu, myslenek a informaci, tedy v podob¢ grafické matrice.
Popisu historicky i technologicky vyvoj dievoiezu a dfevorytu, jejich ndvaznost na objev
knihtisku a primyslové revoluce, vliv téchto technik na genezi typografie a ilustrace. Po-
kusim se stanovit kulturni a politické kontexty riznych dob, které ovliviiovaly intenzitu
vyuzivani deskotisku v grafické uzité tvorbé. V ramci prvni poloviny 20. stol. se pak po-
drobngji zaméfim na dfevoryteckou tvorbu mexickych grafikli, ovlivnénych taméjSimi
a svétovymi politickymi udéalostmi, ktefi patii mezi svétovou Spicku v tomto vytvarném

odvétvi.

Poté pozornost pfenesu na soucasny vyznam dieva v grafickém designu. Dnesni tvorbu
prvni kategorie zatfadim projekty inspirované vzhledem dieva (ilustrace, fotky...) a do dru-
hé skupiny zafadim prace ovlivnéné novymi technologiemi obsahujicimi navaznost na dre-
vo (laserovani, 3D typografie...). Oba tyto vlivy budu demonstrovat na né¢kolika zdatilych

projektech soucasnych grafickych designéri.

V zavérecné kapitole se budu vénovat praktické ¢asti mé diplomové prace. Objasnim, proc¢
jsem si téma vybrala, sezndmim Ctenate s projektem a vysvétlim koncepci svého grafické-

ho pocinu.
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I. TEORETICKA CAST
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1 DREVO V SIRSIM KONTEXTU

1.1 Odkaz dreva v prvopocatcich

Dievo je s Vyvojem graﬁckého designu a typograﬁe propojeno od prvopoéétku. Pokud se
zjistime, ze jej jako prvek vizualni komunikace pouzivali jiz pravéci lidé, kteti se tak nevé-
domky stavali prvnimi designéry: ,,...lovec daval svym pomalejsim kolegim znameni
o sméru pronasledovani kofisti...““. [3] Lidé tehdy k tomuto znaceni vyuzivali ,,produkty
ptirody* a smétovali tak své spoleniky za pomoci riiznych kament, rostlin a pfedevs§im

drevénych vétvicek, vytvareli prvni orientacni systémy.

Pti dalsi hlubsi polemizaci si uvédomime i to, Ze dievo je vyznamné propojeno s vizualni
formou klinového pisma Sumerd, jez hraje dilezitou roli ve vyvoji lidského dorozumivéani.
Tento narod jiz ve 4. tisicileti pfed nasim letopoctem vytvofil fonografické pismo (kazdy
znak predstavuje jednu slabiku). Texty byly nejprve ryty do kamene, avSak velmi brzy jej
nahradily hlinéné tabulky, které se posléze susily na slunci nebo vypalovaly. Mé&k¢i pod-
klad tak vytvofil ptilezitost pro vyuziti nového psaciho néstroje: ,,Kreslené obrazky nahra-
dil systém abstraktnich znakl slozenych z otiski trojhranného dtivka®. [3] Tento charakte-

risticky tvar upraveného dieva tedy siln¢ ovlivnil vysledny vzhled znakd.

If =] T B £F Tl
= B Qe (YEY.W N B

lib

o\ ""«‘ 1 *‘Y* UL (‘:N =—f=

Obr. 1 Sumerské slabikové pismo
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Za dulezity bod v ramci hledani stop dieva ve vyvoji grafického designu miizeme povazo-
vat 1 tvorbu vyvésnich §titl, které patii mezi vyznamné prvky geneze vizualni komunikace
1 propagace. Tato forma zviditelnéni se pouZzivala jiz ve starov€ku: ,,Potfeby obchodni
identifikace i reklamy zrodily ve starovékém Rimé& vyvésni stity. Ty oznaGovaly pismem
a obrazem rizné vyrobni a obchodni aktivity. Naptiklad hostince byvaly oznaCované obra-
zy véci €l zvitat...”. [3] Do dfevénych vyvések se tyto informacéni prvky vyryvaly a docha-
zelo 1 k jejich barevnému odliSovani, byly vyuzivany az do 19. stol., kdy je nahradila tisté-

na reklama.

1.2 Papir

Mezi vyznamngjsi piispévky dieva v ramci rozvoje grafického designu bezpochyby patii
papir. NejstarSi materialy tohoto charakteru byly produkovany jiz ve tfetim tisicileti pfed
na$im letopoétem v Cing, avak tehdejsi sloZeni je§té neobsahovalo dievo (nejprve se vyu-
zivalo konopi) a technologicky postup se také liil. V roce 105 n. I. ¢insky basnik a fednik
Cchai Lun nahradil konopi jinymi surovinami: ,,Hadry, rybaiské sité a lana (pozdg&ji rost-
linna vlakna) se namécely, hmozdifi drtily na kaSovitou hmotu, v rdmu se sitovym dnem
formovaly do plochého listu, susily a lisovaly®. [3] Nékteré zdroje vSak tvrdi, ze jiz tehdy
byly v procesu tvorby vyuzivéany i dievéné piliny. Dilezité je, Ze tento vyrobni postup pie-
trval az do druhé poloviny 19. stol., kdy v navaznosti na celkovy rozvoj primyslu, techni-
ky a chemické technologie na scénu kone¢né pfisla dievovina a pozdéji i chemicky upra-
vena buni€ina. Po tomto objevu a rozvoji masové vyroby papiru ve formé, jak ho zndme
dnes (zplisobené bratry Fourdriniery, ktetfi vynalezli moderni papirensky stroj), se papir
stal dalezitou soucasti kazdodenniho Zivota a silné ovlivnil nésledujici vyvoj grafického
designu a typografie. V ramci téchto oborii mizeme tvrdit, Ze se papir stal t¢éméf nosnym
médiem, nebot’ se ve svych rliznych formach (papir, karton, lepenka) vyskytuje v mnoha
odvétvich vizualni komunikace. Nejradikdlnéji vSak zaséhl pfimo technologii, bez které by
se vizualni komunikace neobesla — tisk. A pravé vyvoji tiskového pramyslu, ktery je sou-

Casné¢ silné spjat se dfevem, se budu vénovat na nasledujicich stranach.
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2 DREVO JAKO MATRICE

Tisk samotny provazi lidstvo od prvopocatkli. Chceme-li byt dikladni, mizeme jej spojo-
vat jiz s jeskynnimi malbami vytvofenymi otisky rukou. Mezi dals$i historicky podlozené
prvotni matrice mizeme zatadit pecetidla a razidla vyuZzivana riznymi kulturami pro ozna-
covani dobytka, cihel, keramickych vyrobkl, pfi vyrobé minci a podepisovani autorskych
textl. Za cilené zefektivnéni prenosu informaci se povazuji asyrské snahy z obdobi 2. pol.
2. tis. pt. n. 1.: ,,Jelikoz nekteré znaky klinopisu se skladaly 1 z dvanacti prvki, bylo jedno-
dussi je vytezat do tvrdS$iho materidlu a misto mnohonésobného otiskovani trojuhelnikové-
ho psaciho nastroje je otisknout najednou®. [3] Znatelny rozvoj tisku vSak mohl nastat az
po vynalezu papiru (viz Cchai Lun — pfedchozi kapitola 1.1.2 Papir), nebot tento objev
pfinesl levnéjsi variantu potiskovaného materidlu. Do té doby vyuzivany pergamen, papy-

rus ¢i hedvabi byly pro bézného ¢lovéka cenové témét nedostupné.

Za prvni vyznamny material vyuzivany jako matrice je povazovano dievo. Konkrétné jde
o vyuzivani techniky dfevofezu, nejstar§iho reprodukéniho uméni. JelikoZ je tato graficka
technologie Casto zaménovana se svym mladSim sourozencem — dievorytem (xylografii),

rada bych hned Givodem strucné vysvétlila hlavni prvky jejich rozdilnosti.

Drevorez spociva v fezbé do dieva po 1étech, tedy po sméru kmenu, coz umoziuje fyzicky
jednodussi vyfezavani. Vyuziva se desek z tvrdSich ovocnych diev (pfedevsSim tresnove,
jabloniové...). Nechténé Casti se odstranuji ostrymi nozi a Sirokymi zlabkovymi dlaty. Vy-
sledny obraz je vétSinou tvofen hrubymi linkami, je pon€kud strnuly, hranaty a silné styli-

zovany. [4]

Drevoryt (xylografie) se od dievoiezu li§i pfedevSim tim, Ze se ryje pficné pres 1éta do
tvrdého typu difeva (nejcasteji jsou vyuzivany desky zimostraze), proto je tvorba této ma-
rydel, postupem c¢asu byly vytvoieny specidlni nastroje. Rozdil je také v tom, ze se tiSténé
plochy pted tiskem nékdy potiraji tenkou vrstvou zinkové beloby. Vysledny obraz je mék-

¢i, ilustrativnéjsi a ddva moznost vyniknout odstiniim Sedi. [4]
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U obou technik odryvame plochy zrcadlové — ve vysledku je obraz horizontalné pievracen.
Odstranény jsou ¢asti, které maji po vytisténi zastat bilé (prazdné), barvu nanaSime na vy-
stouplé hladké plochy. Diive byl aplikovan inkoust a jiné roztoky Stétecky, v dneSni dobé
se vyuzivaji gumové valecky s ofsetovou barvou. Samotny proces tisku se v priabéhu vyvo-
je také lisi, nejprve se tisklo ruéné za pomoci hladitek rtiznych velikosti, od 19. stol. se jiz
vyuzivaji specialni stroje. V obou piipadech se jedna o tisk z vysky. Lze tisknout (a tisklo
se) na rizné podklady, pies hedvabna sukna az po papir, ktery by mél byt v kazdém ptipa-

d¢ navlhceny.

2.1 Drevorez

2.1.1 Cinska kolébka

Nejstar§i zachovaly dievofezovy tisk pochazi z Ciny, z roku 868. Jeho autorem je Wang
Ciechem a jde 0 4,9 m dlouhy svitek Diamantové sutry pfeneseny za pomoci inkoustu na
navlh¢eny papir. Jedna se o dokonalou podobu tohoto vyrobniho postupu, proto se odhadu-
je, ze prvni pokusy o tuto technologii mohly na tizemi Ciny vznikat jiz o sto let diive.
Avsak nékteré zdroje objev dievofezu pfisuzuji jinym Gzemim, napi. Philip B. Meggs ve
své knize (,,A History of Graphic Design®) uvadi ptiklad vyuziti této techniky jiz v 5. stol.
v Japonsku, jini zase tvrdi, Ze pravy pivod deskotisku bychom méli hledat v 8. stol.

v Koreji.
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Obr. 2 W. Cieh: Diamantova siitra
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Nicméné nehledé na dohady, nelze popfit, Ze se zejména Cina zaslouZila o rozvoj a roz-
ji bravurné ,,vychovali“. Neni ani divu, ze ke zdokonalovani dochazelo pravé zde, nebot
tehdejSich 44 000 cinskych kaligrafickych znakl si vyzadovalo preciznost, trpélivost
a zdokonalovani se v této technice. Kromé informativnich svitki se vSak jiz od 10. stol.
zacaly realizovat napf. penize, hraci karty a pfedev§im rizné primitivni obrazky rozlisného
zaméfeni — nabozenské, ilustrace k legendam apod. Dievotez tedy brzy Sifil nejen pouceni,
ale i zabavu a stal se ,,...prvnim piikladem bézn¢ Sifeného tisténého spojeni obrazu a pis-

ma“. [3]

2.1.2 Expanze do Evropy

Cinské dievoiezy se do Evropy dostaly pies islamsky svét az ve 13. stol. Ze stejné doby
pochazi i prvni &isté evropské tisky vytvofené na uzemi Itilie a Spanélska, jednalo se
o tisky hracich karet. Ve Svycarsku v tomto stoleti doslo i k prvnimu vyuziti deskotisku
v knize (v ramci Evropy), konkrétné k tisku inicial v ruéné psanych pergamenovych kni-
hach. Ve 14. stol. se tato technika vyuzivala zejména pro tisk na latky (tzv. Bois protat),

bohuzel ¢asto pouze jako ptedloha pro vysivani.

(lmoh&rmnm g wma--  @pldme coee®

JHABATE do ol AlA 1N MONATE o y tgmd IV

Obr. 3 Sv. Krystof Obr. 4 Biblia Pauperum (Bible chudych)

Prinik dfevotezu do Evropy a jeho plosné vyuzivani je tizce spojeno s rozmachem vyroby
papiru (seznameni s touto technologii je datovano jiz od 13. stol., jeho vyroba se ale rozsi-

fila az v 15. stol.). Prvnimi tisky se staly, jak jsem jiz vySe zminila, hraci karty, ale i devo-
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ciondlni obrazky svatych, kombinované s kratkymi texty: ,,NejstarSim evropskym datova-
nym piikladem dievotrezového tisku na papiru je Bruselskd madona, u niz je obraz doplné-
ny ,,mluvicimi pasky* a vrocenim (1418). O pét let mladsi blokovy tisk Sv. Krystofa jiz
prezentuje vyvazenéjsi skladbu obrazu a textu“. [3] Zobrazeni Panny Marie pochazi

z Francie, obrazek svétce z izemi Némecka.

Evropské prvotni pokusy v této nové grafické technice jsou svoji nedokonalosti vizualné
zcela rozeznatelné, vyvoléavaji strnuly a neuvolnény pocit. S praxi vSak ptichazi zdokona-
leni a néaslednd moznost vyuzivani deskotisku pro detailn¢jsi grafiky: ,,Teprve mnohem
pozdéji byly kromé zminénych obrazkl fezany v jemnégjSich provedeni téz jiné: noty, ma-
py, panorama mést, slavnostni privody, podobizny, dale pak se zhotovovaly ilustrace

k herbaitim, kronikam, biblim a pod*. [1]

2.1.3 Otec knihtisku

V obdobi prvni tietiny 15. stol. evropsky dfevotez jiz zacinal dosahovat vysoké estetické
urovné. Rytci dokézali ve dievé kreslit uvolnénou linkou a vytvaret tak jemné ilustrativni
tvary i prokreslenou detailni typografii. Postupné se zacala tato technika vyuzivat pro tvor-
bu knih. Je nutné podotknout, Ze do té doby byla vyroba knih velmi naro¢nd, nebot §lo
o zdlouhavé ptepisovani a piekreslovani danych podkladd, coz se samoziejmé odrézelo
1 v kone¢né cen¢ manuskripti. Dievorez tak tehdy diky své reprodukovatelnosti a mensi

finan¢ni naro¢nosti vypadal jako vyborné feseni.

Pti tisku dfevénou matrici v§ak dochazelo k vytvoreni reliéfu na zadni strané papiru, neby-
lo proto mozné vytvofit oboustranny tisk. Problém se fesil tiskem dvoustrany za pomoci
jedné matrice a naslednym slepovanim papirt. Tisky poté bylo nutné rucné svazat. Knih
tohoto typu se v Evropé dochovalo piiblizné sto, mezi nimi jsou kvantitativné nejvice za-
stoupeny tzv. Bible chudych (Biblia pauperum): ,,...biblické texty s ptevahou obrazu, které
mély slouzit k jednoduchému vykladu biblickych ptibéhti“. [3] Postprodukce téchto knih
vsak byla velmi naro¢na. Tiskly se nejcastéji ve sto kusovém nékladu, jejich rozsah byl
okolo 50-ti stran, avSak svazovani a kolorovani bylo ¢asové naro¢né a neumoznilo jejich

masoveé rozsireni.
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Obr. 5 Rekonstrukce Gutenbergovy tiskarny v Mohuci Obr. 6 Gutenbergova bible

Reseni masové vyroby knih na sebe ale nedalo dlouho &ekat. Okolo roku 1450 Johannes
Gutenberg odhalil sviij vynélez knihtisku. Tuto technologii neni tfeba podrobné popisovat,
snad jen vyty¢im hlavni rozdil a benefit oproti dfevotrezovému tisku. Gutenbergiiv vynalez
spociva ve vytvoreni jednotlivych kovovych liter a jejich nasledného skladani do layoutu
jedné individudlni strany, coz na rozdil od dfevofezu umoznuje flexibilitu pismenek. Tento
objev konecné umoznil plosné, do jist¢ miry jednoduché, Siteni mysSlenek a uspokojeni
vysoké poptavky po knihach. Témeét rychlosti svétla se tak rozsifil po celé Evropé
a své hlavni centra realizace nalezl pfedevsim v Italii a Francii. Knihtisku, kromé rozsiteni
vzdélanosti a celkovému zlepSeni Zivotniho standartu obycejnych lidi, vdé€ime i za vyraz-
ny rozvoj typografie. Pfedev§im na italském tGzemi nésledkem moZznosti tvorby kovovych
kuzelek vznikl prostor pro zdokonalovani pisma a praveé zde humanistické hnuti ,,...odmitlo
gotické pismo jako nedustojné pro ptepisy starovékych textl i pro novodobou tvorbu®. [1]
A tak se zapocalo vytvaret nové rodiny pisem, které definovaly dodnes platné typografické
principy. Jen pro Casovy kontext zminim nejvétsi pismarské velikany té doby, jako byli
napt. Nicolas Jenson, Giovanni Battista Bodoni, francouzska rodinnd velmoc Didotl ¢i

anglicky typograf John Baskerville.

2.1.4 Novy kolega

I ptes vSechny své benefity mél vSak knihtisk jednu estetickou nevyhodu — nedokazal pro-
pojit text s obrazem. Tvirci knih tedy nalezli feSeni v propojeni kovovych liter s dievore-

zovou ilustraci, coz bylo vyhodné pfedevsim proto, ze se v obou ptipadech jednalo o tisk
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z vysky a kombinace téchto technik tedy byla jednoduchd, dfevorez a knihtisk se tak stali

novymi spolupracovniky.

Zcela poprvé tento princip kombinace uplatnil na 1zemi Némecka Albrecht Pfister v knize
Ulricha Bonera — Drahokam (1461). Obrazova c¢ast knihy je charakteristicka hrubymi ob-
rysovymi liniemi bez Srafovani a pasobi velmi strnule. V nésledujicich letech vSak doslo
k vyraznému zdokonalovani dievotrezu jako ilustracni techniky a vrcholu tisténé sttedove-
ké ilustrované knihy bylo dosdhnuto v devadesatych letech 15. stol. v Norimberské tiskar-
n¢ Antona Kobergera. Nejdokonalejsi dilo této technologie mé na svédomi, tehdy jesté
ucen, Albrecht Diirer, ,,... jehoz Apokalypsa ptedstavuje absolutni vrchol dievotezové ilu-

strace®. [3]
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Obr. 7 U. Boner: Drahokam Obr. 8 A. Diirer: NosorozZec

2.1.5 Zlata éra drevorezu

Diky propojeni téchto technik brzy zapocala v tiskatském oboru délba prace. V ramci knih-
tisku se uplatiiovali umélecti kresliii pisem, odlévaci liter, tiskafi. Pfi tvorbé obrazovych
¢asti pak vznikl prostor pro kreslife — ilustratory a umélecké rytce. Troufam si tedy tvrdit,
ze v ramci vyvoje grafického designu doslo k zadvratnému ptevratu: ,,...vizualni komunika-
ce dovrsila proces delby préace, ve kterém se navrhovani odd€lovalo od fyzické realizace
projekt a navrhovani (ve smyslu anglického terminu design) se stdvalo dominantné inte-
lektudlni ¢innosti*. [3] VSechny tyto profese se rychle vyvijely a diky zaZzenému thlu sou-

sttedéni umélct se vytvoril prostor pro rozvoj dievotezové techniky. Pokud jsme se zpo-
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¢atku na tuto grafickou disciplinu divali jako na femeslo, miiZzeme tvrdit, ze diky jejimu
rozvoji v pribéhu 15. stol., kdy dievorez zastaval ,,pouze* funkci obrazového doprovodu,

se v sedmdesatych letech téhoz stoleti z této techniky vyklubal ¢ist€ umélecky obor.

Vyvoj dfevorezu jako uméni se odrazi i v zacatku 16. stol., kdy dochazi k tisku tzv. clair
obscur, tisku vyuzivajiciho soutisku dvou desek: ,,.Prva deska tvofila Siroky ton zakladni —
hnédy, rudy, modry, Sedy — s vybranymi svétly, druha tiskla na tento podklad ¢erné tisknu-
tou carovou kresbou jako dosud“. [1] Barevny soutisk se na Gzemi Evropy v prubéhu
16. stol. rozvijel na vysoké urovni, za vrchol ale miZzeme povazovat az éru japonskych
barevnych tiskd ukoyo-e pochazejici ze 17. stol., kterd patii k vrcholim dosaZenych

v ramci dievofezu (témto dilim se budeme vénovat az na nasledujicich stranach).

Diky tomuto rozkvétu v priabéhu 15. a 16. stol. vznikaji po celé Evropé dfevorezové dilny,
podpoiené spolupraci umélcti. Dfevoirez z pohledu dnesniho grafického designéra hraje roli
1 v zacatcich budovani prvnich corporate identit, nebot’ byl zprvu pouzivan pro slepotisko-
vy tisk autorskych znacek (vodoznak) na listy knih vytisténych jednotlivymi dilnami (dfe-
vorez byl pozdéji nahrazen kovovym tiskem). Byl také u zacatkli prvni tzv. expresivni ty-
pografie v knize vydané italskym vydavatelstvim Alduse Manutia — Hypnerotomachia Po-
liphilii (1499), coz samo o sobé& patii k vrcholim tehdejsi ilustrované knihy: ,,...sazba byla

uspotadand do ,,obrazi...”. [3]

TRIVMIHYS

Obr. 9 A. Manutius: Hypnerotomachia Poliphili
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2.1.6 Necekany upadek

V Anglii a Francii slouzil dievotfez primarné pro tvorbu ilustraci povidek a détskych knih,
na Uzemi Némecka a Holandska pak pro vyjevy z béZného zivota ve méstech a vesnicich,
ale také pro reprodukci dé€l velkych umélct t€ doby. A pravé prenos uméleckych dél se mu
stal osudnym, nybrz i pies dokonalé vyuziti této technologie, nebyla matrice dfeva schopna
vytisknout zcela pfesnou kopii mekce plsobicich maleb. O osudu dfevorytu v nasleduji-
cich desetiletich tehdy rozhodlo i to, Ze se na svét klubala nova ,,jemné&jsi graficka techni-
ka — médiryt. A pravé proto po témet 200 letech aktivniho vyuZzivani dfeva v reprodukci

tehdejsich myslenek ,,v 18. stol. dfevoiez uz jen zivori®. [1]

2.2 Navrat dreva

V pribchu obdobi vrcholného a pozdniho baroka byl dievofez zcela nahrazen jiz zming-
nym meédirytem, avSak nésledujici doba primyslové revoluce prokézala, Ze dfevo jako
matrice jesté stale neni mrtvym médiem. Zrychleny Zivotni styl, strojni vyroba a giganticky
rast velkomést otevirali novéa odvétvi grafického designu: ,,...zarodecné podoby reklamnich
grafickych projevll je mozné objevit jiz v hlubokych historickych vrstvach. Kapitalisticka
ekonomika vSak tuto oblast vyzdvihla na nejvyssi stupinek dileZitosti a pfizplisobila tomu

1 vyrazové prostiedky komunikace.* [3]

Hlavnim centrem primyslového rozvoje byla Velké Britanie (od pielomu 18. a 19. stol.).
Stala se tzv. ,,dilnou svéta®. Pravé proto se Angli¢ané jako prvni potykali s novymi naroky
kladenymi na vizudlni komunikaci a pfevzali tak iniciativu 1 v rdmci grafického designu.
Konkurence firem stejného zaméfeni rostla velmi rychle a v ulicich se poprvé zacal utvaiet
,Vvizudlni smog®“. Dochazelo ke konkuren¢nim bojim a doted’ ,,Ctivé* detailni plakaty
a tiskoviny bylo potieba vizualné ,,ocesat”, vytvofit vyrazné, minimalistické, heslovité,
informacni prostfedky, odliSujici se od okoli svou strohosti. Vznikl novy graficky ,,trend*
podminény funkci — jednoduché typografické plakaty. Za timto Gcelem byla vytvaiena
1 nové akcidenéni pisma, které bylo potieba razantné zvétsit. Na to ovSem uz Gutenbergiv
vynalez nestacil: ,,Many printers found large metal types to be prohibitively expensive,

brittle and heavy®. [5] Bylo proto nutné opét oprasit metodu dievoifezu: ,,...wood type
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rapidly overcame printers intial objection and had a significant impact on poster and bro-

adsheet design®. [5]

2.2.1 ,,Drevéna pisma“

Nastala éra titulkovych abeced Casto vytvafenych pouze za Gcelem uziti pro kratsi texty
plakati nebo novinové tituly. Za prvni akciden¢ni pisma se povazuji tuéné varianty klasi-
cistické antikvy, jejimiz autorem je William Thorowgood. Ve vSeobecnosti byla tato pisma
tvofena pouhym zesilenim diikl jiz stavajicich fontd. Tato pisma byla oznacovéana jako

,boldy* a stala se tam ptedchiidci dnesnich ,,bold* fez.

R.THORNE
Blackburn

Obr. 10 William Thorowgood: Tucna antikva podle Roberta Thorna

Ve druhém desetileti 19. stol. vznikla na Gzemi Londyna i zcela novéa pisma, vSeobecné
znama pod nazvem egyptienka. Tento druh pisma pisobil velmi strojove, vyvazil kontrast
tahii diikd a serifti. Patky jsou i pfesto velmi vyrazné, nebot’ jsou siln¢ geometrizovany.
Egyptienka vSak brzy ptekrocila hranice akciden¢niho pisma: ,,...vzhledem k vyborné ¢i-
telnosti podpotené zvysSenim stfedni vysky pismovych znakl se dodnes jeji varianty uplat-
nuji v bézné sazbé*. [3] Brzy se uplatnila i jako strojové pismo a v prvni poloviné 19. stol.

se z ni dokonce zrodil san-serif (odstranénim serifi1).

Pestrost zamé&feni klientl si vyzadovala i rozmanité grafické feSeni. V pribéhu tohoto sto-
leti tak vznikala riiznoroda, nékdy az exoticka pisma. Casto vychéazela z osobitych skic
typografi. Egyptienka se stala velkou inspiraci pro mnohé z nich: ,,...egyptienka se zaoble-

nym nabchem serifii (ionské pismo anebo anglickd egyptienka, v kondenzované verzi
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Clarendon), egyptienka se zdiraznénymi hornimi a dolnimi horizontdlnimi tahy (italienka)
a pismo se Stépenymi a zaoblenymi serify 1 diiky (toskdnka)“. [3] Popularni také bylo pte-
tvaret uvedené typy fontd do iluzivnich 3D prostori nebo ornamentaln¢ dekorativnich
symboli: ,,The compositor, often in consultation with the client, selected and composed the
type, rules, ornaments and wood-engraved or metal stereotyped stock illustration that filled

the typeface®. [5]

ABEDE ABOB ABCDEFG
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Obr. 11 Egyptienka, ornamentalni prostorové pismo, toskanka

2.2.2 Objev dievorytu (Xylografie)

Jako plnohodnotny partner dfevofezu, vyuzivaného pro tvorbu akciden¢nich abeced, se
kolem roku 1771 objevil jiz zminovany sourozenec deskotisku — dfevoryt. Objevitelem
této grafické techniky byl anglicky rytec a umélec Thomas Bewick. Jak jsem jiz uvadéla
vyse, xylografie vznikla rytim proti délce let za pomoci médiryteckych rydel. Umélec vyu-
zival tvrdé dievo zimostraze a vytvofil tak techniku, kterd se od dfevoiezu liSila predevSim
svym jemné&j$im vizudlnim dojmem, jenz mohl konkurovat a nahradit v t¢ dobé¢ siln¢ rozsi-
fené hlubotiskové techniky. I sdm nazev napovidd, ze xylografie piisobi spiSe kresebné:

,»Xylos = dfevo, grafein = kresliti, ryti®. [1]

Dievoryt byl prospésny i proto, Ze se stejné jako u dievotezu jednd o tisk z vysky, snadno

se s nim tedy kombinoval. Od zacatku 19. stol. byl plné¢ vyuzivam pro tvorbu ilustraci
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a veskerych obrazovych doprovodui. V pritbéhu stoleti se jiz osamostatnil a v druhé polovi-

n¢ byly veskeré ilustrace, po celé Evropé, reprodukovany prave touto grafickou technikou.

2.2.3 Drevorytecky bulvar

Rozmach dievorytu byl podpofen predevsim primyslovou revoluci, kterd s sebou pfinesla
objev parniho stroje, vyuzitelného i pro pohon tiskatskych stroji: ,,V poloviné 19. stoleti
jiz bylo mozné vytisknout za hodinu 25 000 vytisk novin na ,,nekonecny* pas papiru vy-
rabény lacing diky stroji bratrti Fourdrinierit z Anglie (1803). [1] Primyslova revoluce se
vSak odrazila i ve zméné osobnosti tehdejsiho primérného ¢loveéka. Pred touto udalosti lidé
povétsinou farmatili, Zili zejména na vesnicich a novinky ze spolecenského a politického
svéta k nim putovaly dlouhou dobu, pokud se o né viibec zajimali. AvSak revoluce tyto lidi
ptildkala do mést: ,,With the industrialization came the factories and around them towns
formed. People moved from rural to growing urban areas, to work in the factories. Produ-
cts could now be transported long distance and the capitalist replaced the landowner*. [6]
A pravé tito ,kapitalisté zacali projevovat zdjem o soucasné spolecenské déni. Zajem byl
predevsim o zivot smetanky, spekulace ze svéta Slechty, fyzicky postizené a znetvoiené

lidi a nejvétsi poptavka byla piredevs§im o karikatury politikt.

Poptavka v tomto pfipad¢ tvofila nabidku, a tak se témto tématlim pfizpisobily i obsahy
knih, novin a vznikaly dokonce prvni ilustrované ¢asopisy. Na svét tak pfisSel jakysi prvotni
bulvar. Tento zanr se uchytil pfedev§im ve Francii, kde v hlavnim mésté v roce 1830 zacal
vychézet humoristicky ¢asopis La Caricature. Mezi nejvyznamné;jsi ilustratory tohoto ma-
gazinu patfili Honoré Daumier a Paul Gavarni. Oba umélci vyuzivali tehdejSiho objevu
fotografie (mechanicky ptenos do tisku jesté nebyl mozny), podle které piekreslovali, sty-

lové upravovali a karikovali zndmé osobnosti. Tato doba tedy byla bohat4 nejen na silné

kreslite, ale 1 zru¢né rytce.
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Obr. 12 Divadelni plakat Obr. 13 H. Daumier: Kral Ludvik Obr. 14 H. Daumier: ilustrace

2.2.4 Pokrok ma jméno litografie

Ve druh¢é poloviné 19. stol. byla vynalezena zinkografie, graficka technika fungujici na
principu leptani barevného Stocku. Zinkografie byla pro dievoryt velkou konkurenci, pte-
devsim proto, ze v tisku umozinovala zobrazit vysokou barevnou skalu a pravé touha umé¢l-
cl po barvach stéle rostla: ,,V téze dobé€ se vSak mezi umeélci celé Evropy jevi mocna snaha
o nové tvofeni — individudlni vyjadfovani technikou dfevorytu nejen pomoci kontrastu
cerné a bilé, ale i barvami®. [1] Dfevorytci se proto touto novou technologii inspirovali
a zanedlouho vznikla fotoxylografie, jez fungovala na podobném principu, avSak vyuzivala
kopirovani negativii fotografii na dievénou desku. Fotoxylografie byla vyuzivana ptede-
v§im pro reklamni tvorbu, ale ne nadlouho, nebot’ pokrok nejde zastavit a k zinkografii se
ke konci 19. stol. pfidal i novy objev — litografie. Tento tzv. kamenotisk spliioval veskeré
naroky moderni doby — byl rychle reprodukovatelny, dovoloval tvofit ve vétsSim méfitku,
nabizel velkou $kalu barev a riiznorodych grafickych provedeni a pfedev§im zcela vyho-
voval potfebdm tvorby nového grafického komunika¢niho média reklamy, jimz se stal pla-

kat.

2.2.5 Century Guild of Artists

Jiz na konci 19. stol. bylo jasné, Ze se dievorez a dievoryt budou dale rozvijet pouze jako
umeélecké techniky. Své vyuziti v ramei uzité grafiky s ptichodem objevu litografie a foto-
grafie ztratily. Ke konci tohoto stoleti se vSak jesté ozyvaly hlasy umélci, kteti jiz v té€ do-

bé byli unaveni a znechuceni zrychlenou masovou vyrobou designovych produkti a pro-
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pagacni grafiky. Tyto hlasy se zacaly ozyvat jiz od roku 1851, kdy v Londyné probéhla
Svétova vystava primyslu a kultury v Kfistalovém paléci: ,,...we were only to be faced
with what can be described as the ,,wonderfull ugliness* of the products of industrialisati-

on“. [6]

Jako reakce a odpor proti mechanické vyrob¢ designu jiz v roce 1960 vzniklo v Anglii pod
vedenim femeslnikd a umélct hnuti Arts & Crafts (Morris, Marshall, Faulkner & Compa-
ny). Toto hnuti ostfe vystupovalo proti masové, strojové vyrobé, kterd méla za nasledek
,»lacin€ vypadajici produkty®. Jejich odpovédi bylo zalozeni uméleckého studia produkuji-
ciho ruéné vyrobené designové produkty. Studio existovalo celych tticet let a bylo inspira-
ci pro vznik mén€ znamého hnuti Century Guild of Artists. To bylo zaloZeno v roce 1882
vytvarnikem Heygatem Mackmurdem, ktery hlésal: ,,The machine age has taken the craft
and beauty out of the design of everyday objects which we, The Century Guild believed to

be lacking in soul, and reflecting what is seen as the moral decay of the Victorian Period®.

[6]

Hnuti Century Guild je pro nas dulezité predevsim proto, ze jiz ve své dobé pocit'ovalo
upadek dfevorytu a snazilo se jej, spole¢né s jinymi uméleckymi technikami, ozivit. I tato
snaha vSak byla zbyte¢nd a na izemi Evropy se v ramci vizualni komunikace touto techni-
kou jiz nikdy netisklo. AvSak v této dobé jesté stale dfevoryt nebyl zcela mrtvym médiem,
nebot’ mimo Evropu, konkrétné v Jizni Americe, mél zazit v ramci propagacéni grafiky ne-

cekany rozvoj. A pravé tvorbé mexickych umélct se budu vénovat v néasledujici kapitole.
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3 MEXICKA GRAFIKA

Zatimco zacatkem 20. stol. na tzemi Evropy technika dfevorytu byla v ramci vizuélni ko-
munikace mrtvym médiem, v Jizni Americe, konkrétné na uzemi Spojenych stati mexic-
kych, se méla dockat svého nejvétsSiho rozkveétu. Hlavnim diivodem byla taméjsi politicka
situace a také tehdejsi pfitomnost uméleckych drevoryteckych grafikd, ktefi ve svém oboru

doposud nebyli ptekonani.

3.1 Politicka situace

Abych byla schopna zdiivodnit a definovat tehdejsi grafickou tvorbu, musim nejprve uvést
dilezity kontext, kterym byla politicka situace odrazejici se v Zivotech vSech mexickych

obyvatel.

3.1.1 Mexicka revoluce a ob¢anska valka

Od roku 1876 bylo Mexiko pod vladou diktatora Porfiria Diaze, ktery zamezoval zavedeni
demokratickych voleb. V roce 1910 jeho odptirciim pietekla trpélivost a do jeho opozice se
postavil tehdejsi intelektual Francisco Madera, svolal povstani a zapocala prosluld mexicka
revoluce. Madera byl v kvétnu 1911 zvolen novym prezidentem, avSak pravé tehdy se me-
xicka revoluce zacala jesté vice komplikovat, nebot’ i Maderova vlada si nasla velké mnoz-
stvi odptircti. To v roce 1913 vyustilo v jeho vrazdu. Victoriano Huerta, clovék zodpovéd-
ny za jeho smrt, poté saim povstal jako vladce zemé. AvSak bohuZzel ani on se ostatnim po-
litikiim nezavdécil a po roce, ze strachu o sviij vlastni zivot, se vzdal moci, utekl do USA.
Mexicti intelektualové a mocni politici si nevédéli rady co dal, sami mezi sebou se nedo-
kazali dohodnout na feSeni a k revoluci se tak ptidala i obCanska valka, pii které nebylo
nouze o atentaty, brzy se bohuzel v Mexiku zacaly ozyvat i hlasy faSismu. Nepokoje
v zemi panovaly az do druhé poloviny 30. let, kdy se prezidentem stal zakladatel moderni-

ho Mexika — Lazaro Cardenas.
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3.2 Grafika

3.2.1 Postaveni grafiky

Doba revoluce byla pfi¢inou nevidané¢ho rozvoje mexického uméni. Do boje se pustilo
mnoho umélct, avSak kromé zbrané uchopili také Stétce, tuzky a predevSim rydla.
K tehdejsi velké negramotnosti mexickych obyvatel (v dobé revoluce bylo az 95% obyva-
tel negramotnych) se musela pfizpisobit i tvorba grafiki. Komunikovalo se skrze plakaty,
letaky, ilustrované pisné, ale predevsim pies tzv. ,.kramaiské noviny*, coz byla v podstat¢
obrazkova forma zpravodajstvi. Stejné¢ jako v Evropé, i zde byly velmi popularni ze-

smésnujici politické karikatury.

3.2.2 Témata

V priibéhu revoluce byla smrt vSudyptitomna, nejen kvuli neustalym nepokojtim, ale i pro-
to, ze byla oslabena ekonomika celé¢ zemé, venkovsti obyvatelé byli chudi, hladovi a smrt
pro n¢ byla ¢asto vytouzenym vysvobozenim: ,,V zemi, kde byla ,lacind smrt“, kde bylo
mnohem snaz$i podlehnout hladu, epidemiim a nésilnostem mocnych, nez udrzet se pfi
zivote, potkaval ji ¢lovek na kazdém rohu®. [2] Odrazelo se to i v tématech tehdy popular-
nich kramafskych pisni a s nimi spojenymi publikovanymi kresbami. Tomu se ptizpusobil
1 jeden z tehdejSich nejznaméjSich vydavatel, Antonio Venegas Arroyo: ,,...vydaval dra-
matické vystupy pro déti a dospélé, domaci zvérolékare pro venkov, snafe pro sluzky, sa-
lonni zpévniky, deklamovanky, modlitby, povidky, pfedevS§im vSak kramaiské pisnicky
o starSich i nejnovéjSich senzacnich udéalostech, vrazdach, popravach, zemétiesenich, po-

vodnich, kometéch, ptedpovidanych koncich svéta, pozarech...“. [2]

3.2.3 José Guadalupe Posada (1852-1913)

Posada byl nejvyznamnéjSim grafikem Venegasova nakladatelstvi. V SirSim zabéru se
o ném hovofi jako o zakladateli moderni mexické grafiky. Narodil se vroce 1851
v Aguascalientes, n¢kolik let se zivil jako ucitel a v roce 1887 se prestéhoval do hlavniho
mésta, aby pracoval jako rytec ve zminovaném nakladatelstvi. Zde stravil celych 26 let. Za
tu dobu vyprodukoval okolo patnécti tisic grafickych listl. Vénoval se zejména tvorbé dre-

vorytl, avSak ovladal i hlubotiskové grafické techniky.
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Ovlivnil celou generaci nadchazejici mexické umélecké elity. Sdm Diego Rivera, ktery
studoval na prestiznich univerzitach v Madridu ¢i Pafizi, jej nazval ,,mym jedinym ucite-
lem“. Posadovy ilustrace jsou pifesnym portrétem toho, jak tehdejsi Mexiko vypadalo. Jeho
grafiky byly mezi lidmi velmi oblibené, jelikoz zachycoval tehdej$i déni z pohledu lidu.
Nebal se satiricky zndzornit politiky, generaly, ale i kabaretni tanecnice, Indidny ¢i akade-
mické modelky piestrojené za antické nymfy. VSechny realné vyjevy pak zndzornioval ve
spojeni s mystickymi bytostmi a posmrtnym zZivotem. Mezi jeho Casto zobrazované symbo-
ly patii lebky, krev, Certi, rozzufeni draci a veSkeré nadpfirozené bytosti vyskytujici se
v lidovych pisnich. Vyjevy jsou vSak vzdy zobrazeny s jistou davkou nadsazky, jakoby
se snahou poucit se cizim neStéstim. Dievoryty ve vysledku pisobi spiSe tragikomicky nez
tragicky. O tomto zdméru vypovidaji i samotné nazvy grafik: ,,Strasliva pisen o straslivém
synu, ktery straslivé zabil svou straslivou matku“... Legendarni je i Posadova postava
L2Kmotiicky smrti“. Smrtka ma piivod ve zndmém mexickém lidovém svatku — Dnu mrt-
vych (2. 11.). Na rozdil od ¢eskych Dusicek, je vSak tento den spiSe usmévavy, velmi ba-
revny (i mexické nahrobky jsou z pravidla natfeny bilou a jasné¢ modrou barvou). Obdobi
podzimu je pak v této zemi také privétivé: ,,Skoncila prave doba destt, vSe nasdklo vldhou,
nastavaji nejhez¢i dny roku pro vylety a pikniky, neni neptijemné horko, neprsi, modré
nebe se sméje*. [2] Lidé v tento den mifi k hrobiim svych blizkych, kde v rodinném kruhu
konzumuji jidlo, pece se specidlni ,,chléb mrtvych®, konzumuji se bonbony ve tvaru lebek
se jmény zesnulych ,, A predevsim: prodavaji se barevné letdiCky Calaveras (lebky) plné

pisnicek, vtipt a politickych karikatur o umrlcich®. [2]
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Obr. 15-18 J. G. Posada: Calaveras
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A tak i Posadovy smrtky €isi spiSe zivotem neZ zarmutkem, €asto jsou zobrazeny v dyna-
mickém pohybu s usmévem na tvari. Umélec je vyuziva predevsim jako zbran lidu a mis-
trn€ jim pfisvojuje vyrazy nékterych politikil. Vyrazy jsou riiznorodé, stiida se Skodolibost,

chytrost i hloupost. ,,Byly to smrtky nesmrtelné zivé, jako sam lid*. [2]

t
¢
& | CALAVERA REVOLUCION ARIA

Obr. 22-23 J. G. Posada: ukazky ilustraci pro Arroyu

I pfes ,,straslivé” motivy jde z grafik citit legrace, dobra nalada a laska k Zivotu. Posadiv
pohled na zahrobi ovlivnil velkou fadu umélct a hraje dalezitou roli ve vyvoji taméjSiho
1 svétového vytvarného uméni, nejen grafiky. Je vSak nutno podotknout, ze svou tématikou
pouze navazal na diivéjsi lidové umeéni, tradice a zvyky, zejména se inspiroval aztéckym
umeénim a starou indidnskou kulturou. Odepfit mu vSak nelze fakt, Ze svou praci, prede-
v§im svym ,kultem mrtvych®, motivoval ostatni, hlavné revolucné smyslejici, umélce
k vytvoreni nové umélecké skoly, nebot’ ,,smrt se stdvd symbolem boje za spravedlivési

zivot®. [2]
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3.2.4 TGP (Dilna lidové grafiky)

O nesmrtelnosti Posadovy tvorby vypovida i to, Ze se jim umélci inspirovali 1 vice nez
dvacet let po jeho smrti, nebot’ v roce 1937 byla zalozena tzv. TGP (Taller de Grafica Po-
pular). Hlavnimi inicidtory této Dilny lidové grafiky byly Leopoldo Mendéz, Pablo
O’Higgins a Luis Arenal. Jednalo se o kolektiv grafikli, malifi a freskait, ktefi se soustie-
dili na vyuzivani uméni jako prostiedku pro Sifeni revolu¢nich mysSlenek celému mexic-
kému lidu. Neslo vSak pouze o hnuti, nybrz slovo ,,dilna* bylo brano doslova a vznikl tak
konkrétni prostor, ateliér, kde se umé¢lci setkdvali, konzultovali a kritizovali své prace
a predevsim je pfimo zde navrhovali, realizovali a tiskli. Dtlezitym charakteristickym prv-
kem vyslednych dél se stala pfedevSim srozumitelnost. Jednalo se tedy opravdu spise
o rany graficky design, nez o abstraktni umeéni, nebot’ bylo nutné, aby grafickym listim
rozumé¢li vSichni obyvatelé Mexika. Odmitani abstraktniho uméni, neboli uméni nesrozu-
mitelného prostému lidu, bylo dokonce jednim z charakteristickych prvka dilny. DalSim
prvkem bylo odmitani faSismu — samo prohlaseni TGP hovoftilo o tom, Ze dilnu mtiize na-

vstivit naprosto kdokoliv, jakéhokoliv presvédceni, kromé fasistického:

,»Dilna lidové grafiky je stfediskem kolektivni prace pro ucelovou produkci a pro studium

raznych odvétvi grafiky a malifstvi.

Dilna lidové grafiky vyviji stalé usili, aby jeji produkce slouzila pokrokovym a demokra-
tickym zajmim mexického lidu, pfedevsim v jeho boji proti fasistické reakci.
Predpokladajic, ze socialni dostiel vytvarného dila je neoddélitelny od jeho dobré jakosti

umélecké, bojuje Dilna lidové grafiky za rozviti individualnich technickych schopnosti

svych ¢lent.

Dilna lidové grafiky je ochotna odborné spolupracovat s jinymi dilnami nebo kulturnimi
institucemi, s organisacemi délnickymi a lidovymi a viibec s kazdym pokrokovym hnutim

nebo instituci.

Dilna lidové grafiky bude h4jit odborné zajmy vSech umélcir. [2]
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Obr. 24-26 Revolucni grafiky vzniklé v ramci tvorby TGP, autori: A. Beltran, L. Mendéz, L. Mendéz

V ramci tohoto sdruZeni vznikala dila rizného charakteru. Nejcastéji umélci tvoftili nastén-
né malby, litografie, dfevoryty a linoryty. Litografie vSak byla brzy znevyhodnéna silnou
nedostupnosti litografického kamene na Gzemi Mexika. Nejvice se tedy uchytily grafiky
tisknuté z vysky a to pfedevsim diky své finan¢ni nendrocnosti, ale také diky své jedno-
dussi reprodukovatelnosti a néslednému masovému Sifeni. Od zacatku dilna bojovala

s finan¢nimi nedostatky a trvalo n€kolik let, nez si mohla dovolit vlastni tiskatské stroje.

Od tricatych let dochazi k rozvoji vzdélani a pribyva gramotnych obyvatel Mexika. Dilna
se tedy kromé tvorb¢ karikaturistickych satirickych grafik postupné vénuje i tisku revoluc-
nich hesel a myslenek. Neni politické udélosti, kterou by hnuti neglosovalo a na kterou by
nereagovalo uméleckou tvorbou a realizacemi vystav. Upozoriiuje na jakékoliv narodni
1 mezinarodni problémy. Koncem tficatych let a zaatkem let Ctyficatych se vSak bohuzel
pridavaji i nova politicka témata. TGP reaguje na celosvétovou valecnou situaci, bojuje
proti fasismu a nacismu: ,,Dilna lidové grafiky vidi svou ulohu za vélky naprosto jasné:
chce predevsim ukdzat lidu cely rozsah nacistického pali¢stvi. Stupiiuje aktivitu, dodava
ilustrace pro protifasisticky tisk, zdobi obrovskymi plakaty ¢ela salti, v nichz se konaji ta-
bory lidu, pofada vystavy, spolupracuje na vydani Cerné knihy o nacistickém teroru®. [2]
V roce 1942 mexicky stat oficidlné vstupuje do valky jako spojenec Spojenych statli ame-
rickych. Diky levicovému smysleni svych ¢lent vSak i piesto negativné poukazuje na kapi-
talismus a demokracii USA. Vznikaji napt. cetnd dila kritizujici burzu na Wallstreet. Thned
po skonceni valky dokonce zvetejiiuje linoryt Alfreda Zalceho, jez vyobrazuje, jak se
z dymu americké bomby rodi novy nacismus, ,,varuje* tak pravé pied politickym systé-

mem USA.
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V prib¢ehu valky se tak hlavnim tématem plakath a jinych grafickych listd stdva pfedevsim
sympatizovani a podpora vojsk i politiky Sovétského svazu. Vznikaji tak plakaty s hesly:
,»Sovetska fronta je prvni linii nasi obrany* ¢i ,,Sovétsky svaz brani svobodu svéta — po-

'6‘

mozme mu!“. Grafiky jsou hojn¢ Sifeny pfedev§im mezi venkovany. Finance na tuto pro-
dukci hnuti ziskava predevsim tak, ze ke kazdému nakladu péti tisic plakati, vytisténych
na levny nekvalitni papir, vytisknou dvé sté¢ na kvalitni papir, a prodavaji je stoupenciim
dilny nebo protifasistickym organizacim. K tspote pen¢z celkové piispival i fakt, Ze se
vétSinou plakaty, letdky i1 knihy tiskly ¢ernou barvou na levné materidly — barevné papiry

nizké gramaze.
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Obr. 27 1. Ocampo: Japonsky fasismus obr. 28 A. Zalce: Socialisticky plakat

Po skonceni druhé svétové valky se dilna soustiedila pfedev§im na propagaci komunistic-
kych idealt. Zabyvala se vSak i Sifenim vzdélanosti, bojem proti korupci v Mexiku ¢i pod-
pofe indidnskych mensin v Mexiku. Casto se setkavala s finanénimi problémy, coz nékoli-
kréat zapfi€inilo potfebu piremisténi centra tvorby do levnéjsich pronajmi, ale i postupny
zanik vyuZivani dievorytu, ktery nahradil finanéné p¥iznivéjsi linoryt. Uctyhodné viak je,
ze sdruzeni fungovalo celych sedmdesat tii let, nebot’ zaniklo az v roce 2010, kdy zemfiel
jeden z jeho nejvyznamnéjSich ¢lent — Jesus Alvarez Amaya. Odkaz TGP je vSak nesmir-
ny, nebot’” jeho nemalé mnozstvi dél ovlivnilo tvorbu mnoha umélcti, inspirovalo je

k zakladani obdobnych sdruzeni po celém svéte a rozsitilo zajem o folklorni tvorbu.
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Los artistas del Taller de Grafica Popular nos unimos al jabilo de todos
los trabajadores y hombres progresistas de México y del Mundo por el
triunfo del glorioso Ejército Rojo y de las armas de todas las Naciones
Unidas sobre la Alemania Nazi, como el paso mas trascendente para la

DESTRUGCION TOTAL DEL FASCISMO

Obr. 29 A. Bracho: Vitezstvi!

Obr. 30 A. Zamarriga: Emiliano Zapata

Obr. 31 A. Beltran: Vida y Drama de Mexico
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4 SOUCASNE TENDENCE V GRAFICKEM DESIGNU

4.1 Zanik drevéné matrice

Vlivem pokroku na konci 19. stol. a v priibéhu 20. stol. se dfevo jako matrice (az na nékte-
ré vyjimky, jako bylo napt. Mexiko) prosazovalo jiz jen v ramci umélecké tvorby. Pro Gce-
moderni technologie. Zpocatku to byla zejména litografie, fotosazba, sitotisk, pozdéji byl
objeven, dnes jiz hojné vyuzivany, ofsetovy tisk a digitalni tisk. Dfevéné matrice tak byly
odsunuty do postrani a vyuziti nasly pouze u kumstyti tvoficich volné grafické listy nebo
autorské knihy za pomoci klasické techniky dfevofezu ¢i dievorytu. V ramci této discipliny
bychom zde mohli uvést napt. ¢eského uméleckého velikana Josefa Véchala, jenz svij
zivot zasvétil predevSim témto technikam. Viachal tvofil jako multidisciplinarni umélec,
byl basnikem, ilustratorem, typografem a grafikem v jedné osob€. V rdmci jeho dievory-
tecké tvorby je nutné zminit alesponl jednu z jeho autorskych knih ,,Krvavy roméan®. Piede-
v§im diky Vachalové préci s typografii a expresivni stylizaci ilustraci toto dilo patii mezi

svétové vrcholy dievorytecké tvorby.

4.2 Soucasny vyznam dreva

V soucasnosti je vyuzivani dieva v grafickém designu spise estetickou zalezitosti, avSak
v men$i mife se mezi grafickymi designéry naleznou 1 jedinci, ktefi se dfevorytem a dfevo-
fezem inspiruji po technologické strance. Soucasné vlivy dfeva v ramci vizualni komuni-
kace bych proto rada rozd¢lila na dvé skupiny: prvni kategorii nazvéme ,,Vizudlni vlivy* a

druhou ,,Technologické vlivy*.

4.2.1 Vizualni vlivy

Do této skupiny miizeme zatfadit jakékoliv grafické prace, které dievo nevyuzivaji jako
surovinu pro tvorbu, nybrz se pouze inspiruji vizudlni strankou lest, stromu, plody stromii
a dfevem jako materidlem pro tisk. Jde tedy pfedevs§im o vizudlni graficky pfenos za po-

moci vektorové nebo nascanované kresby ¢i fotografického zachyceni zminénych prvkda.
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Tato skupina se tedy da délit na dalsi proudy. Lze zminit napiiklad symbeliku znaka né-
kterych prvki. Naptiklad lipa se jiz v ddvné minulosti stala posvatnym stromem Slovand.
Sama Ceska republika tento strom povaZzuje za jeden ze svych narodnich znakd a stylizo-
vanou formu jeho charakteristicky srdcovitych listl miizeme naleznout i ve Vlajce prezi-
denta republiky. Stylizované bukvice pak patii mezi zakladni lovecké symboly ceskych

myslivell. A v neposledni fadé samotny strom je v soucasné dobé chapan jako mezinarodni

symbol Zivotniho prostredi.

SYILNEER!

)

Obr. 32 Vlajka ceského prezidenta Obr. 33 European Diploma Obr. 34 CMJ
of Protected Areas

Struktura dreva pak vybizi designéry k jejimu prenosu do tiskovin, ilustraci, korporatnich
identit i1 do typografie. Mezi zakladni trendy v grafickém designu v poslednich letech patfil
i fotograficky prenos struktury difeva na tiskoviny, pfedev§im za doprovodu jemnou ele-
gantni typografii, ktera podtrhovala luxusni zjev grafiky. Tento efekt se vSak v poslednich
letech stal velmi Casty a mizeme jej v dneSni dobg jiz oznacit za cliché. Proto se budeme
na nasledujicich strandch zabyvat spiSe ilustrativnim prenosem struktury dieva, apliko-
vanym zejména do korporatnich identit riznych firem. Tento proud si budeme demonstro-

vat na dvou povedenych projektech.

Prvni vizudln{ identitu tohoto druhu zastupuje prace na znacce ,,Giuseppeho Giussaniho*.
Tento italsky designér difevénych parket dal volnou ruku cesko-italské grafické designérce
a typografce Valentiné Ferioli, jeZ se inspirovala ideou, Ze v§echno v rdmci vyroby parket

zacind u dfeva. Rozhodla se tedy znazornit tento material v jeho surové podobé. Zkombi-
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novala proto umélcovu inicidlu (jméno i pfijmeni zacind na ,,G*) s jemnou linkovou kres-
bou znacici 1éta stromu. Tato kombinace déle znac¢i myslenku, Ze Giuseppeho minulost
i osud jsou silné propojeny se stromy, se dfevem. Tuto citlivé zpracovanou typografickou
inicidlu pak aplikovala na vSechny potiebné tiskoviny. Organi¢nost konceptu podtrhla na-
ptiklad na vizitkach, jejichZ zadni strana vykresluje celou inicidlu, to vSe je podtrhnuté
ofezem vizitky, ktery nasleduje vlnity tvar loga. Symbol je dale vyuzit i jako spojovaci
ornament zadnich stran obalek riznych velikosti, které po patficném poskladani vedle sebe
vytvoii zadkladni znak. Barevné feSeni ziistdvda ve dvou zdékladnich verzich, v cerné
a v gradientu slozeném z odstini hnédé. Doprovodna typografie je také zvolena velmi cit-
livé. S jednoduchymi liniemi a s téméf Ctvercovym feSenim zdkladniho znaku ptijemné
kontrastuje protadhly slab serifovy font. Cely vizualni styl plisobi organickym cistym

dojmem.
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Obr. 35-37 Identita Giuseppa Giussaniho: logo, aplikace identity na vizitkdach

Obr. 38-39 Identita Giuseppa Giussaniho: merkantily, vzornik parket
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Za dalsi povedeny projekt inspirovany léty stromti miizeme povazovat praci kyjevského
grafického studia ,,Tough Slate Design®, jez zpracovalo vizualni identitu dievénych pro-
duktd ,,Woodstock®. Konkrétné¢ grafické zpracovani maji na svédomi designéii Dima
Tsapko a Roman Davydyuk. Produkty této znacky i grafika se navzdjem ovliviuji, jsou
inspirovany vrstvenim let na sebe. Znacka mé jakoby dva grafické prvky, které mizeme
povazovat za zakladni symbol. Prvni znich je ¢isté pismové logo, typografie (slovo
»WDSTCK®) je siln¢ transformovéna, jakoby rozfezana pilou a nasledné seskladané zpat-
ky k sobé&. Vznika tak organicky symbol objevujici se pfedevsim na fotografickych prezen-
tacich, vizitkach, katalozich, apod. Mlizeme vsak vidét, ze timto zpiisobem transformace
vznikla celd abeceda verzdlkovych pismen. Tento font je pak aplikovany pifedevSim

na vzorniku riznych druhti dfev — popisuje druhy stromd.

2

‘

DRTCK

GCGOODS & CRAPFTS

Obr. 40-41 Identita Woodstocku: logo, aplikace identity na vzornicich

Druhy symbol je slozen z jednoduché san serifové verzalkové typografie zarovnané na
levou stranu a umisténé na stfed kosoctverce, ktery je v horni ¢asti narusen horizontalni
linkou symbolizujici fez difevem. Tento symbol slouzi spiSe k popiskiim jednotlivych pro-
duktil a jeho textovy obsah se 1isi podle umisténi na rizné produkty. Napf. pti umisténi na
dfevéném obalu noze mtizeme Cist: ,,HIPSTERBLADEWDSTCK®, na moodovych fotkach
lze ptecist: ,, FROMMOTHERNATURE®. Dalsimi dilezitymi vizualnimi prvky je stylizo-
vana vektorova kresba let a ilustrativni vektorova kresba pfi¢ného prifezu kmenem stro-
mu, které jsou umistény zejména na letacich, informacnich leporelech, reklamnich pfedmé-
tech jako jsou trika nebo hrnky. Barevnost identity je ladéna v sytych odstinech teplé cer-
vené a hnédé barvy, texty a kresby jsou vétSinou zobrazeny pastelovou zlutou. Dopliiko-
vymi barvami jsou syt zluta a svétle modré. Cely vizudlni styl pisobi svéze, moderné a je

uréeny predevsim mladé cilové skuping se zalibou navstévy prirody.
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Obr. 42-43 Identita Woodstocku: charakteristicky symbol identity, jeho aplikace na obalech nozii

Obr. 46—47 Identita Woodstocku: reklamni produkty — triko, hrnky
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Soucasni designéti se také inspiruji ,,zaSlou atmosférou starych potisténych plakati, obalt
raznych produktli a pestrymi kombinacemi pisma ke kterym dochézelo v druhé poloviné
19. stol. a v prvni poloviné 20. stol., pfedev§im na izemi USA. Tento proud graficky de-
sign zaznamenava jiz zhruba poslednich pét let a je podpoten v§eobecnou mddni vinou tzv.
,Hhipsterii““. Tento termin pochazi jiz ze 40. let a plivodné oznacoval americké bilé jazzma-
ny. Tato subkultura se v modernim pojeti zacala znovu objevovat jiz v devadesatych letech
a pretrvava az do dnesni doby. Inspiraci jsou pro ni veskeré ,retro designové a fashion
produkty. Nejen v grafickém designu je tento proud ¢asto nazyvan ,,Vintage*. Tento trend
je v soucasnosti velmi popularni a vznika tak velké mnozstvi projektl, které v§ak maji roz-
dilnou kvalitu, bohuZel u mnohych z nich se jedna o neoriginalni grafické pojeti podminé-
né pouze klientovou touhou po ,;modernosti“. Pod vlivem inspirace starymi tendencemi
vSak vznikaji i velmi kvalitni prace. My se na nasledujicich fadcich budeme zabyvat pouze

jednou z nich, avsak popiseme ji podrobné&, nebot’ nasi pozornost si jisté zaslouZzi.

»Woodkit* je typograficky systém vytvoteny grafickym designérem a piedevsim typogra-
fem Ondrejem Jobem. Tento umélec v soucasnosti zije v Bratislavé, kde ziskal titul
magistra uméni na Vysoké Skole vytvarnych uméni. Do seznamu svych studii si vSak mize
zapsat 1 Kralovskou akademii uméni v Haagu v Nizozemsku. V Bratislavé v roce 2009
zalozil pismolijnu a grafické studio URTD, pod jehoz zastitou vznikl i Woodkit. Tento font
je inspirovany dfevénymi tiskovymi pismy vyuzivanymi v 19. stol. pro tisk reklamnich

plakati. Sklada se ze tfi rodin, kazda z nich je dale slozena z Sesti riiznych druhii abeced,

vzori, komponentil a ornamentil. VSechny rodiny podporuji latinku, azbuku i fecké znaky.

WOODKLT

Obr. 48 Font Woodkit
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Estetickou i funk¢ni zajimavosti je, Ze kazdé pismeno horizontalné i vertikalné vypliuje
cely ¢tvercik dany druhem abecedy, coz odkazuje na tradici redlnych dievénych liter. Diky
tomu jsou vSechna pismena pestrd, sjednocend, soucasné to fontu pridava na originalité
a pusobi velmi hravé. Nekteré znaky jsou také inspirovany dievénymi alfabetickymi kost-
kami pro déti, na coz odkazuje i samotny nazev fontu — ,,Woodkit* — coz ve volném pie-
kladu znamena ,,budovat®. Pismo ptivodn¢ vzniklo v bfeznu roku 2014 jako logo pro ,,MR.
WOOD* — slovenskou designovou znacku zabyvajici se tvorbou dievénych interiérovych
doplnki a hraek. Autor v§ak nakonec neskoncil u zpracovani pouze jednoho slova: ,,Just
for fun, I quickly “built” a whole alphabet, then a second and a third set, then numbers and

I only stopped after Greek and Cyrillic were done.*

Obr. 49 Font Woodkit: logo ,, Mr. Wood

Vyraznym stylem pisma je ,,Letterpress®“. Je inspirovana plakatovymi pismy 19. stol.,
které byly charakteristické prebujelosti styld, ornamentii i velikostmi (toskanka, egyptien-
ka...). Kazdy glyf tedy vypada jako z jiné rodiny a abecedu udrzuje jednotnou pouze autor-
sky rukopis. ,,Alphabets A and B“ jsou Cislice inspirované détskymi kostkami. ,,A je
pozitivni varianta a ,,B“ je negativni varianta. ,,Blocks“ je soustava glyfl vytvorenych
z jednoduchych geometrickych tvarl, jez jsou, predevSim diky absenci ostrych rohd,
schopny fungovat jako piedloha pro 3D dievénou verzi fontu. ,,Figures* je fez pisma, kte-
ry vytvari ilustrativni postavy a ,,Ornaments* se sklada z péti set riznych ilustraci, hraveé

doplnujicich celou abecedu.
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Obr. 50-51 Font Woodkit: ,, Alphabets A and B*, ,, Blocks “
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Obr. 52-53 Font Woodkit: ,, Figures “, ,, Ornaments *

Jak jsem jiz zminovala na zacatku, Woodkit se sklada ze tii riznych rodin. ,,Solid* zastu-
puje ,,Cistou* variantu fontu, ,,Print* simuluje ,,poni¢enou strukturu jiz natisténych pis-
men a ,,Reprint“ piisobi dojmem dvojnasobného riznobarevného pietisku glyfi. Pismo je
nastavené tak, ze automaticky pii psani pfepind mezi riiznymi styly, obsahuje 1 ligatury a je

vhodné ptedevsim pro headliny, plakaty ¢i loga.
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Obr. 54-55 Font Woodkit: ,,Solid*“, ,, Print“
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Obr. 56-57 Font Woodkit: ,,Repress“, inspiracni zdroje autora

4.2.2 Technologické vlivy

Do této kategorie Ize zahrnout veskeré projekty, které dievo vyuzivaji v jeho Cisté formée
nebo jako postprodukéné opracovanou surovinu. Déle sem lze zatradit designérské prace,
které odkazuji na tradici dfevotisku, at’ uz formou drevénych matric nebo principem vyfie-
zavani typografie a riznych grafickych prvkl do dfeva, za pomoci laserovani ¢i gravirova-

r

ni.

Drevo jako postprodukéné opracovana surovina se v grafickém designu objevuje v rliz-
nych formach. V prvé fadé¢ je nutno zminit 3D zpracovani typografie, jez se hojné vyuzi-
va napt. ve volné tvorbé designérii (zejména pro tvorbu 3D objektl), vystavnictvi (zobra-
zeni log, informacéniho systému, popisk...) nebo v interiérovém designu riznych prodejen,

kavéren, bart, galeriich, designovych buticich...
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Jako zdafily ptiklad takového pocinu bych rada uvedla naptiklad typografickou vyzdobu
polského mddniho a Sperkaiského butiku ,,Ania Kruk®. Zpracovani tohoto obchtudku do-
stalo za ukol polské architektonické studio ,,mode:lina architekei®, které se rozhodlo,
diky témét dvoustéleté tradici znacky, zpracovat prostory tradinim elegantnim stylem.
Cisté ptisobici svétlé vyklady tak pfijemné kontrastuji s tmav§im dievem, jeZ je vyuZito pro
zobrazeni elegantniho loga. Znacka je umisténa v celé své podobé v hlavnim bodu interiéru
— na stén¢ nad pokladnou — jeji zkracend varianta je pak umisténa pfimo na Cele kasy. San
serifova typografie a ornamentalni ramecek, ve kterém je text zarovnany na stied, plisobi
velmi jemné a roztomile. Je nutno dodat, ze dievo zde hraje dilezitou roli, nebot’ celému
interiéru dodava tradicni atmosféru a dokonale ladi s dalsimi dfevénymi prvky obchodu

(s nohy vykladl, ramy zrcadel i s ¢astecné difevénym obloZenim stén).
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Obr. 58-59 Butik Ania Kruk: pohled do obchodu, logo

\

ghVaw

Obr. 60—61 Butik Ania Kruk: znacka obchodu, detail ornamenru
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Postproduk¢né opracované dievo je mozné ve své témer surové podobé nalézt i jako do-
provodny prvek pri prezentacich jiz vytvofené¢ho grafického designu. Prezentace samot-
na je v ramci vizudlni komunikace velmi dulezita a praveé tento material mnohdy dodéava
(pfedevsim vizualnim identitdm vyuzivajicim pfirodni a recyklované materidly) jisté kouz-
lo, coz velmi kladné pisobi na potencialniho zdkaznika. Dievo je vSak nepostradatelnym
prvkem i v dalezitém odvétvi uzité grafiky, kterym je obalovy design. Dievéné obaly pti-
sobi velmi esteticky a dodavaji produktim luxusni raz. Pfi volbé tohoto materidlu Casto
grafik saha po jiz zminovanych pfirodnich a recyklovanych kartonech a lepenkach. Tyto
drevité materialy jsou pak cCasto kombinované s ruénimi papiry, senem, suSenou travou,
lykem nebo piirodnimi bavinénymi latkami. Kvalitni papiry ¢asto svadi i k tradi¢énimu po-
tisku za pomoci dfevénych razitek nebo k vytvareni slepotisku, at’ uz tradi¢ni matrici nebo

modernimi technologiemi.

Zastupcem drevéného obalového designu mulize byt napt. prace mladé némecké designérky
Kristiny Diiver, jez vytvofila ,,ecodesign®, obal a celkovy vizudlni styl dievénym desig-
novym sluchatkim ,,JUNG HOLZ*. Autorka se rozhodla vytvofit sluchatka pro mladou
cilovou skupinu, kterou podle ni lze oslovit hudbou, stylem a ekologickym piistupem
k tvorbé. Tomu odpovidd i samotny nazev znacky, ktery v piekladu znamena ,,mladé

dievo®.

Obr. 62—63 Sluchadtka Jung Holz: sluchatka a dievény obal, pohled do krabice
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Ekologickému duchu projektu odpovida i koncept, ktery si zakladd na tom, ze za kazda
realizovana sluchétka je zasazen jeden strom, jenz zdkaznik dokonce mlze naleznout diky
GPS soufadnicim. Cela identita je tedy vedena v pfirodnim duchu, sluchatka po zakoupeni
obdrzime v dievéné krabici vyplnéné hoblinami. Déle obdrzime bavinény vak uréeny pro
dalsi pfenos produktu. K vacku jsou pfivazany vizitka a informace sd€lujici soufadnice
zasazen¢ho stromu. To i dal$i firemni merkantily jsou zpracovany na recyklovany nebo
balici papir. Krabicka samotna obsahuje informace o velikosti sluchatek, barvé a logo,

vSechny tyto udaje jsou do dieva vylaserované, coz odkazuje na tradici dievorytu.
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Obr. 64—65 Sluchatka Jung Holz: merkantily, detail bavinéného vaku

Laserovani, spolecné s gravirovanim, je v soucasnosti velkym trendem. Designéfi jej
vSak nevyuzivaji jen v ramci obalového designu, nybrZ jej aplikuji napf. i na vypalovani
typografie a grafickych motivii do kaze, 3D produktt, papir, kartont, lepenek
a v neposledni fad¢ do dyhy. A pravé zejména tenka a poddajnad dyha se v poslednich le-
tech stala béznym materidlem grafického designéra. Umélci ji po vypdaleni vyuZzivaji pro
razné ucCely — néktefi tvofi plakaty, vizitky, reklamni Stitky, avSak nejcastéji dochazi
k jejimu vyuziti pro obalky knih. Diky své ohebnosti a jemnosti Ize dyhu i lehce prosit, coz
otevielo moznost vyuziti spojeni stran za pomoci tzv. V8 vazby, ktera funguje na principu
sesiti libovolného poctu slozek papirt k jednostrankové obalce publikace. Vazba je nejcas-
téji Sitd surovou niti, coz v kombinaci s dfevénou obalkou plsobi pfijemné. Technologie
laserovani, dyha a V8 vazba jsou vSak cenové pomérné narocné, proto designéfi tyto tech-
nologie a materialy vyuzivaji predevSim pro tvorbu luxusnich zakéazek, autorskych knih

nebo portfolii.
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Zdatilym piikladem tohoto designérského ptistupu je autorské portfolio KOLEKTIV '13
hamburského grafického designéra Floriana Schommera. Autor se rozhodl spojit tfinact
svych grafickych, pestie feSenych projekti do jedné knihy. Pro kazdou praci vytvofil men-
$1 samostatnou knihu a jednoduchy sesit, ve kterém je umisténa explikace k danému pro-
jektu. Sesity a knihy jsou vzdy spojeny odkrytou vazbou V8. Obal celého souboru je feSen
dvéma dfevénymi deskami (zadni a pfedni). Jako neutrdlni graficky prvek, propojujici
obalku i vSechny prace, autor zvolil ornament tvoieny z geometrickych stylizaci stromd,
hor a ek, coz odkazuje na jeho oblibeny konic¢ek — cestovani. Rytina do dyhy tak v tomto
ptipadé ptijemné podtrhuje Florianiv vztah k pfirod€é. Desky jsou k souboru pfipevnény
jednoduchou gumickou. Portfolio obsahuje i motion grafiku umisténou na flashdisku, jenz

je graficky i technologicky fesen stejn¢ jako obalka knihy, ke které je prakticky pfivazan.

Obr. 66—67 Kniha Kolektiv '13:
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II. PRAKTICKA CAST
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Jako jedno z hlavnich témat, kterym jsem se chtéla vénovat v pribéhu mého magisterského
studia, jsme si zvolila mezioborovou spolupraci. Chtéla jsem tak navézat na zkuSenosti,
které jsem v prabéhu studia ziskavala jiz od prvniho ro¢niku bakalarského stupné.
V prib¢hu prvnich tii let se mi povedlo zapojit do projektl s interdisciplindrnimi ptesahy,
které mne v mnohém obohatily. Pokud bych méla shrnout nejvyznamnéjsi pociny tohoto
typu, ur€ité¢ bych zminila napt. mé ptsobeni ve studentské reklamni agentute ,,Compost*
(pracovni staz v agentufe ,,Comtech®), dale pak mou ucast na zalozeni projektu ,,L.oosers
Farm*“ (studentské reklamni agentura v rdmci agentury ,,Loosers®), kterd naSemu tehdej-
Simu tymu pfinesla dokonce vyhru v rdmci mezinarodni soutéze ,,Brand New Challenge®,
coz nam poskytlo moznost stravit semestr v marketingovém oddé¢leni v headquarteru né-
mecké firmy ,,New Yorker“. V pribéhu vSech téchto stazi jsem oficidln¢ plsobila jako
Art Director, avsak sama bych se nazvala spise ,,holkou pro vSechno®, nebot’ jak uz to
v tymu chodi, ma prace nekoncila u designu, nybrz jsem se vénovala i marketingu, uméni
prezentace pro klienty, copywriterstvi, sponsoringu ¢i PR. Ve svém volném case jsem vSak
vzdy tihla ke spolupraci se studenty ostatnich ateliérii, piedev§im pak s fotografy a fashion

designéry, coz mne osobné napliiuje nejvice.

Obr. 68 Logo vytvorené pro Loosers Farm Obr. 69 Brand New Challenge — vyhldseni soutéze

A prave proto jsem se rozhodla soustfedit svou diplomovou praci na spolupraci se studenty
ostatnich ateliérii. S radosti jsem vyuzila pfilezitost zapojit se do prezentace nasi fakulty na
milanském tydnu designu (,,Milan Design Week®, 2015), nebot’ jsem jiz v loiiském roce
meéla prilezitost sledovat vytvoteni tohoto ,,prezentacniho stanku‘ zblizka, dokonce jsem se
zapojila do konzultaci grafické stranky projektu a méla jsem také moznost vidét, jak cely

tym funguje. Tématem mé praktické prace se tedy stal ,, Koncepéni a vizualni styl vystavy
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(Milan Design Week)“. Toto zadani se stalo spole¢nou diplomovou praci pro mne a mého
spoluzéka BcA. Petra Beldka (dale jen Petra), nebot’ rozsah a kratky casovy prostor na rea-
lizaci grafické prace si vyzaduje zapojeni dvou studentil, coz se osvédcilo 1 pfi praci na
pfedchozim ro¢niku (projekt ,,About Layabouts — MgA. Adéla Galbava, MgA. Petra

Koutnd).

Stejné jako v piedchozich letech se supervizorem a kuratorem vystavy stal Dipl. Ing. Mi-
chael Vaskl (spoluzakladatel videniského studia ,,Vasku&Klug®), ktery méa bohaté zkuse-
nosti s praci se studenty nasi fakulty, diky pfedchozi Gcasti na projektech ,,Newintage*,
»Bite me Milano“, ,,About Layabouts*“. Soucasn¢ se tak stal vedoucim nasi diplomové
prace. Ze strany univerzity se koordinace instalace ujal Mgr. Richard Vodicka, ktery se na

téchto projektech v minulosti také podilel.
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S POPUP SHOW

5.1 Uvod

Uvodem bych kratce objasnila zikladni pozadavky na vystavu a vysvétlila, jak fungoval
chod tymu. Aby univerzita mohla vystavovat ve Ventura Lambrate v Mildn¢ (z6éna, kde
jsou predstaveny prace designérskych Skol), musi nejprve projit vybérovym fizenim. Hlav-
nim cilem instalace je prezentovat aktualni tvorbu 3D produktl na nasi fakulté, tzn. prede-
v§im praci Ateliéru Primyslovy design a Ateliéru 3D design (zapojit se vSak mohou i stu-
denti jinych ateliérii). Zacatkem zimniho semestru tedy byla studentim vsech ateliérii na-
bidnuta spoluprace na tomto projektu. Kurator vystavy zadal téma pro letoSni ro¢nik
(,,Excessive Wood*). Poté probihaly v nepravidelnych intervalech konzultace samotnych
produktt. Koncem zimniho semestru se zacalo pracovat na koncepci instalace. V prubéhu
prace na projektu néktefi studenti odpadali, tym se postupné filtroval na plné jadro, které
v lednu vypracovalo prezentaci, podle niz se v Milan¢ rozhodlo, zda budeme na design
weeku vystavovat. Pro pfedstavu, na zac¢atku bylo v letoSnim roce zhruba padesat zajemct
o zapojeni se do projektu. Ve vysledku vSak vystavovalo pouze tfinact studentti a o kon-
cepci vystavy a samotnou realizaci se intenzivné staralo Sest studenti. Tato ,,filtrace*
opravdovych zajemct a také riznorodost tymu, kdy role nejsou ptesné€ rozdélené a studenti
pracuji s mezioborovymi pfesahy a v podstaté neexistuje jediny autor projektu, je podle

mne samotné nejveétsi piinos a ptiprava do budouciho Zivota designéra.

5.2 Koncepce vystavy

Navstéva design weekll v soucasnosti dosdhla stejné popularity jako navstéva jinych vSeo-
becné oblibenych kulturnich akei. Design weeky v poslednich letech velmi stouply na ob-
libé a jiz zde nepotkame pouze designéry, studenty designu ¢i umélce, nybrz je to zalezi-
tost béznych lidi a rodin s détmi, které si zpestiuji vSedni dny. Navstéva této akce se tak
pomalu ale jisté za¢ina fadit mezi popové udalosti, jako je naptfiklad navstéva kina. A pra-
vé€ na tuto skutecnost jsme se za pomoci nasi instalace rozhodli poukazat. Nechtéli jsme
kritizovat, nybrz spiSe zpifijemnit navstévnikiim zéazitek z nasi vystavy. Z tohoto divodu
jsme se inspirovali pravé filmovym priamyslem, vytvofili jsme tak instalaci pfipominajici

kinosal. Jakmile divak vkrocil na pidu nasi instalace, byl uvitan jednim ze studentt (,,uva-
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déci), mohl se pohodIn€ usadit do sedacek ptipominajicich sedadla v kin€, a zadivat se na
scénu pied sebou, ve které byly nainstalovany produkty nasich student. Kromé piijemné-
ho sezeni mu vSak byl nabidnut Cerstvé ptipraveny popcorn, katalog prezentujici celou
vystavu a univerzitu, ¢i ptimo konverzace s nékterymi autory instalace nebo vystaveného
produktu. A pravé pritomnost popcornu pro nas byla smérodatnd i pifi vytvoreni ndzvu vy-

stavy — ,,PopUpShow*.

5.3 Instalace

Design instalace samotné byl diplomovou praci BcA. Michaela Chomiszaka (dale jen Mi-
chael), studenta Ateliéru Prostorovy design. Instalace byla provedena v bilé barve, aby
pusobila jednotné, nerusila vystavené produkty. Jak jsem jiz zminila, hlavni bod vystavy
byla scéna, pfipominajici prostor, kde je umisténo filmové platno. Misto platna samotného
si mohl divék v§imnout loga vystavy a pirecist si kratkou explikaci shrnujici nasi praci. Pod
explikaci jiz byly samotné produkty, nainstalované ptimo v ,,zdplavé™ popcornu. Jelikoz
popcorn pod produkty byl také ur¢eny ke konzumaci navstévnik, produkty byly umistény
na kruhovych bilych podestach vystupujicich z popcornu. Naproti scény byly umistény dvé
fady sklapécich sedacek, na kterych mohli divéci najit odpocinek po celodennim chozeni,
soucasn¢ si tak mohli pohodIné prohlédnout produkty. Nalevo od sedacek byl umistén sa-
motny ,,popcornovac*, ve kterém byl pribézné ptipravovan cerstvy popcorn. Za sedackami
se pak nachazely vétsi exponaty, umisténé na zemi, a také zaplavené popcornem. Nad ce-

lou instalaci se ,,vznasela® tuvodni uvitaci vyvéska s logem vystavy.

Obr. 70-71 Instalace
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S Michaelem jsme na vyvoji instalace uzce spolupracovali, predevsim po grafické strance.
A prave postup pii tvorbé grafiky, nejen pro scénu, budu podrobné rozebirat v nasledujici

kapitole.

5.4 Koncepce grafiky

Naroky na vizudlni identitu vystavy byly smiSené, nebot’ na jednu stranu bylo potieba vy-
tvofit vizudlni identitu tak, aby pfimo na instalaci nerusila produkty, byla podfadnd, na
druhou stranu bylo zapotiebi, aby byla dostate¢n¢ vyrazna, méla schopnost zaujmout i mi-
mo instalaci (v online a tiskovém prostedi), jelikoz je to ¢ast projektu, kterd jako jedina po
deinstalaci zistava (kromé fotek a videa). Druhym podstatnym pozadavkem byla navaz-
nost na koncepci instalace, proto bylo diilezité inspirovat se filmovym primyslem a popo-

vou kulturou.

Pro mne a pro Petra se stala hlavni muzou ptedev§im popové kultura. Rozhodli jsme se
vytvofit vizudlni identitu jeZ by vyzatovala zabavu, konzum a také ,,prvoplanovost®, nebot’
to jsou klicova slova popkultury. Dal$imi inspiraénimi vzory se nam stal Zlaty vék
Hollywoodu (konec 20. let az 60. 1éta 20. stol.) a vytvarny styl animovanych komedii
»Looney Tunes* (zlatd éra animované filmografie), jelikoz pravé v tomto obdobi nastal

ptelom ve filmovém primyslu, filmy se staly béZznou souc¢ésti zivota obycejnych lidi.

Obr. 72 Hollywoodské titulky Obr. 73 Uvodni titulky Looney Tunes
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5.4.1 Barvy

Zasadnim bodem se pro nds stal vybér barev. Jak jsem jiz zminila, bylo nutné, aby identita
nepusobila pfili§ rusivé, soucasné vSak méla byt dostate¢né vyraznd mimo instalaci. Z to-
hoto diivodu jsme se rozhodli zvolit kombinaci dvou zékladnich barev. Prvni z barev byla
jemna béZova barva (Pantone 7499 U) ladici s barvou popcornu i s materidlem dieva,
z n¢hoz byla vétSina produktl vytvofend a soucasné pfinasela atmosféru téchto dvou prvkl
do prostfedi mimo instalaci. Druhou barvou byla svézi zelena (Pantone 3265 U), jenz byla
naopak kontrastni, ozivovala veskerou grafiku, ¢astecné ladila s produkty, které obsahova-
ly zelenn (PopUpFlowerpot, PopUpCoffin). Identita vyuzivala i tfeti barvu — bilou, jenz
spojovala grafiku vystavy a samotnou scénu. Bild barva nebyla zpravidla tisténa,

v tiskovinach se vzdy jednalo o barvu podkladového papiru ¢i kartonu.

5.4.2 Kruh

Dtlezitym tvarem, ze kterého vychazela veskera grafika, byl kruh. Tento symbol se ve své
Cisté podobé objevoval zejména ve form¢e podest, na kterych byly nainstalované exponaty.
Popcorn samotny vSak vychazi z mékkych a oblych tvarii, proto jsme se rozhodli element
kruhu vyuzit i my. Nalézt ho muzete zejména v typografii (pismeno ,,0“ vychazi

z pravidelného kruhu), ilustracich, v grafickém symbolu zate, kornoutech a nalepkach.

5.4.3 Logo

Zakladnim grafickym prvkem kazdé identity je logo. V nasem piipadé se jednalo o logo-
typ, nebot’ primarni znak PopUpShow je Cist¢ typograficky. Jedna se o kombinaci dvou
autorskych fontl. Slovni spojeni ,,PopUp* je zndzornéno skriptovym pismem napodobuji-
cim titulkovy font animovaného seridlu ,,Looney Tunes* (,,That's all Folks!*). Jeho zelena
linka ptsobi kontrastné k,,Show Fontu“, coz je pismo vytvofené pro zobrazeni slova
»,SHOW®. Druhé pismo je verzalkové, vyrazné stinované zelenou barvou. Aby napis piso-
bil velkolepé a zabavné, je vyplnén kruhovymi teCkami, zndzornujicimi neony, jez byly
charakteristické pro filmové premiéry v obdobi, kterym jsme se inspirovali. Aby logotyp
pusobil jesté vice ,,konzumné®, je lehce naklonény smérem nahoru (-7,9 stupni). Znacka
funguje celkové ve Ctyfech riznych variantach. Text logotypu musi byt vzdy v zelené bar-

vé, vypli slova ,,SHOW* nesmi byt jina, nez bila.
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Nejzakladngj$i varianta vyuZzivana pro zobrazovani na bilém pozadi je pouze kombinace
vyse popsanych textll. Druh4 varianta je vytvofena pro zobrazovani v mensi velikosti, jed-
na se v podstat¢ o prvni variantu, kterd je vSak ochuzenad o tecky znazorfujici neony
(z divodu moznosti Spatného vykresleni a nebezpeci sliti teCek v malém zobrazeni). Nej-
Castéji vyuzivana varianta je sloZzend z textu a bilé kruhové zatre v pozadi. Tato varianta se
smi pouzivat pouze na béZovém pozadi. Posledni varianta logotypu je podobna tfeti verzi,
avsak je obohacena o bézovy kruh (se zubovitym ohrani¢enim), ktery soucasn¢ znazoriuje
ochrannou z6nu. Ctvrta verze byla vytvofena specialné pro zobrazeni znadky na pruhovém

pozadi, coz je jeden ze zakladnich grafickych prvki identity.

Obr. 74 Logotyp — varianta 1 Obr. 75 Logotyp — varianta 2

Obr. 76 Logotyp — varianta 3 Obr. 77 Logotyp — varianta 4
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5.4.4 Typografie

»Show Font“ byl vytvofeny pouze pro nadpisy, odliSovani textu a nazvy produktd. Pii
tvorbé jsme inspirané vychézeli zejména z egyptienky, toskanky a ornamentalnich prosto-
rovych pisem (viz str. 22-23), coz byla, typografy ¢asto odsuzovand, headlinovd pisma
vzniklad v druhé polovin€ 19. stol. Tato pisma vSak byla jedna z prvnich ¢isté komeréné
vyuzivanych fontl, praveé v dobé, kdy doslo k rozsifeni popcornu jako populérni pochout-
ky. Dalsi koncepéni spojitosti je i to, Ze plakaty sloZzené z téchto pisem byly tvofeny vy-
hradn¢ dievorytem, coz spojuje graficky pocin s materidlem veSkerych vystavenych pro-
duktti. Po anatomické strance s nimi ma ,,Show Font“ spole¢né ptfedev§im vyrazné hori-

zontalni serify tvofené bez nabeéhi, 3D efekt a kresbu zakomponovanou v tazich glyfi.
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Obr. 78 Show Font

Pro delsi texty jsme vybrali font ,,Museo Sans“. Pismo ladi s ostatni typografii predevSim
diky zaoblenym tvarim a kruhové stavbé nékterych znakd. V podnadpisech a v kratkych

odstavcich je zkoseno stejnym zptsobem jako text v logotypu.

5.4.5 Ilustrace

Vyznamnym prvkem identity jsou ilustrace znazoriujici personifikovany popcorn. Jednot-
livé popcorny predstavuji jedenact riznych profesi a postav vyskytujicich se ve filmovém
pramyslu. Jednd se napiiklad o reziséra, kameramana, herecku (Marilyn Monroe) nebo
herce (Clark Gable, Charles Chaplin). Stylové jsou feSeny podobné jako animované posta-

vicky ze zlaté éry animovanych filmi. S typografii jsou propojeny pifedevsim kombinaci
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jednoduchych linii a ploch. Zasadnim momentem jsou Ctyfprsté ruce, které se objevuji
napf. 1 v navigacnim systému webové stranky vystavy. Mimoto kresby v identité hraji pte-

devsim zabavnou roli a dopliuji tak hravost celého vizualniho stylu.

Obr. 79 llustrace

5.4.6 Fotografie exponati

DalSim z4sadnim elementem identity vystavy jsou fotografie produktt. Pro jejich nafoceni
jsme oslovili spoluzéka z Ateliéru Reklamni fotografie BcA. Filipa Beranka (déle jen Fi-
lip), pro néZ se prace na projektu posléze stala také soucasti diplomové prace. Jelikoz byla
potfeba fotografie ptizplsobit a propojit s jiz rozbéhnutym grafickym stylem, rozhodli
jsme se bitmapu a vektor sjednotit barevné, neboli vyuzit sttidani bézového a zelené¢ho
nekonec¢ného pozadi. Dale jsme chtéli ve fotografiich odrazit i inspiraci ,,Looney Tunes*
filmy, pfedevsim pak jejich charakteristickym barevnym pozadim. Kresebného nadechu,

dotvotreného stinovanim, Filip dosahl postprodukéni upravou.

Produktové, ale i backstagové fotografie, na kterych jsou zobrazeni grafici a fotograf
v pribéhu foceni (¢asto ve vtipnych situacich) se staly diilezitou soucasti v online komuni-
kaci projektu (webova stranka, facebookova stranka). Své misto vSak nalezly pfedevSim
v katalogu exponatii. A praveé tiskovym materialim se budu vénovat na nésledujicich fad-

cich.
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Obr. 80 Fotografie exponatii

5.4.7 Tiskové materialy

Yewr

zUstava a je dale Sifeno. Pro brozuru jsme zvolili mensi velikost (vychéazejici z formatu A6)
— 125x160mm. Rozmér byl spise kapesni, aby neptisobil pfili§ mohutné a navstévniky svou
velikosti nezatézoval. Koncepce je inspirovéana strukturou starého hollywoodského filmu —
na obdlce se nachazi logotyp (nazev), uprostied katalogu je umisténa pomyslna ,,reklama*
obsahujici kontakt a odkaz na webovou stranku vystavy, coz navazuje na tzv. ,,intermissi-
on* (pauza uprostied filmu vyuzivana pro navinuti druhé ¢asti snimku nebo reklamu). Tato
dvoustrana mé i tu vyhodu, ze se katalog automaticky otevird ve stfedové casti (diky V1
vazb¢) a divak tak jako prvni uvidi graficky zndzornénou doménu webu. Zaroven jde
o grafické propojeni sttedu, prvnich a poslednich stran. Na zadni strané je pak umistén
napis ,,THE END*. V katalogu se nachdzeji na ptednich a zadnich stranach textové Casti
objasiiujici koncept instalace, ivodni slovo supervizora, informace o univerzité¢ a jmenny
seznam tymu. Nékteré strany s textovymi odstavei jsou odlehéeny ilustracemi popcornu.
Na zbylych dvoustrandch se nachéazeji fotografie a explikace exponatli. Na téchto stranach
jsme vyuzili kombinace riznych variant dvou zdkladnich layoutd, nebot’ jsme se chtéli
vyvarovat fadnosti gridu. Jedné se o diagonalni, horizontaln¢ orientovanou miizku, druha
varianta je jednodussi, vyuziva vertikdlniho fazeni. Ob¢ varianty jsou uzpiisobeny tak, aby
si divéak pfi prohlizeni prsty nezakryval podstatné ¢asti strdnek. Pfi pohledu na dvoustranu

by jako prvni mélo zaujmout jméno a nazev produktu, coz je podpoteno, kruhovou zafi



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 59

v pozadi. Déle jsou dominantni fotografie a mizeme zde najit i dalsi grafické prvky, jako
je ozubeny kruh (vZdy umistény na fotografiich) informujici o materidlech, z nichz jsou
produkty vytvoreny. Hravym prvkem se stala i silueta bilého popcornu obsahujici paginaci,
kterd se na kazdé strané meéni. Katalog byl vytiS§tén za pomoci dvou Pantone barev
a CMYKU (tisk fotografii) na bily matny papir gramaze 100g/m’ (obalka byla odlisena
gramazi papiru — 250g/m’). Vzhledem k ¢asovému harmonogramu a finanénimu omezeni
byla zvolena jednoducha kovova vazba, uvazovalo se vSak i o Siti zelenou niti. Katalogy
mély na instalaci dokonce své vlastni misto, jelikoz bo¢ni strany sedacek fungovaly jako
poli¢ky na brozury, které si tak navstévnici mohli pohodIné prohlédnout, nebo rovnou od-

nést.

DalSimi tiskovymi materialy byly vizitky (275x550mm), anglickd a ¢eska verze pozvanek
(125x160mm). Ob¢ tiskoviny pomérové vychazely z rozméru katalogu. Pozvanky byly
baleny do specialné vytvofenych obalek, zapeCeténych nalepkami s logem vystavy a odka-
zem na webové stranky. Plakat byl opét skladnéjsi velikosti (420x594mm), nebot’ byl
pouze doprovodnym médiem. VSechny tyto merkantily byly tiSt€éné na matny bily karton
za pomoci inkoustového tisku, aby plisobily pfijemné na omak. Vznikly také nalepky zob-
razujici jednotlivé ilustrace popcornti a odkaz na web, jez byly vyuzity predevSim pro pe-
ceténi kornouti, které se na misté rozdavaly navstévnikiim, naplnéné Cerstvé pfipravenym

popcornem.
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CZECHDESIGN &

Obr. 81 Ukdzka stran z katalogu a plakat

Obr. 84 Nalepky, plakat, kornouty
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5.4.8 Grafika pro instalaci

Kromé¢ kornoutli na popcorn, jez byly specialné vytvotreny z bilého kartonu vyssi gramaze
(stejného jako u obalek katalogu), pro jednodussi nabirani slané pochoutky, bylo potieba
vytvoftit i1 dal§i doprovodnou grafiku. V prvé fad¢ se jednalo o potisk scény. V prostoru
imagindrniho platna jsme se rozhodli umistit explikaci, kterd svou sazbou, zarovnanou na
stied, pfipominala ubihajici titulky. Nad kratkym textem bylo umisténo logo show tak, aby
bylo viditelné pfedevsim na fotografiich, které si navstévnici pofizuji pii prohlidce expona-
th. Na bocnich stranach scény jsme vytvofili vertikalni pruhy inspirované tapetami vysky-
tujicimi se ve starych kinech, dale pak mély pruhy pfipominat grafiku popularnich americ-
kych obcerstveni. Grafika byla vytvofena za pomoci zelené nalepovaci foélie. Samolepku
jsme pak pouzili i na realizaci loga nalepeného na ,,popcornovaci, jenz jsme zakoupili
a posléze jsme jej nabarvili na bilo, aby ladil s instalaci. Dal§im grafickym prvkem byla
uvodni vyvéska vitajici navstévniky. Jednalo se o variantu loga umisténého v ozubeném

kruhu. Tento objekt byl vytistén, nalepen na kappa desku, vyfezan a zav€Sen nad sedacky.
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Obr. 85 Zarizeni pro vyrobu popcornu, pohled na scénu zepredu

5.4.9 Webova stranka

PopUpShow jsme samoziejmé prezentovali i online. Bylo proto nezbytné vytvofit web.
Vybrali jsme formu jednoduché microsite, na které mize divak pohodIné scrolovat. Hlav-
ni podminkou pro nés bylo, aby stranka fungovala responzivnég, nebot’ vétsina navstévnikl
a novinaid, ktefi zamifili na na$i instalaci, si web prohlizeli ithned na misté, naptiklad na
svych mobilech ¢i tabletech. Grafiku jsme navrhli tak, aby ladila se zbytkem instalace. Na

struktufe webu, kterd se vyvijela v pribéhu tvorby, jsme spolupracovali spolecné
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s Bc. Anezkou Adamikovou (studentkou Marketingovych komunikaci, FMK). Kodovani
nami pfipravené¢ho grafického navrhu mél na starost BcA. Christian Jansky. Menu webu je
rozdéleno na dvé c¢asti — levou (Info, Produkty, O nas, Tym, Kontakt) a pravou (Tisk,
Facebook), ktera nas odkazuje na dalsi stranku. Hlavicka microsite nas informuje o kon-
fotografii exponatii, ozivenych ilustracemi. Po najeti mysi na kazdou fotku se zobrazi na-

zev a autor dané prace. Po rozkliknuti se plocha jemné zabéli a divak ma mozZnost precist si

[RA4

Na strance je také mozné docist se blizsi informace o fakulté a projektu samotném, dale je
zde umistén seznam celého tymu, kontaktni informace, fotografie v tiskové a webové kva-
lit¢, tiskové zpravy a odkazy na socialni sité, které jsme spravovali. Po deinstalaci zde
byly umistény i fotografie scény a video zachycujici pribéh naseho pobytu ve Ventura

Lambrate.

Obr. 86 Webova stranka
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5.4.10 Video

Stejné jako katalog, video je v podstaté jedind véc, kterd po projektu zlstava. Bylo proto
dilezité, aby jej vytvoril profesiondl, o coz se postaral student Audiovizudlni tvorby,
BcA. Pavel Masek (dale jen Pavel). Pavel ve videu zachytil instalaci a prvni navstévniky
vystavy, dokonce i Karla Schwarzenberga, ktery nas svou pfitomnosti také poctil. Na zabé-
rech se ale vyskytuji i detaily produktl, scény a grafiky. Nasi praci bylo vytvofit ivodni
grafické slidy a zavérecné titulky. Opct jsme ozivili zalibu ve filmu a titulky jsme zpra-
covali jako jeden dlouhy ubihajici slide. Na zacatku je mozné seznamit se se jmény a funk-
cemi celého tymu, poté nasleduji loga organizatord a partnerii, odkaz na webovou stranku

a konec videa, ktery uzavira jiz zndmy graficky prvek ,, THE END*.
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ZAVER

Teoreticka ¢ast mé diplomové prace mi poskytla prostor pro studium a uvahy nad tim, jaky
vyznam mélo dfevo v rdmci vyvoje grafického designu. Podrobné jsem nahlédla na vyvoj
klasickych grafickych technik a méla jsem moznost rozsitit védomosti o svych oblibenych
autorech a obdobich vyuzivajicich techniku dfevorytu. Ziskala jsem vSak i znalosti o dfeveé
(ve spojitosti s vizualni komunikaci), které jsem posléze vyuzila pfi koncepénim smysleni
nad praktickou ¢asti svého diplomového projektu. Z tohoto diivodu hodnotim proces prace,

vynaloZené za ti€elem vytvofeni teoretické ¢asti kladné.

Velmi kladné také hodnotim pribéh i vysledek své praktické ¢asti, nebot’ moznost byt sou-
Casti tohoto projektu mne velmi obohatila, zejména po profesni strance. Prace na projektu
mi umoznila zurocit vSechny znalosti, které jsem nastfadala za poslednich pét let studii,
umoznila mi vénovat se detailné grafickym disciplinam, kterymi se chci zabyvat i ve své
budouci kariéfe. V neposledni fad¢ jsem velmi vdécna, Ze se ma prace realizovala, coz je
proces, kterym by si podle mého minéni mél projit kazdy student, aby byl pfipraven na
budouci Zivot designéra. Velkym piinosem pro mne také byla jiz mnohokrat zminéna me-
zioborova spoluprace, proto bych touto cestou chtéla podekovat celému tymu za cenné

zkuSenosti, které jsem v pribéhu nasi spoluprace ziskala.
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