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ABSTRAKT

Teoreticka ¢ast diplomové prace se zabyva zenami, jez vyznamné ovlivnily podobu grafic-
kého designu v historickém, ale i soucasném kontextu. Prace seznamuje Ctenare s grafic-
kymi designérkami, plisobicimi v Evropé ve 20. a 21. stoleti. Reflektuje rovnéz vlivy

a okolnosti spojené s jejich usazenim na poli grafického designu.

Prakticka ¢ast diplomové prace predstavuje realny projekt, grafické zpracovani celkového

vizualniho stylu véetné elektronickych aplikaci pro studio VORONOI.

Kli¢ovéa slova: zeny, graficky design, designérky, vyznamné osobnosti, Evropa, 20. stoleti,

21. stoleti, vizualni styl studia VORONOI.

ABSTRACT

Theoretical part of this Master's thesis describes woman who substantially affected graph-
ical design in both historical and current context. It introduces readers to European woman
designers working during 20th and 21st century. The thesis reflects influences and circum-

stances of their establishment as graphical designers.

Practical part presents real project, complete graphical style including electronic applica-

tions of studio VORONOI.

Keywords: women, graphic design, women designers, important personality, Europe, 20th

century, 21th century, Corporate Identity for studio VORONOI
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UVOD

Jednim z diivodi pro¢ jsem si zvolila za téma diplomové prace Zeny v grafickém designu
je ten, Ze jsem sama graficka designérka. Graficky design je pro mne zivotni cesta a smér,
kterym jsem se vzdy chtéla ubirat. Za dobu, kdy graficky design studuji, jsem se setkala
s mnoha zajimavymi lidmi, at’ uz to byli profesofi, studenti a nebo klienti. Spole¢né disku-
ze nad projekty mou préci rozhodné obohatily a pfinesly inspirativni podnéty pro navrho-
vani.

Zeny se dnes v grafickém designu stile vice prosazuji a stavaji se tak v oboro-
vych diskuzich rovnocennymi partnery. Ziskavaji v oboru ¢im dal vice ocenéni a zazna-
menavaji stale vice uspéchil. Zeny maji piirozené estetické citéni, maji cit pro barvy i
kompozice. VZzdy mély blizko k nejriznéjsim vytvarnym technikam. Maji proto i tendenci
stat se uspésnymi grafickami. Prestoze dnes teoreticky existuje rovnost mezi muzi a Zena-
mi, v praxi toto vzdy neplati. Pfi uvahach nad vlastnim uplatnénim po dokonceni studia
jsem narazila na otazku, zda dnes maji Zeny graficky ve svém oboru stejné Sance na uspéch
jako muzi, jaké maji vyhody ¢i naopak nevyhody, a jaké je vlastné jejich aktualni postave-

ni v grafickych profesich.

Ponékud paradoxni je fakt, ze pfestoZze na univerzitich a celkové ve Skolstvi pocty zen
pfevazuji nad muzi, v praxi je pomér zen a muzii opac¢ny. Davaji snad zaméstnavatelé a
klienti pfednost muziim, nebo jsou Zeny jen malo ambiciézni? Nedostatek sebejistoty a
asertivity jsou moznd jednim z divodi, proc je dnes v oblasti grafického designu vidét vice
muzll nez zen. Nelze také prehlédnout vyznamnou roli zeny matky, ale na druhé stran¢ je
zde ¢im dal vétsi podpora podnikani zen pii matefské. Stale také castecné pretrvava model
zeny tvarkyné domova a muze budovatele. Muzi rozhodné pievladaji ve vyssich pozicich a
ve vedeni vlastnich firem. Sbiraji Castéji ocenéni a jejich prace jsou vice medializované.
Neni to vSak proto, Ze by zeny nepodavaly ve své praci skvélé vysledky. Tato prace je za-
myslenim nad postavenim zen v grafickém designu dnes i retrospektivou do neddvné mi-

nulosti.

Cilem prace neni srovnavat zeny a muze v grafickém designu na trovni kvality jejich pra-
ce, ale tivaha nad jejich uplatnénim v tomto oboru. Skrze pohled do minulosti, s pomoci
odborné literatury a dostupnych diskuzi toto téma analyzovat a piiblizit jej $irs$i vefejnosti.
Soucasti teoretické prace jsou medailonky vybranych zenskych osobnosti grafického de-

signu. Jedna se o subjektivni vybér zen, jejichz prace jsou mi blizké, nebo jsou vyznamné
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ve vyvoji grafického designu. Jsou to Zeny, které se svymi dily a pfistupem k praci nesma-
zateln¢ zapsaly do historie grafického designu. Tato prace by méla byt jakymsi zékladem a
rozcestnikem tohoto tématu a méla by slouzit jako platforma pro dalsi zpracovani této pro-

blematiky.

Praktickd ¢ast mé diplomové prace se zabyva ndvrhem a naslednou realizaci realného pro-
jektu, ktery ma za cil predstavit Corporate Design studia VORONOI. Téma vizudlniho
stylu pro studio VORONOI jsem si zvolila hlavné proto, Ze jsem sama autorkou tohoto
projektu a dostdvam se do zajimavé situace, kdy jsem sama sob¢ klientem. Hlavnim tko-
lem projektu bylo zpracovani celkového vizudlniho stylu spolecnosti, navrh jak tisténych
tak elektronickych propagacnich materidlti, bez kterych by tento projekt nemohl fungovat.
Protoze jsem také autorkou navrhii jednotlivych produkti a rovnéz i jejich zhotovitelem,
ptipadné koordinatorem vyroby, prochdzim tak celym procesem od prvotni vize po expedi-
ci zékaznikovi. Chépu to jako jistou vyhodu pro vytvareni firemni identity, ktera je tak se

znackou i produkty svazana jak myslenkové, koncepené, tak i materidlové a funkéné.

Vizuélni styl spolecnosti je dnes pro vétSinu podobnych spolecnosti, orientujicich se na
bytovy design, ale i obecnéji, naprostou nezbytnosti, bez kterého by snad ani nemohla fun-
govat. Dnes vice nez kdy jindy, a tento trend bude zda se jesté pokracovat, se cely proces
komunikace spolecnosti se zdkaznikem odehrava vice ve vizudlni nez verbalni form¢. V
zaplave vizualnich vjemu je tak potieba zacilit na jednoduchost, vymluvnost, pfesvéd¢ivost
a zapamatovatelnost. V praktické ¢asti diplomové prace jsem se pokusila vytvotit takovy

vizualni styl, ktery bude dostatecné silny a zaroven nadcasovy, funkéni a flexibilni.
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I. TEORETICKA CAST
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1 ZENY V GRAFICKEM DESIGNU

vvvvvv

jindy. Ale bylo tomu vzdycky tak? Jakou roli hraji Zeny v grafickém designu dnes a jakou
hraly beéhem 20. stoleti? Jsou posuzovany nebo kritizovany ve své praci jen proto, Ze jsou
zenami? Jakou roli hraje gender v oblasti grafického designu? Nebo je téma genderu zcela
zapoveézeno? Jaky je soucasny pohled na ambicidézni projekty z rukou evropskych grafic-
kych designérek? Sigmund Freud kdysi prohlasil: ,,Pfestoze jsem po tficet let zkoumal Zen-
skou psychiku, nenaSel jsem odpovédét na velkou, dosud nezodpovézenou otazku: Co
vlastné Zeny chtéji?* A co chtéji zeny v grafickém designu? Vime to uz dnes? Vsechny

tyto otdzky jsem si polozila pro zpracovani toto tématu.

Neni mnoho reprezentativnich materiald, které by pfiblizily vice informaci o tomto tématu,
prestoze zeny tvoii velké procento grafickych designérti, a nikdy jich nebylo tolik jako
dnes. Z tohoto diivodu jsem ve své praci zaradila velké mnozstvi biografii o tomto tématu,
které mohou dat dileZity zaklad pro dalsi studium. Zen, které pracuji v oblasti grafického
designu, jsem dohledala v omezeném poctu. Mnohé z nich se uplatiiovaly spise
v neprofesiondlnich kruzich a jen malé mnozstvi z nich mélo uspéSnou kariéru. Nékolik

z nich vSak bude nesmazatelné zapsano do d¢jin grafického designu.

Mnoho Zen plisobicich v oblasti grafického designu celilo v minulosti nejriiznéjsim pte-
kazkam a kritikdm. Pravdépodobné diky tomu nenajdeme v publikacich o grafickém de-
signu vétsi mnozstvi Zenskych jmen. Napiiklad Tori Hinn, profesor grafického designu, ve
svém Clanku uverejnéném na webovém portadlu Desktop Magazine zveiejnil, Ze kdyz stu-

doval d¢jiny grafického designu, zjistil, ze:

Z celkového poctu 323 jmen, které byly uvedeny v publikaci Historie grafického designu
je jen 22 zenskych jmen. To je pouhych 6%. [1]
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22 Zen

6 % 323 muzi

Obr. 1. Podil Zen a muzu v publikaci Historie grafického designu.
Nejdiive se domnival se, ze se jednd o omyl. Opak byl vSak pravdou. O zenach
v grafickém designu vime jen mélo v poméru k informacim, jez mame o grafickych desig-

nérech muzich.

Velkym piinosem v této oblasti tak byla ,,prvni* kniha s pfiznacnym nazvem Women in
Graphic Design. Tato publikace totiz jako prvni pohlizi na toto, do t¢ doby pon¢kud nea-
traktivni, téma komplexné, predstavuje vyznamné designérky a popisuje jejich cestu k pro-
fesionalizaci spolu s mnoha kratkymi biografiemi. Autorkami projektu jsou Gerda Bauer a

Julia Meer, kunsthistoric¢ky, kuratorky a grafické designérky.

1.1 Zeny, které zménily tva¥ grafického designu

Graficky design dnes chapeme jako uméni nebo profesi, kterou lze popsat jako vybér ¢i
uspofadani vizualnich prvkl, jakymi jsou napiiklad typografie, obrazy, symboly, barvy
a jiné. Neékdy nazyvame graficky design jako ,,vizudlni komunikaci®, tento termin klade
diiraz na jeho funkci a formu. Graficky design je bezpochyby oblast vytvarného uméni, je
vSudyptitomny. Obklopuje nés v kazdodennim zivoté. A prestoze ma graficky design své
kofeny zapuStény jiz v davné historii, vyrazné¢ formovat se zacal az na prelomu
19. a 20. stoleti. Jiz na samotném zacatku se setkdvame spiSe s muzi jako fenomény grafic-
kého designu a zastupci modernich reforem. Zeny se od kreativity k samotné profesionali-

zaci dostavaly postupné, a nutno fici, Ze velmi stiidmé.

Na mistech, kde notoricky nedominovali muzi, vytvofily Zeny sité, akademické asociace
a vzdélavaci systémy, které jim umoznily dostat se na vyssi pozice. VSechno toto usili ved-
lo k modernizaci zapadni civilizace po dlouhou dobu a stalo se nakonec pfirozenosti mla-

dych zen. [2]
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V historickém kontextu jsou ¢asto zeny oznacované jako ,,agenti zmény* napliiujici svou
funkci v socidlni 1 politické sféte. Zkratka grafické designérky jsou spojovany s pojmem

,.kreativni ¢innosti®.

Kanadsky ekonom a sociolog Richard Florida popsal ve své praci mladé kreativni lidi jako
vselék pro mésta trpici slabou ekonomikou a klesajici populaci. Podle jeho teorie kreativita
mladych designérii, umélct a architektt, kteti zalozili organizace zalozené na mikro sitich

flexibilnéji reaguji na zmény. [2]

Graficky design se vyvijel postupné, v kontextu s historickymi udélostmi. Graficky design
ptispival k rozvoji vizualni kultury v Evropé, ale i ve svété. Napiiklad 20. stoleti pfineslo
mnoho inovativnich ptinost, které pomérné hodné formovaly tvar grafického designu, at’
uz $lo o rozvoj v typografické oblasti, v oblasti vyvoje plakatii ¢i vizudlnich styli. Ve 21.
stoleti se graficky design stava globalni profesi. Vyrazné k tomu ptispél také rozvoj kultur-
Vyrazny posun v grafickém designu zaznamendvame také v oblasti kniznich publikaci,
vizudlnich identit spolecnosti, interaktivnich aplikaci ¢i elektronickych médii. Tato kapito-
la je vé€novéana vybranym osobnostem - Zenam, kterym se podaftilo pfispét k rozvoji grafic-

kého designu a ovlivnily tak svym ptistupem jeho podobu ve 20. a 21. stoleti.

1.2 Zeny grafického designu po roce 1900

Napti¢ grafickym designem se v historii objevuji mnohé vyrazné osobnosti, které bezpo-
chyby ovlivilyji i nésledujici generace. Silny projev grafického designu zaznamenavame
s koncem 19. stoleti, tedy s pfichodem primyslové éry. O pielomu 19. a 20. stoleti mize-
me mluvit jako o poc¢atku moderniho grafického designu. Zac¢inaji se objevovat nové mo-
derni technologie, graficky design se s pfichodem novych moznosti stal fenoménem. Mo-
dernizace, industrializace, radikalni néastup reklamy, rozvoj typografie, fotografie nebo
komercializace tisku se pln¢ rozvinuly. Nové vyrobni metody vedly k osamoceni komuni-
ka¢niho média, jako je plakat, ktery se tak stal specidlni disciplinou. Stale cCast&ji
s prichodem 20. stoleti se za¢inaji objevovat nové reklamni agentury, vydavatelstvi knih a
Casopisu. ,,Zacatek 20. stoleti pfinesl ve vytvarném uméni revoluéni pfemény. Avantgardni
vytvarné proudy celkem zménily zazit¢é umeélecké normy. Volné vytvarné discipliny

v mnohych rovinach ovliviiovaly oblast grafického designu, zaroven se napajely jeho vita-
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litou Cerpanou z energie meéniciho se svéta.” [3] Toto obdobi je obdobim velkych osob na

poli grafického designu, ale spiSe z fad muzského zastoupeni, zeny byly vyjimkami.

Rok 1900 piinesl mnoho zmén v evropské kultute. Velky vliv mél na zeny v grafickém
designu také rozvoj Skol a uméleckych organizaci, véetné jejich zpfistupnéni samotnym
zendm. Zprvu nemély zadny piistup k femeslim nebo uméleckym akademiim, ale postu-
pem Casu si ho ziskaly. Na konci 18. stoleti doslo k uvolnéni ptisnych pravidel akademii a
pro zeny tak byly otevieny nové moznosti tvofit i vystavovat. ,,V roce 1791 pak byl v Pafi-
zi poprvé otevien Salon i pro umélce, ktefi nevystudovali akademii, a svymi obrazy se
mohly jeho vystav castnit i Zeny. S postupem Casu zacalo vice akademii pfijimat Zeny,
kterym se tak dostdvalo takika stejnych ptilezitosti jako muzim, i kdyz je faktem, Ze stale
Slade School of Art, kterd uz na konci 19. stoleti dovolovala Zendam malovat podle nahych

muzskych modelt.* [4]

Umeéleckym centrem pro rozvoj grafického designu se stal napiiklad i némecky umélecky
spolek Werkbund, ktery byl v roce 1907 silné¢ muzskou doménou. O rok pozdéji spolek
¢ital 291 um¢élct, at’ uz architektti, designéra, fotografl ¢i jinych umélcd, ale z toho pouze
12 Zen. Byla to naptiklad velmi uzndvana typogratka Anna Simons a Gertrud Kleinhempel,

odborna ucitelka na uméleckofemesiné skole. [2]

Velmi pozvolna zacal pocet zen stoupat. I presto, ze béhem roku 1919 bylo zendm zpfi-
stupnéno formalné navstévovat akademie a umélecké skoly, Werkbund se zdrahal a nechtél
pfijmout zadnou Zenu na vyss$i pozice, napiiklad v pfedsednictvi. Teprve az v roce 1926
ma misto v pfedsednictvi Lilly Reich, partnerka Ludwiga Mies van der Rohe, ktery mél
v té dob¢ vedouci funkci. Az v roce 1953 ji na pozici zastoupila Mia Seeger ze Stuttgartu,
a v nasledujicim roce se ji podafilo dostat na misto feditelky v oblasti designu a architektu-

ry. [2] Do 90. let tak spolek ¢ita pouhych 10% Zen.
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Obr. 2. Prace Gertrud Kleinhempel
Obr. 3. Anna Simons
Obr. 4. Lilly Reich

Bauhaus byl podobn¢ jako némecky Werkbund ze zacatku vice skepticky k zenam s chuti
stat se umelkynémi. V roce 1919, v ¢ase zaloZeni Skoly, parlamentni demokraticka Vymar-
ska republika sice vyhlasila ,,pravo Zen volit a studovat®, ale Walter Gropius, zakladatel
skoly, byl spide nedavéfivy. Zeny sice mohly studovat bez ohledu na jejich pohlavi, ale
byly odsunuty na pole typické pro Zeny, tedy do textilnich dilen. Jen nékteré z nich mohly
byt na vyssich pozicich. Napiiklad Gertrud Grunow nebo Gunta St6lzl, jez se staly vyucu-
jicimi po nékolik let.

Béhem druhé svétové valky se stal dominantnim médiem mimo jiné i tradi¢ni plakat. Na-
ptiklad Polsko bylo jednim z center grafického designu po povalecném obdobi. ,,Nejednou
publikovany nazor, ze povale¢ny plakat jen rozviji tradice secesni grafiky a jeho specifika
jsou ,,z nouze ctnost* odrazejici absenci modernistickych tradici, neodpovida skutec¢nosti.
Polsko, podobn& jako Ceskoslovensko nebo Mad’arsko, patiilo k vyznamnym ohniskam
modernismu, aktivné pfispivalo k formovani jeho principt.“ [3] Teresa Zarnowerowna
(1897 — 1949) patiila mezi mezinarodné respektované reprezentanty moderny. Teresa tvo-
fila pod vlivem konstruktivismu, ve své tvorbé se vénovala predev§im sochaistvi, grafice,
fotomontazim, plakatim ¢i geometrickym abstraktnim kompozicim malovanym na platno
nebo ve formé barevnych linorytd a kreseb. Byla s Mieczyslawem Szczukou spoluzaklada-

telkou Casopisu Blok, ktery patiil mezi vyznamné dobové modernistické periodika.
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Obr. 5. Plakat Teresy Zarnowerowny
Obr. 6. Teresa Zarnowerowna
Dalsi vyznamnou osobnosti byla Kithe Kollwitz (1867-1945), ktera formovala nejen gra-
ficky design, ale i celou némeckou vytvarnou oblast. Byla inspirovdna expresionismem a
realismem, a to se odrazilo také v jeji tvorbé. Vytvarela velmi vazné a az neuvéfiteln¢ rea-

listické litografie, rytiny, ale i sochy.

Vytvotila velké mnozstvi plakatl, zaméfenych na socidlni a politicky aktivismus, jehoz
intenzita a dramaticka sila byla postavena na snaze rozbit klasicky format a ,,vystoupit*
z néj, spiSe nez na typografii, ktera hrala podiadnou roli v jejim podani grafického designu.
Snazila se o zobrazeni socialnich problému (protestovala napiiklad proti zdkontim o potra-

tech), ¢i zoufalych situacich v oblasti prace, nebo vytvarela protivalecné plakaty. [2]

Herausgegeben
vender KPD

Obr. 7 Plakat Kdthe Kollwitz

Obr. 8 Kdthe Kollwitz
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1.3 Zeny grafického designu po roce 1950

Pred Sedesati péti lety byl svét grafického designu plny muzskych osobnosti. Neni divu,
protoZe Zeny svazovala hluboko zarytd predstava o submisivni roli matky. Zeny tak pie-
vazné tvorily spiSe jen jakési ,,asistentky™ nebo ,kancelarské holky*, ale skoro zadna
z nich nedrZela top tituly jako umélecké nebo kreativni feditelky. Kariéra Zen tak ziidka
mohla nésledovat cestu muzskych protéjskt pravé proto, Zze byl na né veden obrovsky tlak.
Bezpochyby v tom hral roli sexismus a segregace, ktera vedla k tomu, Zze diskriminovala
mnoho ambicidznich Zen v oblasti grafického designu. Kritika se nesla hlavné z fad pired-

stavitell moderny, ktefi méli za to, Ze zeny byly narusitelky socialnich a kulturnich opor.

I ptes tyto siln¢ zakotenéné predstavy se n€kterym z nich podafilo ziskat vetejnou aklama-
ci za jejich praci na poli grafického designu. Naptiklad ve Velké Britanii se o to zapficinila
Margaret Calvert (1936), typogratka a grafickd designérka, jez navrhla systém dopravnich
znacek uzivanych v celé Velké Britanii. Na zéklad¢ jiz existujicich dopravnich znacek na-
vrhla jednoduché a snadno pochopitelné piktogramy, naptiklad upozornéni na vykopové
prace nebo upozornéni na pohyb v blizkosti Skol. Navrhla pismo Transport pouzivané
v dopravnim znaceni a navrhla i pismo pro zelezni¢ni znaceni s ndzvem Rail Alphabet.
Margaret Calvert studovala v roce 1950 na univerzit¢ Chelsea College of Art. Béhem své
kariéry navrhla i fadu fontli pro nadnarodni spole¢nosti. Za své uspeéchy v kariéte se ji na-

sledné dostalo také uznani, ¢estny titul, a to v roce 2004 na univerzité¢ v Londyné. [5]

Obr. 9 Ukadzka dopravni znacky

Obr. 10 Margaret Calvert
Za jeji predchtidkyni v tomto oboru miizeme povazovat Marii Neurath (1898 — 1986). Spo-
lu se svym manzelem Otto Neurathem byla ¢lenkou skupiny ve Vidni, ktera se vénovala

vyvoji a grafickému zpracovani rané formy informacniho designu.
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Mezi lety 1925 az 1934 se podilela na vzniku tzv. Isotype, metoda zobrazovani socidlnich,
historickych nebo biologickych informaci formou obrazu. Po nastupu faSismu emigrovala
do Anglie, kde nasledné¢ v roce 1941 v Oxfordu pokracovala ve vyvoji Isotypu. V roce
1945 umira jeji manzel Otto Neurath. Marie v jeho praci pokracuje az do roku 1971 a sté-
huje se s ne€kolika asistenty do Londyna, kde na univerzité v Reedingu vytvofila institut
,Otto and Marie Neurath Isotype Collection®, vénujici se jejich zivotnimu dilu. Marie Neu-

rath byla také autorkou mnoha nau¢nych a vzdélavacich knih pro mladé ¢tenare. [2]
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Obr. 11. Ukdzka z knihy Marie Neurath The Transformers

Obr. 12. Ukdzka z knihy Marie Neurath The Transformers
Od konce 60. let se u nas objevuje jméno Clara Istlerova (1944), vyrazna osobnost na poli
typografie, grafického designu, ilustrace a malby. Vénuje se prevazné upravé kniznich
a Gasopiseckych obalek, vystavnich katalogt a filmovych plakati. Studovala na VSUP
u Frantiska Muziky. Byla na nékolika studijnich pobytech v Londyné, USA, Holandsku,
Francii &i Svycarsku. Na jeji tvorbu mél vliv hlavné ¢eskd konstruktivisticka typografie.
Béhem své kariéry Clara vytvofila nespocet kniznich obalek, mezi né patii naptiklad Sou-
Zasna typografie (1981), Ceskoslovenské nejkrasngjsi knihy (1988) ¢i Pismo ve vytvarném
umeéni (1996). Podilela se také na mnoha upravach vystavnich katalogii a pozvanek, napfi-
klad katalog ,,.Biendle Brno 80 (1980), Soudoba ceskéa pismaiska tvorba (1982), Sto let
eského uzitého uméni (1987), Nejkrasnéjsi ¢eské knihy konce 20. stoleti (2001), Cesky
filmovy plakat 20. stoleti a mnoho dalSich. Stala se typografkou a grafickou designérkou,
jez zpracovala obalky vystavnich katalogli pro vyznamné ceské vytvarniky, napt. Karel
Teige, Surrealistické kolaze; Svét Emila Filly; Alena Kucerova, nebo prace pro svého ta-
tinka Josefa Istlera.” [6] Dnes je Clara Istlerova lenkou TypoDesignClubu, ale i Ceského

fondu vytvarného uméni.
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Karel Cape

Obr. 13. Plakat Clara Istlerovd
Obr. 14. Typografickd iprava knihy Clara Istlerovd
V 70. letech se na poli grafického designu objevuje Zena Rosmarie Tissi (1937). Rosmarie
je z Curychu, kde studovala a pracovala. ,,Tehdy v protikladu k ptisnym pravidlim moder-
nismu zacala vytvaret grafické materidly (véetné bézné reklamy) s intuitivné organizova-
nymi kompozicemi celkem zpochybniujici princip typografické mfiizky. ,,Anarchii* v typo-
grafii doplnila o necekané kombinace pismovych typli a pestrou barevnost.“ [3]
V roce 1968 zaklada spolu se svym mentorem Siegriedem Odermattem studio O & T. Me-
zi jejich klientelu patfily tiskaiské firmy, kulturni instituce nebo veiejny sektor. Cestovani
bylo jejim druhym konickem a tak ve vice jak 60 zemich pfednasela na vysokych Skolach a

vénovala se studentskym workshoptim.

Obr. 15. Plakat Type Heroes, Rosmarie Tissi

Obr. 16. Prace Mappe fiir eine Druckerei, Rosmarie Tissi

Obr. 17.Prdace Rosmarie Tissi Affiches
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80. 1éta patiila zendm prevazné z americké kulturni sféry. Svou tvorbou dokazaly ovlivnit
nejen americky graficky design, ale také evropskou scénu. Za zminku stoji Zena se jménem
Aprile Greiman (1948), ktera byla priikopnici digitalni technologie. Je jednou z kli¢ovych

osobnosti kalifornské postmoderny a ikonou pro nésledujici generaci.

,Zacala pouzivat riznorodé obrazky uskladnéné na CD (naptiklad fotografie vesmiru
od NASA), zpracovavat je na pocitaci a akceptovat pritom nadhodné efekty a chyby, snizo-
vat rozliSeni obrazu a textu az k necitelnosti a prekryvat je. I po zdokonaleni pocitacové
techniky imitovala nedostatky starSich pocitact (,,zubaté* linie) a vytvarela specifickou

poetiku pocitacové éry.” [3]

Obr. 18. WET Magazine, Aprile Greiman

Obr. 19. Plakat pro performance, Aprile Greiman
Bourlivé diskuze o grafickém designu se vedly s pfichodem novych pocitaci hlavné
v Americe v 90. letech, poté co se zrodil prvni Apple Macintosh. V této dob¢ pisobi na
poli nové poéitatové éry také rodacka z Ceskoslovenska Zuzana Litko. Jeji praci se po-
drobné zabyvam v kapitole ,, Medailonky vybranych grafickych designérek®. Mezi vy-
znamné americké grafické designérky na prelomu 20. a 21. stoleti patii také Paula Scher.
Ptednasela na mnoha evropskych institucich a univerzitach. Stala se vyraznou osobnosti,
pedagozkou, prvni grafickou feditelkou spole¢nosti CBS Records a Pentagram, kde praco-
vala také s Julii Hoffmann, vyraznou osobnosti grafického designu. Svou kariéru nastarto-
vala nejprve inovativnim piistupem k typografii, nasledn¢ se zajima o vizualni styl kultur-

nich instituci.
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Jeji portfolio se pysSni pracemi pro vyznamné firmy, jakymi jsou napiiklad Citybank,
Tiffany & Co., The New York Times Magazine, Microsoft, New Jersey Performing Arts
Center, a mnoho dalSich. Paula Scher za svou kariéru obdrzela mnoho ocenéni. Jeji prace
je zastoupena v uméleckych sbirkach a institucich po celém svéte. Stala se ikonou grafic-

kého designu na mezinarodni trovni. [7]

Wi = [ L
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Obr. 20. Plakaty, Paula Scher

S ptichodem 21. stoleti se rozviji i graficky design jako samostatna disciplina, ve které
najdeme uZz nespocet Zzenskych jmen, reprezentujici profesi grafického designéra.
V kapitole ,,Medailonky vybranych grafickych designérek® jsem chtéla pfiblizit prace
a dila téch, které povazuji za piinosné¢ v moderni dob¢ grafického designu. Ve 21. Stoleti
se graficky design stava globalni profesi, a jako moderni technologie a primysl se $ifi
po celém svéte.

Vyzkum Narodni Vzdélavaci Asociace zroku 2011 odhaluje, ze 54% designérit v USA
tvoii Zzeny. Ve Velké Britanii je odhad jesté nizsi, ackoliv vyzkum odhalil, ze pies 70% zen
se vénuje studiu grafického designu, tak pouhych 40% z nich se nasledné vénuje samotné

profesi. [1]

70% © l
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Obr. 21. Vyzkum Narodni Vzdélavaci Asociace Zeny v profesi grafického designéra
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1.4 Mezi nami dévcaty

Dnes se od mladych Zen ocekava Gspeésna kariéra, nezatizend konzumni spolecnosti jako
zdrojem osobni mody a atraktivity, spolu se schopnosti vybalancovat soukromy zivot
s praci. A mnohé Zeny jsou také dikazem toho, Ze to jde. V minulosti ale byly divody,
které vedly k tomu, Ze se dnes Zeny citi vice sebevédomé. A co nas k tomu vedlo? Mozna
je to pro nékteré jiz zapomenuté téma, nebo je to pro mnohé z nds chapano a brano jako
prezitek. Nicméné za mnoha témito fakty stoji bezpochyby i Zenskd emancipace. Pokud

vsak bylo tikolem feminismu zviditelnit Zeny, tak se rozhodné vydafil.

Stalo se normou, Ze Zeny vynikaji jak v domacnosti, tak i v profesi. Studenti jsou zvykli
mit zeny uéitelky, byly preci vychovani feministickymi matkami. Zeny ziskaly misto nejen
ve sféfe vzdélavani, ale také v politice, financich, legislativé a v soudnictvi. To Ize vysle-
dovat napiiklad i v televizi, kde je v témét kazdé detektivce tim nejlep$im detektivem pra-
v¢ zena, ktera je houzevnata, citliva a chytra zaroven, zena, které asistuji muzi bez otazek a

s respektem, bez ohledu na stereotypy v pohlavi. [2]

Dnes asi zadnou Zenu piili§ nezajima pojem gender, maji totiz rovnocenné podminky
ve spole¢nosti stejné jako muzi. V minulosti v§ak byla feministickd ideologie povazovana
za dogmatickou, hlavné toho divodu, ze zeny chtély dosahnout stejného vzdélani jako
muzi a mohly se tak stejné jako oni uplatnit vice na trhu prace. Navzdory jejich snaze
o univerzitni vzdélani nekteré z dnesnich Zen ani tak evidentné nepovazuji kariéru za prio-
ritu. Mdme mezi sebou ale mnohé vyjimky, dokazujici, Ze Zeny maji své misto na trhu pra-

ce zaslouZené.

Zeny dnes pfitahuji tviiréi pracovni pozice. Tento zplisob prace je typicky rozmanity
a poskytuje osobni rozvoj. Stile vice pfibyva kreativnich Zen samostatné vydéleénych
a pracujicich na volné noze. Jsou schopné ptizptisobit svou pracovni dobu vice flexibilng,
s v&t§i autonomii, ktera poskytuje lepsi Sance pro kombinaci rodiny a kariéry, nez tradi¢ni

profese s pevnou pracovni dobou.

V kreativnich oborech obdrzely Zeny pravo sebeurceni, osobni svobody a finan¢ni nezavis-
losti. Procento némeckych Zen v kreativni ekonomice je pomérné vysoké. Celkoveé samo-
statné vydélecné zeny = 7%, zatimco v kreativnich oborech je to 40-44% podle statistik
z roku 2008. Graficky design a vizudlni komunikace je tedy jeden z nejvétSich segmentt

kreativni ekonomiky. [2]



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 21

7%

7% DE / 0SVC
40-44% DE / PROFESE

>
| / b 3
\/ O 40-44%

Obr. 22. Procento nemeckych zen v kreativnich oborech
Pablo Picasso kdysi fekl: ,Inteligentni Zena se nespoléhd na svou krasu.“ Souhlasim, ze
inteligentni Zena dosahuje svych uspécht diky svym schopnostem a zkuSenostem. A dle
mého nazoru se Zeny nepotiebuji v profesi, at’ uz grafického designu nebo jinych odvétvi,
poméiovat na zaklad¢ genderovych ptredsudki. Pokud je clovék dostatecné ambicidzni

doséhne zpravidla vSeho, po ¢em touzi.
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2 MEDAILONKY VYBRANYCH GRAFICKYCH DESIGNEREK

Tato ¢ast mé prace se zabyva syntézou vybranych grafickych designérek ptisobicich
v Evrop¢ a ukdzkou jejich dél. Predstavuji zde zcela subjektivni vycet osobnosti - Zen, po-
hybujicich se v grafickém designu, které osobné povazuji za kvalitni piedstavitelky svého
oboru. Tyto osobnosti, se zaslouzily o zlepSeni grafického designu nejen u nds, ale i v Ev-
ropé. Diky nim jsem ziskala zajimavy rozhled o tom, jak pfistupovat ke grafickému desig-
nu, jak ziskat informace, které jsou potiebné k realizaci svych projektt, ¢i informace o

tom, jak se zapojit do samotného svéta grafického designu.

V publikacich, které jsou vénovany tématim, jako je graficky design ¢i uméni celkové,
najdeme spise nez Zenska jména ta muzska. Zeny jsou vynikajici designérky, o tom neni
pochyb. Jsou cilevédomé, konstruktivni, pfizpisobivé, komunikativni, spolehlivé. To je jen
malo slov, které je dokazi vystihnout, jen malo slov pro to, jak vyznat nesmirnou tctu ze-
nam, které se o to zaslouzily. Prostor, ktery jsem jim mohla vénovat v této kapitole diplo-
mové prace je snad pfili§ maly. Existuje mnoho Zen, které se nevesly do této prace, a zcela

jisté by si zde zaslouzily.

Neni pochyb o tom, Ze tyto Zeny jsou velmi kreativni a tvofivé osobnosti. Své zkusenosti,
at’ uz ziskané po dobu studia nebo z praxe, aplikovaly do svych projekti a vysledky byly
vétSinou velmi atraktivni. Mnoho z nich totiz pfistupuje ke své praci systematicky, ale za-
roveh zkousi i inovativni piistupy. Zeny se zkratka neboji, experimentuji, inovuji, ale hlav-
n¢ nad svou praci premysli. A je to vidét. Kazdd z nich mé svij charakteristicky pfistup,
kazda je jind, kazda se snazi sdélit informace svym zptsobem. Za kazdou tvaii se skryva
ptibch.

25 vybranych biografii je dokladem toho, Ze Zeny maji rliznorodé z4jmy a projevuji se
v rozmanité sféte grafického designu. Typografie, kaligrafie, vizualni styly, plakaty, logo-
typy, tvorba publikaci ¢i grafickd uprava Casopisli, webové prezentace, elektronické apli-
kace, multimedialni tvorba a dalSi jsou jen vyctem specializaci, jimz se zeny vénuji
v tomto oboru. Mimotfadné usili nebo Siroky rozhled v grafickém designu jsou disledky
toho, ze vétSina zen doséhla i mnoha zajimavych a vyjime¢nych ocenéni at’ uz u nas nebo

ve svete.
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2.1 Adela & Pauline

Adéla Svobodova a Pauline Kerleroux jsou mladé, krasné a velmi talentované grafické
designérky. Svou spolecnou kariéru nastartovaly v roce 2006. Vzniklo grafické studio
Adela & Pauline. Jejich préace jsou obrazem tviir¢i volnosti. Tyto damy prosly nejrizné;si-
mi poli plisobnosti ve vytvarném umeéni, a to jak v uzitém, tak i volném. Jejich stézejni
praci je vSak graficky design. Tyto spolecnice se vSak nezaleknou zadnych novych médii,

ani tvorbé videa.

Pauline Kerleroux pochazi z Francie, kde studovala graficky design v hlavnim mésté Pafi-
7i. Poté piicestovala do Ceské republiky, kde stravila jeden semestr u profesora a otce mo-
derni Ceské grafiky Zdenka Zieglera. Adéla Svobodova vystudovala Akademii vytvarnych
uméni, pfedtim studovala také graficky design na UTB ve Zlin¢, a nakonec pfesla na VUT

vvvvvv

znamého predevsim jako predstavitel ceské typografie a u pedagoga Petra Babdka.

Pristup Adély ke své praci je Cisté konceptualni, systematicky s estetickou formou. Pauline
je spise ilustratorka. Jsou si navzajem protipoly. Ale bez sebe si praci nedovedou predsta-
vit. Cituji Adélu: ,,Pauline je vice hrava, ilustrativni, j4 mam zase tendenci véci zjednodu-
Sovat az k naprosté¢ nudé“. Dohromady se dopliuji a inspiruji pti tvorbé a vznikaji prace
rovnomérné a vyvazené. ,,Ve dvojici je t€zké, aby se neprosazovalo jedno ego na ukor dru-

hého. Ta spolecna prace je nejlepsi prace, jak dokdzeme brat obé navrh za spolecny.* [8]

Jejich portfolio se pysni pracemi ptredevsim publika¢niho charakteru. Mimo publikace se
podilely na grafickém stylu pro studentsky Fresh Film Fest celych 6 let, ktery ziskal opa-
kované ocenéni. Adéla se na Fresh Film Festu podili jiz od samého vzniku, Pauline se
k Adéle piidava na tvorbé 3. roéniku. Casto pracuji na projektech v kulturni oblasti, zamé-
fuji se na prezentace galerii a vystav, zejména tvorbou katalogt, plakatii a pozvanek. ,,Jsou
pravidelné nominované v uz§im vybéru na cenu Czech Grand Design. Adéla Svobodova je
drzitelkou zlaté medaile v soutézi Nejkrasnéjsi knihy svéta a Nejkrasnéjsi Svycarské knihy
za knihu Atlas transformace.” [9] Pravé Atlas transformace patii k jejich nejznamé;jsi praci,
¢ita pres 800 stran a cely projekt trval 2 roky, spolupracovaly na ném se Zbyinkem Ba-
ladranem. Atlas ptfedstavuje jejich oblibeny piistup k tvorbé publikaci, je zalozen na celé
rad¢ vyklapécek a schémat ukrytych pod obalkou. Mezi dalsi krasné publikace z jejich
tvorby mlizu uvést napiiklad ,, Tvare Alfonse Muchy* nebo ,,Antologie prednasek a rozho-

voru o architektuie®.
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Obr. 23. Portfolio praci studia Adele & Pauline

2.2 Johanna BilPak BaluSikova

Johanna Bilak Balusikova se narodila v roce 1974 na Slovensku. Dnes Zije a pracuje
v Nizozemsku. Johanna mé za sebou fadu vystudovanych Skol se zaméfenim na vytvarné
umeni.

Jeji prvni studium zacalo na Akademii vytvarnych uméni a designu v Bratislavé, kde stu-
dovala od roku 1992 az do roku 1998. Poté pokracovala studiem na Ecole des Beaux-Arts
de Saint-Etienne ve Francii (1997-1998), nésledoval jeden rok studia v ateliéru National de
Recherche Typographique v Pafizi. Mezi lety 1999 a 2001 studovala vytvarnou akademii
Jana van Eycka v nejstar§Sim nizozemském mésté Maatrichu, kde se svij cas travila

v ateliéru typografie. [2]

Na pielomu 20. Stoleti se Johanna za¢ina zajimat o graficky design, ptevazné typografii se
zamétenim na kulturni oblast. Jeji prace je zamétfena vyhradné€ na uziti typografickych

principt. Jeji pfistup k praci je velmi inovativni a rdda s typografii experimentuje. Dnes je
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partnerem ve studiu Typotheque v Nizozemsku spolu se svym manzelem Peterem, kde se
vénuje tvorbé novych fontd. Jejich konstruktivni typografii uzivaji ve vSech ostatnich pro-
jektech, které vytvari. A jejich portfolio je opravdu Siroké, projekty zahrnuji tvorbu knih,
postovnich znamek, plakatii, webovych prezentaci a v neposledni fad¢ jejich oblibenych

potiski tricek, naptiklad ,,Color of the day, 7 t-shirt™ nebo trika ,,Str¢ prst skrz krk*.

V roce 2004 byla Johanna kuratorkou vyznamné vystavy s ndzvem experiment a typografie
se zaméfenim na poslednich dvacet let vyvoje typografie v Ceské a Slovenské republice.
V nasledujicim roce 2005 Johanna vydava knihu ,,We want you to love type®, jejim spolu-
autorem je Alan Zaruba. Kniha vysla v ¢eském i anglickém jazyce. Publikace je vénovana
vice nez 50 dokumentiim, piibéhim a design projektim, které jsou tuzce spojeny
s typografii v poslednich dvou desetileti. V knize se doctete o 44 Ceskych a slovenskych
typografickych navrhatich, ktefi maji inovativni a experimentalni postupy. Kniha obsahuje

esej Petera Bil'aka o experimentélni typografii.

V roce 2007 Johanna a Peter vydavaji dal§i pomérné zajimavy souhrn 62 praci svych pla-

katd, knihu s pfiznaénym nazvem Masculine / Femine.

Publikace mé vzdy dv¢ strany, které predstavuji dvé hemisféry, dvé metodiky, dva rizné

pristupy citlivosti, muzsky a zensky. Kombinace téchto dvou je Typotheque. [10]

Obr. 24. Kniha We Want You To Love Type

Obr. 25. Plakdt publikovany v knize Masculine / Femine

2.3 Olga BeneSova

Olga BenesSova se narodila roku 1980. Dnes ji zname jako grafickou designérku, typograf-
ku, designérku a architektu. Jeji kariéra zacala jiz na Stiedni uméleckopriimyslové Skole
v Praze (1994-1998). Pokracovala dva roky studiem na grafické Skole v Praze. Vysokou
Skolu absolvovala v letech 2001-2007 a to na Umé¢leckoprumyslové vysoké skole, kde na-

vStévovala Ateliér architektury a designu. V roce 2004 byla na stazi na ESAG -
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Penninghem v Pafizi. Olga obdrzela béhem své kratké profesni ¢innosti jiz mnoho ocené-

Vv

European Design Awards za plakaty a Casopisy, n€kolik ocenéni mezinarodniho Biendle

Brno. V roce 2013 ziskala Olga dalsi cenu European Design Awards, za praci na vizualni

prezentaci radia Wave.

Obr. 26. Vizualni styl radia Wave
Na konci studia zacala Olga pracovat na mnoha riiznych projektech, mezi néz patii napfi-
klad externi spolupréace se studiem ReDesign. Byla ¢lenkou organiza¢niho vyboru Biendle
Brno a ¢lenkou studia Side2. Mezi jeji prvni vyznamnou profesni ¢innost, kterou ona sama
povazuje za velky pfinos ve své kariéfe, je prace artdirectorky v Casopisu Hype a prace

na pulro¢niku Komfort Mag.

Olga se stala zakladajici ¢lenkou obcanského sdruzeni Komfort Mag, které vydavalo
zdarma stejnojmenny ¢asopis. Casopis obsahoval vie zaméfené na design, uméni, ilustraci,
fotografii a dal$i. Napad zalozit ¢asopis vznikl v dob¢€, kdy zanikly ¢asopisy jako Hype
nebo Zivel, které mély obdobny obsah. Komfort Mag byl znamy svym piistupem k typo-
grafii, vzdy byl vysézen jinym pismem a vétSinou takovym, ktery byl pro mnohé jiné gra-
fiky prosté neptipustny. ,,Néco na tom mozna bude, pouzivame takova pisma, ktera se
na prvni pohled mohou zdat nepouzitelna, ba piimo osklivd. Netradicnim piistupem

a pochopenim kontextu jejich uziti to vSak celé ziskava novy rozmér.” [11]

Prace Olgy predstavuji riznorodé projekty, at’ uz jde o projekty komercni nebo nekomerc-
ni. Jeji hlavni cil je délat véci s ohledem na podstatu samotné zakdzky, pfemysli o tom,

co zadand véc ma spliiovat. Nema vyhranény rukopis, snazi se vzdy naslouchat zadani kli-
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enta a podle toho vypadaji jeji grafiky. Jeji portfolio zahrnuje tvorbu ¢asopist, knih, plaka-
th nebo vizudlni styly. Neboji se novych médii, technologii a materiald, které¢ vyuzila na-
ptiklad v berlinském projektu, kde pracovala na vizualnim pojeti mdédni znacky Leeda.
Zajimavy vizualni styl vytvofila pro studio Wave. ,,Délame viny* slogan, ktery ovlivnil
vysledny a velmi originalni vzhled. ,,Réda se bavim s lidmi, ktefi potady pfipravuji, skla-
daji obsah a my s nimi hleddme objekt, ktery by nejlépe reprezentoval obsah potadu. Nase

viny jsou ale vyrobnim tajemstvim.* [12]
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Obr. 27. Komfort Mag 7, 8

Obr. 28. European Design Awards

2.4 Irma Boom
,Never do anything just for money!* [13]

Irma Boom je mnohem vice nez grafickd designérka. Je to ptedstavitelka nejkrasnéjSich
knih, které vznikly za poslednich nékolik desitek let v Evropé. Ziskala mezinarodni vé&hlas
za jejich tvorbu. Boom se narodila v roce 1960 v Lochem v Nizozemsku. Za svoji kariéru
procestovala mnoho zemi, at’ uz evropskych nebo téch zaoceanskych. Vratila se vSak do

Nizozemska, kde dnes v Amsterdamu pracuje a mé své studio jiz od roku 1991.

Studovala Akademii vytvarnych uméni v Enschede. Piedtim nez zalozila své vlastni stu-
dio, pracovala ve vydavatelstvi pro Utad vlady v Haagu. Mezi jeji klientelu mizeme zaia-
dit napiiklad Rijks museum v Amsterdamu, Chanel, Ferrari, nebo Vitra a mnoho jinych
vyznamnych spolecnosti. Od roku 1992 piisobi jako kriticka a prednasejici na Yale Uni-
versity v USA a na akademii Van Eycka v Maastrichtu. Pofada prednasky a workshopy po
celém svété. Za svou kariéru ziskala mnoho riznych ocenéni a je nejmladSim ¢lovékem,

ktery byl kdy poctén Gutenbergovu cenou. [14]
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Boom se bezpochyby stala mezindrodni ikonou holandského designu. Irma Boom vytvoftila
vice jak 250 knih, pfes 50 z nich jsou ve sbirce v MoMa v New Yorku. Jeji nejambicidz-
néjsi projekt je kniha, kterd se zacala rodit v roce 1996. Jde o knihu, kterd oslavuje stoleté
vyro¢i holandského konglomeratu SHV. Sama tento projekt popisuje jako ,,snem a noéni
murou zaroven“. Sen diky podminkém, které byly idedlni - velmi dobry klient. Ale no¢ni
mdira proto, Ze vSe bylo velmi zdlouhavé a proces byl velmi intenzivni. Prace na tomto
projektu ji zabrala celych 5 let, prvni tfi jen tfidila a zpracovavala data, az posledni dva
roky vénovala samotnému designu. Piivodné¢ méla mit kniha 4000 stran, findlni publikace
se zkratila na 2136 stran. Kniha i pfesto, Ze vypada masivnég, je velmi mala. Nema index,

obsah ani ¢islovani stranek a navic je anti-chronologicky sefazena.

,»Kniha je plavba. Hledate urcité véci, ale najdete zrovna ty, které najit nechcete, ale nesta-

ne se to ndhodou. Jediné stopy jsou data.” [13]

-

Obr. 29. Kniha pro SVH
Obr. 30.Kniha Tkalcovstvi jako metafora
Obr. 31. Kniha Architektura knihy
Kniha ,,Tkalcovstvi jako metafora® pro americkou umélkyni Sheily Hicks vznikla v roce
2006. Tato kniha se stala hitem. Kniha byla ve své podob¢ surova, méla hrubé a roztfepené
hrany. Kniha je bila a evokuje textilni vzory, které jsou dilem Sheily Hicks. Diky této kni-
ze se Sheily Hicks stala jesté vice popularni a Zadanou umélkyni. Kniha ziskala ocenéni za

Nejkrasnéjsi knihu na svété“ na veletrhu knih v Lipsku. [14]
Mezi jeji velmi zdafilou praci mlizeme zatadit také jeji monografii ,,Architektura knihy*.
Cita vice jak 800 stran, na kterych najdete vekerou jeji praci s komentaii a vice nez

500 ilustracemi. Byla vyhotovena ve dvou verzich, malé a velké.

Verze XXL obsahuje vSe, co je v miniaturni verzi skryto, tedy nejen jeji knihy, ale také

vizualni identity, plakaty nebo posStovni znamky, které¢ Irma za svou kariéru vytvotila. Mi-
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niaturni verze je velka 41,4 x 54 mm a vazi pouhych 55 grami. Je stejné tak tlusta jako

vysoka, je to tzv. ,,fat book®, tedy tlusta kniha. [14]

,»Pokud existuje néco, co maji mé knihy spolecného, je to drsnost. VSechny jsou rafinova-

né. " [13]

Irma Boom bofi hranice knizniho pojeti. M4 fenomenalni talent proto, aby tvofila nadherné
knihy. Svym kniham davé nové formy a neobvyklé podoby. Z klasické knihy déla netra-
di¢ni. At uz tim, ze se podili na tvorbé knih z pozice designéra, editora nebo archivare.
Experimentuje s papirem, vazbou, barvami, typografii a obrazy. Boom tvofi knihy s uni-
katnimi vizualnimi a hmatovymi zazitky. Nejprve vytvoii pro knihu model, zmensi
ji do miniaturni podoby nebo se na ni zaméfi makro pohledem. Tak vznikaji malé prototy-
py, které mapuji jeji myslenky a hlavné jsou dilezité pro samotnou architekturu knihy. Ve
zaklada na jediném, a to je koncept. Je to pro ni natolik dulezité, ze kvtli tomu dokaze od-
fict mnoho klient. Tvrdi totiz, Ze pokud nema projekt dobry koncept, nema zddnou mys-

lenku, a je zbyte¢né se o to snazit dosahnout tvorbou publikace.
,Koncept je to, co déla projekt ispéSnym.* [13]

Jeji miniaturni knihy maji svou pointu. Dnes se spiSe zaméfujeme na elektronické knihy,
nez na ty tisténé a dbame na to, abychom se chovali ekologicky. I to mé spojitost s jejimi
knihami. Boom se snazi Setfit misto a papir, naptiklad tim, Ze do svych knih zdmérné€ ne-
déava obsahy nebo ¢islovani stranek. Tiskne své knihy naptiklad na filtrovaci papir do kavy
nebo na papir, ktery si sama vyrobi pomoci recyklace. Cely proces musi mit pevné
v rukéch. Navzdory tomu, Ze jeji knihy maji hmatovou a multi-smyslovou povahu, ona

sama nema rada ru¢n¢ vyrabéné a ani jinak femesln¢ zpracované knihy v oblib¢.
Zastava nazor, ze by mély knihy slouzit k reprodukci, mély by byt Siroce distribuovany,

nez vystaveny jako umélecky predmét. Jejim cilem je organizovat a prezentovat informace

v knihach tak, aby mohli lidé knihy skute¢né Cist. [15]

2.5 Julia Born

Grafickd designérka Julia Born se narodila v Curychu, dnes Zije a pracuje v Amsterdamu.
Je absolventkou Gerrit Rietveld Academy v Amsterdamu, kde dnes také vyucuje graficky

design.

Po studiu se Born vénuje projektim a tvorb¢é knih pro Svycarské a nizozemské klienty,

zejména pro Museum Biojmans Van Beuningen, Stedejlijk Museum v Amsterdamu nebo



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 30

pro Metropolis M, coz je ¢asopis 0 modernim uméni. Ziskala fadu ocenéni, mezi néz patii
napiiklad cena za Svycarsky design. Rovnéz je ¢lenkou poroty o nejkrasnéjsi Svycarské

knihy. [16]

vvvvvv

jako o cesté. Proces je typické slovo pro grafickou designérku, jako je Julia. Své myslenky
mapuje a ziskava tak cenné informace, které vklada naptiklad do svych publikaci. K tomu
vSemu se snazi o procesu také piednaset a pofadat na toto téma workshopy. I pfesto,
ze svlj pracovni proces reguluje, vznika casto nepiedvidatelny graficky design, ktery
je osobitou hrou tviiréi designérky. Pro jeji praci je typicka hra s typografii a barvou, roz-
lozeni ¢i dekonstrukce obrazd. Julia ma jistojisté nekonvencni pfistup ke grafickému de-

signu. Vzdy se snazi vychdzet z podstaty véci, Julia transformuje obsah na design.

Od roku 2000 Julia Born spolupracuje s modni znackou Joffe. Joffrey Moonlhuizen je za-
kladatel a navic i dlouholety pfitel Julie. Vzniklo jakési tvlir¢i partnerstvi mezi nimi.

A vznikla také publikace ,,Ofoffoff — jedna ku jedné®.

V knize Julia popisuje spolecné inovativni hledani prezentace modni znacky Joff. Jak

v samotném modnim navrhafstvi, tak také v samotné publikaci jde o proporce a rozme-
ry.[17]

Julia v publikaci ,,rozsekala® fotografie deseti modelli, které jsou mimo jiné natiStény
v zivotni velikosti, a slozila je celkem do dvanacti plakati. Kazda postava je rozsekana,

svazana spolu s ostatnimi. Vznikaji tak nové kombinace materidll, ale 1 ¢asti tél.

Julia se v roce 2009 podili na rozsahlé instalaci spolu se Svycarskym designérem Lauren-
zem Brunnerem v Galerii Uméni v Lipsku. Instalace zkoumala problematiku grafického
designu v kontextu s uménim. Samotnd vystava ma velmi zajimavé pojeti. Na sténach ga-
lerie aplikovali vynatky z knih v podobé obrovskych stranek. VSechny stény nasledné vy-
fotili a transportovali je do formy katalogu. Nejen vystava, ale i samotny katalog vznikl

jako stavajici predmét projektu. [17]
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Obr. 32. Katalog z instalace v Galerii v Lipsku

Obr. 33. Instalace v Galerii v Lipsku

2.6 Veronika Burian

Veronika Burian se narodila 1973 v Praze, jeji cesta vSak pokracovala jinym smérem, kon-
krétné do Némecka, kde s rodinou emigrovala. Tam také odstartovala jeji kariéra, vénovala
se studiu primyslového designu v Mnichové. Veronika pozdéji cestovala napti¢ Evropou
od Rakouska, ptes Italii az po Velkou Britanii, kde absolvovala prestizni typograficky
kurz. Typografii zcela podlehla. ,,Ihned po ukonceni studii zacala pracovat pro londynskou

pismolijnu Dalton Maag, se kterou spolupracovala az do roku 2007.* [18]

Po n¢kolika letech se Veronika Burian vratila do rodné Prahy, kde dnes Zije a pracuje.
V Praze se Veronika dlouho nerozhlizela a spolu se svym dlouholetym kamaradem a spo-
luzdkem José Scaglione zalozila v roce 2006 pismolijnu TypeTogether. Veronika a José se
vénuji nejen praci ve studiu, ale svilij Cas travi 1 pfednaSenim na mezinarodnich konferen-
cich a poradaji workshopy o typografii. Jejich pisma ziskala fadu prestiznich ocenéni, mi-

mo jiné ED Awards.

Far-reaching

Quirky
fisticuffs

Walking & Talking

13th goal

typetogether

Obr. 34. Logo studia Typetogether
Obr. 35. Veronika Burian

Obr. 36. Pismo Veroniky Burian Bree
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,» L'ypografie byla pro mé& velkou laskou na prvni pohled.“ [19] Tvrdi o své zalibé Veronika.
Rozhodla se vénovat typografii naplno a vzdala se své profese produktové designérky.
A udélala dobte. Dnes je ikonou typografie, vyznamnou osobnosti, ktera se bezesporu za-
piSe do historie déjin o tvorb¢ pisma. Jeji prace predstavuje notnou davku kreativity, tech-
nické dokonalosti a ucelenosti. VSechny tyto aspekty ma ve své tvorbé Veronika vyvazené.
Diuraz klade na cisté, Citelné a funkéni provedeni. Pisma vytvaii povétSinou pro textovou

sazbu, ale davé jim dostatecné individudlni a odliSné pojeti.

Kazdy novy font projde intenzivnim pfemyslenim nad konceptem. Kazdy novy font je za-
lozen na vzajemné spolupraci Veroniky a Josého. Nez spolu vytvofi abecedu je to dlouha
cesta, ktera vSak vede k velmi piesvéd¢ivé vysledné préci. Jejich pismolijna se neustale
snazi nabizet spolupraci grafickym designérim a mnohdy jim poskytuji do¢asnou licenci.
Chteji stale vice propojovat obor graficky design a typografie a vést na toto téma Cetné

diskuze. Ztejmé i proto potadaji Casté workshopy a prednaSky v mnoha zemich svéta.

2.7 Anezka Cieglerova

Anezka Cieglerova méla talent uz taktka ptredpovézeny, celd jeji rodina byla vzdy umélec-
ky zaméfena a pro Anezku nebyl problém pokracovat v rodinnych Slépéjich. Jeji studium
zacalo na Stfedni uméleckoprimyslové skole, kde se vénovala grafickému designu. Chtéla
v ném pokracovat i déle, ale nakonec se dostala do ateliéru Pisma a typografie k profesoru
Stormovi. V roce 2009 absolvovala vyménny mési¢éni pobyt na Royal Academy of Art
v Haagu, ktery byl pro jeji rozvoj v mnohych smérech velmi pfinosny. V nasledujicim roce
se Anezka na tfi mésice ocita v Bratislavé, také na vyménném pobytu. Pracovni zkuSenosti

ziskala Anezka v grafickych studiich ReDesign nebo 2GD typo.

Svou praci popisuje jako rovinu mezi grafikou a typografii. Rada se vénuje obéma obortm,
ale ke kazdému z nich pfistupuje odlisné. Graficky design ma byt podle ni vzdy inovativni,
jeji pristup spociva v tom, Ze neustale zkousi a u své prace hlavné premysli. Pokud pracuje
zrovna na tvorbé pisma, je jeji pristup zcela jiny. Tato ¢innost mé své zakony a je tfeba ji
vénovat mnoho usilovné pile a Casu. Anezka se Casto inspiruje ¢inskym grafickym umé-

nim, které¢ je velmi autentické.

Kdyz byla Anezka na stdzi v Haagu, nasbirala mnoho zkuSenosti, zacala nad svou praci
pfemyslet kontextualnéji. ,,Ne vzdy jde jen o design, ale dilezita je také znalost problema-

tiky.“ [20] Na stazi na KABK vznikla publikace obsahujici ptes 400 plakati studentd.
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Anezka vytvofila zajimavy koncept, na kterém je tato kniha zalozena. Plakaty jsou setfaze-

ny na zékladné¢ jejich tonality, tedy od ¢ernych k bilym.

Jejim stézejnim dilem jsou vizualizace pacht, vytvorila nékolik map Prahy. Graficky de-
sign zalozila na myslence, ze se kazdy den obklopujeme rtiznymi pachy a pfitom si to ani
neuvédomujeme. Zpracovala grafické prvky, ikony typické svou vuni a ty pak aplikovala
na mapy. Vznikly prace s ptiznaénym nazvem Odour a Map of smells. Anezka se timto
tématem dostala az tak daleko, ze vytvoftila interaktivni mobilni aplikaci, mapujici vSechny
pachy kolem nés. ,,SmellMap je mapa, kterd Vas upozoriiuje na mista, kde to piijemné

voni anebo takova, jejichz navstéva je pro vas nos utrpenim.* [21]

»
»
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Obr. 37. Maps of Smells

2.8 Cyan/ Daniela Haufe

Pfedtim nez se Daniela Haufe stala grafickou designérkou, pracovala 3 roky ve statnim
nakladatelstvi v Némecku jako ru¢ni sazec a typograf. V roce 1992 spolu s Detlef Fiedle-
rem zaklada studio Cyan. Dfive v roce 1988 se Daniela vénuje studiu grafického designu
v Berlin€, avSak pouze jeden rok. A protoze Daniela neni politicky zivotaschopna, tak
po padu Berlinské zdi opousti Skolu a zaklada s Detlefem a dal§imi tfemi némeckymi na-

vrhafi studio ,,Grappa®.

V roce 1992 konéi ve skupiné Grappa, aby spolu s Detlefem zalozili novou grafickou
agenturu a grafické studio. Cyan je vibec prvni grafické studio v byvalé NDR se speciali-
zaci na tvorbu vizudlnich identit pro kulturni a vetejné instituce (reklamni kampan¢, plaka-
ty, knihy, Casopisy, internetové stranky a podobné) a vizudlni prezentace a strategie pro
vystavy, workshopy ¢i prednasky (vystavnictvi, scénografie, multimedidlni uméni). Mezi
vyznamné klienty studia Cyan patii napiiklad Bauhaus Dessau, nadace pro vyzkum, vyvoj
a vyuku experimentéalniho designu. Studio Cyan béhem svého plisobeni ziskalo ¢etné oce-

néni a jejich prace byly publikovany v odbornych ¢asopisech a knihach po celém svété. [2]
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Zacatky byly pro Cyan velmi slozité, protoze ani jeden ze zakladatelli nebyl odbornik pies
pocitace, spiSe to byli samouci. Samouci, ktefi i ptesto, ze v 90. letech 20. stoleti nem¢li
moc moznosti s malymi pocitaci, dokazali experimentovat a rozvijet svij talent.
A zvédavost experimentovat jim nechybi dodnes. Na zacatku jejich spole¢né kariéry vzni-
ka ¢asopis Form + Zweck (forma + ucel), ve kterém se snazi fesit otazky, kam az lze zajit
v grafickém designu. Vysledkem je Casopis, akademicky denik ¢i intelektualni sbirka ¢lan-
ka, kritik a eseji o0 modernim pfistupu k designu. Forma ¢asopisu byla mnohdy velmi zaji-
mava a atraktivni, pracovali pokazdé s riznymi materidly a vizualni podobou. Tento ¢aso-
pis byl prdvem n¢kolikrat ocenén. Diky inovativnimu piistupu k préci se studio stalo jed-
nim z nejrespektovangjSich agentur v Némecku. A muze byt prdvem oznacovano jako iko-

na na scén¢ némeckého designu.

Jejich prace by se dala popsat jako experiment. Kdyz délaji zrovna néjaky plakat nebo ca-
sopis, vzdy se snazi ve své praci zkombinovat riizné moznosti a technologické postupy.
Casto ve své praci pouzivaji kolaZze fotografii, lomenou typografii, hraji si s obrazy ¢&i ba-
revnosti, spojuji graficky design s videem a hudbou. Vzhledem k tomu, Ze Daniela i Detlef
jsou dnes také profesofi na univerzité v Kasselu v Lipsku, snazi jejich experimentalni pfi-
stup ukazat i svym studentiim. Vzdy ale trvaji na tom, aby vysledna prace byla postavena
na dobrém obsahu. Chtéji propojit rizna média, at’ uz jde o tradi¢ni graficky design, foto-
grafii ¢i medidlni uméni. Cyan je rozhodné studio, které je otevieno novym pfistupim,

postojim ¢i technologiim v tvorbé¢.
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Obr. 38. Plakat studia Cyan
Obr. 39. Typograficky plakat studia Cyan
,»Pokud jde o design, neméame styl, spiSe postoj a pfistup zalozeny na obsahu a smyslu pra-
ce, pro kterou navrhujeme dany produkt. Z tohoto diivodu jsou nase ndvrhy riznorodé-

jedinecné.” [22]
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2.9 Zaneta Drgova

Zaneta je graficka designérka, typografka a predstavitelka vizualni komunikace, narodila
se ve Zlin€ v roce 1983, kde v roce 2004 ziskala cenu za navrh nové znacky a vizualniho
stylu Zlinského kraje. ,,Realizace, kterd zahrnovala rozsahly design manudl, pfisla velmi
zahy a logo se zaCalo brzy objevovat na propagacnich materidlech, mapach, budovach

a stalo se skute¢nym, bézné pouzivanym symbolem kraje.” [23]

Po dobu studia prosla mnoha ateliéry, studium zacala na Zlinské soukromé vyssi odborné
Skole uméni, kde vystudovala diplomového specialistu v Ateliéru graficky design. Nasle-
dovala Ostravskd univerzita v Ostrave, kde ziskala bakalarsky titul na Ateliéru graficky
design. Studium pokracovalo stdzi na Vysoké Skole uméleckopriimyslové v Praze
v ateliéru Graficky design a vizudlni komunikace. Magisterské studium absolvovala

v roce 2010 v TypoLabu na Vysoké Skole vytvarnych uméni v Bratislave. [24]

Zaneta mé §iroky rozhled v grafickém designu, uZ jen proto, Ze absolvovala nékolik zahra-
niénich kvalitnich pracovni stazi, napiiklad v Londyné nebo ve Vidni. Zaneta své zkuse-
nosti ze Skoly a z praxe predava studentiim, se svym kamaradem a kolegou Lukasem Ki-
jonkou vede Ateliér grafického designu 1 na Fakulté vytvarnych uméni VUT v Brné. Ve
své kariéte se zapriCinila o zajimavé a svébytné projekty, jednim z nich byla naptiklad rea-
lizace orientacnich systému a interiérového designu v Détské nemocnici v Motole. Je rov-
néz aktivné zapojena jako kreativec v nadnarodni reklamni agentuie Ogilvy CID, kde se
podilela na mnoha projektech Corporate Identity, napt. pro klienty jako je IBM ¢i RWE.
Mezi jeji posledni pracovni zkuSenost patii spoluprace s ceskou firmou TON, kde navrhuje
vizualni identitu &i propagaéni kampang. Zaneta vede aktivné i nékolik projektt, jednim
z nich je naptiklad Meet Czech Design projekt ,,setkavani s designem v kavarnach* nebo
,,Knizni design — série vystav prezentujicich zajimavé knizni projekty, pfedevsim knihy a
teoretické publikace z oblasti uméni, designu a architektury, kvalitni autorské zpracovani

knihy jako komplexniho designérského pocinu.* [23]
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Obr. 40. Vizualni styl détské nemocnice Motole

Obr. 41 Vizualni styl pro obchod Base 51
Obr. 42 Pismo Mind Script
Svou praci a roli grafické designérky, typograftky, ucitelky, kurdtorky a organizatorky bere
Zaneta velmi zodpovédné a vénuje ji veskery sviij Gas. Je perfekcionistka. Jeji projekty
jsou zalozeny na osobnim pfistupu, vzdy se snazi dukladné prostudovat vSechny pozadav-
ky a cile projektd. Proto je také ve své praci velmi uspésna. Mezi jeji velkou oblibu patii
typografie. ,,Miluje praci s textem a strukturovani informaci, pismem a jeho podobami.
V této oblasti, pro ni bylo velkym uspéchem realizovat autorské pismo pro vystavu

ve Wien Museum.* [23]

2.10 Imagery — Anna Issa Stolova a Martina Cerna

Imagery je grafické studio, které vzniklo v roce 2001. Zalozily ho dvé absolventky Atelié-
ru pisma typografie Vysoké $koly uméleckopriimyslové v Praze, Anna Issa Stolova a Mar-
tina Cerna. Na projektech, které vytvati, se také podili manzel Anny, Salim Issa. Salim
je fotograf, ktery tvoti pod znackou S2Photo, je drzitelem fady ocenéni a ve své praci se
vénuje predevsim fotografii praci Ceskych designéri a architektli nebo modni a reklamni
fotografii. Studio Imagery ma ve svém portfoliu prace spojené s kulturni oblasti. Orientuji
se na praci pro galerie, vystavnictvi nebo hudebniky, kterym navrhuji vizualni styly, plaka-
ty €i edituji knihy. Jejich prace je charakteristicka Cistou a jednoduchou, pfesto velmi vy-

raznou formou zpracovani.

Nazev studia Imagery napovidd o tom, co ddmy charakterizuje. Pfedstavivost a fantazie
jim rozhodné nechybi. Od doby kdy vzniklo jejich studio, predstavuji stale nové a nové
projekty. V roce 2001 se podili na grafickém zpracovéani prvniho ¢eského avantgardniho
Casopisu o zivotnim stylu s ndzvem Blok. Blok se zabyval tématem progresivni moda, de-
sign, architektura a uméni. Neotiely piistup ke grafickému zpracovani byl podminén také

spolupraci s mladymi ¢eskymi fotografy. Prvnim vyznamnym projektem byl vizudlni styl
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Vyroé¢nich cen Akademie designu CR Czech Grand Design v roce 2006, ktery se také opa-
koval hned nékolikrat v nésledujicich letech. Ve stejném roce navazuji ddmy spolupraci s
hudebni kapelou Tata Bojs, jimz vytvorily n€kolik obalii na jejich CD. Nasledovala spolu-
prace se zpévackou Anetou Langerovou, pro kterou také zpracovaly obal na CD s ndzvem
,Dotyk®, na tomto projektu se podilely se Salimem a fotografie vznikaly na Méachové jeze-
e, kde Anetu posadili do ,,papirové lodicky“. Velmi pékny projekt vznikl v roce 2008.
,» Vystoupily z 2D prostoru a navrhly pro Kiehky specidlni edici plySovych hracek Nejhod-
n¢jsi medvidci, ve kterych se zvitatka staly takovymi, jaké skute¢né jsou.” [25] Kiehky je
obchod a zaroven galerie, kde se pofadaji konceptudlni vystavy. Studio Imagery pro Kieh-
ky vytvotilo celkovy vizudlni styl a také stale vytvari a upravuje veskeré tiskoviny. V roce

2009 vysla v jejich rezii kniha ,,Emocionalni krajina ¢eského designu®.

F
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Obr. 43. Edice plysovych hracek pro Krehky
Obr. 44. Vizualni styl pro kampan RoseMary Fashion
Obr. 45. Vizualni styl pro DesignBlok
Velmi atraktivni pojeti damy piedvedly, kdyz vytvorily vizudlni styl pro kampan RoseMa-
ry Fashion, kterd se zamétuje na navrhovani ,,office” odévil. Jejich nejvétsim uspéchem

v kariéfe je tvorba vizudlnich styli pro DesignBlok.
Anna odpovida na otdzku v rozhovoru pro Iri Novak: Pro€ je vic grafikli nez grafi¢ek?

,»Lak nejsem si jistd, Ze je muza grafikl vice, ja to vidim celkem vyrovnané a je-li tomu
tak, tak snad proto, ze maji vétSinou vice ¢asu na soustiedénou préci nez zeny — matky —

graficky.* [26]

2.11 Klara Kvizova

Ceska graficka designérka a typografka Klara Kvizova vystudovala Ateliér pisma a typo-
grafie na Vysoké skole uméleckoprimyslové v Praze u profesora Jana Solpery. V roce

1995 Klara kon¢i studium na vysoké skole projektem diplomové prace, ktery obnasel prvni
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vydani a grafické zpracovani ¢asopisu Zivel. Na tvorbé tohoto ¢asopisu se Klara podili

od samého zacatku a dodnes v tom také pokracuje spolu se zakladatelem Petrem Krejzkem.

Casopis Zivel se u nas stal v 90. Letech ikonou grafického designu. Casopis vychézel
z undergroundu a byl proti monokultufe, slouzil jako platforma pro experimentdlni typo-
grafii pro mladou generaci ¢eskych designérti. Klara Kvizova vytvofila pro tento ¢asopis
logo a specidlni nové fonty ,,Hovado* a , Excholer, které¢ tento Casopis vyuzival. ,Zi-
vel od roku 1995 ma jednotny layout, to si mozna mélokdo v§iml, ale prost¢ mé to hlavu a
patu, je to prvni Cislo, které neni zivelny, prvni ¢islo, které bylo od zac¢atku do konce jako
mnohem koncipované v grafickém designu, mé zacatek a konec, jestli si toho né¢kdo vsiml,
to si nejsme Uplné jisti, ale moje vize je, aby tahle linie byla jesté vic v budoucnu udrzova-

né“. [27]

OVERGROUND AGAINST MONOCULTURE
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Obr. 46. Obalky ¢asopisu Zivel, Kldra Kvizova
V roce 1999 Klara spolecné s Petrem Krejzkem zaklada grafické studio ReDesign (ReD).
Studio se specializuje na Corporate Design a design publikaci. Ve svém portfoliu maji
mnoho vyznamnych klientii, napiiklad Cesky Telecom, Euro Express nebo Green Planet.
Studio se snazi zaméstndvat mladé talentované grafické designéry, kterym dava piilezitost
uplatnit se v tomto oboru. ReD je piikladem temperamentni ¢eské grafické a typografické
scény. Studio ReD b&hem své existence pracovalo s fadou vybornych ¢eskych grafiki, ale
také grafi¢ek, mezi nimi byla naptiklad Olga BeneSova, Anezka Cieglerova nebo Barbora
Klimsza. ,,Klara je spoluautorkou designu nékolika knih pro déti (Kominek a budicek),
vytvarnych publikaci (Loutka a moderna), Casopisii (respekt), hudebnich projekti (Ecstasy
of Saint Theresa), vystavnich katalogl, vystav ¢i festivalli (Academia film Olomouc). Od

roku 2000 je ¢lenkou Typo Design Clubu. Za svou ¢innost ziskala Klara mnoho ocenéni,
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Brno nebo Nejkrasnéjsi knihy CR.“ [28]

Klara je autorkou také nckolika atraktivnich a zajimavych vizudlnich styli, mezi néz patii

napiiklad Vysoké uceni technické v Brné, festival AFO ¢i vizudlni styl pro Prazské jaro

v letech 2014 a 2015.
)[ AI

VYSOKE UCENI
-r TECHNICKE
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BRNO
-r UNIVERSITY
OF TECHNOLOGY

Obr. 47. Vizualni styl AFO

Obr. 48. Logotyp Vysoké uceni technické v Brné

2.12 Zuzana Lednicka

,,M¢€ nebavi délat , krasny design® pro sebe, chci, aby se toho klient stal soucasti a idedln¢
to bral hrd¢ za své, protoze jinak je na tom néco Spatné“ uvedla v rozhovoru pro Lidové

noviny.[29]

Zuzana Lednicka je rodacka z Hradce Kralové a graficka designérka, ktera se specializuje
na tvorbu publikaci, vizualnich styla, kulturni projekty, ale i na design samotny. ,,Zuzana
vystudovala obor navrhovani a technologie vyroby hrac¢ek na Stfedni uméleckoprimyslové
Skole a graficky design u profesora Zdenika Zieglera na Vysoké skole uméleckoprimyslové

v Praze (1993-1998).“ [30]

Je ¢lenkou TypoDesignClubu, coz je nezavislé, vybérové a prestizni sdruzeni kreativnich a
tvircich osobnosti ¢eského grafického designu v oboru typografie. Zuzana absolvovala za
dobu svého studia také n€kolik zahrani¢nich stazi, naptiklad v Holandsku nebo Bostonu v
USA, kde ziskala cenné zkuSenosti pro svou praci. Od roku 1995 pracuje ve studiu Najbrt,
kde ma dnes pozici art director. Pfesto se chtéla Cinit i jinde nez v grafickém designu, pod
jejim vedenim a pod vedenim studia Najbrt vznikla znacka MojeMoje. Je to designova
znacka, kterd ma za cil prodéavat limitované edice kvalitnich designovych tasek, porceland,

snowboardi, lyzi, plakatt, bloki a mnoho jinych zajimavych predméti.
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Ve své kariéie ziskala Lednickd mnoho ocenéni. Nejvétsim z nich bylo ocenéni bronzovou
medaili za Nejkrasnéjsi knihu svéta v roce 2012 za knihu o Libusi Niklové. Zuzana je hr-
dou autorkou a na svou knihu je patiicné pysna. "Kniha LibuSe Niklové byla absolutné
srdeCni zalezitost! D¢lala jsem ji i po veCerech, t€éhotnd a hodné unavena, protoze kniha
vznikala velmi rychle. Libuse Niklova pouzivala ve své tvorbé presné ten graficky jazyk,
ktery je mi hodné blizky." [29] Libuse Niklova je pro Zuzanu velkym vzorem a doklada to
také fakt, Ze vytvoftila redesign nafukovacich mict s velmi vyraznym grafickym potiskem

pro firmu Fatra, které ptedstavila na DesignBloku v roce 2013.
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Obr. 49. Obadlka knihy Libuse Niklova.

Obr. 50. Ukazka z knihy Libuse Niklova.
Zuzana se pravideln¢ podili také na tvorbé vizualniho stylu Mezindrodniho filmového fes-
tivalu v Karlovych Varech. Je také autorkou plakat a divadelnich predstaveni Bez kysliku
a filmového hitu Bez doteku. Podilela se také na tvorbé knih, jako jsou naptiklad Czech
100 Design Icons, Eva Fukova fotogratka nebo Zdenck Ziegler.

Obr. 51. Hracky pro Fatru.

Obr. 52. Kniha Zdenék Ziegler.
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2.13 Radana Lencova

Typografie ji byla vzdy blizka. Radana Lencova se zaslouzila o své misto uznavané typo-
grafky v Ceské republice hlavné diky tomu, Ze navrhla nové $kolni psaci pismo spoleénd
s pfednimi &eskymi typografy Tomasem Brousilem a Frantiskem Stormem ,,Comenia
Script“. Nez se dostala k tomuto projektu, ktery byl mimo jiné projektem jeji absolventské
prace na VSUP v ateliéru pisma a typografie v Praze, studovala obor vystavnictvi
na SUPS. Poté pokradovala ve studiu u profesora a akademického malite Jana Solpery

v ateliéru pisma a knizni grafiky.

,Béhem studia na VSUP mé& zajimaly spiSe experimentalni piistupy v praci s pismem
a to jak vytvarné (opticke, svételné, fotograficke), tak i Cisté typografické (vlastni autorské
abecedy: Bublinové pismo, Golem, Poisson, Sonata, Mimikry, atd.). [31] Radana u expe-
rimentu zustala a jeji portfolio ma velmi kreativni charakter. Pro jeji préci je typicka hra
s kaligrafii, ornamentem, perforaci geometrické kresby, ale i prace s odpadovym materia-
lem, ktery pouzivé pro zhotoveni svych knih. Kniham a typografii ve své tvorbé vénuje

nejvice casu.

Mezi jeji grafické Gpravy knih patii mimo jiné i mnohé knihy FrantiSka Drtikola, naptiklad
,Deniky a dopisy z let 1914-1918* nebo ,,0¢i Siroce oteviené, za které dostala mezi lety
majitelkou také n€kolika dalSich eminentnich ocenéni, naptiklad cenou Ministerstva kultu-
ry za grafickou upravu knih 19. Mezindrodniho bienale grafického designu, cena za nejlep-

§i design roku 2003 v soutézi ,,Doteky papiru® a mnoho dalSich. [31]

Zlatou medaili byla obdarovéana v roce 2009 v mezindrodni soutézi evropského grafického
designu ED Awards za projekt ,,Comenia - Ceské $kolni pismo*. Pismo Comenia Script
bylo vypracovano na popud toho, Ze dosavadni typy rukopisnych pisem uzivané v ¢eskych
Skolach byly nevyhovujici. Pismo ma velmi atraktivni, ale pfesto jednoduchou formu.
Je velmi dobfe Citelné a hlavné praktické. Pismo Comenia Script je vytvofeno na principu
kurzovniho psani, kde se samostatné znaky nespojuji, ale tak zvané ptifazuji. Tyto aspekty
jsou ur¢ité protipoly k dosavadnim pismim, které vychazi z krasopisnych pisem 19. stoleti
a jejich forma je spiSe estetickd nez aby vychdzela z prirozenych potieb pisatele. K velkym
plusim pisma Comenia Script patii jeho moderni a nad¢asové provedeni, které zcela jiste
jesté ozivi individudlni pfistup kazdého pisafe. Pozitivem je i1 fakt, ze pismo zohlednuje

levaky nebo dysgrafiky. I kdyz se toto pismo stalo terc¢em kontroverznich nazori a ostrych
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kritik, zaplnilo u¢ebnice ¢eskych skol a od roku 2010 tento projekt podporuje Ministerstvo

Skolstvi.
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Obr. 53. Ukazka pisma Comenia Script

2.14 Zuzana Licko

Ceskoslovenské roda¢ka Zuzana Li¢ko narozena v roce 1961 v Bratislavé je uznavana gra-
fickd designérka u nds, ale i v USA, kam v roce 1968 emigrovala. Pod tihou komunistické
nadvlady Lic¢ko s rodinou emigrovala do Kalifornie, kdyZ ji bylo pouhych 7 let. Tento
bouflivy zacatek jejiho zZivota ji ovlivnil v pohledu na svét, v§echno ma totiz tendenci zpo-
chybnit. Licko stravila v Kalifornii n¢kolik let. Zajimala se o architekturu, fotografovani
a graficky design, ktery v Kalifornii od roku 1981 do roku 1985 studovala na tam¢;jsi uni-
verzite. Pti studiu se Licko zaméfuje na tvorbu pisma v tehdejSich nepfili§ profesionalnich

font editorech a poprvé, fascinovana programovanim, experimentuje s typografii.

V poslednich letech studia na univerzité pracuje soucasné¢ v grafické divizi spolecnosti
Adobe System na vyvoji PostSriptu. Pii této praci se setkdva s Rudy Van der Lansem, kte-
ry se stal jejim partnerem v profesnim, ale i soukromém zivoté. V roce 1984 spolu zaklada-
ji Casopis ,,Emigrant®. Jest¢ za dobu studia si kupuji se studentskou slevou sviij prvni Ma-

cintosh. [2]

Rudy rovnéz emigroval z Holandska, kde absolvoval kralovskou Akademii uméni v Haagu
se zam¢fenim na typografii a konstrukci pisma. Byl pro Licko vzorem a v podstaté také

ucitelem, ktery ji pomohl s nedostatky v oblasti konstrukce typografie.
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Obr. 54. Obalky c¢asopisu Emigre
Casopis Emigrant mél za cil referovat o jeji emigraci z Ceskoslovenska a o emigraci Ru-
dyho z Nizozemska. Stal se platformou pro eseje a ¢lanky o designu a kultufe a zpocatku
byl zaméten na umélce, ktefi byli néjakym zptisobem ovlivnéni cestovanim ¢i zahrani¢ni-
mi pracemi. Stal se také inspiraci pro mladé grafické designéry, ktefi diky nému ziskavali
vice informaci o desktop publishingu. Jeho vydavani bylo velmi kritizovano hlavné proto,
ze Licko pouzila jeji prvni pismo pro Emigrant, jez vytvofila na prvni generaci pocitace
Macintosh. Macintosh byl totiz zprvu v dobé digitalni revoluce odmitan vétSinou grafic-
kych designéri. Technologie doslova rostla pfed o¢ima a Lic¢ko, spolu s ostatnimi
z Casopisu Emigrant, se nemohla dockat, az prozkouma toto nepovolené tzemi, hlavné

uzemi pocitace Macintosh. Byla to vzrusujici doba, plna diskuzi a sdileni zkuSenosti.

Emigrant piedstavoval pfedevsim nové formy typografie, hlavné proto, ze pisma byla digi-
talizovana a rozlozena na rastr, hravé vyuzivali digitalni techniky a pisma byla experimen-
talnimi vystupy. Ignorovali tak estetické konvencni ptedstavy o Citelnosti typografie
té doby. Na tvorbé novych pisem se spolu s Li¢ko podili i vyznamni grafi¢ti designéii,

napiiklad David Carson, Nevill Brody nebo Aprile Greiman. [32]

V roce 1990 vytvorila vlastni personalizované verze klasickych pisem jako je "Mrs. Ea-
ves", zalozené na pismu Baskerville a pismo ,,Filosofie®, které ma své kofeny v pismu Bo-
doni. Celkem Licko vyprodukovala vice nez 40 riznych druhi fontd. Licko v prib¢hu své
kariéry hled4 soucasné zpusoby konverze klasickych typa pisma do digitalni podoby. Lic-
ko na sebe upoutala pozornost a zaslouzila se o centralni roli v diskusich kolem digitaliza-

ce fontu.

V tomto obdobi se Lic¢ko spolu s kolegy setkava s obrovskou podporou a kladnymi ohlasy

na jejich pociny v oblasti typografie. Stejné tak se vSak potykaji s mnoho negativnimi re-
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akcemi. Nékteré z téchto kritik bylo od modernistti jako je Paul Rand, ktery se vyjadiil, ze
toto nové hnuti zapomnélo na krasu a harmonii. A Massimo Vignelli zase prohlésil, Ze
jejich navrhy jsou smeti, postradajici hloubku, kultivovanost, eleganci, nebo smysl pro

historii. [32]

Za své pociny v oblasti typografie ziskala fadu ocenéni, mezi néz patii i cena za inovaci
v oblasti typografie. Spolu se svym manzelem Rudym, ziskali také ocenéni za Casopis

Emigrant.

2.15 Véra Maresova

»Piipadam si jako divna Zenskd. Misto toho abych §la nakupovat jako kazda jina, jdu

do knihkupectvi a utratim tam spoustu penéz. [33]

Veéra patii mezi Ceské grafické designérky, které se za poslednich par let vyznamné podile-
ly na zlepSeni grafického designu u nds. Véra se naplno vénuje grafickému designu,
zejména pak tvorbé log, vizudlni identité, plakatim, ilustracim, tvorbé knih a webt. Nékdy
vSak rada zamifi také do jinych oblasti, naptiklad je ji velmi blizka architektura, interiéro-
vy design ¢i moédni odvétvi. Jeji tatinek architekt ji v jejim zivoté hodné ovlivnil. Odrazi se
to hlavné v jejim pojeti grafického designu, ktery charakterizuje jednoduchost, plosné ba-

revnost a zkratky.

Veéra absolvovala ateliér védecké ilustrace na stfedni Skole v Brné. Tam se jeji zdjem
o graficky design zacal prohlubovat. V Brné¢ navstévovala Biendle grafického designu
a Designcentrum, kam si chodila pro inspirace. Nasledovalo studium na VSUP Ateliér gra-
fického designu a vizualni komunikace. V roce 2005 ziskala Véra Nérodni cenu za grafic-
ky design za vytvoreni loga a vizudlniho stylu mésta Brna. ,,Za Gspéch povazuji, kdyz jsem
vyhrala soutéz na logotyp a jednotny vizuélni styl mésta Brna. Za nejvétsi tispéch povazuji
to, ze je tento styl i aplikovan.” [34] Dalsi vyznamny uspéch zaznamenala Véra v roce
2007 pti studiu na vysoké Skole, kdy ziskala ocenéni Dobry design v soutézi Studentsky
design. V roce 2014 Véra vyhrava v soutézi o vizudlni styl pro kampan kandidatury Plzné
na Evropské hlavni mésto kultury. ,,Pilsen open up! Otevfi si Plzen, hlavni motto kampané

a hlavni motto pro graficky koncept, ktery Véra aplikovala na vS§echny mozné potiebné

vystupy.
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Obr. 55. Logotyp mésta Brna
I pfesto, ze je Véra pomérné mlada, je to velmi zkuSena grafickd designérka. Své zkuSe-
nosti nasbirala naptiklad ve studiu Najbrt, kde pracovala jako graficka na tvorbé plakatii
a Corporate Identity. ,,V letech 2008 az 2010 pracovala jako extérni grafi¢ka pro Ceskou
televizi, kde se podilela na rznych vizudlnich identitach riznych potadi, naptiklad Film-
Point, Dobré rano, Zasvéceni, Tak to Vidim ja nebo Devatero femesel.” [35] Nyni je free-
lancerkou, pofad4d workshopy se zamétenim na graficky design nebo vizualni identitu mést

a vizualni pojeti urbanismu.

Véra je velmi produktivni a mé ve svém portfoliu mnoho praci, které urcité stoji za zmin-
ku. Navrhla napiiklad logo a jednotny vizuélni styl pro Ministerstvo dopravy Ceské repub-
liky. Jednotny vizualni styl navrhovala Véra také v roce 2008 pro Letni filmovou Skolu v
Uherském Hradisti, kde vyhréla soutéz a byla vybrana mezi vice jak 40 grafiky ¢i grafic-
kymi studii, ktefi se do soutéze ptihlasili. Aplikace vizualniho stylu byla vSude, na trikach,
plackach, taskach, letacich a dokonce vznikla i znélka s grafikou Véry MareSové. Za fik-
tivni, ale velmi oblibeny projekt je povazovan i vizudlni styl pro Eroticky obchod. Cituji
Véru: ,,JJednd se o muyj fiktivni projekt nového Erotic Sex Shopu, ktery ma za ukol obratit
chépani téchto obchodi a vice potlacit tabu a urcity ostych z navstévy téchto obchodi.*

Vzniklo hravé logo, které je postaveno na citoslovcich pfipominajici rozkose.
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Obr. 56. Vizualni styl Letni filmové Skoly Uherské Hradisté

Obr. 57. Vizualni styl pro fiktivni Sex shop



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 46

Vroce 2010 se Véra podili na vystavé v centru soucasného uméni DOX s nazvem
,»9 J4, jako graficka designérka®, ktera méla za cil predstavit osobity piistup grafickych
designérek ke své praci nebo dokonce nalézt urcité podobnosti. Vysledkem bylo zjisténi,
ze kazda graficka ma své kouzlo, sviij origindlni pfistup a ptibehy, které pomoci své prace

vypravi a jsou vzdy odlisné.

2.16 Marta Mastalkova

Mladé a talentovana grafickd designérka z Hradce Kralové Marta Mastalkova, ktera se
neboji zapojit své zkuSenosti v mnoha jinych oblastech uméni, at’ uz jde o architekturu
nebo design. Marta Gsp&$né absolvovala VSUP Ateliér grafického designu a vizualni ko-
munikace v Praze. Dnes pracuje jako freelancer pro divadlo Archu nebo Al archi-
tects, ceskou skupinu architektid. Spolu s Martou je clenem skupiny i jeji bratr David
Jeji prace jsou zaméfeny na Corporate Identity, tiskoviny pro kulturni akce, Gpravu knih,

tvorbu logotyptll, webové prezentace ¢i typografie.

V roce 2011 pracovala na projektu své diplomové prace, a vysledek byl velice presveédci-
vy. Marta ziskala ocenéni za Vynikajici studentsky design od Design centra Ceské republi-
ky za projekt diplomové prace pro Josef Kofenek Vinafstvi. Predtim tuto cenu ziskala
v roce 2006 za jeji pismo Karamel Sans CE. Marta se ve své praci snazi o inovativni pfi-
stup a diilezit4 je pro ni funk¢nost. Vzdy chce, aby projekt mél néjakou myslenku, estetika
je u ni az na druhém misté. To prvni je koncept. To se odrazi také v jeji diplomové praci,
zpracovala v ni celkovy vizualni styl (logotyp, etikety, katalogy, obalovy design, aj.) pro
rodinné vinaftstvi Josef Kotenek. ,,Cely navrh vychdzi z ptirody, znak K vychézi z podoby
vinné révy. Soucasti ndvrhu je i nové feSeni obalového designu vina z hliny, ktera je za-

kladnim nositelem zivin pro rast vinné révy.“ [36]
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Obr. 58. Vizualni styl Korenek

Obr. 59 Projekt Design Help
Od roku 2007 je ¢lenkou projektu DesignHelp, projekt pro podporu a zkvalitnéni nemoc-
ni¢nich prostiedi v Ceské republice. Projekt ma za cil prodavat kolekce $perk, které vzni-
kaji z bezpecné recyklovaného nemocni¢niho odpadu. Postupné tak diky vydélkim chtéji
proménit prostory n€kterych nemocnic. Marta mé ve svém portfoliu fadu zajimavych vizu-
alnich styld, jednim z nich je i vizudl pro fotogratku Ester Havlovou nebo vizualni styl
vystavy Pavel Jandk. Objevila se také vroce 2009 na vystavé s pfiznacnym ndzvem

,»9 J4, jako grafickd designérka®.

2.17 Mauren Mooren

Maureen Mooren je grafickd designérka se sidlem v Amsterdamu, kde v roce 1998 oteviela
spolu se svym byvalym spoluzakem Danielem van der Veldenem designérské studio. Mau-
ren a Daniel vystudovali akademii Willem de Kooning v Rotterdamu v Nizozemsku.
I po ukonceni studia spolupracuji az do roku 2007 na mnoha projektech, zejména v oblasti
kultury. Mezi jejich klienty patii pfedev§im Casopis Archis, ktery je zaméten na architektu-
ru, dale také Stedejijk muzeum v Amsterdamu, ktery patii mezi mezinarodni instituty vé-
nujici se modernimu a soucasnému umeéni. K jejich nejvétsimu projektu patii zejména vi-
zualni styl Holland festivalu nebo vizualni styl Holandské postovni sluzby. Mauren Moo-
ren spolupracuje s mnohymi umeélci, napiiklad s Jonathanem Monkem nebo s Droog de-
signem. V roce 2005 vystavovali v Design Museu v Londyné, své projekty prezentovali i

ve Stockholmu, Amsterdamu a Rotterdamu.
Designérské duo definuje novy pfistup ke grafickému designu. Dnesni svét je pietizeny
vizualnimi informacemi, komunikacni technologie maji hluboké dusledky na graficky de-

sign. A proto se designéii domnivaji, ze ted’ je ta nejvhodnéjsi a nejucinnéjsi doba, kdy je
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potieba vytvatet dobry graficky design. Tradi¢ni pojeti grafického designu jiz neni pro
designérské duo relevantni, proto se zavazali k rozvoji novych zpiisobii v grafickém desig-
nu. Diisledky novych technologii a rozvijeni globalnich siti bere tato designérska dvojice
velmi vazné, jsou v opozici vii€i absenci ornamentu a pfili§ modernistické ptehlednosti

v grafickém designu.

Jejich postmodernisticky postoj a ivahy o rozvoji grafického designu lze vidét napiiklad
v redesignu architektonického ¢asopisu Archis, kde vytvoftili design za pomoci ,,ukrade-
nych® navrhli z jinych casopisti a periodik, a sami toto nazvali jako perverzni layout.
Ornament je pro designérskou dvojici chiapan jako komunikaéni prostfedek, nikoli jako
dekorace. Ornament vyuzivaji ve svych pracich jako prostiedek pro rozvoj komunikac¢nich

schopnosti v grafickém designu. Snazi se provokovat a specifikovat vztah k hlavnimu sd¢-

leni. [37]
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Obr. 60. Portfolio praci Mauren Mooren
Od roku 2007 Mauren Mooren provozuje jiz vlastni studio s cilem vylepsit vizualni podo-
by kulturnich instituci. I nadéle pracuje pro klienty jako Holland Festival, Marres a Cen-

trum pro soucasnou kulturu v Maastrichu.

Ve stejném roce zislala Mauren ocenéni za divadelni plakat v Holandsku. Mezi lety
2001 a 2004 vyucuje graficky design na ArtEZ Institute of Arts v Arnhemu (Akademie
vytvarného uméni). V roce 2011 byla jednim z umélct, kteii se podileli na prezentaci Ope-
ra Aperta — Ztracena prace (loose work) v nizozemském pavilonu na benatském Bienale. V
poslednich letech Mauren pracuje jako vychovatelka a ucitelka Werkplaats Typografie v

Arnhemu v Nizozemsku. [37]
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2.18 Kvéta Pacovska

Legendarni ceska grafickd designérka a ilustratorka, typografka, pedagozka a v neposledni
fad¢ také sochatrka Kvéta Pacovskd se svym talentem a pili zapsala do d¢jin vytvarné scény
a v oblasti knizni ¢eské, ale i zahrani¢ni grafiky mizeme byt na Kvétu Pacovskou pravem
hrdi. Je znama nejen u nés, ale také po celém svété, vyjimkou neni Japonsko, Cina nebo
USA. Jeji zivot je obklopen pfib&hy, fascinujicimi pohddkami ¢i fantazijnim svétem. Cha-
rismatické, vtipné, experimentalni, kolazové, barevné, optimistické, rytmické, harmonické,
kresebné, maliiské, grafické, prostorové, hravé, nezaménitelné, to jsou jen ncktera slova,
vystihujici jeji tvorbu. Jeji dila jsou monumentalni i komorni, ale vzdy jsou obrazem jejiho

velkorysého ptistupu.

,Liniemi jasnych tvarQ, ¢istymi barvami a osobitou stylizaci forem vytvaii obrazy, asam-
blaze, grafické tisky, papirové, kovové, draténé a plechové plastiky. Soucasti jejich instala-
ci je happening a performance. Své myslenky a v experimentalni volné tvorb& ovétena
pravidla o formé¢, barvé, prostoru, struktute, rytmu, kompozici a dalSich vlastnostech vy-
tvarnych prostredkti integrovala do koncepce autorskych knih pro détské i dospélé divaky.
Maji charakter masove reprodukovaného uméleckého dila, jez je pokracovanim Ducham-

povych "multiple" objekti. [38]

Obr. 61. Triptych Kvety Pacovské

Kvéta Pacovska vystudovala VSUP pod vedenim Emila Filly, Ateliér monumentélni tvor-
by. Jejim mentorem a Zivotnim partnerem se stal Milan Grygar, vyznamny Cesky graficky
designér. To vSe jeji tvorbu jistojisté ovlivnilo a odrazilo se to v ni. Kvéta Pacovska se ne-
bala zadné vyzvy, konceptudlni uméni, grafika, papirové skulptury, malba a knizni grafika,
to vSe dokazala za svou pestrou zivotni kariéru absolvovat. Diky tomu je dnes jeji tvorba

mezinarodné uznavana a ocefniovana.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 50

V oblasti knizni ilustrace se ji dostalo nejvyssich svétovych ocenéni, napi. Cena Hanse
Christiana Andersena, 1992, Golden Letter ,,Nejkrasnéjsi kniha svéta®, 1993, Cestny dok-
torat udéleny univerzitou Kingston University ve Velké Britdnii — Honorary Doctor
of Design, 1999. V oblasti autorskych knih se Kvéta Pacovska postarala o prestizni spo-
lupraci se svétovymi vydavatelstvimi, jakymi jsou napf. ,,Les Grandes Personnes v Pafizi,
Ravensburger Buchverlag v Némecku, Minedition, Neugebauer Press v Rakousku atd. Jeji
autorské knihy byly pfelozeny do tfady svétovych jazykl, vychazeji kromé¢ Evropy také
v USA, Japonsku a Ciné.“ [39]

Svou tvurci préaci prezentovala v prestiznich muzeich a galeriich po celém svéte, at’ uz
to byla Patiz, Hong Kong, Soul, Nagano, Berlin a mnoho dalSich. Ilustrovala fadu zajima-
vych détskych knih, napt. Pimpilim pampam, Princ a mala princezna od Josefa Hanzlika,
Muzikanti co délate od Aleny Martinkové ¢i Tajemna pistala od Bohumila Rihy. Vytvofila
i fadu svych vlastnich autorskych knih, napt.: Svét pohadek bratfi Grimmu, Alphabet,
Eins, fiinf, viele ¢i Papier Paradise, za kterou ziskala cenu za nejkrasnéjsi knihu svéta

v roce 1993.

Obr. 62. llustrace Kvéta Pacovska

Obr. 63. Kveta Pacovska

2.19 Iva Navojska Pechmanova

Oblasti, ve které Cesti graficti designéti vynikaji, jsou zejména ty, které vyzaduji mimotad-
né¢ komplexni a koncep¢ni pfistup. Corporate Design, design periodik ¢i design orientac-
nich a informacnich systémt jsou stale aktualni témata. Bezpochyby mezi pfedni mladé
ceské designéry, pohybujici se v tomto odvétvi, patii i Iva Navojska Pechmanova. Dokaze
totiz svym pfistupem k praci okouzlit nejen Ceské, ale i zahrani¢ni instituce a klienty. Jeji

prace je totiz kvalitni, origindlni, funk¢ni a komplexni.
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Iva Navojska Pechmanové je mlada a talentovana graficka designérka, jez ma ve svém
portfoliu mnoho originalnich praci, zahrnujicich pfedev§im Corporate Design. A protoze
je ambiciozni, zalozila své studio Pinxit, kde podnikd jiz od roku 2007. ,,Vystudovala
stfedni Skolu uméleckych femesel v Brné obor uzita grafika, védeckd ilustrace a kresba.
Nasledovala Fakulta vytvarnych uméni, opét v Brn¢€, se specializaci na graficky design.*
[40] Studium ji pripravilo na profesi grafické designérky a také se odrazi v jejim ptistupu
k praci. Charakteristickd je pro ni hravost, jednoduchost, barevnost, ale stejné tak i kon-
cepéni mysleni a inovativni ptistup. I pfes sviij mlady vék se dokdzala uspésné probojovat
na prvni pficky né€kolika zajimavych soutézi. Vyhrala prvni misto v soutézich o logotyp
a vizualni styl mésta Krométize, Jihomoravského kraje ¢i Mladych brnénskych symfoniki.
Jeji vizualni styl a logotyp, na kterém spolupracovala s tymem studia Porta Design, Mo-
ravskd zemska knihovna v Brng, je bezpochyby velmi kvalitni a i toto zpracovani se za-

slouzilo o prvni misto v soutézi.

Tézkym ukolem pro mladého grafického designéra je zaujmout svoji tvorbou klienta, ale
i Sirokou vefejnost. Ivé Pechmanové se to ale zcela jisté povedlo, obzvlast na poli Corpo-
rate Designu. ,,Myslim, Ze je to moje pomérné silnd stranka a bavi mé ta rozmanitost. Mi-
luji navrhovani logotypi a hledani jednoduchych, srozumitelnych grafickych zkratek

a estetickych tvartl, vystihujicich zamér véci. Clovéka to posouva a obohacuje.” [41]

Obr. 64. Logotyp Moravskd zemska knihovna

2.20 Marjane Satrapi

Marjane je rozhodné Zena, ktera se aktivné ¢ini na mnoha mistech a oborech umélecké
oblasti. Iransko-francouzska vytvarnice pisobi nejen na poli grafického designu, ale je také

ilustratorka, rezisérka animovanych filmii ¢i autorka détskych knih. Jeji zabér je opravdu



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 52

obrovsky. Zila s rodinou v Teheranu. Jeji rodi¢e byli vysoce vzdélani, ale zaroven také
politicky aktivni. Marjane se po dobu svého mladi setkdva s rostouci brutalitou rtiznych
hnuti a rezimi, stala se dokonce svédkem vrazdy jejiho milovaného stryce Anooshe, jez
byl pro ni vzorem. Vzpominky na né¢j Marjana popisuje ve své autobiografii. Jako teenager
je Marjane nezvladatelna a dostava se Casto do problémi s policii. Z téchto divodu ji
v roce 1983 rodice posilaji studovat do Vidné na francouzské lyceum. Podle jejiho autobi-
ografického romanu Persepolis Marjane zistala i po ukonceni studia ve Vidni, kde zila u
ptatel, nékdy dokonce i na ulici. Po témét smrticim zapalu plic se vSak vraci do rodného
Teheranu, kde posléze vystudovala franskou akademii Azad na ateliéru vizualni komuni-
kace. Satrapi se po nevydafeném manzelstvi odstéhovala do Francie, tam se setkala

s zivotnim partnerem Mattiasem Ripou.

Obr. 65. Marjane Satrapi

Obr. 66. Ilustrace Persepolis
Nejvetsim dilem Marjane jsou jeji autobiografie Persepolis (pfibeh détstvi) a Persepolis 2
(vysivky), které popisuji jeji détstvi v franu a jeji dospivani v Evropé. Toto dilo se stalo
celosvétove uznavané a vyslo ve francouzstin€ a anglictin€. Vyhralo nékolik vyznamnych

ocenéni, napiiklad cenu Mezinarodniho festivalu komiksi.

Na vzniku jejiho dila mél velky vliv David Beuchar, francouzsky komiksovy umélec, jeji
mentor a radce. Persepolis byl pfetvoien do stejnojmenného animovaného filmu, ktery se
vroce 2007 ptedstavil na filmovém festivalu v Cannes a v roce 2008 byl nominovan
na Oscara za nejlepsi animovany film. Marjane je i autorkou filmu Kufteci se Svestkami, jez

je obrazem o ztraceném snu demokracie v Iranu. [42]
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Obr. 67. Persepolis, Persepolis 2
Obr. 68. Ilustrace Marjane Satrapi
Grafické autobiografie se ale staly také tercem kritiky. Naptiklad v Chicagu v roce 2013
stahuji vSechny jeji dila ze Skolskych uceben a knihoven. V tuniské televizni stanici byla
autorka zase obvinéna z ,,urazky posvatnych hodnot islamu®. Grafické zpracovani pry ne-
bylo vhodné pro studenty. Satrapi byla autorkou i n€kolika détskych knih, vénovala se gra-

fickym novelam a jeji prace byly uvetejnény také v New York Times.

Na otazku, pro¢ si Marjane vybrala profesi grafické navrharky, odpovédéla takto: ,,Je to
mij zpusob jak vyjadiit samu sebe a zaroven si myslim, ze obrazy dokazi fict mnohdy vice
nez jen samotné slova. Marjane je bezpochyby nadany tviirce s dokonalym charismatem, je

loajalni, vtipna a vyrazné upifimna ve svém grafickém projevu. [43]

2.21 Teresa Sdralevich

Teresa je grafickd designérka, ilustratorka na volné noze, ktera dnes Zije a pracuje v Bruse-
lu. ,,Narodila se ale v Milan¢ v Italii, kde studovala politické védy na univerzité¢ v Bologni
(1994). Nasledné¢ studovala ilustraci a graficky design na univerzité v Bruselu. V roce 1996
se prohloubily jeji zkuSenosti s vytvarenim plakati, absolvovala staz na akademii Jocelyne
Coster and Jean-Pierre Muller v Belgii. Diky této stdzi se naucila pracovat se sitotiskem,
ktery je pro ni velmi charakteristicky, dnes ma sviij vlastni sitotisk ve svém vlastnim stu-

diu. [44]

Zajem o politické védy spolu s grafickym designem se odrazily v jeji tvorbé. Vénuje se
hlavné socidlnim, politickym a kulturnim tématiim. Pro jeji praci jsou charakteristické slo-
gany, které maji mit maximalni a diirazny dopad na spolecnost. Jeji plakaty jsou Casto tvo-

feny jako one-off, to znamena, ze se nikdy neopakuji ani nereprodukuji, ¢asto jsou totiz
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soucasti jedné kampan¢ nebo happeningti. Charakteristickd je pro Teresu ru¢ni prace, proto
jsou jeji plakaty neopakovatelné, necekané, neptedvidatelné nebo nedokoncené. Ale to je

prave to, co ji déla vyjimecnou. Ma rafinovany ptistup, pfitom stiidmy a stylizovany pro-

jev.
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Obr. 69. One-off plakaty
V poslednich letech vede Teresa semindie zamétené na sitotiskovou tvorbu plakatt, obald,
Casopisu a jinych tiskovin. Vénuje se rovnéz workshopiim pro déti. Je ilustratorkou nékoli-
ka détskych publikaci, vytvofila i vlastni zabavnou mirné surrealisticky pojatou knizku pro
déti s ndzvem ,,Pfirucka dokonalého hostitele”. V poslednich letech se Teresa aktivné podi-
li na charitativnich kampanich, zaméfujicich se na déti a zeny, je bojovnici za zenska pra-

va.

2.22 Petra Stefankova

Petra Stefankové balancuje na hranici grafické designérky, ilustratorky a rezisérky animo-
vanych filmu. Jeji ptib&h zacal na Slovensku, kde se Petra narodila. V Bratislavé vystudo-
vala propagaéni grafiku, na kterou navézala filmovou a televizni grafikou na VSUP u pro-
fesora Jifiho Barta. Tyto zkuSenosti ji pomohly k Zivotnim tGspéchlim, kterych ma Petra
na svém konté i pies sviij mlady veék nespocet. Petra je totiz cilevédoma a zaujima Siroké
pole plsobnosti, at’ uz jde o tisk, multimédia, grafické zpracovani internetovych stranek
nebo televizni grafice. Ilustrace pfevazuje a Petra se pySni mnoha projekty pro reklamni
sféru, knizni ¢i ¢asopiseckou ilustraci pro dospé€lé i déti. Petra, stejné jako kazd¢ jiné dite,
kreslila uz jako mala. Postupem Casu vsak zjistila, ze je to to, co ji v Zivoté posune dal,
proto se tomu zacala vénovat naplno. ,,Postupné kresba piestala byt pouze hrou, musela

jsem se naucit femeslo, a to pro mé byla tvrda dfina dlouhé hodiny denné. "[45]
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»Za zékladni ingredience Uspéchu lze povazovat talent, rozhled, odvahu, viili neustale se
ucit, prekondvat zdanlivé nepiekonatelné. Samoziejmé, ze k tomu patii i spontannost,

instinkt, dfina a cilevédomost.* [45]

Diky tvrdé diin¢ se Petra dostala na Spicku hlavné britské, ale i mezinarodni grafické scé-
ny. Dnes zije a pracuje pravé v Londyné. Béhem své kariéry pracovala pro klienty
z Evropy, ale i Ameriky, Japonska, Argentiny ¢i Australie. Mezi né patii naptiklad: ,,BBC
Worldwide, IBM Europe, Orange, The Economist, Heart, Microsoft Game Studios, Uni-
versal Pictures a mnoho dalsich. Jeji ocenéni, ziskané po dobu jeji kratké kariéry, je velmi
dlouhy seznam. ,,Vyhrala vyznamné ocenéni ,,To nejlepsi z britské ilustrace* v roce 2007 a
2009. V roce 2007 ziskala prestizni cenu Channel 4 Talent Award za ,,Nejzhav¢jsi britskou

1313

reklamu‘‘.

Jako jedina grafickd designérka ze Slovenska figuruje od roku 2008 jako clenka Royal
Society of Arts v Londyné. ,,Je to 250 let stard spole¢nost svétového vyznamu stojici na
¢ele ekonomického, socidlniho, politického a uméleckého mysleni. Lidi do svych fad si
vybird v pfisné selekci. Dostanou se tam jen ti, ktefi dosahli vyznamné postaveni za vy-

sledky ve své profesi nebo zdjmech.* [45]

Obr. 70. Ilustrace Petra Stefankova

Petra je aktivni pfednasejici, organizatorka, vystavovatelka, ¢lenka vytvarnych organizaci,
potada workshopy, vystavy, festivaly a prezentace v mnoha zemich. Sva dila méla moz-
nost vystavovat téméf po celém svété. Kresby a ilustrace Petry Stefankové si lidé mohli
prohlédnout v Australii, n€kolika japonskych méstech, Argentin¢, Kolumbii, Italii, Polsku,
Spanélsku, Cing, Turecku, ale tieba i na Aljasce.” Jeji prace jsou publikovany v mnoha
vyznamnych knihach ¢i Casopisech a to také po celém svéte, neni vyjimkou tieba Hong

Kong ¢i Kostarika. [46]
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2.23 Paula Troxler

Svycarska graficka designérka a hlavné ilustratorka Paula Troxler je mlada a charismatic-
ka, a to se také odrazi v jeji praci. Jeji portfolio se pySni mnoha ilustracemi v publikacich,
novinach nebo &asopisech jak ve Svycarsku, tak i v Némecku. Pracuje hlavné pro kulturni
instituce, festivaly, vytvari divadelni plakaty, plakaty pro kulturni akce, vizualni prezentace
pro hudebni akce a mnoho dalSich. Pro jeji praci je charakteristickd kresba, vyuziva tus,
vSechny odstiny barev a linie. Typické je pro ni i téma kazdodenniho Zivota, rada zobrazu-

je své nalady a myslenky. Jeji kresby a ilustrace doslova praskaji zivotem.

Narodila se v roce 1981 ve Svycarsku, kde naslednd vystudovala Vizualni Komunikaci se
specializaci na ilustraci na Univerzité aplikovanych véd a uméni. V roce 2006 Paula zac¢ina
jako freelancer, zaklada své vlastni studio Lucerne v Berlingé. Po dvou letech se vraci
do Svycarska a pokraduje ve své kariéfe. Paula Troxler vystavovala a zarovefi o své praci
prednasela na mnoha akademickych ptudach, kulturnich akcich nebo vystavach po celém
svéte, at’ uz ve Stuttgartu, Moskvée, Taiwanu, New Yorku nebo v Cin&. Za svou praci byla

patficné ocenéna (Award of Biennale of Graphic Design). [47]

V prubéhu poslednich let se stal pocita¢ dominantnim nastrojem pro navrhovani v oblasti
vizualni komunikace. To mé¢lo na Paulu Troxler velky vliv a v disledku tohoto vyvoje se
rozhodla hledat alternativni zpisoby vytvareni obrazu ¢i plakatd, aby vyjadfila své mys-
lenky tak rychle, jak je to jen mozné. A to ji umoznila ru¢ni kresba. Snazi se predat posel-
stvi, vice vyjadfit pocity volnym a poetickym zptisobem. V Curychu v roce 2010 zalozila
projekt ,,Kresba kazdy den®. Jde o velmi zajimavy projekt, ve kterém vznikaji nddherné
a poutavé ilustrace. Kazdy den vznika jedna, kazda z nich je vytvofena jinou technikou.
Neni pochyb o tom, Ze jeji prace je vynikajicim piikladem dnesSnich mladych navrhaia,

pokud jde o kombinovani svou svéti, svét ilustrace a grafického designu.
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Obr. 71. Kresba kazdy den

2.24 Barbora Toman Tylova

Typografie, piesah, obraz. Typicka slova, kterd odhaluji tvaf grafické designérky Barbory
Toman Tylové. Barbora se totiz v dlouhodobém horizontu vénuje predevsim tvorbé expe-
rimentalni typografie jako pfesah pisma a obrazu. VSe zacalo studiem grafického designu
na VSUP u profesora Rostislava Vaiika. ,,V roce 2011 provadéla vyzkum (grant VSUP)
v archivu vizualni poezie manzelli Sacknerovych v Miami. Ziskala ocenéni Dobry design
v Narodni cen¢ za studentsky design (2008, CI nadace Leontinka) a zvitézila v soutézi
o vizualni identitu kulturniho festivalu Nethworks.cz.*“ [48] Barbora dnes také vyucuje

na Skole Prague College School of Arts & Design.

Barbora se o svlj pfinos v oblasti grafického designu postarala pfedev§$im na projek-
tu ,,Za slovem®, ktery odrazi poezii Bohumily Grogerové. Barbora je skvélou autorkou
vizualni poezie, a tento projekt, na kterém pracovala vice nez dva roky, je toho diikazem.
Obsah textu jako zdroj a divod findlni vizudlni formy a tvaru, to jsou specifikace, které
odrazi myslenku celého projektu. ,,Vyzkousela jsem mnoho riiznych pfistupi a z celé
vlastni vytvarné laboratofe mé¢ nakonec zaujaly texty Bohumily Grogerové, zejména jeji
posledni basné€, které jsou otevienou a autentickou vypoveédi o postupné ztraté zraku.
V textech Bohumily Grogerové jsem silny a vizudln€ inspirujici obsah pro svou vlastni
praci nasla. Jako hlavni vytvarny zakon, ktery podle mne vystihl tvorbu basnitky, jsem si

urcila svétlo a Cas. [48]

Barbora je ¢lenkou studia Toman design. Grafické studio vzniklo v roce 2004 v Londyné.
Nicméné jako tym, jehoZz €leny jsou i Jifi Toman, Tibor Vizi a Lukas Muller, v roce 2005

zacaly fungovat také v Praze. Jeho pole piisobnosti je zaméfeno predevsim na budovani
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Corporate Image a samotnou tvorbu, vyvoj a fizeni znacky. ,,Toman design je spoluzakla-
datel svazu Unie grafického designu Ceské republiky. Po dobu svého piisobeni ziskalo
studio mnoho prestiznich ocenéni, naptiklad cenu za Obal roku 2005 a 2011, Ocenéni Best
of Czech Republic za logo Grafika Publishing v mezinarodni soutézi Wolda 08 a ocenéni
za web fotografa Petra HrubeSe na jednom z nejnavstévovangjsich servert vénujicich se

webdesignu.* [49]

Obr. 72. Projekt Za slovem

2.25 Catherine Zask

,Jestlize télo zanechava stopu, pro¢ by ji nemohla zanechat i myslenka?*

Catherine Zask je francouzska graficka designérka, typogratka, navrhéaika plakat, umél-
kyné, spisovatelka. Ma velmi charismaticky pfistup k designu. Je rozmanita jako jeji spisy
a materialy, pomoci kterych vyviji svlj vizualni jazyk. Ve své praci uziva slova, znaky,
pismena jako médium, ze kterého vSe vychazi. Rozebira a rozklada pismena az na ,kost™
tak, aby pochopila a odhalila jejich vyznam a smysl. Vytvofila si sviij vizualni vesmir. Jeji
osobnost na poli grafického designu je nezaménitelnd. Experimentuje s typografii, tvofi
formou pokus omyl. Zask se snazi v§echny materidly nejdiive analyzovat a mapovat, proto
aby mohla porozumét tomu, co vlastn¢ vidi a vnima4, tak aby to nasledné¢ mohla prestavét

svym pohledem.
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Obr. 73. Projekt I want Love

Obr. 74. Autorska abeceda Alfabetempo
Po ukonéeni studia na Ecole Supérieuere d’Arts Graphiques v Paiizi roku 1985 za¢ina
svou kariéru jako nezavisla projektantka a zaklada své vlastni studio, od té¢ doby pracuje
predevsim pro francouzské instituce, napiiklad Ministerstvo kultury, univerzity a kulturni

instituce. [50]

V oblasti vizualnich stylti pro kulturni instituce ma Zask ve Francii povést respektované
navrharky, hlavné na poli divadelnich plakati. ,,Pro Catherine Zask ma estetika plakatové-
ho poselstvi symbolicky vyznam. Dokéze prosttednictvim ilustrativniho charakteru pismo-
vych tvarti vyjadrit metaforu divadelniho ptfedstaveni. V roce 1993 byla Zask na stipendij-
nim pobytu ve Vile Medici v Rimg&, kde se zabyvala dekompozici voln& kaligrafovanych
liter. Tato metoda ji po navratu do Pafize umoznila uplatnit pravé objevené dekompozicni

postupy pii vytvaieni autorské abecedy Alfabetempo* [51]

Dnes je Zask mezinarodné uznavana, je lektorkou a piednasejici na mnoha workshopech
po celém svété. Neni divu, jeji inovativni piistup k typografii zajima mnohé grafické de-
signéry. V roce 2006 Zask prezentuje svou praci na samostatné vystavé v Design centru

Ceské republiky v Brng. V roce 2002 se stala vitézkou Bienale Brno.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 60

ZAVER

Pti zpracovani teoretické ¢ésti jsem dospéla k nézoru, ze graficky design je dnes doménou
nejen muzu, ale ¢im dal vice i zen. Bylo zajimavé sledovat vyvoj grafického designu
v kontextu s zenskymi piedstavitelkami. Kazda dle mého ndzoru svym zptsobem okofenila
podobu dnesniho grafického designu. Zeny to v minulosti nemély piili§ jednoduché, ale
postupem casu se stavaly silngj$imi, odrazilo se to v jejich mysleni, v jejich pfistupu i
v jejich prezentaci samotné prace. Diky tomu jsem si uvédomila, ze graficky design se
dokaze velmi rychle ménit a vyvijet, a ze vzdy se najde nova forma, novy zptsob jakym i

my muzeme podobu grafického designu ovliviiovat.

Vyvoj grafického designu byl bouilivy, zejména béhem 20. stoleti a nasledné 21. stoleti
nebylo vyjimkou. Mnoho publikaci které by mapovaly ptisobeni zen v grafickém designu
neni. I pfesto jsem se pokusila podat informace k pochopeni tématu mé diplomové prace.
Jsem velmi rada, Ze jsem mohla toto téma zpracovat ve své praci a to nejen proto, Ze mne
to obohatilo v mé zacinajici profesi grafické designérky, ale také mé to utvrdilo v nazoru,

ze zeny mohou byt stejné tak dobré jako muzi.
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II. PRAKTICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 62

3 VIZUALNI STYL (CORPORATE DESIGN)

Vzdy mne zajimalo téma budovani image a znacky, tvorba logotypu a budovani samotného
vizualniho stylu. Cely proces budovani Corporate Design (jednotny vizudlni styl) je velmi
naro¢na disciplina pro zac¢inajiciho grafika jako jsem ja. Bylo pro mne nezbytné nastudovat
nejprve literaturu zabyvajici se timto tématem. Jednou z knih, které mi velmi pomohly
k ziskéni informaci o budovani znacky v Sir§im slova smyslu, byla kniha Logo a Corporate
Identity od autorti Ondieje Katky a Michala Kotyza. Naucila mne mnoho védomosti o tom,
co je vlastn¢ samotny Corporate Design, jak je pro nés grafiky, ale také pro samotné sub-
jekty, kterym je Corporate Design urcen, dillezity. Naucila mé, jak dobie vytvatet vizualni
styl a nasledné jej aplikovat v praxi. Tuto knihu povazuji za pfirucku, kterd mne bude do-

provazet i naddle v mé kariéte grafické designérky.

V knize Logo a Corporate Identity je zminén poznatek, ze ma prace grafické designérky je
nepostradatelna pro mnohé lidi, aniz by si to sami uvédomovali, je nutné se v této praci
stale vyvijet a hlavné je velmi dulezité se snazit s kazdym projektem o originalni pfistup.
Cituji poznatek: ,,Na svété existuje pres 5 000 000 spolecnosti vyrab¢jicich znackové vy-
robky nebo nabizejicich znackové sluzby. Obyvatel zapadni Evropy zaregistruje kazdo-
denné 2 000 obrazt, 20 000 vizudlnich stimult a 500 grafickych znacek (z nichz si jich
uchova v paméti do konce dne nanejvys deset). Tti Ctvrtiny piijatych informaci jsou vizu-
alnitho charakteru. Proto jsou logo a jednotny vizualni styl povazovany za jednu

z dtlezitych zbrani pouzivanych v ekonomické bitveé.* [52]

Dnesni doba je velmi uspéchana a vSe jde rychle dopiedu. Graficky design neni vyjimkou.
Je to préce, kterd se neustale vyviji. Chceme své schopnosti grafického designéra zdokona-
lovat a davat je svétu na odiv. Chceme byt pro klienty atraktivni a také se chceme potad
vzdélavat a odborné rist. Proto musime vyuzivat vSechny moderni a dileZzité nastroje pro

komunikaci s vefejnosti.

Na zacatku vSeho je pfibch. Pribéh, ktery chceme vizudln€é vyjadiit. A to je design.
S designem uzce souvisi myslenka planovani. Nasi praci je naplanovat konkrétni véc, kte-
rou chceme vybudovat a podle toho planu také pracovat. Planovani vizudlni prezentace

samoziejm¢ znamena vytvorit dobry Corporate Design. Je to totiz nejcastéjsi slozkou pro

vvvvvv

Corporate Identity je souhrn pfedstav o urcitém subjektu a ma za cil prezentovat a kvalitné

predstavit samotny subjekt. Soucasti Corporate Identity jsou také urc¢ité subsystémy jako:
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marketingova komunikace, jednotna firemni kultura, produkty a v neposledni fadé jednot-
ny vizualni styl, ktery je hlavnim tématem mé praktické prace. Chybi-li vizudlni styl, nejde
o original. Spolecnost, kterd je bez vizualniho stylu, jakoby nebyla. Corporate design je
zalozen na koncepci, kterd je shodna se skute¢nymi potfebami subjektu. Jde o sdéleni, kte-
rym se potiebujeme odlisit od ostatnich, piejeme si byt jedine¢ni a snadno zapamatovatel-
ni. Prakticky, rozhodujici a viibec kli¢ovy vyznam vizudlniho stylu je ten, ktery dava naje-
vo vefejnosti svoji filosofii, ktery ma dobfe promyslenou strategii a vystupuje jednotnym
stylem, je akceptovatelny, nad¢asovy a hlavné promysleny. Diky tomu pak ptisobi firma na
vetejnost jako diivéryhodna. Aby bylo dosazeno vySe zminénych kritérii, musi byt soucasti
Corporate Design systematicky zpracované principy uziti. Musi obsahovat zakladni prvky
a zpusob kombinace téchto prvkl. Prvky jsou mysleny logotyp (znacka), typografie, gra-
fické znaky a barevnost. Tyto parametry pak musi byt systematicky zpracované pro dany
subjekt a aplikované v tzv. ,manudlu vizualniho stylu®“. Jde o manudl, kterym se subjekt
fidi pfi ptipravé vizualnich aplikaci.

Chci vam v této praci predstavit, co jsem se dozvédéla o vytvareni vizualniho stylu a nejen
o ném. Atraktivni forma vizudlni identity je mnohdy to nejcennéjsi, co mizu jako grafik
poskytnout danému subjektu. Dava mi to prilezitost k ziskani dalSich zkuSenosti v této ob-
lasti. Proto je snaha o zdokonaleni se v této discipliné mym hlavnim cilem, jen tak dokazu

svou praktickou praci prezentovat pisobivou formou.

3.1 Studio VORONOI

Studio VORONOI vzniklo oficialné v roce 2015, myslenky na tento projekt vSak zacaly jiz
diive v roce 2013. Autorkou projektu studia VORONOI jsem j& a ma sestra Andrea Jasko-
va, ktera je architektka. Pfed projektem VORONOI jsme spolupracovaly jiz od roku 2009,
kdy vznikla zcela nova znacka autorskych Sperki Ooops. Vzdy nam bylo blizké téma tyka-
jici se uméni, architektury, novych médii a technologii, zajimavych materialti a samotného
designu, ktery je soucdasti naSich zivotl jiz od détstvi. Ob¢ jsme studovaly obory zamétené
na umeéni, sestra architekturu a ja graficky design. Podafilo se ndm skloubit své myslenky

a realizovat spolu mnoho riiznorodych zakazek a dosdhnout mnoho spole¢nych tspéchu.

Studio VORONUOI je realny projekt, ktery vznikd a postupné se i dale rozviji pod nasima
rukama. Pro zacatek jsme zmapovaly déni kolem nds, vSechny nase z4jmy a odvétvi, ktera

nas bavi, a ve kterych bychom se rady seberealizovaly. Kultura, uméni, architektura, de-
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sign, grafika, to vSe bylo nasim spole¢nym tématem a hlavné snaha o to, propojit tyto té-

mata v redlném svéte.

Studio VORONOI mé za hlavni cil nabizet origindlni a jedine¢ny design nabytku a dekora-
tivnich pfedméti do exteriéru a interiéru. Veskeré produkty jsou nasi autorskou tvorbou
originalitu a odliSnost. Snazime se budovat projekty pro zkvalitnéni bydleni a sami se

o ptinosu kvalitniho designu piesvédcujeme na nasich zrealizovanych projektech.

Nase vyrobky vznikly pfirozené, z potteby doplnit interiér né¢im konkrétnim, co se nam
libi, ne jen nakupovat drahé designové véci, ale vytvorit vlastni navrhy, které jsou pro kli-
enty dostupnéjsi. Nekteré naSe produkty vznikly pro konkrétni zadkazniky, kteti jsou s nimi
spokojeni a vSem se libi. Proto jsme se rozhodly zalozit znacku VORONOI, kde produkty
nabizime i ostatnim. Klientim se obvykle snazime maximalné vyhovét. Produkty umime
vytvaret na miru a nezname zadné piekazky, vime, ze kazdy problém mé sva feseni. Vzdy
nabizime individudlni pfistup. V nasem z4jmu je vyrabét originalni nabytek a dekorace

s lidmi a hlavné pro lidi.

3.1.1 Nazev studia VORONOI

Néazev studia VORONOI je inspirovany matematickou funkci s charakteristickym grafic-
kym vystupem. Muzeme jej Casto nalézt pfirozené v piirod¢ a teSi predevSim vztahy
v prostoru. Protoze i pro nés je charakteristicka prace s prostorem, a protoze se radi inspi-
rujeme v ptirod¢ i pfirodnich védach, bylo proto pro nas toto spojeni pfirozenou konkluzi.
Samotny nazev VORONOI je odvozen od Voroného diagramu, ktery je nazvany podle
George Voroného. Voroného diagram je algoritmus, pomoci kterého se rozdé€luji roviny
urcitého prostoru, jde tedy o dekompozici prostoru. Voroného diagram je d€leni z roviny
na oblasti na zaklad¢ vzdalenosti bodl v urcité podskupiné roviny. Mnozina téchto bodi je
zadana ptedem, a pro kazdy bod je vytvotena odpovidajici oblast, ktera je vymezena vzdy
k nejbliz§Simu bodu, nez k jakémukoliv jinému. Tyto oblasti pak nazyvame Voroného buii-
ky. V piipadé, ze je dand mnozina bodi kolinedrni je také rozdéleni bunék rovnobézné.

Timto zptisobem pak vznika 2D mfizka, kterd ma vzhled nepravidelné vostinové mozaiky.
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Obr. 75. Rozdélent bunék rovnobézné
Obr. 76. Voroného buriky
Voroného diagram se aplikuje hned v n¢kolika oblastech, naptiklad v astrofyzice, v geo-
metrii, v hydrologii (pro vypocet srazek), v ekologii (pro porost lesa), v architektuie (pro
urbanismus), v t€zbé (pro odhad rezerv minerdlnich zdrojli), pro navigace (nalezeni jasné
trasy), u mobilnich siti (analyza pokryti), v biologii (modelovani biologickych struktur),
a jiné. S Voroného diagramem si pohrava i samotné ptiroda, mizeme jej spatfit na listech

rostlin, na kfidlech vazek, v podobé Zirafich skvrn, ale i jako popraskany zemsky povrch.

i ts, 2008

Obr. 77. Voroného diagram v prirodé
Obr. 78. Voroného diagram pouZiti - mapa
Voroného diagramem jsem se pii své praci inspirovala, zejména pak Voroného bunikami,
které jsem aplikovala na celkovy vizudlni styl. Mozaikovity nepravidelny vzhled je velmi
zajimavy sdm o sob¢ a téméf vzdy jde o original. Také samotny logotyp vychazi z jedné

konkrétni Voroného bunky.
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3.1.1.1 Nazev studia VORONOI a jeho korektni uZivani v grafickém a pisemném

a mluveném projevu

Korektni dodrzovani nazvu studia VORONOI v grafickém, pisemném a mluveném projevu
je podminéno ur€itymi pravidly. Musime dodrZzovat psani nazvu v této podobé:
VORONOI, tedy cely nazev studia piSeme vzdy verzalkami. Pfi mluveném, psaném a gra-
fickém projevu je nazev VORONOI nesklonny, uzivaime nazev v této podobé: ,,Se studiem
VORONOIL...“, ,VORONOI zname jiz dlouho...”“, O studiu VORONOI jsem se dozvé-
dél...“, a podobné. Vyse uvedend forma zapisu se uziva pro marketingové materidly a rov-
néz také pro oficidlni dokumenty. Vyjimku tvofi pisemny zapis webovych stranek studia
VORONOI, tedy www.voronoi.cz nebo pii pisemném zapisu emailové adresy, tedy in-

fo@voronoi.cz.

3.1.2 Produkty znacky VORONOI

Od mnoha navrh, pies vyrobu az po samotny produkt, vSe je v nasi rezii. NaSe vyrobky
jsou autorskou tvorbou a jejich vyrobu od zacatku az dokonce fidime. Nase vyrobky maji
punc originality, a to jak v navrhu, tak také v materidlech, které pouzivime. Mame v oblibé
praveé nové technologie a zajimavé materialy, a kombinaci téchto prvkl se snazime o origi-
nalni design naSich vyrobkd. Barevnost volime vzdy stfidmou a nechavame prostor pro
vyniknuti samotného uzitého materialu, vysledek pak dava nenucenou eleganci a Cistotu
vyrobku. Vyrobky maji vétSinou nekomplikovany design, ktery je je také zarukou snadné-
ho uzivani. Snazime se tedy nejen o esteticky zajimavy vyrobek, ale hlavné také funkéni.

Inspiraci jsou pro nas skandinavsky, japonsky ale také industridlni a minimalisticky design.

Na prezentaci téchto vyrobkl jsem pracovala v této diplomové praci a vytvorila jsem jed-

notny vizualni styl, ktery podpofil dojem jednotné firemni kultury.
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Obr. 80. Produkty svétlo a hodiny

3.2 Corporate Design studia VORONOI

Prezentace studia VORONOI je zaloZena na vystupu uceleného a komplexniho systému,
ktery vyuzivé vizudlnich prvkd. Mezi vSechny tyto prvky se fadi zejména logotyp (znac-
ka), typografie, grafické znaky a barevnost. Jak jiz bylo vySe zminéno, prace s témito prv-
ky vychdzi z urcité strategie firmy a je popsana v manualu jednotného vizualniho stylu. Pro
studio VORONOI jsem navrhla monolitickou identitu tzv. privatni znacku, ktera ma ucele-

ny vizualni styl a jeji prvky jsou na vSech produktech stejn¢ aplikovany. Monolitické iden-
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tita je zde zvolena proto, ze jde pouze o jednu znacku, pod kterou budou spadat veskeré

aktivity a vyrobené produkty.

Je velmi dulezité jaky znacka vzbudi prvni dojem. Pro vnimani znacky je rozhodujicich
prvnich par vtefin. ,,Nahodny divak si na prvni pohled nejlépe zapamatuje takovy graficky
navrh, ktery je celistvy. Pfedstavte si cestujiciho v autobuse, ktery se diva z okna, zatimco
autobus prosvisti kolem reklamniho poutace. Nebo pomyslete na chodce, ktery zvedne
zrak ve chvili, kdy kolem né&j projede nékladni auto s firemni znackou. Ve vétsing ptipadi
je takovy letmy pohled vse, co mame k dispozici, abychom ud¢lali dojem.* [53] Z téchto
diivodll jsem se snazila vytvofit dominantni vizualni styl, zalozeny na vyrazné znacce, kte-
rd je pouze podpotena grafickymi prvky, jednoduchou barevnosti, ale aplikované na
recyklovanych nebo strukturovanych materialech, které¢ jsou rovnéz soucasti vizudlniho
stylu. Celkovy vizualni styl je velmi komplexni, proto je poteba kodifikovat veskeré prin-

cipy uzivani, k tomu slouzi manudl vizualniho stylu.

3.2.1 Manual vizualniho stylu

Graficky manual je zakladnim a nezbytnym stavebnim prvkem pro vytvoreni a naslednou
prezentaci Corporate Designu. Jde o souhrn veskerych pravidel, kterymi je potieba se tidit
pfi aplikaci zna¢ky a celkového vizualniho stylu. Casto miize byt t&7ké presvédeit klienta
nejen o nutnosti vytvofeni takového manudlu, ale také o jeho disledném pouzivani. Zde
jsem se vSak dostala do situace, kdy jsem klientem sama sobé, a kdy si rovnéz mohu vy-
zkouset “sedét na dvou zidlich” a ovéfit tak celkovy obsah a funkénost manudlu (zda je

dostate¢ny, nebo naopak je v ném néco navic).

607 24K .
6.06 ZAKLADNI MERKANTILNI vam;‘\bm MERKy
TISKOVINY NTiLyg

N razitka

Obr. 81. Graficky manudal
Zakladni graficky manudl jsem navrhla ti§tény, ale navrhla jsem rovnéz koncept elektro-

nického manudlu, ktery z n¢j vychdzi a slouzi tak jako online nosi¢ 24 hodin denné. Mys-
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lim si, ze dnes se vSechny informace sdili na internetu, vSe je virtualné prezentovano. Bez-
pochyby vsichni graficti designéfi, ktefi pracuji se znackou a vizudlnim stylem jsou na
internetu denné€. Online manudly sice existuji jiz vice jak dvacet let, byly ale tvofené pro
velké korporace a jejich potizeni bylo velice ndkladné. Dnes na trhu existuji rizné univer-
zalni systémy, které jsou dostupné na internetovych portalech, v Ceské republice jsou to
napiiklad Touch Branding, Studio Najbrt nebo Openbrand. Za tu dobu se vSe zménilo
a naroky jsou kladeny spiSe nez na tisténé dokumenty, které se musi archivovat, na ty elek-
tronické. Divodi je celd fada. Kromé uchovani souborti, miizeme online spravovat i texty,
Sablony, dokumenty a fotografie, které budou dostupné vSem. Muzeme si tak vytvofit
vlastni fotobanku. Snadno a rychle se v online manualu orientujeme, filtrujeme a vyhleda-
vame. Navic aktualizace grafického manualu na internetu je velmi snadné a rychla, dostane

se k ur¢enym lidem ihned, a nedochazi tak ke Spatnému zachazeni s neaktualnimi verzemi.
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2.09  POUZITI NA RUZNYCH PODKLADOVYCH PLOCHACH

210  POUZITI NA RUZNYCH BAREVNYCH PODKLAD. PLOCHACH, PRACE S FOTOGRAFIf
21 POUZITI V TISKU NA RUZNYCH BAREVNYCH PODKLADOVYCH MATERIALECH

Stéhnout ve formatu PDF]
VORONOI VORONOI Stahnout ve formétu EPS
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Obr. 82. Elektronicky manual
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Manuadl vizualniho stylu by mél obsahovat piehlednou strukturu, pro snadnou orientaci
uzivatele, tedy obsah zalozeny na logickém principu. Déale musi obsahovat srozumitelna
a jednoznacné pravidla, musi byt prakticky a hlavn¢, nesmi obsahovat systémové, typogra-
fické, estetické a jiné chyby. Samotny layout stranek v grafickém manuélu koresponduje
s celkovym vizualnim stylem studia VORONOI, je zde pouzita predepsand typografie

a barevnost.

Mezi zakladni konstanty, které jsem uvedla v grafickém manudlu, patii logotyp (znacka),
typografie, odvozené a funkéni grafické prvky CI a barevnost. Kombinaci téchto prvki
jsem se dopracovala k ucelené vizualni podobé¢. Tu jsem pak aplikovala na jednotlivé ma-
terialy potfebné pro studio VORONOI. Snazila jsem se rozsah manudlu vytvofit tak, aby
byl dostatecny pro vSechny potiebné ukony, které jsou spojeny s propagaci a prodejem
znacky, a které se opakované¢ vyuzivaji (napt. vizitka, dopisni papir, obalky, obalové mate-
ridly apod.). Do grafického manudlu jsem zatadila kapitoly, které¢ vzdy pracuji se zaklad-
nimi konstantami vizudlniho stylu. Jednd se o merkantilni tiskoviny, tiSténé materialy,
elektronické aplikace, reklamni pfedméty a piilohy, které obsahuji datové CD s veskerymi

podobami znacek v rtiznych formatech a vzorky pouzitych materialii - papirti.

Kazda firma potiebuje mit otevieny a funkéni systém vizudlniho stylu, ktery mize neustale
inovovat s rozvijejicimi se pozadavky. Manudl je zdkladem. Vé&fim, ze dobie piipraveny
graficky manual piispéje jako zaklad pro ostatni grafiky. Mohl by ale také ptispét ke zlep-

Seni standardu vizualni identity u nas.

3.2.2 Logotyp / znacka

Logotyp je zakladni konstantou jednotného vizualniho stylu. Je dominantnim prvkem,
se kterym se bézn¢ setkdvame, od okamziku, kdy rdno otevieme o¢i, az do okamziku, kdy
vec€er usiname. Znacky jsou nevyhnutelné soucasti naSich zivot. Obklopuji nas, aniz by-
chom si to zcela uvédomovali. A pravé proto, Ze nds denné obklopuje nekone¢né mnozstvi
znacek, neni pfili§ jednoduché vystoupit z fady a byt origindlni, ve smyslu néjak “vybocit”,

vymyslet néco nového, co na trhu jesté nebylo.

Chtela jsem vytvorit znacku, kterd neni efektni, kterd se nesnazi na ¢loveéka “kiicet”, ale
ktera je jednoducha a ve své jednoduchosti taky nadcasova, ktera se nesnazi vymykat, ani
n¢jak nasilné zaujmout, ale ktera vychazi z podstaty znacky VORONOI (Voroného miiz-
ky), a ktera zaroven evokuje prostor, mistnost, tvar. Neni to o tom zaujmout, ale ztotoznit

se s danym designem, pro ktery je znacka urCena. Snazila jsem se charakterizovat podobou



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 71

logotypu v podstaté celou identitu znacky VORONOI. Znacka ve své podobé vystihuje
spiSe vyvazenost, vaznost, jednoduchost, Cistotu provedeni, neagresivni postoj, pfirodni
vzhled, a je koncipovana v zakladnich barvach. VSechno souvisi se v§im, znacka je spise
o eleganci a prostoté, ani ne o dokonalosti, vZzdyt dokonalé véci jsou ty, kde uz neni co
ubrat a ne pfidat. ,,Dokonalosti neni dosazeno tehdy, kdyz uz neni co ptidat, ale tehdy,

kdyZ uz nemuzete nic odebrat.” Antoine de Saint-Exupéry.

3.2.2.1 Koncept

Logotyp (znacku) pro studio VORONOI jsem vytvofila na zédkladé dominantniho prvku,
a tim je symbol buiiky pfedstavujici jeden polygon Voroného diagramu. Pfed tim, nez jsem
se dostala k findlni verzi znacky, jsem pracovala na riznych variantach. Mtj zakladni kon-
cept byl vSak potad stejny. Vytvofit logotyp na zékladé Voroného diagramu, tak aby znac-

ka asociovala se samotnym nazvem studia VORONOL.

Hledala jsem tedy ideélni tvar a proporce. Nejprve jsem si znacku zacala skicovat, snazila
jsem se zmapovat veskeré své myslenky. Jakmile jsem méla hotovou fazi skicovani, ziska-
la jsem v podstaté mapu, ktera mi dale poslouzila jako odrazovy mustek pro findlni podobu

znacky.
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Obr. 83. Skici logotypu

3.2.2.2 Zakladni verze logotypu

Mym zamérem bylo, aby findlni podoba znacky presné a doslovné vypovidala o tom, cemu
se studio VORONOI vénuje. A proto, ze studio VORONOI ma Sirokou $kalu sortimentu,
tak také logotyp studia VORONOI, kromé toho, ze vymezuje tvar bunky, tak v sob¢ skryva
a symbolizuje mnoho dalSich abstraktnich témat, naptiklad prostory, tvary nebo silnou
sebejistotu. Logo by mélo budit divéru, ale zaroven by mélo byt pratelské. Z prvotniho

mnozstvi ndvrhd jsem dospéla k urcité formé zjednoduseni, kdy jsem logo vlozila do jed-
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noduché mtizky. Toto logo je tak jasné Citelné a jednoduse konstruované. V logotypu jsem
pouzila pismo ADAM.CG PRO, které je svou vizualni podobou pevné a sebejisté, zaroven

vSak mé lehké zaobleni tvarti pismen, coz budi dojem pfivétivosti.

VORONOI VORONOI

Obr. 84. Zdkladni verze logotypu

3.2.2.3 Dopliikova verze logotypu

Vytvofila jsem nékolik verzi znacek, pro rizné uziti at’ uz na podkladovych plochach, pro
tisténé materidly, ale také pro prezentaci na webovych strankach. Logotypy jsou vytvoteny
v nasledujicich variantach zékladni verze znacky, inverzni provedeni znacky a dopliikova
verze znacky, ktera je zaloZena na bilé podkladové plose s ¢ernym ohrani¢enim nebo in-
verzng, které ma stejnou tloustku tahi, jako diik ndpisu VORONOI. Tato verze logotypu
se bézné€ uziva pti aplikaci razitka, nebo tam kde neni mozné pouzit zékladni verzi logoty-

pu.
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VORONOI VORONOI

Obr. 85. Doplnkova verze logotypu

3.2.2.4 Samotny symbol a napis

Samotny znak, lze pouzit, jako dominantni symbol vizualni identity, naptiklad jako
favikon. Symbol slouzi také, jako vychozi tvary vizitek, visacek a ostatnich propagacnich
tiskovin a jeho charakteristicky tvar umozni absenci nazvu znacky. Samotny ndpis
VORONOI se uziva naptiklad u propagacnich materiala typu tasky, placky nebo propiso-
vaci tuzky a jiné a lze jej uzit také ve spojeni se samotnym znakem takzvané “vedle sebe”

pfi malych rozliSenich.

S Q .

Obr. 86. Samotny napis, symbol

3.2.2.5 Konstrukce znacky

Logotyp jsem nejprve vykonstruovala tak, aby bylo ziejmé jeho zakladni velikost a pomér
vSech stavebnich prvki a jejich umisténi. VSechny poméry jsem definovala jednotkou X,
ktera odpovidd vysce napisu VORONOI. Vyobrazena konstrukce logotypu je pouze po-

mocnd, neni nutné znacku znovu konstruovat. K tomu slouzi vSechny potiebné soubory
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a predlohy, které jsou soucasti grafického manudlu. Nicméné toto zjednoduSeni znacky
do mfizky zna¢n¢ napomaha pfi ruéni vyrob¢ a konstruovani znacky bez grafické Sablony
a tim eliminuje prostor pro chybu.

™ 4x 8x 10x 13x 16x

VORONOI

P Y Q9 &

Obr. 87. Konstrukce logotypu

3.2.2.6 Pravidla uZiti znacky

V grafickém manualu jsem stanovila jest¢ nasledujici pravidla pro uziti znacky. Jedna se
o ochrannou zo6nu, coz je minimalni velikost plochy, do které nesmi zasahovat text ani jiné
cizorodé grafické prvky. Zarovenl uruje minimalni vzdalenost od okraje listu, tabule
¢i jiné plochy, na kterou je znacka aplikovana. Vyjimku tvoii zasah do logotypu, kdy je

logotyp spojen s grafickymi prvky, dopliujici vizudlni identitu, tzv. patternti.

VORONOI

Obr. 88. Ochranna zona
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Dale jsem stanovila pravidlo minimalni velikosti logotypu, ta ur€uje maximalni pfipustnou
mez zmenseni logotypu pii jakémkoliv pouziti. Pod tuto hranici totiz neni mozné zarucit
kvalitni tiskovou reprodukci, tedy ani jeho bezpecnou cCitelnost. U logotypu VORONOI
je tato minimalni velikost uréena na 25 mm na vysku. Pro mensi rozliSeni je mozné pouziti

znacku s typografii “vedle sebe”. (naptiklad na tuzky), a je mozné jej pouzit i v pulené

variant¢, tato varianta se pouziva predevsim u tzv. ,,naSivek®, které slouzi k oznaceni pro-

duktt.

VORONOI 25mm . Ll VORONO] sm

Obr. 89. Minimalni velikost
Nepovolené verze logotypu patii k dalsim stanovenym pravidliim pro uziti znacky. Jakéko-
liv jiné varianty logotypu nez definované v grafickém manudlu jsou zcela nepfipustné.
Obzvlast je zakdzano ménit barevnost, znacku jakkoliv tvarové upravovat ¢i deformovat,
uzivat efekty nebo vytvaret jiné typografické varianty znacky, které nesouhlasi s ptedepsa-

nymi pravidly.

V tomto pfipad¢ je potieba se ztotoznit s vyrokem Miese van der Rohe “Less is more” ra-
déji nez s Venturiho “Less is a bore”, které je 1épe uplatnit spiSe v samotném produktovém

designu, nez v deformaci znacky.

VORONOI VORONOI

nedeformujte logotyp nemeénte fezy pisma nepouzivejte jakékoli jiné nez predepsané
zéakladni pismo

VORONOI VORONOI

nepridavejte k logotypu dalsi objekty nepridavejte k logotypu stiny a jiné efekty neménte barevnost logotypu

Obr. 90. Zakazané verze logotypu



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 76

3.2.2.7 Pouiiti logotypu na riznych podkladovych plochdch, fotografiich a materidlech

Pii aplikaci logotypu na podkladové ploSe je nutné stanovit pravidla, kterymi je potieba se
ridit tak, aby nedoslo ke Spatné Citelnosti znacky. V grafickém manualu uvadim vSechny
tyto potfebné informace. A protoze soucésti vizudlniho stylu studia VORONOI je také
pouziti recyklovanych papirti ¢i papird, se strukturou v pfirodnich odstinech barev, jsou
v manudlu stanovena pravidla, jak zachazet se znackou i1 v tomto ptipadé.

YORONOI VORONOI VORONOI
80% 70% 20%

VORONOI

0%

20% 3
VORONOI VORONOI VORONOI VORONOI VORONOI
% % 50% 20% 00%

Obr. 91. Pouziti na riiznych podkladovych plochdch

3.2.3 Definice barevnosti

Pro vizualni styl studia VORONOI jsem vymezila zakladni a doplikové barvy. Mezi za-
kladni barvy patii ¢erna a bild. Cernd a bila barva jsou zakladni barvy, které viak ve své
jednoduchosti piisobi elegantné a sebevédomé. Doplitkové barvy jsem urcila odstiny Sedé,
které jsou symbolikou neutrality. Vzhledem k tomu, Ze jde pfedevSim o propagaci produk-
th, v&fim, ze by znacka neméla konkurovat samotnému produktu, méla by jej jen smyslu-
pln¢ doplnovat a podporovat. Tato jednoducha “nebarevnost” je tedy zdmérna, lze ji dopl-
nit jakykoli produkt, ¢i jeho fotografii, aniz by odvedla pozornost od podstaty véci. Vni-
mani barev je vSak podminéno mnoha dal§imi asociacemi a vlivy. Tuto barevnost jsem
zvolila proto, ze vyborné koresponduji s podkladovymi materidly, které¢ jsem urcila jako
recyklované papiry ¢i papiry se strukturou v pfirodnich odstinech, a daji tak celkovému

vizualnimu vzhledu dalsi rozmér. Cernobild podoba loga je uréena pro tiSténou verzi, a je
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mozné ji obménit pii pouziti jinych materiali. Tvofi tedy jakousi matrici, a logo je mozné

zhotovit i z nejriznéj$ich materidlt, jako je papir, dievo, sklo a podobng.

Black / 0-0-0-10 Black / 0-0-0-20 Black / 0-0-0-30 Black / 0-0-0-40 Black / 0-0-0-50

Black / 0-0-0-60 Black / 0-0-0-70 Black / 0-0-0-80 Black / 0-0-0-90 Black / 0-0-0-100

Obr. 92. Zdkladni a dopliikové barvy

3.2.4 Typografie

Typografie je nedilnou soucasti pro vznik dobrého Corporate Designu. Je to také forma
prezentace, kterd je spojena s komunikaci s vefejnosti, proto je velmi dilezitd. Urcena ty-
pografie navazuje moderni dojem, a Ize tak podle ni snadno identifikovat subjekt. Typogra-
fie by méla mit jednoduchy, ale originalni vzhled, proto jsem pro svou praci vybrala nize

uvedené typy fonta.

3.2.4.1 Zakladni pismo

Pro sazbu veskerych tiskovin se uziva vyhradné pismo Nudista (s vyjimkou otevienych
kancelafskych dokumenti Microsoft Office ¢i obdobnych). Pismo Nudista vytvoril cesky
typograf Tomas Brousil z pismolijny Suitcase Type Foundry. Pro praci s otevienymi do-
kumenty ¢i sazbu dokumentti novych je nutné pro pismo Nudista ziskat licenci. Pismo Nu-
dista bylo zalozeno na proporcich pisma Purista, jez pochézi také z dilny Toméase Brousila.
Ma jemné ovalné tvary s mirnym geometrickym vzhledem. Pismo Nudista se hodi jak pro

sazbu rozsahlého textu, tak také pro nadpisy a to ve vSech jeho fezech.
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Nudista light 12b
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
0123456789.-"1?2:0/+@#S~"&*{}%"

Nudista light italic 12b
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
0123456783.,-"1?:0/+@#S~"&*(}%"

Nudista medium 12b
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789.,-"1?:0/+@#S$~"&*(}%"

Nudista medium italic 12b
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789.,-"1?:0/+@#S~"&*(}%"

Nudista semibold 12b
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789.,-"12:0/+@#5~"&6*{}%"

Nudista semibold italic 12b
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789.,-"1?:0/+@#S~"&*{(}%"

Nudista bold 12b
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789.,-"1?:0/+@#$~"&*{}%"

Nudista bold italic 12b
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789.,-"1?:0/+@#$~"&*(}%"

Obr. 93. Zdkladni pismo Nudista

3.2.4.2 Dopliikové pismo

Doplitkové pismo, jsem pro vizudlni styl, zvolila ADAM.CG PRO. Je to pismo, uzité pfi-
mo v logotypu znatky VORONOI. Je doporucené, uzivat jej pro nadpisy nebo tam, kde
neni mozné uzit zakladni pismo Nudista. ADAM.CG PRO - dfive znam jako ADAM,
je bezserifové pismo, inspirované pismem FUTURA, ma ostry, ¢isty vzhled, je tak vhodny
pfimo pro nadpisy. Autorem pisma ADAM.CG.PRO je Shrenik Ganatra. Licence
pro pismo ADAM.CG.PRO je zdarma.

ADAM REGULAR 12B
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789.,-"12:()/+e#$~*&{(}%

Obr. 94. Doplnkové pismo ADAM.CG PRO

3.2.4.3 Dopliikové pismo pro digitdlni Sablony

Pro voln¢ editované digitalni Sablony ¢i jiné aplikace vizualni identity, kdy neni mozné
pouzit pismo Nudista, se smi pouzit pismo Calibri od spole¢nosti Microsoft, které je sou-
casti opera¢niho systému Windows. Calibri je bezpatkové pismo z kolekce ClearType.
Autorem fontu Calibri je Lucas de Groot. Calibri patii do skupiny OpenType a lze jej tedy

instalovat a pouzivat v systémech Windows i Mac, pismo je Ize legalné zdarma stahnout.

Pro webovou prezentaci, neni-li mozné pouzit pismo Nudista, uzivd se pismo Roboto

od Christiana Robertsona, ktery jej vytvofil pro Google 1 /0O v roce 2014 a je zdarma k dis-
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pozici na Google Fonts. Roboto ma dvoji vzhled. M4 mechanickou kostru a forma je

z velké Casti geometricka. Pismo ma velmi pratelské a oteviené kiivky. Pismo poskytuje

Sirokou Skalu piktogrami a celkem ma 12 fez.

Calibri regular 12b
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789.,-"1?:()/+@#S~"&*{}%"~

Calibri italic 12b
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789.,-"1?:()/+@#5~"&*{}% "~

Roboto light 12b
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789.,-"12:()/+@#S~"&*{}%"

Roboto light italic 12b
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
0123456789.,-"1?:()/+@#S~"&*{}% "

Roboto condensed 12b
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789.,-"12:()/+@#S~"&*{}%"

Roboto condensed italic 12b
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789.,-"12:()/+@#S~"&*{(}%"

Calibri bold 12b
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789.,-"12:()/+@#5~"&*{}%"
Calibri bold italic 12b
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgqrstuvwxyz
0123456789.,-"1?:()/+@#5~"&*{}% "~

Roboto medium 12b
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789.,-"12:()/+@#S~"&*{}%"

Roboto medium italic 12b
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789.,-"12:()/+@#S~"&*{}% "

Roboto bold 12b
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789.,-"12:()/+@#S~"&*{}% "~

Roboto bold italic 12b
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789.,-"12:()/+@#S$~"&*{}% "~

Obr. 95. Doporucené pisma pro digitalni Sablony

3.2.5 Vizualni styl — funkéni a odvozené grafické prvky Corporate Identity

Vizualni styl, je zplisob kombinace grafickych prvki, v jednotny celek. Zakladnimi grafic-

kymi prvky vizudlni identity studia VORONOI jsou logotyp, patterny (vzory Voroné¢ho

diagramu), typografie, barevnost, ikony a kresby produktl, podkladové materidly

(recyklované papiry). Samotny koncept vizualniho stylu, at’ uz pro uziti merkantilnich tis-

kovin, tiSténych materialti nebo propagacnich predmétt ¢i webové prezentace, je definovan

zakladni barevnosti, pouzitim materiall, grafickych prvki a typografie.

Paterrny, které jsou uvedené jako zdkladni graficky prvek, vznikly na zékladé algoritmu

Voroného diagramu. Kresby, které jsou rovnéZz soucasti grafickych prvkd, jsou volné styli-
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zované kresby produkti, které¢ studio VORONOI vyrabi. Ikony jsem navrhla jako zjedno-
dusenou alternativu pivodnich prvki pro ucel informaéniho sdéleni na produktovych leta-

cich, kartach nebo visackach.

AP

mnozina bod dekompozice prostoru na zékladé mnoziny danych bod

ukézka patternu ukézka patternu v kombinaci s logotypem - detail baliciho papiru

Obr. 96. Funkcni a odvozené grafické prvky

3.2.6 Materialy

Soucasti vizualniho stylu studia VORONOI jsou i materialy uréené pro tisk. Snazila jsem
se vybrat takové materialy, které jsou pro studio typické a vychazi z podstaty samotné
znacky. Chtéla jsem, aby materidly podporovaly obsah, ale neptebijely ho. Chtéla jsem
také, aby materidly néco vyzarovaly, plsobily vytfibené a kvalitng€, 1 kdyz to nemusi byt
na prvni pohled zcela zjevné. Objevila jsem kouzlo ptirodnich a recyklovanych papirii
a snazila jsem se je zakombinovat do celkového stylu. Tyto papiry maji vyborné vlastnosti,
protoze jsou Setrné k zivotnimu prostiedi a jsou nizkondkladové. Tyto papiry maji svij

puvab jak v nadherné struktufe, tak i v pfirozenych odstinech.

Vybrala jsem si papiry z fady ECO papir, Resa Offset a balici papir Sedak. Jsou to ekolo-

gicky Setrné papiry ze 100% recyklovanych vléken, s pfirozenym odstinem a strukturou.
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Papiry navozuji pfirodni vjem, papiry Resa jsou dokonce vyznamenany Modrym andélem
(Setrnost k zivotnimu prostiedi).

ECO PAPIR 100% RECYXL

\ RESA OFFRE T
200a/m* \
AOStuPd Na. www tritoll o 2

200g/m*
dostupné na: www trifoilcz

..............................
'

Eoomwn:cvh.

-
Sabobadehl b el bk b DD USSR

-------------------

Obr. 97. Materialy - papiry

3.2.7 Zakladni merkantilni tiskoviny

Merkantilni tiskoviny jsou jednim z nejvice uzivanych tiskovin pro potfeby komunikace
s vetejnosti. Pfed vytvofenim samotnych merkantilnich tiskovin jsem si urcila ty, které se
pro studio VORONOI nejvice vyuzivaji, coz jsou vizitka, hlavickovy papir, komplimentka,

dopisni obalky, faktury a razitka. I pro tyto materidly jsem stanovila pravidla, dle kterych
lze vytvofit spravné vizualni zpracovani.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 82

Sy z,;—_ .

VORONO!

Obr. 98. Zdkladni merkantilni tiskoviny

3.2.7.1 Vizitka

Vizitka je vétSinou prvni véc, kterd se dostane klientovi do rukou. Proto jsem se snaZzila
o nepiehlédnutelny vzhled a vizitku studia VORONOI jsem koncipovala do tvaru samot-
ného logotypu. Je tak zaruceno, Ze vizitka “nezapadne” mezi mnozstvi ostatnich standard-
nich vizitek. Vizitka, je oboustranné tisténd, rub zobrazuje logotyp a lic vizitky slouzi k
informa¢nim uceliim. Vizitka je vytvofena na vysku euroformatu, tedy 50 mm, na $itku ma

vizitka 83 mm, format je svou velikosti vhodny k archivaci.

030
529 X0z
we O\
,(:1\%0 oy ?,‘(oo‘:\“\ <

Obr. 99. Vizitky
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3.2.7.2 Hlavic¢kovy papir

Hlavickovy papir je vytvofen na vysku formatu A4. Je zarovnan do tzv. ,,okrajové miiz-
ky”, ta je stanovena na 15 mm od okraje stranky. Samotny logotyp studia VORONOI se
v merkantilnich tiskovinach umist'uje na spodni ¢ést stranky, a to na stfed. Adresa a udaje
o firm¢ jsou zarovnany do bloku, na levy okraj tiskoviny. Hlavickovy papir jsem navrhla
na papir recyklovany nebo strukturovany v pfirodnich odstinech, ktery by se mél uzivat
primarné pfed pouzitim klasického kancelarského papiru. Text sdéleni, pro vétsi prehled-

nost, doporucuji v grafickém manudlu na 9-12 bodi.

Obr. 100. Hlavickovy papir

3.2.7.3 Komplimenkta

Komplimentka je velmi dalezitych prostiedkem pro sdéleni osobniho podékovani za spo-
lupraci se svym klientem. Komplimentka je jednou z moznosti, jak podtrhnout vizudlni
identitu studia VORONOI. Vytvofila jsem komplimentku na format 100 x 210 mm, obou-
stranné tiSténd na strukturovaném papife. Komplimentka obsahuje logotyp, produktovou

kresbu, stanovenou typografii a barevnost.
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Obr. 101. Komplimentky

3.2.7.4 Dopisni obalky

Dopisni obalky je nepostradatelnd tiskovina, kterou uzivame skoro kazdy den. Obélka je
urcitd forma prezentace. Pokud chceme, abychom se svym vizualnim stylem, a nejen tim,
dostali do podvédomi klientli, musime zacit s prezentaci uz pti bézn¢ pouzivanych materia-
lech. Témto materidlim bézn¢ nepiikladame dilezitost, Casto jsou prvnim setkanim se

znackou a vytvéafeji nesmazatelny otisk v naSem podvédomi.

Vytvorila jsem dvé podoby, na kterych jsem demonstrovala princip, kterym se obalky maji
oznacovat. Ukdzka je provedena na obalkidch formatu DL a A4, pro kazdou z nich jsem
v manudlu popsala umisténi pro logotyp a adresata, a urcila jsem typografii. Pro ob¢ vari-
anty obalek je vhodné jest¢ pouzit samolepku studia VORONOI, kterd je také soucasti tis-
ténych materidlli. Samolepka se lepi na zadni stranu obalek, a slouzi i jako ochrannd znam-
ka.

Obr. 102. Dopisni obalky
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3.2.7.5 Faktura

Dalsi nezbytné soucast vizudlniho stylu je faktura. S kazdym zrealizovanym obchodem se
klientovi dostane do rukou také faktura. i ta podléhé predepsanym pravidlim a musime se
jimi fidit. Faktura, ktera se jiz dnes pouziva i jako elektronicky doklad, je navrzena stan-
dardné ve formatu A4, ktery je bézné uzivanym formatem, a je mozné ji zhotovit na b&ézné
tiskarné. Taktéz jako hlavickovy papir je zarovnana na miizku, kde se soustfed’uji veskeré
informace. Logotyp je opét umistén na spodni Cast stranky, na stfed. Doporuceny je struk-

turovany nebo recyklovany papir.

4 Heci VORONOI
e et voRroNoO!

Obr. 103. Faktury

3.2.7.6 Razitka

Razitka studia VORONOI jsou koncipovéna do tvaru samotného logotypu. Razitka slouzi
k informaénim ucelim, naptiklad k orazeni obalek, faktur, dopisnich papird a jinych. Ur-
¢enou sazbu a rozméry jsem definovala v manudlu vizualniho stylu. Razitek jsem navrhla
vice druhi, zékladni verzi a doplitkovou. Zakladni verze razitek slouzi k oznaceni oficial-
nich dokumentt. Doplikkova verze je urcena pro doplnéni hlavnich razitek, hlavné pro po-

tisk zasilek.

Obr. 104. Razitka
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3.2.8 Tisténé materialy

Mezi tisténé materidly fadim materialy komunika¢niho a pomocného charakteru a k jejich
vyrobé pouzivam tiskové technologie, nejsou vSak soucasti merkantilnich tiskovin. Tisténé
materialy jsem doporucila tisknout na papir recyklovany nebo strukturovany v ptirodnich
odstinech barev. Gramaz papirt je uvedena v grafickém manualu, vzdy vSak musime uva-
zit pro jaky ucel je tiStény material urcen.

Pro tiSténé materidly mohou byt pouzity i rizné technologie, at’ uz technologie tisku nebo
laseru. Napftiklad u plakatu jsem vyuzila aplikace UV tisku na pieklizku. Laserovou tech-
nologii jsem pouzila pfi propagacnich materidlech, a to pii vyrobé tasek, na které jsem
aplikovala vygravirované logo do klize. Vysledkem je zajimavy a efektni zplisob prezenta-

ce studia VORONOI.

Bytové dopliky
a nabytek
v Cistém stylu.
Milujeme originalitu
a jednoduchost.

VORONOI. ALQ“

Posvitime si na to!

Vystava autorského nabytku a bytovych dekoraci
od znatky VORONOI

VORONOI
VORONOI

E WWW.VOronol.cz
Www.voronoi.cz

Obr. 105. Plakaty — tisk na preklizce

3.2.8.1 Poznamkovy blok

Poznamkovy blok VORONOI jsem vytvofila na velikost formatu A5, ale 1ze jej vytvofit
ipro jiné bézn¢ pouzivané formaty napiiklad A4, A6, pfi dodrzeni pravidel ,které jsem
stanovila. V ptipadé pozndmkového bloku plati pravidlo pouziti logotypu v kombinaci

s grafickymi prvky — patterny. Poznamkovy blok by mél mit tvrdé vnéjsi desky, minimalné
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280 g/m2, vnitini blok pak naopak graméaz mensi, min. 80 g/m2. Pro vné&jsi desky lze pou-

zit 1 materialy typu pieklizka, plst, karton a jiné.

Obr. 106. Poznamkové bloky

3.2.8.2 Prezentaclni desky

Desky jsem vytvofila na vét§i format a to format SRA4, pficemz na ptedni stran¢ desek je
aplikovany logotyp tak, jako se aplikuje v merkantilnich tiskovindch, tedy na stied. Dale
jsem aplikovala vzory, patterny na chlopné prezenta¢nich desek. Sitka hibetu je uréena

danymi dokumenty.

Vybrali jste si znagkovy vyrobek
spoleénosti VORONOI, srdecné

osti VORONO!

Obr. 107. Prezentacni desky

3.2.8.3 BroZury a plakaty

Brozury a plakaty musi byt navrzeny v tzv. okrajové mfizce, ktera je stanovena na 15 mm
od okraje stranky. Minimalni velikost brozury jsem urcila na formét AS. Plakaty maji jed-
notnou a ucelenou formou. Chtéla jsem, aby plakaty evokovaly prodej nabytku, bytovych
dopliikti, proto jsem doporucila materiadly jako pteklizku, dievo, papir, beton, plexisklo
a jiné. Na konkrétnim piikladu jsem pouzila pieklizku. Na plakatech a brozurach jsou texty

koncipovany tak, aby ¢tenaie vtahly do déje. Véty jsou urcené pro ptfimou komunikaci se
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zakaznikem, a jsou zakonCeny interpunkénimi znaménky, které by mély jesté vice zdlraz-

nit podstatu prezentované akce.

®

Obr. 109. Plakaty

3.2.8.4 Informacni karty o produktech

V ptipadé, ze budeme produkty nabizet i v kamennych obchodech nebo je prezentovat na
n¢kterych vystavach, je potfeba mit k dispozici informacni karty o produktech. Ty obsahuji
vzdy ptesny nazev vyrobku, technické informace o produktu, samoziejmé cenu a logotyp.
Karty jsou zaloZzeny na okrajové miizce. Doporucend velikost karet je format

110 x 210 mm, pro mensi produkty pak format 50 x 420 mm.
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Obr. 110. Informacni karty o produktech

3.2.8.5 Produktové visacky a samolepky

Visacky VORONOI jsou koncipovany do samotného logotypu. Visacky slouzi pro zobra-
zeni zdkladnich informaci o produktech. Visacky jsou slozeny ze tii ¢asti, vSechny jsou

spojeny dohromady.

Samolepky jsou ofezany na tvar samotného logotypu. Samolepky maji multifunkéni vyuzi-
ti. Slouzi k zalepeni dopisnich obalek, papirovych sacki, k polepeni aut, ale mohou slouzit

také jako drobny darek pro klienty.

Obr. 111. Visacky a samolepky

3.2.8.6 Produktové informacni listy

Produktové informacni listy jsou vzdy piikladany k produktu. Jsou zde uvedeny veskeré
technické informace tykajici se vyrobku, informace tykajici se k manipulaci se zbozim,
osetfovani a udrzba vyrobku. Findlni vzhled vychazi z dvojlistu A4, ktery je nésledné pte-

loZen.
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Vybrali jste si znaékovy vyrobek
é i VORONOI, €né

dékujeme.

Poslanim spoleénosti VORONOI
je vyrabét produkty spliujici
nejvys$si pozadavky na design,
kvalitu a funkénost.

Jsme presvédéeni, Ze z vyrobku
budete mit radost, pokud budete
dodrZovat pokyny uvedené

v tomto informaénim letaku.

<

Obr. 112. Produktové informacni listy

3.2.8.7 Zasilkové krabice a balici papiry

Zasilkové krabice jsem navrhla tak, ze je mizeme potisknout razitky VORONOI s infor-
macemi o odesilateli, nebo doplikovymi razitky. Informace o adresadtovi mizeme natisk-
nout na samolepici etiketu. Na zasilkovych krabicich jsem doporucila uvést informacni
ikony pro spotiebitele, proto aby byl spotiebitel obeznamen s produktem uvniti a nedoslo
tak k nechténému poskozeni. Nékteré krabice jsem potiskla stylizovanou kresbou produk-

tu, proto abych podpotila celkovy vizudlni styl.

Balici papir je navrZzen na mfizce patterni v kombinaci s logotypem VORONOL.

/

Obr. 113. Zasilkové krabice a balici papiry

3.2.9 Elektronické aplikace

Specifickym komunika¢nim médiem jsou také elektronické aplikace, obzvlast webova
prezentace. Nedilnou soucasti této prezentace jsou ikony nebo favikon, které musi odpovi-
dat predepsanému vizualnimu stylu. ,,Nejlepsi design je ten nejjednodussi, myslenka, obra-

zek, par slov a otevieny prostor. Je to jasné, atraktivni a pamétihodné. Ale skute¢ny zivot
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casto jednoduchy neni. Je plny v§ehomozného. Lidé, programy, komerce — vSe potiebuje

pozornost a prostor na obrazovce.* [54]

3.2.9.1 Webova prezentace

Podobu internetovych stranek a e-shopu www.voronoi.cz jsem navrhla v souladu s tisténou
formou prezentace. Finalni podobu jsem konzultovala spolecné s Petrem JaSkem, progra-
matorem, implementatorem a SEO marketingovym konzultantem, ktery se vyznamné podi-
lel na zrealizovani webu a uvedl tyto stranky do provozu. Vizudlni podoba vychazi
zpouziti prvkl, které spolu nenucené koexistuji, pouziti logotypu v kombinaci
s fotografiemi, produktovymi kresbami a ostatnimi grafickych prvky. Internetova prezen-
tace je jednoducha v Cistém designu. Dilezitd je prezentace produktu samotného, proto
jsem uzivatelské prostiedi koncipovala jednoduchou formou prezentace, kterd pouze pod-
trhuje samotny produkt, a samotny produkt podtrhuje také stylizovana kresba, ktera je ne-

dilnou soucasti prezentace na webové strance.

Domi  Katalog Novinky ~Onds

‘ | i %mz‘

L

=

Obr. 114. Webova prezentace
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Obr. 115. Panely webové prezentace

3.2.9.2 [Email, newslettery, reklamni bannery

Soucasti elektronickych aplikaci jsou urcité dilezité emaily, newslettery a reklamni banne-
ry. A musime jim v dne$ni dobé vénovat zvlastni pozornost. Tyto aplikace jsou modernim
a u¢innym marketingovym nastrojem, ktery pfipomina existenci firmy, pfedava informace
zakaznikim ¢i zajemctim, zvySuje duveéryhodnost znacky, vede nds k objednéni vyrobku

¢i sluzby a ziskava zpétnou vazbu.

Email je zplsob odesilani, dorucovani a pfijimani zprav pies elektronické systémy
a je dnes hojn¢ uzivanym médiem pro komunikaci se samotnym zdkaznikem, jeho forma
je dualezitad. V emailové korespondenci je vzdy nutné uvést ndzev a Gdaje o firm¢ (adresa,
telefon, IC, DIC, zodpovédna osoba) a zdiiraznit odkaz na webové stranky. Soucasti emai-
lové korespondence miize byt newsletter, ktery pfinasi novinky o firmé, aktuality firmy

nebo slevové kody ¢i jinak zajimavé a poutavé nabidky.
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na nakup u nas je vasel!

420 606 539 030
info@voronoi.cz
WWW.vOoronoi.cz

Kamenicka 305
170 00 Praha 7
Czech Republic

Obr. 116. Email
Reklamni bannery slouzi rovnéz k prezentaci aktualnich nabidek firmy nebo k jeji prezen-
taci samotné. Na reklamnich bannerech se vétSinou zobrazuji jen ty nejpodstatnéjsi infor-
mace, reklamni banner musi byt na prvni pohled vidét a zaujmout klienta. Odkaz na webo-
vé stranky neni nutny, jelikoz po “odkliknuti” nas reklama ihned pfesméruje na samotné

stranky.
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Posvitte si!
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Obr. 117. Reklamni banner a newsletter

3.2.10 Reklamni predméty

Reklamni predméty je skupina materidlt, které nejsou uvedeny v kapitolach merkantilnich
tiskovin, tiSténych materiala a elektronické prezenci. Jak pracovat s grafickymi prvky pfi
aplikaci na tyto predméty, nelze zcela vymezit. Kazdy predmét je jiny, kazdy vyzaduje
ojedin€ly pfistup ve zpracovani. Zde se snazim pouze demonstrovat piistup, kterym lze
dosahnout pozadované efektivity za pomoci stanovenych pravidel v grafickém manuélu.
Na ukézce jsem aplikovala vizudlni styl na reklamni tasky a bloky. Do této skupiny jsem

ptidala také samolepky, které slouzi jako dobra prezence pro studio VORONOIL.
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Obr. 118. Propagacni materidaly - tasky

Obr. 119. Propagacni materidly - poznamkové bloky
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Obr. 120. Propagacni materidaly - tasky
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ZAVER

Prakticka ¢ast mé diplomové prace byla pro mne také velmi piinosna. Chtéla jsem vytvorit
funkéni vizualni styl pro studio VORONOI, jednak proto, Ze jsem se vzdy zajimala o kor-
poratni design a podruhé proto, ze studio VORONOI je pro mne jakasi srdecni zélezitost.
Je to realny projekt, sice na samém zacatku, ale doufdm, ze v budoucnu se ndm ho podafii
rozvijet a Sifit mezi lidi, kteti se zajimaji o kvalitni esky design.

Tvorba celkového vizualniho stylu mne obohatila o mnoho novych informaci a zkuSenosti.
Dosud jsem jen zfidka vénovala tak naro¢né discipliné jako je Corporate Identity. Pfi pfi-
pravé samotné¢ho projektu, jsem snazila konzultovat mé ndpady s mnoha talentovanymi
mladymi grafickymi designéry. Velmi vstticné se mnou sdileli své napady a doporuceni.
Kdybych tak pti svych prvnich projektech védé€la vse, co je shrnuto v této diplomové préci,
bezpochyby bych si tim usetfila mnoho starosti a bezesnych noci. Diky této diplomové
praci se mi oteviely nové moznosti a obzory na poli grafického designu. Jsem rada,
ze jsem dostala prilezitost k tomu, abych se mohla vénovat grafickému designu ve svém

Zivote.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

2D 2-Dimension, dvourozmérny.

Aj. A jiny, a jini, a jinak.

Apod. A podobné.

CI Corporate Identity.

CD Compact Disc.

CR Ceska republika.

DIC  Dailové identifika¢ni &islo.

ECO Ekologické.

ED Europen Design.

ESAG L'école supérieure d'arts graphiques Penninghen.
IC Identifika¢ni &islo.

Isotype International System Of Typographic Picture Education.
KABK Royal Academy of Art in The Hague.
Napt.  Na priklad.

NDR  Némecka Demokraticka Rebublika.
SUPS  Stfedni uméleckoprimyslova §kola.
SVH Holandska obchodni spole¢nost.

Tzv. Takzvany.

USA United States of America.

UTB Univerzita Tomase Bati.

VSUP  Vysoka $kola uméleckoprimyslova.

VUT Vysoké uceni technické.

XXL Extra extra large.
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