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Hodnoceni oponenta BP:

V souCasné dobé je problematika in-store komunikace oblast, ktera neni
systematicky zpracovana napfiklad do studijnich materialt a skript, a proto je dalezité
ocenit snahu studenta proniknout do dané problematiky.

Zpracovat tuto problematiku vyZzadovalo praci s celou fadou rznorodych odbornych
tiskovych materiala a zaroven urcity nadhled pfi vytvareni jednotlivych samostatnych
zavéru. Po prostudovani Ize danou praci hodnotit jako velmi zdafilou, prace popisuje
pfesné problematiku oboru nejenom v obecné roviné, ukazuje vzajemné souvislosti

mezi podlinkovou a nadlinkovou reklamou, ktera hraje stale dulezitéjsi roli
v marketingovém mixu kazdého uspésného marketéra.

Vzhledem ktomu, Ze nasSe firma s autorem BP Uzce spolupracuje pfi radé POP
projektd, mél autor moznost vyuzit i praktickych zkusenosti firmy z oboru. V BP
popisuje vyvoj nékolika aktualnich konkrétnich projektl, které nase firma realizovala
v posledni dobé&, at na Ceském C¢i evropském trhu. Autor popisuje pohled nejenom
designéra, pfipadné vyrobné-technickych pracovnikl, ale snazi se respektovat i
nazory zadavatele na dané projekty véetné negativnich postfeht a problému, se
kterymi se mlze setkat v pfipadé realizace marketingové kampané. Autor si velmi
dobfe uvédomuje dullezitost designu v POP projektech v navaznosti na technické
feSeni a vyrobni moznosti, které stanovuji cenu POP projektu, a tim jeho
pravdépodobnost realizace z divodu omezeného rozpoctu zadavatele.

Je potieba si uvédomit, Ze trh POP se vyviji velmi dynamicky a proto pristup
k aktualnim projektim, novym materialim, trenddm ¢&i vyrobnim technologiim je velmi
dalezity pro profesionalni rist kazdého studenta.

V oboru POP je zcela ziejmy problém ziskavani aktualnich informaci pro vyuku
studentl. Vyvoj jde tak rychle, Ze i nové ucebnice se béhem jednoho &i dvou let
stavaji zastaralymi. Proto jsem osobné uvital volbu autora se vénovat této



problematice a snazil jsem se mu byt ndpomocen pfi ziskavani potfebnych informaci
pro zpracovani BP.

BP v této podobé mize byt dle mého nazoru zcela bez probléml pouzivana jako
uCebni material pro dalsi studenty, ktefi budou mit zajem obor POP a budou chtit
ziskat v kratké dobé prehled o oboru. BP je psana velmi srozumitelnym zptsobem i
pro neodbornou vefejnost. Vytvarna uroven je diky pouziti kvalitni fotodokumentace
a vizualizaci pfehledna, s logicky na sebe navazujicim obsahem.

Otazky k predlozené praci:

Co znamena pojem TTL (through-the-line)?

Do jaké miry umi, dle vasSeho nazoru, Cesti zadavatelé pracovat s in-store
komunika&nimi projekty a POP projekty? VyuzZivaji potencial?

Proc€ je design v POP projektech tak dulezity?

Praci doporucuji k obhajobé
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Pro klasifikaci pouzijte tuto stupnici:

Stupen klasifikace: A - vyborné B - velmi dobre C - dobre D - uspokojivé
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nedostatecné




