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Posudek bakalarské prace

Jméno studenta: Vedeuei/oponent BP: Ak. rok:
Monika Silharova Megr. Irena Svétlikova 2015/2016

Téma BP: Navrh komunikaéniho planu spoleénosti DEFEND FINANCE s.r.o

Kritéria hodnoceni: Pocet bodli (0 - 10)

1 Ndrocnost tématu prace 8

2 Splnéni cili prace 6

3 Teoreticka ¢ast prace 7

4 Prakticka &ast prace 7
(analyticka ¢ast)

5 Prakticka ¢éast prace 6
(FesSici cast)

6 Formalni Groven préace 6
CELKOVY POCET BODU 20
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodu nesplnéno
(odpovidd stupni ,F“ podle ECTC)

1 -2 body spInéno pouze na drovni zdkladnich pozadavkd
(odpovida stupni ,,E“ podle ECTS)

3 -4 body spInéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovidd stupni ,,D“ podle ECTS)

5 -6 bodl spInéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky
(odpovidd stupni,,C* podle ECTS)

7 — 8 bodu splnéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B“ podle ECTS)

9 —10 bodt splnéno nadstandardné
(odpovidd stupni ,A“ podle ECTS)




Pfipominky k praci:

Pfedlozena bakalarska prdce predstavuje sluSny standard co do svého obsahu. Préaci lIze v3ak
vytknout nékteré slabsi mista. V ivodu je sice definovan cile prace, jeji kvalité by urcité prospélo
nejen podrobnéjsi rozpracovani cill, ale i postupu reseni a metodologie. Navrhy studentky jsou
viceméné v poradku, jedna se v3ak od velmi obecné ndvrhy sabsenci detailnéjSich upfesnéni
kreativni strategie. Podrobnéjsi definovéni cilové skupiny by z pohledu nasledujicich ndvrhi
komunikace jen prospélo. Rovnéz z pohledu formalni Upravy zbytecné ¢lenéni do fady podkapitol,
oddilt a pododdili pfehlednosti prace moc neprospélo (napf. str. 28, 31, 35 je vidy na jedné strance
celkem 5 nadpist podkapitol resp. oddilG prace. To praci znacné tfisti.

Otazky k obhajobé:

1.V zavérecné ¢asti prace hovofite o méfeni ucinnosti reklamniho plisobeni. Jaké metriky
byste zvolila v pfipadé napfiklad Facebooku i jinych Vasich ndvrh( z oblasti
marketingové komunikace (s dGrazem na online)?

2. Uvedte konkrétngji, jakd byste dala doporuceni pro praci s Facebookem z pohledu
marketingové komunikace, budovani pfiznivych postoji, loajality a zapojeni zakaznik(?

3. Je méfeni lajkl dGivéryhodnou metrikou pro vyjadieni postoji cilového publika?

BP byla podrobena kontrole ke zjisténi plivodnosti prace v IS STAG/Portél. Na zakladé vysledkd této
kontroly bylo zjisténo, Ze BP neni plagiat.

Prace spliiuje kritéria pro obhajobu BP. @
Prace nespliiuje kritéria pro obhajobu BP (minimalné jedno kritérium hodnoceno 0 body). []
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