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ABSTRAKT

Bakalarska praca s nazvom Kolekcia obuvi a doplnkov pre pemenlivé pocasie je rozdelend na dve
Casti. Teoreticka Cast’ je zamerana na streetwear, na unisex fashion, a styling l'udi zijucich v Anglicku.
V praktickej Casti sa riesi kolekcia v $tyle unisex, dizajn a funkcia obuvi a doplnkov, in§piracné

zdroje, charakteristika cielovej skupiny, materialy, postup, realizacia kolekcie.

KIacové slova: streetwear, unisex, moda, premenlivé pocasie, dizajn, funkénost’, variabilnost’, An-
b b 9 b 9 b b

glicko

ABSTRACT

Bachelor thesis titled Footwear and accessories collection for changeable weather is divided into two
parts. The theoretical part focuses on the streetwear, unisex fashion and styling of people living in
England. The practical part is specified in unisex style, design and functionality of footwear and
accessories, inspiration, researches, characteristics of target groups, materials, processes, im-

plementation of collection.

Keywords: streetwear, unisex, fashion, changeable weather, design, functionality, variability,

England
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UvVOD

Tému na moju bakalarsku pracu som hl'adala dlho. Rozmyslala som, ale nevedela
som presne ¢o by som chcela robit’, az kym som nedostala moznost’ zo Skoly vycestovat’ do
zahranicia, kde nakoniec pri$la inSpirdcia. Po prvé, laska k Anglicku. Po druhé, laska  k
mode, a ked’Zze Anglicko je viac nez internacionalne, odraza sa to aj v mdde. Po tretie, to uz
takd laska nie je, pocasie. Typické anglické premenlivé pocasie, ked’ behom par hodin sa

vystrieda slnko, dazd’, hmla, vietor a mrholenie.

Prave pocasie sa stalo najvacsim inSpiraénym zdrojom mojej bakalarskej prace. Rie-
Senie funkc¢nosti, variabilnosti v kolekcii, prisposobenie sa premenlivému pocasiu a
zakomponovanie celej kolekcie do zivota spotrebitel’a z velkomesta. A nie len funkénost’
ale aj estetickost’ je dolezitou sucastou mojej prace. Modne doplnky sa stale viac a viac
dostavajui do popredia a st z jednych najddlezitejsich prvkov tvorby stylu.

Modda v dobe, v ktorej zijeme je vel'mi dolezitd. Je sucast'ou nasho kazdodenného

Zivota a objavuje sa vSade okolo nas.

V teoretickej Casti sa venujem historii, vplyvom, roznym mdédnym znackam 70

Stylu unisex a streetwear.

V praktickej Casti opisujem priebeh celej tvorby mojej kolekcie, rieSenie
funkcnosti, variabilnosti a estetiku.

V mojej praci by som chcela dosiahnut’ komplexny prehl'ad spomenutych moédnych

Stylov, a v kolekcii dosiahnut’ funkéné a estetické rieSenie konktrétnych doplnkov a obuvi

pre vopred definovaného spotrebitel’a.
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I. TEORETICKA CAST
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1. MODA

Moda je aktualny trend - neustale meniaci sa - uprednostinovany skor z

lahkomysel'nych ako z praktickych, logickych alebo intelektudlnych dévodov.

Modda je socidlno-pschologicky fenomém, ktory vplyva na roézne l'udské aktivity

a myslenie.

Najvyraznejsie sa moda aplikuje na obleCenie a iné aspekty I'udského vyzoru, ale tiez
zasahuje do hudby, umenia, politiky, filozofie, dokonca aj do matematiky a tiez do
ekonomickych oblasti, ako tych, ktoré sa zaoberaju ekonomickym konanim na zaklade
emacii.

Moda balancuje na rozhrani estetiky a inovacie, ovplyvnend detailami a nakladmi.

1.1. Moda a Styl

Styl je vo vieobecnosti istou formou vzhladu & dizajnu, alebo spdsob, akym sa nie¢o
vyraba. Pod $tylom rozumieme aj eleganciu a isté zjemnenie mravov, $tylom nazyvame aj
charakteristicky spdsob vyjadrenia slovom, hudbou, kresbou a $tyl vyjadruje aj prevladajici
sposob obliekania a celkového vzhl'adu. V kazdom pripade, $tyl v mode je akymsi zovSeo-

beciiujiicim fenoménom, ktorého kontiiry st overené ¢asom. !

1.2. Premenlivost’ mody

Moda v zZivotnom Style, vizaZi jedinca, estetickom hodnoteni vzhladu predmetu
dennej potreby alebo aj vo vzhl'ade budov, podlieha pretvaranie vplyvom stalych zmien

vkusu, avSak mdda samotnd a vyber aktualnej mody, moze byt uréeny jedine vyS$Simi  vrst-

1 Lapsanska, D. Kapitoly z médneho marketingu a stylingu, s. 57
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vami spolo¢nosti, privilegovanou triedou. V dobe ked’ modu vyssich stavov napo-
dobiluju aj nizsie kasty, ktoré pouzivanim znakov vyssej triedy prekracuju hranice, ktorymi

sa odliSuju od stavov vyssich. Vyssia trieda preto médny smer opusta.

1.3. Fast fashion

Fast fashion je suasny mdodny termin pouzivany maloobchodnikmi pre vyjadrenie
ako rychlo sa design presuva z predvadzacieho mola do modnych trendov. Fast fashion
odevné kolekcie su zalozené na modnych trendoch, ktoré boli prezentované na Fashion
Weekoch na jar a na jeseil v kazdom roku. Doéraz sa kladie na optimalizaciu urcitych
aspektov retazca. Tieto modne trendy maju byt navrhnuté a vyrobené vel'mi rychlo a
lacno, aby umoznili beznym spotrebitel'om kupit’ si¢asné modne trendy za nizSiu cenu. Tato
filozofia rychlej vyroby za prijate'nu cenu sa pouziva u vacsich maloobchodnikoch ako je

H&M, Zara, Primark, Topshop. 2

2 SIMS J.: 100 Ideas That Changed Street Style, str. 180
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2. UNISEX MODA

2.1. Definicia ,,unisex“

Pod pojmom “unisex” rozumieme odev vhodny a urceny Specidlne pre muzov aj zeny.
Unisex mdda v tomto zmysle je univerzalna a bola navrhnuta tak, aby muzi a zZeny vyzerali
podobne. Méze sa jednat’ o Styl streetwear, casualwear alebo o Sportové a

vol'noc¢asové oblecenie.

2.2. Historia unisexu

Terminologia “unisex” sa datuje od roku 1960, ale mézeme tvrdit, ze “unisex oble-
¢enie” a jeho prva podoba pochadza z konca devitnasteho storocia.Napriek tomu Sest'desi-
ate roky dvadsiateho storo¢ia povazujeme za desatrocie, v ktorom sa “unisex” a “unisex
oblecenie” najviac rozsiril. Unisex trend vznikol ako reakcia na revoluciu mladeze a
na hnutie hippies z roku 1960 a na zenské oslobodzovacie hnutie zo zaciatku sedem-
desiatich rokov dvadsiateho storocia. AvSak tento trend mozno povazovat’ za novsiu formu,

a vicSinou u zien, ktoré reprezentujii muzské oblecenie na sebe.

DzZinsy a tricka, propagované v pitdesiatych rokoch dvadsiateho storocia v Holly-
woode, uviedli demokratizaciu oblecenia. Do toho roku slizili ako robotnicke oblecenie, ¢o
znacilo istu Urovenl v spolo¢nosti. Vzorom pre mladi generaciu boli herci, ako Marlon
Brando a James Dean, ktori sa objavovali v dzinsoch a trickéch, a to bol ten moment, ked’

tieto kusky neboli len fenoménom, ale konecne sa uznali ako prvé unisex kusky.

Roky Sest'desiate boli obdobim mimoriadnych zmien, kde konvenéné predstavy o
veku, pohlavi a triedy boli kompletne novo definované. Bolo to obdobie a prostredie exper-
imentovania. V tejto ére tlacili na navrharov, aby ich kasky boli mladistvé a
univerzalne. Myslienka unisexu v dosledku znamenala slobodu. Oslobodenie od
pohlavia, ale o je najddlezitejsie, jeho vztah k budticnosti, popretie tradi¢nej hierarchie  a

staromddny postoj. To bola najvacsia hnacia sila pre modu.
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Sestdesiate roky boli “vekom vesmiru”. Vietky aspekty spoloénosti boli ovplyvnené
IT, vratane mody, kde sa to Casom aj odraza. Vel'ky doraz sa kladie na minimalisticky dizajn,
geometrické konstrukcie, pouzitie syntetickych materidlov a myslienke unisex. Za
vel'ky navrat v mode mozeme vd’acit navrharovi Pierre Cardinovi, ktory vytvoril futuristické
oblecenie vhodné pre vesmirnu dobu (obr. ¢. 1) .Produkoval jednoradové bundy S
okrihlym vystrihom, tuniky z padavého dzerzeja, a leginy pre obe pohlavia, obleCené  na
muzoch a zenédch, a kombinézy doplnené zaoblenymi helmami a plastovym ochrannym

oénym $§titom.?

s

DAY TIMES /4003

_PARIS:
EACH GIRL
FOR

s
ALEE

(Obrdzok ¢. 1, Pierre Cardin, Space Age look)

Rudi Gernreich, ¢asto oznacovany ako “vyndlezca” unisex mody, preskimal muzské
a zenské zastupenie v spolocnosti tym, Ze sa hrd so zavedenymi idedlmi. Jeho unisex
projektom bolo zmazat' ¢iaru oddel'ujicu medzi muzskym a zenskym pohlavim. Ustrednym
bodom tohto projektu bolo monokini - jednodielne plavky polonahé plavky uréené na nos-

enie tak pre muZov ako aj pre Zeny, ktori boli oholeni od hlavy aZ po pity (obr. ¢. 2).4

3 Clanok: Kimberly Chrisman-Campbell, A Brief History of Unisex [online] 14.4.2015 [cit. 27.4.2017] dostupné z: https://www.theatlantic.com/entertain-

ment/archive/2015/04/when-unisex-was-the-new-black/390168/

4 FOGGOVA M.: Méda - Uzasny ptib&h fenoménu, str. 379
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(Obrazok ¢.2, Rudi Gernreich, Monokini)

2.3. Vplyv unisexu

Koncept unisexu ma d’alekosiahle dosledky, pretoze nartiSa spolo¢nost’ na zakladnej
urovni. Méda sa stdva mocnym nastrojom pre naruSanie sexualnej identity prostrednictvom
oblecenia. Skrz historiu a s roznou mierou uspesnosti navrhari napadli konvenéné oblecenie.
V roku 1920, Chanel predstavila nova zenskost’ v mode, ktord zahiiala nohavice -
symbol muzskej sily. AvSak do zenského oslobodeneckého hnutia v roku 1970 nohavice
neboli uznané ako Zenské oblecenie. Od tejto chvile dopad unisexu expanduje v SirSom
zmysle. Zahfiia rozne témy v mode vratane androgény, maloobchodny masovy trh a kon-

ceptudlne oblecenie.

2.3.1. Androgynny look

Obojpohlavné navyky cross-gender sa datuje do privilegovanych tried sedemnasteho

a osemnasteho storocia v Anglicku a vo Francuzsku. Avsak po priemyselnej revolucii a
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nasledkom vzostupu kapitalistickych spolo¢nosti, sa znovu sa objavilo pomerne Strukturo-
vané oblickanie muZov a zien. DalSou vel’kou revoluciou bola médna revolicia Youthquake
v Sestdesiatych rokoch dvadstiateho storocia. kde sa rozbili rodové idedly. Prémium
Sest'desiatych rokov viedla mladez takou cestou k méde, ktora nebola Specifikovana
ako zenska alebo muzska. Od vesmirneho veku az po hippies, predstava o obliekani
nebola o tom, Ze sa niekto oblieka chlapcensky alebo dievcensky, bolo to celkovo o ocareni
a Sialenstva mladeze. Roky sedemdesiate pokracovali s prieskumom pohlavia. Yves Saint
Laurent objavoval muzsky vzhl'ad v zenskej tvorbe. V roku 1980, Jean-Paul Gaultier poslal
muza a zenu na predvadzacie moélo v podobnom obleceni a to v sarongach a nohavico-
sukniach inSpirovanych Orientom. Stucasne, hnutie new-wave zlic¢eny punk a glam-rocko-
vymi vplyvmi vytvorili nova generdciu unisex mody. V rokoch sedemdesiatych hudobnici
ako Mick Jagger, Jimi Hendrix, ¢i David bowie taktieZ nosili podpitky, tuniky ¢i iné

atypické obledenie pre muza (obr. ¢. 3).°

(Obrazok ¢. 3, David Bowie ako Ziggy Stardust pocas Ziggy Stardust Tour v roku 1972-3)

2.4. Unisex v sucasnosti

V dneSnej dobe kultira unisexu moze pozostavat z jednoduchého tricka, kosele,

nohavic alebo ich kombindcii, prave preto, lebo tieto kusky sa povazuju za vhodné pre obe

3 Clanok, wikipedia. Androgyny [online] 25.4.2017 [cit. 1.5.2017] dostupné z https:/en.wikipedia.org/wiki/Androgyny
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pohlavia. Muzi i Zzeny pravidelne nosia koSel'n a nohavice v zdpadnom svete a stali sa

obl'ibenymi kuskami kazdodenného Zivota.

2.5. Znacky/designéri

2.5.1. Calvin Klein

Calvin Klein je americky modny navrhar. Magazin Vogue ho oznacil za majstra min-
imalizmu a farieb. Je presldveny svojimi provokativnymi ndvrhmi. V roku 1968 zalozil s
priatelom Barrym Schwartzom spolo¢nost’ Calvin Klein. Na zaciatku predéaval iba obleky.
Postupne vSak rozsiril svoj sortiment aj na damske Saty. Jeho prvé kolekcia sa za-
meriavala na jednoduchy $tyl uréeny najmé pre mladSiu generaciu. V 70. a 80. rokoch sa
firma Specializovala na dzinsové odevy, V roku 1979 vyvolala skandal, ked’ sa herecka
Brooke Shields na plagatoch ukézala iba v jedinom kuse oblecenia - rifliach Calvin Klein,
kde prehlasila Ze ,,dZinsy Calvin Klein st ako moja druhd koza”. V osemdesiatych rokoch
Calvin Klein spdsobil malt revoliciu v panskej spodnej bielizni. Dovtedy modni ndvrhari
vel'kll pozornost’ tejto Casti odevu nevenovali. Kolekciu elastickej spodnej bielizne CK
predvéadzala v roku 1992 Kate Moss (obr. €. 4). Predaj spodnej bielizne v su¢asnosti stale

patri k vyznamnym zdrojom prijmu spolo¢nosti.

Modely CK su unisex - jeho tricka 1 dzinsy moZu nosit’ muzi aj Zeny. Znacka CK ma
svoj osobitny $tyl, je nevSedny a nezabudnutelny, okuzluje originalitou. CK nie je len

znacka, je to Zivotny Styl ktory vediete. Vzdava hold estetike a nadSeniu zo Zivota.

Calvin Klein sa snazi oslovit’ vSetky vekové a spoloCenské skupiny. Robi to aj vytvaranim
Specidlne zameranych kolekcii. Okrem médy sa znacka Calvin Klein objavuje aj v

Sperkoch ¢i parfumoch.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 18

(Obrazok ¢. 4, Kate Moss a Marky Mark v spodnej bielizni Calvin Klein)

2.5.2. Rad. Clothing

V roku 2012 bola vytvorend internetova modna znacka, ktora sa Specializovala na
kuratorstvo umelcov, znaciek a osobnosti z celého sveta, ktori spolupracovali na streetwea-
rovych kolekciach. Boli presvedceni, ze moda by mala byt zédbava, spontanna, odvazna a
mali by sme to zdiel'at’ s priatel'mi (obr. ¢. 5). Prave to bolo dévodom aby postavili iplne
novy druh e-commerce. RAD. je nielen jedine¢ny vo svojej ponuke produktov, ale je tiez
revolu¢ny z hl'adiska prevadzky. Nema ziadne kamenné obchody alebo sprostredko-
vatel'ov. Mimoriadny kreativny tim dizajnérov neustale produkuje nové kolekcie. Kolekcie
uvadzaju na trh na tyzdennej baze, a v neposlednom rade, vSetko, ¢o predavaju je rucne
vyrabané, akonahle sa nieCo objedné cez e-shop. Tym padom neprodukuju zadny odpad.
Vsetky vyrobky su vyrabané vo vlastnych tovarniach umiestnenych vo Franctuzsku, Velkej
Britanii a USA. V sucasnej dobe dorucuju do Franctzska, Velkej Britanie, Nemecka,

Rakuska, Belgicka, gpanielska, Holandska, Kanady, Australie, Hongkongu, Ciny ado USA.
6

6 Clanok, Rad. About us, [cit. 13.4.2017] dostupné z https://www2.rad.co/uk/about
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(Obrazok ¢. 5, RAD. Clothing Unisex Lookbook)
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3. STREETWEAR

3.1. Definicia streetwear

Streetwear je vyraznym Stylom pouli¢nej mody. Korene ma v kalifornskej surfovej a
skateovej kulrare, ktora sa rozrastla a zahtiia prvky hip-hop mody, japonskej pouli¢nej médy

a modernej haute couture mody.

3.2. Historia streetwearu

Prvé streetwearové znacky prebrali inSpiraciu z DIY estetiky punku, novej viny, heavy
metalu a neskor aj z hip-hipovej kultary. K zavedenym Sportovym a médnym znackam sa

pripojili v skorych osemdesiatych rokoch z hip-hopovej scény znacky ako Kangol a Adidas.

Zlomovym bodom bol rok 1984, ked’ znacka Nike uchytila budicu basketbalovu
hviezdu Michaela Jordana od konkuren¢ného Adidasu. Nike dominuje na trhu s mestskymi
streetwearovymi teniskami na konci osemdesiatych a devitdesiatych rokoch. Ostatné
odevné znacky, ako Champion, Carhartt a Timberland boli vel'mi tizko spété, najma na

vychodnom pobrezi s Wu-Tang Clan a Gang Starr Sportovym vzhl'adom.

V strede a na konci devédtdesiatych rokov mali profesiondlne americké franSizy

obrovsky vplyv na vzhl'ad Los Angeles Raiders a Chicago Bulls ¢iapok a bind.

Na prelome storocia s prichodom kultary “bling” doslo k zvySeniu zavedenych lux-
usnych znaciek, ako napriklad Burberry, Gucci, Fendi. VSetci robili hip-hopové vided, filmy,
vystupenia. Najobl'ibenejSimi topankami tejto éry boli bezpochyby Nike Air Force One
(obr. &. 6).”

7 SIMS J.: 100 Ideas That Changed Street Style, str. 96-97



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 21

(Obrdzok ¢. 6. Nike Air Force One)

Znacky spustili $éfov nahravacich spoloc¢nosti na scénu, ako napriklad Russel
Simmons z Def Jam zahajujuc svoju Phat Farm znacku, Sean Combs z Bad Boy so Sean
John, a Jay-Z a Damon Dash Roc-a-Fella Records uvadzaju Rocawear. Rapova hviezda 50
Cent o niekol’ko rokov neskor zah4jil svoju znacku odevu G-Unit s pravami na tenisky  od

Reebok.?

3.3. Vplyv streetwearu

Fenomén streetwear presiel dlhl cestu a vznikol mnohymi vplyvmi mestskych ulic
v 70. a 80. rokoch. Skateboard a surfingové komunity, graffity, hip hopova kultara boli za-
kladom pre streetwear. Mnohé neboli z tychto skupin 'ahko prijaté, ale nasli sposob, ako sa

vyjadrit’ prostrednictvom graffiti alebo oble¢enim na mieru.

Zakladnymi prvkami ktoré patria pod streetwear s jednozna¢ne mikiny, teplaky,
trickd a tenisky. Viacero znaciek a dizajnérov inovuju ndvrhy na d’alSie vyrobky, ako  sl-

necné okuliare, batohy, klobuky a r6zne doplnky.

8 SIMS J.: 100 Ideas That Changed Street Style, str. 96-97
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Obrovskym prinosom do mddy streetwearu boli rdzne Sporty, ako basketball, aerobic,

skateboarding. Dalej rozne kulty, gangy, rapova a hip hopové hudba, celebrity.

Uspesni raperi, hip hoperi nosili tie najznamejsie zna¢ky &i uz vo svojich videach alebo
aj na Cervenych kobercoch po celom svete. V dosledku toho, Ze celebrity sa spojili so spo-

lo¢nostami, tenisky ako Nike Air Force a Air Jordan sa stali lidrami toho Casu.

3.4. Streetwear v sucasnosti

Streetwearova mdda je modny trend, ktory miesa prvky vysokej a nizkej mody, forma-
Iny a aktivny Styl v jednom outfite. Zdoraznuje leZérnost’ a pohodlie. V sti¢asnosti 'udia bez
problémov moézu priamo prejst’ z telocviéne na nakupy bez toho, ze by doslo k zmene
ich vzhl'adu. Sportové oblegenie bolo pretransformované do street $tylu, ale uz nekladie
doraz len na funkénost’. Tento trend ma stipajici vymanity Styl, ktory umoziuje 'und’om,
aby sa obliekali moderne aj vo Sportovom obleceni. V stucasnych pouli¢nych Styloch ako
obycCajné Sportové oblecCenie sa nosia napriklad mikiny, bombery, tenisové sukne, lux-
usnejsie teplaky, leginy a tenisky. Streetwear mdZeme povazovat’ ako ozivenie hip-hopove;j
mody z devitdesiatych rokov, ktoré tiez obsahuji prvky ako napriklad bombery a base-

ballové Ciapky.

Sucasny streetwear je zvyc€ajne ovplyvneny v§eobecnymi Sportovymi zvratmi a
elegantnymi atletickymi liniami. V skorSich fazach Sportovej mody bola Zenskost’ zvyc€ajne
vyjadrend CistejSimi liniami a siluety sa stali minimalistickejSimi. Neskor sa Sportové
oblecenie zacalo rozvijat, pisli hi-techové tkaniny a old-schoolové §tyli boli pouzit¢ v
stylingu. Vo vSeobecnosti plati, Ze vol'nejSie siluety, CistejSie tvary, mensie zdobenie a

celkovo sofistikované pocity mdézeme pozorovat’ na tychto outfitoch tohto trendu.

3.4.1. Luxusné Sportové oblecenie

Pokles formalneho oblecenia viedlo k vzostupu streetwearovej mody. Luxusné

znacky zacali rozvijat’ “luxusné Sportové oblecenie”, ako napriklad Alexander Wang (obr.
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¢. 7), Gucci a DKNY. Tento typ “luxusného Sportového oblecenia” vyzaduje luxusné latky.
Tieto latky boli pouZité na vyrobu Sportového oblecenia pre vel'ky kontrast v Sportovej silu-
ete. Tkaniny, ako hodvabna organza, premyvany satén, koza, neoprén a vlna boli pouzité na
vyrobu “luxusného Sportového oblecenia”. Tieto typy tkanin by mali pomdct’ experimento-
vat’ s odevom a texturou, a mali by pomoct’ zachytit’ moderné Sportové ducha sezény. Po-
drobnosti vzorov “luxusného Sportového oblecnia” st vytiahnuté priamo z aktualneho ak-
tivneho oblecenia. Dve slova. “luxus” a “minimalizmus” boli prvykrat pouzité spolocne pre
Sportové obleCenie v mode, interpretovali novy Sportovy vzhl'ad, ktory je elegantny a Cisty,
ale nesuci rozpoznatelné atletické vplyvy. Bezné mich-and-match kombinacia luxusného
Sportového oblecenia na ulici s tepldky na basketbalové Sortky, s velkymi vzormi z
honosnych tkanin pre muzov, a svetlofarebné puzdrové sukne s bomberami a elegantnymi

topmi, ktoré st zo saténu alebo tvidu, pre Zeny.

(Obrazok ¢. 7, Alexander Wang Spring/Summer 2015)

3.4.2. Sezénne Sportové oblecenie

Sportové oblecenie v streetwear dizajne sa tiez meni v zavislosti na roénom obdobi.
Napriklad s poklesom teploty objem Sportovej siluety sa zvicSuje. Pevné latky, ako
kozuSiny, zamat, vina a koza sa stant prevladajicimi. Presivané detaily na vetrovkach, Spor-
tové sukne a vesty mdzeme vidiet’ aj v zimnom obdobi. Typicky zimny vzhl'ad mdZze ob-

sahovat’ objemnu mikinu so saténovymi trenirkami, alebo aj brokatovii bomberu z
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pleteniny. Letné Sportové oblecenie, v kontraste so zimnym, vyzera viac l'ahko a jed-
noducho. V lete mézeme skombinovat’ jednoduché kratsie topy s elegantymi Satami ¢i Sort-

kami.

3.5. Znacky/designéri

3.5.1. Supreme

Supreme je skatebordovy obchod a obchod s ole¢enim so sidlom v New York od
roku 1994. Tato znacka sa stara o kult skateboardingu, hip hop, punk rockovua kultiru a

kultaru mladeze na celom svete. Znacka vyraba oblecenie, obuv, doplnky a skateboardy.

Vyrazné Cervené logo znacky Supreme v bielej farbe je z velkej Casti zalozené na

propagandistickom umeni Barbary Krugerove;.

Znacku zalozil James Jebbia, prvy obchodny dom Supreme otvoril na ulici Lafayette
v centre MAnhattanu v roku 1996. Bol navrhnuty s ohl'adom na skaterov s jedine¢nym di-
zajnom pre usporiadanie obchodu. Oblecenie bolo usporiadané po obvode obchodu a
velky centralny priestor umoznil volny pohyb s batohmi a so skatemi v obchode. Dalgia
predajila bola otvorend v roku 2004 v Los Angeles, ktora je vel'kostou takmer dvoj-

nasobnd, ako predajina v New Yorku.

Na rozdiel od inych znaciek, ktoré uvol'niuju svoje nove zbierky naraz, Supreme vyda
zvyCajne pat’ az patnast’ tyzdenne. Tento “pokles” nastava raz za tyzden. Tato stratégia za-

chovava auru “hype”, ktort tdto znacna vytvara.

Supreme spolupracuje so znaCkami ako Nike, Air Jordan, Vans. Clarks, Dickies,
North Face, Hanes, Playboy, Levi, Timberland, Comme des Gargons, Stone Island, Un-
dercover a White Hard. V januari 2017 luxusnd modna znacka Louis Vuitton modnu prehli-

adku, kde bola potvrdena spolupraca medzi tymito dvoma znackami (obr. €. 8).
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(Obrazok ¢. 8, Supreme x Louis Vuitton 2017)

3.5.2. Lazy Oaf

ustratorka a dizajnérka Gemma Shiel, tvoriva duchovna umelkyna, stoji za
nezavislou britskou znackou Lazy Oaf. Znacku zaloZila kym Studovala na univerzite v roku
2001, ktort prevzala zo Spitalfields, kde ru¢ne tlacila tricka v garaZi svojho otca do
jedného butiku v Londynskom Soho, ktory bol tispesnym internetovym obchodom pre

viac ako 250 obchodnikov na svete.

Gemma pod vedenim Lazy Oaf vytvara kusy, ktoré s hravé, maji zmysel pre
humor. Jej postoj vytvorit’ nie€o humorné, zabavné, nerobit’ ni¢ prili§ vadzne sa nesie v
dizajne, a je inSpirovana nostalgiou mladeze, dospievajiicou vzburou a apatiou
dodrziavaniu noriem (obr. ¢. 9).

Spolupracuje aj s youtubovskymi fenoménmi, robi na Specidlnych projektoch a

kolaboruje s obl'ibenymi umelcami a kreativcami.

9 Clanok: About us - Lazy Oaf [online] [cit. 28.4.2017] dostupné z: http://www.lazyoaf.com/story/about-us/
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(Obrazok ¢. 9, Lazy Oaf)

3.5.3. Hype

Spolo¢nost’ ZaloZzili Liam Green a Aidy Lennox v roku 2011 v Leicester. Zacali ako
dvaja Studenti grafického dizajnu, ktori predavali svoje vlastné navrhy na tricka. Rychlo za-
¢ali expandovat’, ked’ si uvedomili, ze dopyt po ich mestskom obleceni je obrovsky. Odisli
z univerzity, a o dva roky neskor vo velkom expandovali zo skladu v Leicester. Na
zacCiatku, vSetko ¢o mali, boli len dobré navrhy, 400 eur zaciatocnej investicie a Stastie vo
vitazstve v sutaziach a voI'né vytlacky. V spojeni s maloobchodnymi predajcami boli uréeny

na uspech.

Nad’alej vytvaraji mladeznicku kulturu prostrednictvom oblecenia ich fan-
tastickymi vytlackami, mestskou identitou, vyuZzivania farieb a kvalitnej tlace, ktora bol pri-

jatd roznymi luxusnymi znackami (obr. ¢ 10).

V roku 2013 vykézali ro¢ny prijem vo vyske 8 milionov libier, ¢o je obrovskym
uspechom pre nezavisla znacku. Stale sa nachadzaju v meste Leicester a zamestnavaju viac
ako 15 l'udi. Ich oblecenie sa preddva po celom svete predajcami na high street, ako su Urban

Outfitters, ASOS a Topman. '

10 Clanok: FM, Brand Review - Hype [online] 4.2.2016 [cit. 28.4.2017] dostupné z: http://fashionmythology.com/hype/
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(Obrazok ¢. 10, Hype)
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4. ZHRNUTIE TEORETICKEJ CASTI

Moda nas obklopuje vSade, je pritomna vSade okolo nés. Kazdy clovek istym sposobom
zije modou, niekto to vnima viac, niekto menej. Styling l'udi na uliciach. Bol to zdmer, alebo
to bol len ndhodny vyber zo Satnika? Moda svojou rafinovanost’ou obcas prekvapuje,Sokuje.

Z historického hladiska vieme, Ze moda a modne trendy sa neustale menia, a neskor
sa zase vracaju. To, Co sa ndm mozno teraz zda, ze je to maximalne nevkusné, a nevieme si
to predstavit, Ze by sme si to niekedy obliekli na seba, bude o 10 rokov najva¢sim moédnym

vystrelkom.

Vd’aka médnym diktatorom a slavnym mdédnym domom sa tieto trendy dostan na
mola a na modne prehliadky, ktoré o trochu neskdr komeréné znacky za¢nll kopirovat’, a tak

sa to celé dostane aj medzi obycajnych I'udi a do ulic.

Aj takymto spdsobom moze fungovat cely proces toho, ako sa moéda, urcend pre zeny,

muzov alebo pre obe pohlavia sa dostane medzi nas.

A v dnesnej dobe uZ neexistuju hranice. Definovat’ niektoré prvky, Ze patria len do
jedného $tylu sa nedd a je to nezmysel. Momentalne je vSetko o stylingu, o tom, ako mo6zeme
namixovat’ elegantntl suknu s teniskami, ihlicky s bomberou. a stale to dokéaze vyzerat’ dobre
a vkusne. Aj o tom je moda z ulice. Co je najddlezitejsie, mame slobodu v rozhodovani, &o

si oble¢ieme na seba. Zeny mozu nosit’ panske obledenie a doplnky, a funguje to aj naopak.
od r6znych moédnych navrharov mi pomohli v inSpiracii v praktickej Casti, a vytvorit’ ko-

lekciu pre daného spotrebitel’a.
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II. PRAKTICKA CAST
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5. INSPIRACIA

(Obrazok ¢. 11, InSpirdcia - Kolaz)

Hlavnym inSpira¢nym zdrojom boli ¢isté linie, tvary, Struktiry, 3D efekt, a
samotny priestor. Transparentnost’ a hra so svetlom je tieZ sti€astou inSpiracie a
v kone¢nom désledku drobné detaily najdeme aj v kolekcii. Dal§im aspektom bola funkg-

nost’ a variabilnost’.

DOES THE WEATHER FORECAST
SAY TS GOING TO RAINT

sl N

LS HMYBE

TAXE AN UMBRELLA D

(Obrazok ¢. 12, Moodboard)
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5.1. Pocasie ako inSpiracia

Dal$im vel'mi déleZitym ingpiraénym zdrojom bolo pre miia podasie. V Anglicku

pocasie je vel'mi premenliné. Za par hodin sa vystrieda slnko, dazd’, vietor, hmla. Vd’aka

.....

vybere farebnej palety.
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6. SPOTREBITEL

KIa¢ovym bodom pre tvorbu mojej kolekcie bolo zadefinovanie spotrebila, uziva-

tel'a mnou vyrobenych doplnkov a obuvi.
V mojom pripade uzivatel méze byt Zena aj muz, ked’ze celd kolekcia je unisexova.
Spotrebitel’ by mal pochadzat’ z velkomesta, ktory dennodenne je na cestach, nesutéle sa

prestuva. Z toho dovodu vyZzaduje pohodlnost’ na prenasanie si svojich veci.

(Obrazok ¢. 13, Spotrebitel - Kolaz)

6.1. Zivotny §tyl spotrebitela

Uzivatel’, ¢i uz je to Zena alebo muz, je typ ¢loveka, ktory ma rad cestovanie, neustale
sa presiiva z miesta na miesto, ale zarovenn ma rad pohodlie. Prave pohodlnost, fun¢nost’ a

variabilnost’ su zakladom kolecie, ¢i uz u obuvi alebo u batohov.

Za potencionalneho spotrebitel'a som urcila mladsieho ¢loveka od veku 18 rokov do 30
rokov, ktory mé zal'ubu v cestovani a pochadza z velkomesta, z miesta, kde to mddou zije,
Cize sa zaujima o mddne trendy, o aktudlne dianie, zdroven ma rad jednoduché tvary, a do-

plnky, ktoré sa hodia ku vSetkému a ku kazdému.
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7. MATERIAL

Nosnym materidlom batohov a tasiek je Strukturovana kozenka pre ktort som sa roz-
hodla z dovodu zaujimavého vizualneho efektu, a vd’aka grafického vzoru sa pontkla
moznost’ zarezavania do materialu. Dal§im materidlom bola hovidzia uset. Ako dopl-
nkovy material, ktory vd’aka prerezavania robi 3D efekt na detailoch batohov a taSiek
som zvolila zmikéeny PVC material a reflexnt pasku. Dalej ako doplnkovy material

som pouzila ré6zne popruhy, $nurky, retiazky, patenty, niklové kovanie.

@8 OO v .

(Obrazok ¢. 14, Pouzity materidl)

Bielu $trukturovanu kozenku som si zvolila pre jej zaujimavy vzhlad a Struktaru. D
sa s nou I'ahko pracovat’, 'ahko sa Cisti. Hovédzia usen len potvrdzuje kvalitu a trvanli-

vost’ produktov.
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8. FAREBNOST

Farebna Skala bola inSpirovana neustale sa meniacim poc¢asim v Anglicku, a menia-

cou sa farebnost’ou oblohy vd’aka poveternostnym podmienkam.

Zakladnymi farbami sa stali najtypickejSie pre unisex moddu, biela a bledoseda,
ktora je Specificka pre cell moju kolekciu od zaciatku az ku koncu. Kovanie je strieborne;j
farby. Doplilujuje farby ako pastelovo ZIta, pastelovo ruzova, pastelovo modra a kontrastna

¢ervena sa objavia na potlac¢i na obuvi, alebo v pripade batohov a tasiek na podsivkach.

( Obrazok ¢. 15, Farebna skala - Kolaz)

Biela farba na taSkéach je aj trochu provokacia. Chytit’ farbu, sprej, fixu a dotvorit’ to podl'a

vlastniho gusta. Istym sposobom aj to bolo mojim zamerom.
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9. KOLEKCIA

Kolekcia sa nesie v jednom duchu pouzitim tych istych materialov, jednoduchych

geometrickych tvarov.
Kolekcia batohov a tasiek sa postupne stupniuje, od najvacsieho a najpevnejsieho ba-
tohu az po najmensi a najjemnejsi kus. Batohy, tasky a doplnky sa daju nosit’ kazdy zvIast’,

ale sa daju aj r6zne kombinovat'.

9.1. Obuv

Obuv vznikla ako spolupraca s firmou tikoki. Tenisky tikoki su vyrabané na Sloven-

sku, z prirodnych materidlov, bavlny a prirodného kaucuku.

Pri vyrobe tenisiek sa nesnazia zakryvat' ich prirodzeni drsnost’ vyplyvajicu zo
spdsobu ich vyroby. Drobné nedostatky su dokazom rucnej prace. Prave tradi¢ny vyrobny

postup im umoziuje vyrabat’ malé série roznych dizajnov.

Tenisky vyrobené firmou tikoki dopliaju celkovy vzhlad a styling kolekcie. Zapa-

daju do konceptu celej tvorby, do mestského stylu, prave preto som zvolila tento typ obuvi.

Mojou tlohou bol navrhnit’ potlac na latku. Zvolila som jednoduché geometrické

tvary, ktoré som vrstvila, prekladala cez seba. Farebnost’ je totozna s farebnou skalou.
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9.1.1. Model obuvi ¢. 1

(Obrazok ¢. 17, Model obuvi ¢. 1)
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9.1.2. Model obuvi ¢. 2

(Obrazok ¢. 19, Model obuvi ¢. 2)
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9.1.3. Model obuvi ¢. 3

(Obrazok ¢. 21, Model obuvi ¢. 3)
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9.2. Batohy, tasky

Kolekcia batohov a tasiek sa nesie v jednotnom duchu, Co sa tyka materidlov, detai-
lov na nich, kovania a principu 2 v jednom, alebo 3 v jednom. Kazdy prvok sa dé& nosit’

zvlast ale aj kombinovane.

9.2.1. Batoh ¢.1

(Obrdzok ¢. 22, Navrh modelu ¢. 1)

Tento model sa dé& nosit’ na viacero sposobov. Sklada sa z tela a z vrecka na predne;j
strane, ktora je pripevnena stla€acimi gombikmi. Tento model sa da nosit” ako batoh, alebo
kabelka do ruky spolo¢ne aj s vreckom. Vrecko vd’aka stlacacim gombikom sa da odstranit’

a da sa nosit’ zvlast’ ako cross body kabelka alebo ako listova kabelka.

Telo batohu je vytvoreny z rovnakého predného a zadného dielu spolu s vencom a
klopou. Na venci sa nachadza ru¢ne vyrezdvany detail a s pouzitim priesvitného zmékceného

PVC areflexnej pasky vytvara 3D efekt.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 40

Taska je pevnd, vystuzena 2-milimetrovym hrubSim zmikéenym PVC materidlom.
Okraje batohu su zaklepavané, popruhy na prednom a zadnom diele st rezané.
Celé¢ telo je zo Strukturovanej bielej kozenky okrem klopy a popruhov, ktoré su z

hovédzej usne tak isto v bielej farbe. PodSivka v batohu je zo zmékceného PVC materidlu v

pastelovo ruzovej farbe s vnitornym vreckom.

(Obrazok ¢. 23, Model ¢. 1)

9.2.1.1. Vrecko k batohu ¢. 1

Vrecko na tomto batohu méze sluzit ako samostatné kabelka. S napojenim retiazky

z nej vznikne cross body kabelka, a ked’ retiazku odpojime, méze sluzit’ ako listova kabelka.

Vrecko, tak isto ako u batohu je vytvoreny z rovnakého predného a zadného dielu

spolu s vencom a klopou. Na prednom diele sa nachéddza ru¢ne vyrezavany detail.

Zadny diel vrecka je vystuzeny 2-milimetrovym hrubsim zmikcéenym PVC materid-
lom. Okraje batohu st zaklepavané. K vrecku patri odnimatel'na retiazka, ktora sa pripeviuje

karabinkami.

Celé vrecko je vyrobené zo Strukturovanej bielej kozenky, podsivka kabelky je zo

zmikcéeného PVC v pastelovo ruzovej farbe.
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(Obrazok ¢. 24, Vrecko ¢. 1)
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9.2.2. Batoh ¢.2

[®)

T

I

(Obrdzok ¢. 25, Navrh modelu ¢. 2)

Druhy model je tieZ variabilny. Skladé sa z mékSieho tela s rolovacim vrchom, a na
zapinanie na karabinky. Batoh obsahuje na bokoch malé vrecka, ktoré pomocou karabinok
mdzeme odopnut’, a pripnat’ na tenky opasok. Tym padom ziskame nova funkciu vreckam

a sluzi ako l'advinka.

Telo batohu je vytvoreny z rovnakého predného a zadného dielu zo Struktirovanej
bielej kozenky, spodny diel je z bielej hovddzej usne. Pasky, ktoré slizia na zapinanie batohu

su rezané a pevne prisité k prednému a zadnému dielu.

Batoh je menej pevny, je len z ¢asti vystuzeny 2-milimetrovym hrub$im zméakcenym
PVC materialom. Okraje batohu st zaklepavané, bo¢né strany st k sebe prisité licom k licu.
Podsivka v batohu je zo zmikéeného PVC materidlu v pastelovo modrej farbe s vnitornym

vreckom.
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(Obrazok ¢. 26, Model ¢. 2)

9.2.2.1. Vrecko k batohu ¢. 2

Vrecka, ktoré ked’ odopneme z batohu, maji samostatnt funkciu. Patri k nim opasok
z hovidzej usne, s kovovymi krizkami, kam pomocou karabinok 'ahko m6zeme pripnat
jedno alebo obidve vrecka.
Predny a zadny diel vrecka je opat’ rovnaky. Na zadny diel je priSita klopa a na zadnej
strane su pripevnené karabinky, ktoré sliZia na zapinanie. Okraje vrecka su zaklepavané a

boky su $ité licom k licu. Podsivka vo vreckach je zo zmikéeného PVC materidlu v paste-

lovo modrej farbe.
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(Obrazok ¢. 27, Vrecko ¢. 2)

9.2.3. Batoh¢.3

2 0 =,

u N N 2,

o

(Obrazok ¢. 28, Navrh modelu ¢. 3)

Treti model sa tiez da nosit’ na viacero spdsobov. Sklada sa z tela a z vnutorného
vrecka, ktora je pripevnena stld€acimi gombikmi. Vnutorné vrecko moze sluzit’ na oddelenie

priestoru v batohu, alebo ako samostatna taska.
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Telo batohu je vytvoreny z rovnakého predného a zadného dielu. Na prednom diele
sa nachadza ru¢ne vyrezavany detail a s pouzitim priesvitného zmikéené¢ho PVC a reflexnej
pasky vytvara 3D efekt. Popruhy st z toceného lana, a k batohu patri aj odnimatel'na retiazka,

ktort pomocou karabinok vieme pripnut’ a odopnut’.
Taska je mikka, nie je vobec vystuzend. Okraje batohu su zaklepavané.

Celé telo je zo Struktarovanej bielej kozenky. PodSivka v batohu je zo zmikéeného

PVC materialu v pastelovo Zltej farbe s vnutornym vreckom.

(Obrazok ¢. 29, Model ¢. 3)

9.2.3.1. Vrecko k batohu ¢é. 3

Vrecko v tomto batohu mdze sluzit’ na rozdelenie priestoru v batohu alebo ako
samostatna taska.
Vrecko je vytvorené z totozného predného a zadného dielu so zaklepanymi okrajmi

a so $itim na bokoch licom k licu.
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Celé vrecko je vyrobené z hovéddzej usne, podsivka tasky je zo zmédkcéeného PVC v

pastelovo Zltej farbe.

(Obrazok ¢. 30,Vrecko ¢. 3)
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ZAVER

Pri hl'adani informacii a podkladov do teoretickej Casti tejto prace som objavila
mnoho zaujimavych znaciek, dizajnérov, ktori ma in§pirovali do buducna. Dalej som si spra-
vila prehl’ad o historii, ziskala som nové vedomosti o réznych médnych znackach, ktoré som
poznala len z pocutia. Dozvedela som sa vel'a zaujimavych informécii o tom, ako vznikli
modne $tyly ako unisex a streetwear, a snazila som sa tieto poznatky preniest’ aj do praktickej

Casti mojej bakalarskej prace.

V praktickej Casti som sa snazila zizitkovat’ vSetky moje poznatky, ktoré mi dala
teoretickd Cast’ a samozrejme aj tie, ktoré som sa za Stadium naucila.Vel'mi vel'a som  spo-
minala prave na milované Anglicko, na ¢as traveny v Nottinghamu, kde som bola na vymen-
nom pobyte, zila v prostredi miestami uprsaného, inokedy slnecného Anglicka. Prave tam
som nasla cestu, ktorou by som chcela d’alej pokrac¢ovat, a tam prisla aj inSpirdcia na cela
moju bakalarsku pracu. Nad’alej by som sa chcela venovat’ doplnkom, zdokonalovat’ sa, a
vyuzit’ d’alSie zaujimavé spoluprace.

Cielom bolo vytvorit' dizajnovu, funkénu a variabilni kolekciu, ktord istym
spOsobom odzrkadli styling a zivotny $tyl I'udi Zijacich v Anglicku.

Pri pisani bakalarskej prace a vyrobeni kolekcie som sa naucila mnoho. Disciplinu,
pracovat’ a tvorit’ pod tlakom. Aj ked’ miestami niektoré chvile boli tazké, som za ne

vd’a¢na. Posilnili ma a nasmerovali do buducna.
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PRILOHA P1: NAVRHY - BATOHY:
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FINALNE NAVRHY:
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PRILOHA P2: SABLONY - BATOHY:

Batoh ¢. 1
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Batoh ¢. 2
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PRILOHA P3: DOKUMENTACNE FOTOGRAFIE KOLEKCIE:
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