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ABSTRAKT

Préce se zabyva zakladnimi principy a metodami optimalizace webovych stranek. Teoreticka
Je také popséan vyvoj a historie optimalizace z pohledu jednotlivych vyhledavaci. Dale jsou
rozebrany konkrétni metody a vliv socialnich siti na optimalizaci. V praktické ¢asti je pro-
vedena analyza vybranych webovych stranek a nasledné na zakladé této analyzy jsou pouzity
vhodné optimaliza¢ni metody. V zavéru je vyhodnocena provedena optimalizace a jeji vliv

na navstévnost webovych stranek.

Kli¢ova slova: Optimalizace pro vyhledavace, SEO, vliv socialnich siti na SEO, metody op-

timalizace, on-page faktory, off-page faktory, historie a vyvoj SEO

ABSTRACT

The thesis deals with basic principles and methods of web pages optimization. The theoret-
ical part introduce the most important factors and terms to the reader, which have impact on
optimization. History and evolution of optimization is described from view of individual
search engines. As next are described specific methods and influence of social media on
optimization. The practical part includes analysis of chosen website and use of appropriate
methods based on the analysis. In the conclusion is evaluation of optimization and its influ-

ence on website traffic.

Keywords: Search engine optimization, SEO, influence of Social media on SEO, optimiza-

tion methods, on-page factors, off-page factors, history and evolution of SEO
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UvVOD

Optimalizace pro vyhledavace je neustale ménicim se oborem. Kazdy rok vyhledavace ak-
tualizuji své algoritmy a provadi nespocet zmén, které maji vliv na hodnoceni webovych
stranek. Kvili tomu je nutné sledovat pravidelné vS§echny provadéné zmény a prizpisobovat
se jim.

Pro spravné pochopeni problematiky SEO je dulezité znat jeji historicky vyvoj a promény
az do soucasnosti. Soucasnym trendem je naptiklad zvyhodnovani webovych stranek, které
jsou optimalizovany pro mobilni zafizeni (jsou responzivni). Vyhledavace se tak snazi rea-
govat na rostouci pocet uzivatelti mobilnich zatizeni. To vede k tomu, Ze v dnesni dob¢ maji
urcité faktory vetsi vliv na optimalizaci nez v minulosti. Protoze se v poslednich nékolika
letech vede odbornd diskuze o vlivu socialnich siti na optimalizaci, byla tato problematika

také zatfazena do bakalaiské prace. Tyto faktory popisuje teoreticka ¢ast prace.

K ovéfeni popsanych metod a postupii v této praci byly zvoleny webové stranky www.joa-
liskapky.cz. Majitelka téchto stranek podnikéd v oblasti alternativni mediciny a chtéla by
podpofit propagaci sluzeb pomoci webovych stranek. Stranky byly vhodné pro optimalizaci,
protoZe pii jejich tvorbé nebyly pouzity Zaddné optimalizaéni metody. Diky tomu lze 1épe

posoudit vliv pouzitych metod na navstévnost webu.

Vystupem praktické ¢asti jsou doporuceni pro dalsi zlepSeni ndvstévnosti webovych stranek

www.joaliskapky.cz.


http://www.joaliskapky.cz/
http://www.joaliskapky.cz/

UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky

I. TEORETICKA CAST
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1 PROBLEMATIKA SEO

Zkratka SEO vychazi z anglickych slov Search Engine Optimization, do ¢estiny se tento
pojem pieklada jako optimalizace pro vyhledavace. Tento preklad neni upln¢ jednoznacny,
protoze se jedna o jakykoliv program, ktery dokaze vyhledavat na internetu. Pojem SEO se
tedy vztahuje i na webové stranky jako je YouTube, Facebook, Twitter apod. a ne pouze na

vyhledavace typu Seznam, Google, Bing. [1]

V soucasnosti 1ze SEO definovat jako soubor metod, které slouzi ke zlepSeni viditelnosti
stranek v internetovych vyhledavacich (zahrnujici weby jako YouTube, Facebook apod.).
Diky témto metodam se optimalizovany web ¢i videa, v ptipad¢ YouTube, posunou vyse ve

vyhledavani. [1]

1.1 Cile SEO

Casto se Ize setkat s piedstavou, Ze jedinym cilem SEO je ziskat prvni pfi¢ku ve vyhledava-
¢ich, coZ povede ke zvySeni navstévnosti, tedy 1 zisku. Faktem je, Ze pozice v SERP (Search
Engine Results Page — stranka vysledki zobrazena internetovym vyhledavacem) je také dua-
lezitym faktorem pro zvySeni navstévnosti. Na druhou stranu je dilezité zvazit, jaky druh
navstévnosti ndm tato pozice ptivede. Cil SEO tedy nelze jednoznacné definovat jako snahu

o ziskani prvni pozice v SERP. [2]

1.1.1 ZvySeni navStévnosti

vvvvvv

Je ale dulezité dbat na to, aby pfichozi navstévnost byla ,kvalitni“. SEO se tedy snazi o
maximalizaci pravdépodobnosti, ze uZzivatel najde informaci, kterou strdnka nabizi, a on
hleda. Pokud se naptiklad webova stranka zabyva PC hrami, je potieba klicova slova a obsah
daného webu, definovat tak, aby odpovidal danému Zanru a tim padem na stranky proudili
uzivatelé, ktefi se zajimaji o PC hry. V pfipadé, ze se na strance bude nachazet rozdilny
obsah, nez uzivatelé¢ hledaji, pak samoziejmé stranku ihned opusti. Navstévnost se tedy
zvysi, ale nebude mit zadny pozitivni dopad pro dany web. Jednim z cili SEO je piivést
uzivatele, ktery ma o obsah webu zajem a pfedat mu pro néj cenné informace, sluzby ¢i
zbozi. Pokud by se jednalo napfiiklad o e-shop, diisledkem pak mizZe byt konverze navstév-

nika na ptipadného zékaznika, coZ se projevi objednavkou nabizeného zbozi. [2] [3]
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1.1.2 SniZeni miry opusténi

Mira opusténi (z anglického bounce rate) je hodnota vyjadiena v procentech udavajici pocet
navstévniki, ktefi navstivili pouze jednu stranku a nasledné odesli bez jakékoliv dalsi inter-

akce pry¢ a to ve vztahu k dalSim névstévnikam, ktefi se po vstupu posunuli na dalsi stranku.
[4]

Vzorec pro vypocet miry opusténi: [5]

Kde:
Ry — mira opusténi
T, — Celkovy pocet navstévnikd, ktefi navstivili pouze jednu stranku

T. — Celkovy pocet vSech navstév

Mira opusténi slouzi jako néstroj pro identifikaci stranek, ze kterych uzivatelé ihned odcha-
zeji. To miZe znamenat, Ze dand stranka neni dostatecné kvalitni. Tato skutecnost ale neplati
ve vSech piipadech. Webové stranky, napftiklad jako blogy, kde se nachazi ptevazné clanky,
jsou toho piikladem. Stranky tohoto typu slouzi primarné k predavani informaci a nevybizi
uzivatele k zadné dalsi interakci. Z tohoto diivodu u téchto webli nemusi vysoka mira oka-
mzitého opusténi znacit problém. Naopak je zde potieba sledovat dalsi ukazatel, primérnou
dobu stravenou na strance. Pokud se hodnoty pohybuji v fadech né¢kolika minut, pak to znaci,

ze stranky jsou kvalitni a mira opuSténi neni v tomto piipad¢ relevantni udaj. [4]
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1.1.3 Faktory ovliviiujici miru opusténi

Miru opusténi ovliviiuje nékolik zakladnich faktori jako je obsah stranek, rychlost nacitani,
graficky design apod. Tyto faktory maji zasadni vliv na to, jak dany web plisobi na uZivatele.
Sledovanim téchto faktorth miizeme urcit, zda maji dané webové stranky néjaké nedostatky.
Odstranénim téchto nedostatkli pak mizeme snizit miru opusténi, coz miize mit za nasledek
zvyseni navstévnosti.

Pokud se naptiklad webové stranky dlouho nacitaji, protoze obsahuji velky pocet nekompri-
movanych obrazkl. MiZzeme bud’ kompresi, nebo odstranénim nékterych téchto obrazku

vyrazn¢ snizit ¢as, ktery je potfebny pro naéteni dané stranky.
Rychlost na¢itani

Miru opusténi ovliviiuje cela fada faktord. Patii mezi né naptiklad rychlost nacitani stranek.
Pokud nacitani stranek trva ptili§ dlouhou dobu, uzivatelé¢ odejdou pry¢. Web tak zbytecné
ptichazi o potenciondlni Ctenaie ¢i zakazniky. Uvadi se, ze témet 50% néavstévnikt ocekava
rychlost nacteni stranky do 2 vtefin i méné. DalSich 40% uvadi, ze pokud se stranky nenactou
do 3 vtefin, pak je opusti. Z obrdzku nize tedy vypliva, Ze s rostoucim ¢asem nacitani stranky

stoupa mira opusténi stranky. (Viz. Obr 1). [6]

50% A

25%

Y- Mira opusténi
stranek v procentech.

T T T T T T >

2 4 6 8 10
X - Cas natitani stranky v sekundach.

Obr 1.: Zavislost miry opusténi na délce nacitani stranky [4]
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Rychlost nacitani ovliviiuji pfedevsim soubory a obrazky na dané strance. Externi data nebo
hosting mohou mit také urcity vliv na rychlost, jakou se stranka nacita. Pokud tedy chceme
snizit dobu nacitani stranky, pak musime zmensSit velikost téchto soubort (pfedevsim ob-

razkl) za pomoci komprese. Poptipadé zvolit vhodny hosting. [4]
Obsah stranek

Dalsim faktorem muze byt, jak jiz bylo vySe zminéno, obsah stranek a volba vhodnych kli-
covych slov, ktera by méla korespondovat s celym obsahem webu. Je vhodné se vyhnout

psani textli o vécech, které nesouvisi s tématem webovych stranek (viz. kapitola 3.1.1). [4]
Nevhodné grafické zpracovani

Vhodné grafické zpracovani je velmi dilezitou soucasti webové prezentace. Graficky design
by mél byt jednoduchy a ptehledny, aby usnadnil potenciondlnim uZzivateliim orientaci na
webu a zaroven vytvarel kladny dojem a zptijemnil prochdzeni stranek. S timto souvisi 1
rozlozeni stranek, které by mélo byt logicky usporadané, tak aby ptichozi uzivatelé byli

schopni dostat se k hledanym informacim v co nejkratsi dobé¢. [4]
Copywriting

Copywriting je dilezitou soucésti v procesu udrzeni pozornosti ndvstévnika. Obsah na stran-
kach by mél byt osobity a zajimavy, v nejlepSim piipad€ 1 uziteCny. Diky obsahu, ktery se
bude liSit od ostatnich, si strdnka dokaze vytvofit s navstévniky vztah a uzivatelé se budou
Castéji vracet, to zaroven vede ke zvySeni konverzi. Tim dojde 1 ke zvySeni zisku a budovani
»znacky* dané stranky. [4]

Nevhodné reklamy

V soucasné dobé¢ je internet piehlceny reklamami, at’ uz v podob¢ bannerti ¢i reklamnich
videi. Pokud je na webu umisténa reklama, je dilezité zvolit vhodné misto, kde bude umis-

téna. Idedlni je zvolit takové umisténi, kdy reklama nebude navstévnika ihned obtézovat, ale

narazi na ni, az v pribehu ¢teni urcitého ¢lanku apod. [4]



UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky 12

1.1.4 ZvySeni konverzniho poméru

Konverzni pomér predstavuje pomér mezi uzivateli, ktefi stranku navstivi, a mezi témi jenz
na ni provedou néjakou aktivitu, at’ uz se jedna o nadkup zbozi, objednani sluzby ¢i zadani
emailové adresy do kontaktniho formulafe. I kdyz se nejedna ptimo o SEQ, je dilezité se o
konverznim poméru zminit, protoze mize do znacné miry ovlivnit zisk webu. To se pak
predevsim tyka stranek, které se zabyvaji prodejem néjakych sluzeb nebo zbozi (e-shop).
Pokud tedy provadime optimalizaci né¢jakého e-shopu, je vhodné zaradit i tento proces. Po-
dobné¢ jako u SEO se zvySenim konverzniho poméru zabyva fada odbornika. Pro oznaceni
tohoto souboru aktivit se pouziva zkratka CRO (z anglického Conversion Rate Opti-

mization), piekladdno do Cestiny jako optimalizace konverzniho poméru. [7] [3]

1.2 Inbound marketing a SEO

Do inbound marketingu spadaji vechny neplacené formy propagace webu. Radi se zde i
SEO, protoZe pifivadi uzivatele z organického vyhledavani (zdarma). Inbound marketing je
zalozeny na vyuZiti SEO, socialnich mediich, emailového marketingu, blogt k pfilakani uzi-
vatelll na webovou stranku se zajimavym a uzite¢nym obsahem. Nasledné se snazi uzivatele
konvertovat na zakazniky a ptfipadné vyuZit jejich spokojenosti, aby danou znacku, ¢i web

dale propagovali (viz. Obr 2) [8] [1]

ATTRACT  CONVERT CLOSE DELIGHT

7\ )

STRANGERS VISITORS

‘ ' ‘ CUSTOMERS ’ PROMOTERS

BLOG FORMS EMAIL EVENTS
A KEYWORD CALL TO ACTION SIGNALS SOCIAL ANALYTICS
SOCIAL MEDIA LANDING PAGES WORKFLOWS SMART CONTENT
OPTIMIZATION CONTACTS CLOSED LOOP
: REPORTING :
.................................... PROMOTERS ===

Obr 2.: Proces postupu inbound marketingu [8]
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2 HISTORIE AVYVOJ SEO

Historie optimalizace je izce svdzana se vznikem prvnich webovych stranek a prohlizecu.
Prvnim internetovym vyhledavacem byl Archie, ktery v roce 1990 vytvoftili studenti Uni-
verzity McGill v Montrealu. Archie byl schopny indexovat FTP archivy, které¢ umoznovaly

najit urcité soubory.

O tf1 roky pozdé¢ji spustil revoluci ve vyhledavani novy vyhledavac s ndzvem Excite. Tento
vyhledavac zménil zptisob, jakym byly informace ukladany do katalogti. Usnadnil jejich vy-
hledavani pomoci tfidéni vysledkil na zéklad¢ klicovych slov, kterd byla nalezena v obsahu

stranky.

Kratce poté se objevila konkurence v podobé vyhleddvaci Yahoo! (1994), Altavista (1995)
a Google (1998). Tyto vyhledavace se snaZily jesté vice zjednodusit a zlepSit indexovani dat.
Altavista se lisila od svych konkurentl poctem zaindexovanych stranek. V dobé¢, kdy ostatni
vyhledavace méli v priméru zaindexovano okolo dvou miliont webovych stranek, Altavista
dokazala zaindexovat zhruba 20 milioni stranek, coz je obrovsky rozdil oproti konkurenci.
Praveé diky tomu byla Altavista jednim z nejpopularnéjSich vyhledévaci své doby. [9] [10]
[11][12]

NiZe je popsana historie a vyvoj tii nejvyznamnéjSich vyhledavaci z pohledu ceského trhu.
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2.1 Seznam

Jedna se o ¢esky vyhledavac, ktery zalozil v roce 1996 Ivo Lukacovi€. Z pocatku se jednalo
o katalog, ktery obsahoval zhruba 1 000 stranek a vyuzival pro fulltextové vyhledavani
mimo katalog Altavistu. Vyhledavani pomoci kli¢ovych slov bylo tedy mozné pouze v ramci
katalogu. O rok pozdéji (1997) spustil Seznam vlastni fulltextové vyhledavani pod nazvem

Kompas s pomoci firmy Solamylware. [13]

Nasledujici roky se Seznam snazil upevnit svoji pozici na ¢eském trhu a rozvijet portfolio
nabizenych sluzeb. Z pohledu optimalizace je pielomovy rok 2007, kdy Seznam spousti blog

(Sblog), ktery slouzi k informovéani vefejnosti o aktualitach.

Jednou z prvnich zmén, o kterych Seznam v tomto roce informoval, bylo zavedeni podpory
souborl sitemap (jedna se o soubor, ktery pomaha robotiim vyznat se ve struktufe stranek

tak, aby byli schopni zaindexovat i t€Zko dosazitelné stranky na webu).

V nasledujicim roce (2008) Seznam zavedl 1 podporu souboru robots (jedna se o textovy
soubor, ktery umoziuje administratorovi webovych stranek povolit nebo zakazat ptistup ro-

boti, ktefi indexuji stranky.) a podporu specidlnich znakl (@, +, apod.) ve vyhleddvani.

Od roku 2010 se Seznam zaméfuje na relevantnéjsi vyhledavani a spousti novou verzi vy-
hledavace a zaroven se snazi zjednodusit design odstranénim piebytecnych casti v SERP

(viz. Obr 3). [14] [15]

ath g ples 1000 obrdzhi » Do

[l F

B o VyviacatSeanamen Sz

Obr 3: Staré verze a nova verze vyhledavani Seznamu [14]
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V roce 2012 Seznam témét zdvojnasobil velikost svého indexu ze 400 na 700 miliont stra-
nek. Bylo to zpiisobeno tim, ze Seznam zacal indexovat zahrani¢ni weby. Z tohoto diivodu
Seznam o rok pozdéji (2013) zavedl moznost si ve vyhledavani zvolit ¢eské nebo cizoja-
zycné vysledky. Vzhledem k tomu, Ze v tomto obdobi dochazi ke zvySeni poctu uzivatelt
pouzivajicich k vyhledavani mobilni zafizeni, se Seznam rozhodl ke konci roku 2013 predé-

lat design stranek SERP do responzivni podoby. [15]

Aby Seznam nezaostaval za konkurenci, implementoval v roce 2014 relevanci aktualni po-
lohy hledajiciho uzivatele ve vztahu k vysledkiim ve vyhledavani. Tyto zmény se projevily
naptiklad ve sluzbéach jako pocasi.cz a firmy.cz. Néasledné dochéazi k zasadni zméné v roce
2015 kdy vyhledavani obrazkt a videi od zahrani¢nich poskytovatelii piechazi ptimo pod
Seznam. V tomtéz roce zadind i taZzeni proti webovému spamu, na ktery Seznam reaguje
vydanim antispamového robota Jalapeiio, ktery trestd weby zneuzivajici tyto techniky ke
zviditelnéni. V nésledujicim roce (2016) pak doslo ke dvou aktualizacim tohoto robota (Jala-

peno 2.0 a Jalapeno 3.0), které mély zvysit jeho efektivitu v fadu procent. [15]
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2.2 Google

Zakladateli vyhledavace Google byli v roce 1998 absolventi Standfordské Univerzity, Larry
Page a Sergey Brin. Jejich vyhledavac se 1isil od konkurence unikatnim hodnocenim stranek,

které se nazyva PageRank.

2.2.1 PageRank

Jedna se o hodnoceni duvéryhodnosti stranek, pojmenované po jednom ze zakladatelti spo-
le¢nosti Google, jimZ byl Larry Page. Tato hodnotici metrika je zalozena na kvalité zp&tnych
odkazt, které vedou na danou stranku. Na kvalitu odkazu mtizeme pohlizet jako na vyznam-
nost stranky, kterd na nas odkazuje. To znamena, ze kvalita odkazi ma pfimy vliv na hod-

notu Pageranku.

Hodnota ziskana ze zpétného odkazu vznika jako Pagerank stranky, kterd na nas odkazuje,
déleno celkovym poctem odkazi. Pokud tedy mame web s hodnotou Pageranku 100 a od-
kazujeme na dva dalsi weby, pak se kazdému z téchto webt zvysi Pagerank o 50 (viz. Obr

4). [16] [17]

Obr 4: Vypocet hodnoty

Pageranku ze zpétného od-

kazu [16]

Toto hodnoceni bylo revoluéni, protoze do té doby se k hodnoceni stranek pouzivaly piede-
v§im on-page faktory (viz. 3.1). PageRank byl zaloZzen na novém principu, ktery spocival

v tom, Ze se zamé&foval na zpétné odkazy vedouci na dany web a ptifazoval jim vétsi hodnotu
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oproti on-page faktorim. Diky tomuto unikatnimu hodnoticimu faktoru se vyhledavaci Go-
ogle povedlo vyrazné posunout dopiedu oproti konkurencnim vyhleddvacim (viz. Obr 5,

Obr 6). [18][19] [11][10]
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Obr 5: Porovnani Altavisty a Googlu [12]
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Obr 6: Porovnani Googlu a ostatnich vyhledavacii [20]

Z pocatku PageRank bral jako hlavni hodnotici kritérium pocet odkazii a jejich text. BohuZzel
tyto faktory se daly velice lehce zmanipulovat, coz vedlo k fadé problému. K prohloubeni
téchto problému doslo néasledné v roce 2003, kdy byly spustény sluzby jako Blogger a Word-

press, které vyrazné ulehcuji zalozeni novych webovych stranek. To zpusobilo situaci, kdy
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néktefi uzivatelé tvorili mnoho neuzitecnych webt, jen aby z nich ziskali zpétné odkazy na

svij hlavni web a zlepsili tak svoji pozici v SERP.

Nejvetsi svetové vyhledavace (Google, Yahoo, MSN) na to reagovaly tak, ze se v roce 2005
spojily a zacaly podporovat tag no follow. Tento tag slouzil pro oznaceni odkaza, které ro-
boti vyhledavacli nemaji nasledovat a tim zrusit jakoukoliv hodnotu pienaSenou odkazované
strance. UZzivatelé na tyto zmény reagovali tak, ze zacali manipulovat s textem odkazi. Go-
ogle na to reagoval vydanim dvou velkych aktualizaci, které snizili dalezitost textu u zpét-
nych odkazli. V reakci na toto zneuzivani zpétnych odkazl, piichazi Google s novymi hod-
noticimi faktory jako je Autorita domény (viz. 3.2.1) a relevantnost zpétnych odkazii (po-

dobné temati¢nost na sebe odkazujicich stranek). [19] [10]

V roce 2009 vydava Google velkou aktualizaci tzv. Brand Update, ktery ve vyhledavani
uptednostiiuje webové stranky, o kterych existuji zminky v socidlnich sitich a médiich, a
jsou relevantni k vyhleddvanému dotazu. Dobrym ptikladem je Wikipedie, ktera se dostava
na predni pozice v SERP, pokud ma v databazi néjaky ¢lanek relevantni k hledanému ob-

sahu. [11][10]

Po tom, co se Google do ur¢ité miry vyporadal se zneuzivanim zpétnych odkazii, se snazi
odstranit dalsi problémy, kterymi bylo spamovani kli¢ovych slov (Casto se opakujici slova,
ktera nesouvisi s obsahem webu), netiplny, nekvalitni a neuziteCny obsah. Toho docilil vy-
danim aktualizace Panda (2011), ktera uZivatele za toto chovani trestd vyraznym propadem
pozice v SERP. Nasledujici rok (2012) pokracuje Google v sankcich viici webtim, které byly
zapojeny ve spamovani zpétnych odkazii. Jednalo se o dal$i velkou aktualizaci s ndzvem
Penguin. [21]

V nasledujicich letech (2012 — 2014) Google vydava nékolik aktualizact, které se snazi zlep-

24

a zaroven zvysit bezpecnost stranek, které jsou zobrazovany v SERP. [22] [23]

S tim jak v posledni dobé (2015 —2017) roste diilezitost mobilniho vyhledavani, se Google
snazi na tyto zmény reagovat a vydava v roce 2015 aktualizaci Mobilegeddon, kterd ma za
ucel zvysit pocet responzivnich webt (viz. 3.1.10). Google se snazi k t¢émto zméndm admi-
nistratory webli motivovat, tak ze responzivnim webiim poskytne lepsi umisténi v SERP.

[24]
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V minulém roce (2016) pokracovaly zmény ze strany Google k indexovani vyhledavani na
mobilnich zafizeni. Aktualizace, které Google provedl, naznacuji, Ze se provadi prace na

prvnim mobilnim indexu.

Pokud se bude Google ubirat dale touto cestou, da se predpokladat, ze v pristich letech vy-
razn¢ vzroste dulezitost mobilniho vyhledavani. V tomto ptipad¢ poroste i dilezitost opti-
malizace webll na mobilni zatizeni. Weby, které se tomuto trendu neptizplisobi, mohou nej-

spise ocekavat pokles pozic v SERP.

Tento smér, kterym se Google vydava, je pravdépodobné zplisoben narlstajicim poctem uzi-
vatelt, ktefi k prohlizeni a vyhledavani na internetu vyuzivaji pravé mobilni zatizeni (viz.
Obr 7). V roce 2016 doslo viibec poprvé k prevyseni poc¢tu uzivateli, ktefi k vyhledavani na
internetu pouzivaji misto normalniho pocitace pravé mobilni zatizeni (tablet, smartphone).

[25] [24] [26]
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Obr 7: Porovnani uzivatelti PC a mobilnich zatizeni [26]

2.3 Vyhledavace Microsoftu (MSN Search, Live Search, Bing)

2.3.1 MSN Search

Prvni vyhledavac, se kterym spolecnost Microsoft pfisla na trh v roce 1998, byl MSN Search.

Microsoft zpocatku nebral trh vyhledévacu pfili§ vazné a tak k provozu jejich vyhledavani
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vyuzival sluzby tfetich stran jako Inktomi, Looksmart, Overture. Zhruba kolem roku 2001,
kdy Google zacal vyrazn¢ dominovat na trhu vyhledavacu (viz. Obr 6), si Microsoft uvédo-
mil, ze se jedné o dulezity trh a zacal pracovat na vlastni vyhledavaci technologii, kterou
predstavil v roce 2004. Nasledujici rok (2005), Microsoft oficialn¢ oznamil, Ze prestava
k zobrazovani vysledkl pouzivat Yahoo a pfechazi na jejich vlastni technologii vyhledavani.

[27]

2.3.2 Live Search

I pfes snahu Microsoftu zlepsit jejich pozici na trhu vyhledavact, byl MSN Search v porov-
nani s konkurenci neuspéchem. Proto v roce 2006, byl spustén novy vyhledavac pod ndzvem

Windows Live Search, ktery mél byt schopny vyhledavat vice specifické informace. [28]

2.3.3 Bing

S tim jak rostl podil spolecnosti Google na trhu s vyhledavaci, si Microsoft za¢al uvédomo-
vat dulezitost znacky, a proto v roce 2009 piedstavil novy vyhledava¢ s nazvem Bing. Jeho
snahou bylo vytvofit znacku na trhu vyhledavact a konkurovat tak spole¢nosti Google. Aby
Microsoft mohl 1épe konkurovat Googlu spojil se vyhleddvatem Yahoo, pfi¢emz Bing je
zodpovédny za vyhledavani a Yahoo za prodej reklamy jménem obou spole¢nosti. Smlouva

byla uzaviena na 10 let (do roku 2019). [29] [30] [28]

Diky tomuto spojeni s Yahoo, byl Microsoft schopny ziskat aZ 30% podil na americkém trhu
(viz. Obr 9). Pokud se vSak podivame na celosvétovy podil trhu vyhledavaci (viz. Obr 8),
muzeme vidét, ze Google zlstdva az do soucasnosti (2017) ve vedeni. Piestoze je Bing spo-
jeny s Yahoo jejich celosvétovy podil tvofi na trhu s vyhledavaci pouhych 8 — 10% oproti

Googlu s 89%. [31] [32]
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3 METODY OPTIMALIZACE

Na optimalizaci webovych stranek ma vliv celd fada riznych faktori. Tyto Ize rozdélit na
on-page a off-page faktory. Nelze jednoznacné urcit, které faktory maji pro vyhledavace
nejvetsi dalezitost. A to z toho divodu, Ze kazdy vyhleddva¢ ma jiny algoritmus. Proto se
jedna spise o obecné uzivané metody, které napomahaji ke zlepSeni viditelnosti webovych
stranek. Dilezité je také zminit, ze vSechny tyto faktory sami o sobé nedokazi radikalné
zlepsit pozici webu v SERP. Nejlepsiho vysledku 1ze tedy dosahnout kombinaci on-page a

off-page faktor(, které spole¢né napomahaji zlepsit viditelnost webovych stranek. [33]

3.1 On-page faktory

On-page faktory jsou ty, které mtze piimo ovlivnit autor danych stranek. Jedna se tedy pie-
devsim o obsah stranek a spravné pouziti HTML, tak aby bylo pro prohlizece snadné najit

relevantni obsah. NiZe se nachazi podrobnéjsi seznam jednotlivych on-page faktorti. [33]

3.1.1 Obsah stranek

vvvvvv

které ovliviiuji, jestli je dany obsah z pohledu optimalizace zajimavy pro potenciondlni na-

v§tévniky. Podrobnéjsi rozbor jednotlivych prvki se nachazi nize: [34]
Kbvalita obsahu
Pod kvalitou obsahu si miizeme predstavit takovy obsah, ktery je néjakym zplisobem origi-

nalni a zajimavy pro navstévniky, ma pro né néjakou pfidanou hodnotu a ktery nenajdou na
jinych webovych strankach. [34]

Analyza kli¢ovych slov

Pti tvorbé unikéatniho obsahu je potieba se vénovat zaroven analyze klicovych slov, ktera
nam pomaha zjistit, zda je zdjem o obsah, ktery vytvaiime. Analyza slouzi k ur¢eni klicovych
slov, na které bychom se méli zaméfit pii tvorbé daného obsahu tak, aby jej vysledny text
obsahoval a byl dohledatelny pro uZivatele zabyvajici se danym tématem. [34]

Pouziti klicovych slov

Ziskana klicova slova z analyzy, bychom pak v daném textu méli pouzit. M¢lo by se ptede-
v§im jednat o relevantni klicova slova, které souvisi s obsahem dané stranky/Clanku. Pocet

téchto klicovych slov by m¢l byt pfirozeny, tak aby text daval smysl a nebyl piesycen témito
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klicovymi slovy, coz by pak mohlo piisobit negativné jak na Ctenafe, tak i na vyhledavace

(spam). [34]
Aktualnost obsahu

Obsah, ktery je aktualni v dany moment, kdy jej uzivatel vyhledava ma vétsi Sanci posunout
se ve vyhledavani smérem k prvnim pozicim v SERP. Mize se napiiklad jednat o n&jakou
udalost, kterd nastala a je ji vénovana vétsi medialni pozornost. Pokud web takovy obsah
poskytuje, muze se dostat diky publikovani téchto aktualnich informaci na pfedni pozice

v SERP. [34]

3.1.2 Meta description

Jedna se o meta popisek, ktery slouzi k informovani o obsahu webové stranky. Z pohledu
umisténi v SERP, nema tento faktor v soucasnosti velkou vahu. To vSak neznamena, ze neni
dilezity. Pomoci vhodné zvoleného meta popisku, miizeme zvysit CTR (Click Through Rate
— miru prokliku) stranky. Obecné doporuceni je tedy zahrnout do meta popisku relevantni
klicova slova tak aby korespondovala s obsahem stranky. Na obrazku se jedna o Sedy text
zacinajici ,,Detoxikace organismu* (viz. Obr 10). [35]

Kapky Joalis | Detoxikace organismu v Olomouci s vyuZitim kapek Joalis

joaliskapky.cz/ v

Detoxikace organismu pomoci metody MUDr. Jonage Vam pomiZe s odstranénim toxint z vaSeho
téla pomoci kapek Joalis_ME&feni se provadi pomoci plistroje Salvia

Obr 10: Ukazka meta popisku z SERP vyhledavace Google

3.1.3 Title

o 24

klicové slovo unikatni pro danou stranku. Ve vyhledavéani se zobrazuje jako tu¢né zvyraz-

nény nadpis. Na obrazku se jedné o tu¢ny nadpis s textem ,,Kapky Joalis* (viz. Obr 10). [36]

3.1.4 Nadpisy

Jedna se o nadpisy <h1> az <h6>. Opét z pohledu optimalizace jde o dillezity prvek, ktery
ma hodnotu pro vyhledavace v tom smyslu, Ze jim piedd informace o struktufe dokumentu.
KaZzda stranka na daném webu by méla mit pouze jeden nadpis <h1>, ktery by mél obsahovat

klicové slova. [37]
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3.1.5 URL

Webova adresa by méla byt jednoducha, aby bylo pro vyhledavace a uzivatele snadné po-
chopit co se na dané strance nachazi. Spravnou volbou klicovych slov 1ze dosahnout tako-
vych URL adres, které uz z jejich samotného nazvu vypovidaji o obsahu dané stranky. To
déle zjednodusi uzivateliim orientaci v navigaci webu. Spravna URL adresa by naptiklad
mohla vypadat takto: www.kavarna.cz/cena-kavy naproti tomu nevhodna URL adresa by
vypadala takto www.kavarna.czhome?id=124564686. Jak mlzeme vidét, prvni verze
URL adresy ndm napovida, ze dana stranka bude obsahovat nejspiSe informace vztahujici se
k cen¢ kavy. Oproti tomu nevhodna verze URL adresy nam nefika nic, je tedy tézké odhad-

nout, co se na dané strance bude nachazet. [38]

3.1.6 Alttag

Jedna se o HTML atribut, ktery slouzi k popsani toho, co se nachazi na obrazku. Vyhleda-
vace v soucasnosti nedokazi presné urcit objekty nachéazejici se na obrazcich a prave k to-
muto slouzi tento atribut. Vyplnénim tohoto atributu u vSech obrazkid, mizeme pak zvysit

Sanci, Ze uzivatelé najdou dany web ve vyhledavani obrazkl pro konkrétni dotazy. [39]

3.1.7 Zvyraznéni textu

Ke zvyraznéni textu na webové strance muzeme pouzit tagy <strong> a <b>. Prvni tag
<strong> nese sémanticky vyznam, ktery tikd, Ze tato Cast textu je dulezitd. Druhy tag <b>,
pouze zvyraziuje tuén€ dany text. Z pohledu optimalizace vSak vyhleddvace nevidi mezi
témito tagy zadny rozdil. Je tedy v celku jedno, ktery z nich pouzijeme. Tyto tagy se dopo-
rucuje pouzit, pokud chceme ptitadit néjakému slovu vétsi dilezitost, miizeme takto napfi-
klad zvyraznit urcita klicova slova. Ale podobné jako u nadpisii se jedna spiSe o zlepSeni

struktury a ptehlednosti daného textu pro Ctenare. [40]

3.1.8 Indexace stranek

K indexaci dochazi pti prochazeni webovych stranek robotem. Ten je nésledné zapisuje do
indexu, ktery obsahuje vSechny stranky, které na webu nasSel. Problém nastava, kdyz robot
neni schopny nékterou ze stranek zatadit do indexu. MliZe to byt z nékolika divodi. Napfi-
klad Spatnd struktura webu, kdy robot neni schopny najit odkazy, které vedou na dalsi
stranky v ramci jednoho webu, popfipadé jsou odkazy pred robotem ukryty, protoZe stranky
pouzivaji JavaScript. Kazdy web ma dany urcity limit, ktery urcuje, kolikrat denné¢ bude

robot stranky indexovat. Tento limit se 1i$i v zavislosti na autorité a daveéryhodnosti webu.


http://www.kavarna.cz/cena-kavy
http://www.kavarna.cz/home?id=124564686

UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky 25

Tento problém se tyka piedevsim vétSich webi, které maji velky pocet stranek a potiebuji
souboru robots.txt, kdy robotiim ur¢ime, které stranky na zéklad¢ urcitych URL parametrti
maji ¢i nemaji prochdzet. Dalsi doporuceni je vyuzivat souboru sitemaps.xml a vnitiniho
propojeni stranek odkazy tak, aby se z kazdé stranky dalo dostat na vSechny ostatni stranky,

coz vede k usnadnéni indexace webu roboty. [41]

3.1.9 Duplicitni stranky

K duplicité stranek dochazi, kdyz se stejny obsah nachazi na riznych URL adresach. Vyhle-
davactim to zpisobuje problém rozhodnout se, kterou z URL ma poskytnout pro hledany
dotaz. Jest¢ vétsSim problémem pak je, kdyz dochazi k aktivnimu odkazovani na tyto dupli-
citni stranky mezi sebou. Jelikoz jednotlivé odkazy ptedstavuji indikatory autority a duve-
ryhodnosti stranky. Néasledkem je pak rozdéleni hodnot té€chto indikatort mezi tyto duplicitni
stranky, coz vede ke snizeni divéryhodnosti a autority stranky. S timto problémem se lze
velmi Casto setkat naptiklad u e-shopti, které maji mnoho duplicitnich stranek pro jednotlivé
produkty. Tento problém se dd fesSit za pomoci HTML tagu <link rel="canonical"
href="https://www.domena.cz/">. Tento tag se zapisuje do hlavicky HTML stranky a tika
vyhledavaci, ze pokud se obsah stranky bude shodovat s obsahem stranky zapsané v para-
metru href, pak bude stranka patfit do kanonické mnoziny (vice stranek se stejnym obsa-
hem). Pokud bychom tedy meéli dvé stejné stranky se stejnym obsahem, naptiklad
https://www.domena.cz/ a https://www.domena.cz/domu a pouZili bychom tag <link
rel="canonical" href="https://www.domena.cz/">, bude se stranka zobrazovat pouze v této

podob¢ https://www.domena.cz/. [41] [42]

3.1.10 Responzivni design

S narlstajicim poctem uzivateld, ktefi vyuzivaji k vyhledavani na internetu mobilni zatizeni
jako tablet ¢i chytry telefon (smartphone) (viz. Obr 11), se vyhleddvace rozhodly zvyhodnit
stranky, které¢ podporuji responzivni design. Responzivni weby jsou navrhnuty a optimali-
zovany tak aby, se spravné zobrazily na vSech typech zatizeni jako je PC, tablet, smartphone,

apod. (viz. Obr 11). [41]


https://www.domena.cz/
https://www.domena.cz/domu
https://www.domena.cz/
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RESPONSIVE WEB DESIGN

N XN = B3
RESPONSIVE

RESPONSIVE WEB DESIGN WEB DESIGN

E=r,

Obr 11: Ukazka responzivniho designu [43]
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3.1.11 Rychlost webu

Dalsim dtlezitym faktorem je rychlost webovych stranek. Jak uz bylo zminéno na zacatku
préace (viz. 1.1.3), rychleji nacitajici se stranky maji oproti tém pomalejSim urcitou vyhodu.
Podle vyhledavace Google je rychlost webu pouze minoritni faktor, ktery ma vliv pouze na
1 ze 100 vyhledavani. To vSak neznamend, Ze neni dilezité mit rychly web. Napiiklad ve
vztahu k mobilnimu vyhleddvani tento faktor mizZe rozhodnout, zda uzivatel vy€ka na na-
¢teni stranky, nebo se radé€ji (pokud nacitani trva piili§ dlouho) vrati do SERP a zkusi na-

vitivit jiny web. [41]

3.1.12 Zabezpeceni stranek

Vyhledavace se v poslednich letech snazi zlepSit bezpecnost uzivatelli hledajicich informace
na internetu. Z tohoto diivodu weby, které pouzivaji HTTPS servery, maji vétsi Sanci umistit
se 1épe v SERP. Zvyhodnénim webi bézicich na HTTPS se vyhledavace snazi primét tviirce

stranek, aby dbali vice na bezpecnost svych stranek. [41]
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3.2 Off-page faktory

Jedna se o faktory, které autor webovych stranek nemiize piimo ovlivnit. Vyhledavace jim
zacali prifazovat vetsi dulezitost, aby zabranili autorim webovych stranek v ovliviiovani

vysledkii v SERP. [33]

3.2.1 Autorita stranky

Autorita stranky je souhrn ukazateli, které urcuji vyhledavace. Neni piesn€¢ zndmo na za-
kladé ¢eho dochazi k uréeni autority stranek. Pravdépodobné se jedna o vice rliznych signald,
jako jsou odkazy vedouci na dané stranky, socialni signaly, aktivita uzivateli na daném webu

(viz. 3.2.2). [44]

3.2.2 Aktivita uzivatelu

Aktivita uzivateli pfedstavuje soubor ukazatelll, které znazoriiuji miru interakce navstév-
nikd s webovymi strankami. V podstaté se jedna o miru opusténi (viz. 1.1.2) doplnénou o
nékolik dalsich ukazateld, které souvisi predevsim s ¢asem strdvenym na webu a interakci
uzivateli s webem. Vyhledavace tyto metriky hodnoti a porovnavaji s cizimi weby, které

maji podobny obsah. [44]

3.2.3 Stari webu

Vyhledavace sleduji vyvoj a zmény webovych stranek v ¢ase a na zakladé¢ téchto dlouhodo-
bych pozorovani jsou vyhleddvace schopny posoudit, zda je tento vyvoj pozitivni ¢i nega-
tivni. Pokud mame naptiklad dva stejné staré weby, ale jeden z nich n€kdy v minulosti pouZil
k zlepSeni viditelnosti nékterou z vyhledavaci zakazanych technik, pak tento web bude htire
umistén nez web, ktery za celou svou dobu ptisobeni nepouzil zadnou z téchto technik. Stafi
webu ma také vliv v porovnéni s noveé zalozenymi strankami, které budou vzdy v nevyhodé

oproti star§Sim doménam, které¢ v minulosti nikdy neporusili zddna pravidla. [44]

3.2.4 Zpétné odkazy

Zpétné odkazy byly prvnim duleZitym off-page faktorem, které vyhledavace v minulosti za-
cali hodnotit. PfestoZze v soucasnosti existuje mnoho dalSich diilezitych off-page faktort,
zpétné odkazy ziistdvaji nadale nejdiilezitéjSim faktorem. Vyhledéavace je posuzuji podle né-

kolika kritérii, které jsou detailn€ji popsany nize: [45]

Kvalita odkazu
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Vyhledavace berou v potaz vSechny odkazy sméfujici na dané webové stranky. Kvalita kaz-
dého z téchto odkazl se hodnoti na zaklad¢ velikosti, autority a podobnosti obsahu stranky,

ze kter¢ je odkazovano. [45]
Text odkazu

Vyhledavace hodnoti text odkazu, jako popis stranky, na kterou je odkazovéano. Redlné se

tento ukazatel neda ovlivnit, protoze tento text tvofi ostatni autoti webovych stranek. [44]
Pocet odkazii

V soucasnosti pocet odkazli nehraje tak dilleZitou roli jako dfive. V minulosti byl celkovy
pritazovat vétsi dalezitost kvalité¢ odkazi, protoze pocet odkazl se dal lehce zmanipulovat

zakazanymi praktikami jako je spamovani a nakupovani odkazii. [45]

3.2.5 Personalizované vysledky vyhledavani

Jednim z novéjSich off-page faktori jsou personalizované vysledky vyhledavani. Jedna se o
specifikovani vysledkt na zakladé lokality, ze které uzivatel vyhledava a v potaz je také
bréana historie vyhledavani a propojeni se socidlnimi sit€émi. Pokud naptiklad uzivatel bude
vyhledéavat restaurace a bude se nachézet v urcité lokalité, pak zobrazené vysledky budou
uptfednostiovat lokalni restaurace nachdzejici se pobliz mista, odkud uzivatel vyhledava.

[46]
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4 VLIV SOCIALNICH SITi NA OPTIMALIZACI WEBU

Socialni sité jsou nedilnou souc¢asti kazdodenniho Zivota ¢im dale vice lidi, coZ dokazuje i
dvojnasobny narost uZivateld socialnich siti, ke kterému doslo za poslednich 6 let (viz. Obr
12). S timto rapidnim nariistem zaroven stoupa pozornost odbornikti zabyvajicich se proble-
matikou SEO, coz vyustilo v n¢kolika poslednich letech k odborné debaté mezi zastupci
vyhledavact jako je Google s odbornou vefejnosti. Na jedné strané tedy stoji odbornici, ktefi
tvrdi Ze SEO ma piimy vliv na hodnoceni webt a na druhé zastupci vyhledavacu, ktefi tvrdi

opak. [47] [48]
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M Pocet uzivateld v miliardach

Obr 12: Pocet uzivatelt socialnich siti celosvétove s vyhledem do roku 2020

[47]

4.1 Socialni sité a vyhledavace

V roce 2014 na tyto dotazy ze strany SEO komunity reagoval Google s tvrzenim, zZe v sou-
casné dobé¢ (2014) jejich hodnotici algoritmus nebere v potaz ptispevky a informace na so-
cidlnich sitich. Jak bylo vysvétleno feditelem antispamového tymu Google Mattem Cuttsem

je k tomu nékolik zasadnich divodi, které jsou podrobnéji rozebrany nize: [48] [49]

= Nasocialnich sitich je velice obtizné urcit definitivné néci identitu. Problém je v tom,
ze pro roboty prochézejici web, je velice tézké rozpoznat napiiklad identitu dvou

riznych Ucth se stejnym jménem. Pokud bychom to uvedli na ptikladu, pak to mtze
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byt situace, kdy sledujete na socidlni siti Twitter Jana Novaka a na socidlni siti In-
stagram sledujete také Jana Novéka, ale nejednd se o stejnou osobu.

= Dalsim problémem je rychlost zmén, ke kterym dochézi na socialnich sitich. Roboti
nejsou schopni tyto zmény zachytit, protoze stranky prochazi s mmnohem mensi frek-
venci, nez by bylo potteba.

» Jednim z dalsich diivodi je nespolehlivost tdaji jako je pocet nasledovniki (v an-
glicting€ followers) a sdileni (z anglického shares nebo retweet). Problémem je, ze
existuje mnoho metod, které¢ umoznuji tyto udaje manipulovat, coz vyhledavacim
neumoziuje na zaklade¢ téchto informaci urcit redlnou autoritu.

* Poslednim a asi i nejvétsim problémem je kvantita zmén, ke kterym dochazi. Kazdy
den nastdvaji miliardy aktualizaci, které by roboti museli indexovat. To by zname-
nalo zaindexovat kazdou jednotlivou zménu (novy tweet, zménu fotky, zménu sta-
tusu apod.) jako webovou stranku. I ptestoze kapacita Google je obrovska, Google

uvadi, ze by dokazali zaindexovat zhruba 5% téchto zmén denné.

4.2 Vldivna SEO

I ptes vyjadieni Google, ze socidlni sit¢ nemaji ptimy vliv na hodnoceni webu, jsou socialni
sit¢ dalezité a nepfimo ovliviiuji hodnoceni webu. Jednd se piedevsim o schopnost social-

nich medii tvofit znacku, publikum a distribuovat obsah mezi uZivatele.

Naptiklad autorita stranek (viz. 3.2.1) je jednim z off-page faktrord, které vyhledavace berou
v potaz pti hodnoceni webu. Tato autorita se da zlep$it pomoci nékolika zpiisobi a jednim
z nich je i pouziti socialnich siti naptiklad k propagaci kvalitniho obsahu, ktery mtize piivést

nové uzivatele na nas web.

Dobrym ptikladem je web Hubspot, ktery se dlouhodobé zabyva inbound marketingem a
vydal celou fadu odbornych a unikatnich ¢lanki na toto téma. V ocich databaze Google je
Hubspot znackou pro pojem ,,inbound marketing* a je s nim pevné svdzan. Hubspot si tuto
zna¢ku odbornika na inbound marketing vybudoval za pomoci socialnich siti. UZivatelé se
o tomto webu dozvédéli poprvé z tweetu nebo ptispévku na Facebooku apod., které mezi

sebou dale sdilely. [48]
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4.3 Shrnuti

Popularita na socialnich sitich v podobé poctu nasledovnikti (followerti), oznaceni ,,like*
(libi se mi) a sdileni nema piimy vliv na umisténi stranek v SERP z pohledu vyhledavact.
Muzeme tedy fici, ze vliv socidlnich siti spo¢iva ve schopnosti oslovit vice uzivatelll za po-
moci jinych kandlu, nez jsou webové stranky, coz umoznuje budovat dany web jako znacku.
Diky tomu se zvySuje 1 popularita stranek a zaroven s tim dochézi k riistu autority stranek,

coz se pak projevuje jako hodnotici faktor v ramci SEO.
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II. PRAKTICKA CAST
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5 OPTIMALIZACE VYBRANYCH WEBOVYCH STRANEK

K optimalizaci byly zvoleny webové stranky www.joaliskapky.cz, které se zabyvaji propa-
gaci sluzeb v oblasti detoxikace organismu. Stranky byly zaloZzeny koncem roku 2016 za
pomoci redakéniho systému Wordpress, ktery umoziuje rychlou a snadnou tvorbu webo-
vych stranek. Zakladni podobu webu vytvotila majitelka pomoci vychozi sablony, kterou

nabizi Wordpress.

Protoze majitelka nema Zadné zkuSenosti s tvorbou webovych stranek a jejich optimalizaci,
nebyly pii tvorbé zdkladni verze pouzity zadné optimalizacni metody. To se samoziejmée
odrazilo na navstévnosti stranek a také jejich podobé (viz. Obr 13). Pozadavkem majitelky
bylo, aby stranky vhodnym zplsobem prezentovaly nabizené sluzby a ptivedly nové poten-
cionalni zakazniky. Vzhledem k tomu, Ze majitelka provozuje poradenstvi ve mésté Olo-

mouc, bylo doporuceno, aby se cililo pfedevsim na tuto oblast a sousedici mésta.

Joalis kapky

Detoxikace pomoci kapek Joalis od Dr. Jonase

Domii Konzultace Preparaty Méfeni Kontaktni informace

Domu

Vitejte na strankach zabyvajicich se detoxikaci organismu, podle metody MUDr. Josefa
JonaZe s vyuZitim preparétl Joalis. Vyberte si Vasi alternativni cestu k uzdraveni. Na mém
blogu miiZete najit zajimavé informace o toxinech, zdravi, knihach a zdravé wZive.

Pouiivame WordPress (v cestiné).

Obr 13: Pivodni verze webu www.joaliskapky.cz


http://www.joaliskapky.cz/
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6 ANALYZA POCATECNIHO STAVU WEBU

Analyza webovych stranek probihala od ledna 2017 do biezna 2017. V ramci analyzy byly
stranky na zacatku ledna 2017 napojeny na analyticky nastroj Google Analytics, ktery slouzi
k méfeni navstévnosti. BEhem tohoto obdobi byl proveden rozbor kli¢ovych slov, on-page a

off-page faktord. Zaroven probihala prace na novém designu webovych stranek.

Pro lepsi piehlednost je tato podkapitola rozdélena do dvou ¢asti, analyza klicovych slov a
on-page a off-page faktorti, ve kterych budou podrobnéji rozebrany jednotlivé nedostatky,

doporuceni a provedené zmény.

6.1 Analyza klicovych slov

Pted samotnou analyzou a optimalizaci on-page a off-page faktorti bylo potfeba nejprve pro-
vést analyzu klicovych slov. Tato analyza se provedla z toho diivodu, Ze na zéklad¢ hleda-
nosti ur€itych klicovych slov, kterd souvisi s obsahem webu, se nésledné tyto vybrana slova

implementuji v rdmci obsahu webu (metadata, textovy obsah apod.).

K této analyze byly pouzity bezplatné néstroje, které poskytuje Seznam (statistika hleda-
nosti) a Google (Google Trends, Google AdWords). Pomoci téchto nastroji je tedy mozné
urcit hlavni klicova slova, na kterd by mél web cilit. [50] [51]

6.1.1 Stanoveni hlavnich kli¢ovych slov

Prvnim krokem bylo vybrani nékolika klicovych slov s nejvétsi mesi¢ni hledanosti, ktera

jsou tematicky svazana s obsahem webu a jejich analyza. Jedna se o nasledujici slova:

Tabulka 1: Primérn4 mésicni hledanost hlavnich kli¢ovych slov

Kli¢ové slovo Google AdWords Google Statistika hle-
Trends danosti

Detoxikace organismu 1 000 —10 000 / mésic | 1680/ mésic | 2100/ mésic
Joalis 1 000 — 10 000 / mé&sic | 1320 /mésic | 1050 / mésic
Zdravy Zivotni styl 1 000 — 10 000 / mésic | 720/ mésic 450 / mésic
Ocista 1 000 — 10 000 / mesic | 1140 / mésic 60 / mésic
Ocista organismu 100 — 1 000 / mésic 270 / mésic 330 / mésic
Detoxikace 1 000 — 10 000 / mesic | 1770 / mésic 420 / meésic
Detox 1 000 — 10 000 / mé&sic | 1710 / mésic 690 / mésic
Celkem 6100 — 61 000 / mésic | 8 610 / mésic | 5 100 / mésic
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Slova zji§téna pomoci této analyzy (viz. Obr 14, Tabulka 1) by se mé¢la v obsahu webu vy-
skytovat co nejéastéji, aby si vyhledavace spojily web s danym tématem. To mlze vyrazné

pomoci ve zvySeni navstévnosti stranek.

Zajem v prubéhu ¢asu (7] Cesko ~ 01.05.16 - 30.0417 ~ Viechny kategorie ~ Vyhledavani na webu ~

® Detoxikace organis ... ® Joalis detox ® Detoxikace ® Ocista

Obr 14: Porovnani nejcastéji vyhledavanych klicovych slov v Google Trends

6.2 Analyza on-page faktoru

Prvni ¢ast analyzy se vénovala faktortim, které miiZe pfimo ovlivnit sdm autor stranek. Je
tedy pomérn€ jednoduché tyto nedostatky upravit. ProtoZe byly stranky vytvofeny majitel-
kou, kterd nema Zadné zkuSenosti z oblasti optimalizace pro vyhledavace, byly na strankach

nalezeny zédvazné nedostatky, které negativné ovliviiovali navstévnost webu.

6.2.1 Metadata

Zakladnim nedostatkem, ktery byl pfi poc¢atecni analyze zji$tén, byly chybéjici metadata u
jednotlivych stranek. Zadna z publikovanych stranek ptivodni verze webu neméla vyplnéné

atributy title (titulek) a meta description (meta popisek).

Tyto informace si tedy vyhledavace vygenerovaly automaticky z obsahu jednotlivych stra-
nek. Z pohledu optimalizace byl ptivodni titulek Spatné€, protoze neobsahoval kli¢ové slova
(viz. Obr 15), ktera by tematicky souvisela s obsahem webu. To muze vést ke kritickému
snizeni CTR, protoze uzivatel nevidi v SERP dostatek informaci, podle kterych se mize

rozhodnout, zda je na daném webu obsah, ktery on zrovna vyhledava.

Joalis kapky - Domd

www_joaliskapky czfindex_php

Vitejte na strankach zabyvajicich se detoxikaci organismu podle metody Mudr. Josefa
Jonaie s wyuZitim preparatd Joalis. Vyberte si vadi alternativni ...

Obr 15: Puvodni verze metadat



UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky 36

Uprava metadat probshla na viech strankach webu individualné tak, aby kazda jednotliva
stranka méla sviij originalni meta popisek a titulek stranky, ktery odpovida pfesné jejimu
slova (napt. Detoxikace, Joalis nebo Olomouc). Tato klicova slova byla zamérn¢ vybrana,
aby zvysila zajem uzivatell, kteti jsou z Olomouce a zajimaji se o detoxikaci a preparaty
Joalis. To by mélo pomoci na web pfivést ptedevsim uzivatele z dané oblasti, coz mize vést
k vétsi konverzi na zakaznika, jelikoz se jedna o lokalni sluzby.

Kapky Joalis | Detoxikace organismu v Olomouci s vyuZitim kapek Joalis

joaliskapky.cz/ =

Detoxikace organismu pomoci metody MUDr. JonaZe Vam pomiZe s odstranénim toxinld z vageho
téla pomoci kapek Joalis MEFeni se provadi pomoci plistroje Salvia.

Obr 16: Upravena verze metadat

6.2.2 Struktura webu

Dal$im nedostatkem ptiivodni verze webu byla jeho struktura. Kdy nékteré stranky byly zby-
tecné rozdéleny do vice stranek (viz. Obr 17). To mohlo vést ke zbytecnému zmateni uziva-
telt. Napftiklad stranky Konzultace, Méfeni a Preparaty jsou sluzby, které majitelka posky-
tuje, proto tyto tfi stranky byly sjednoceny pod jednu stranku s ndzvem sluzby. To umozni

uzivatelim, ktefi maji zajem o podrobnéjsi informace ohledné& poskytovanych sluzeb najit

vSechny podstatné informace na jedné strance.

Joaliskapky.cz

Kontaktni

Konzultace .
informace

Preparaty

Obr 17: Struktura piivodni verze webu

Zaroven byla struktura webu rozsifena o dalsi dvé stranky (viz. Obr 18). Prvni z nich slouzi
k ptriladkani vice potenciondlnich zédkaznikl (strdnka Blog) diky zajimavym odbornym ¢lan-
kim z dané oblasti a také o stranku ,,O mné®, ktera slouZzi jako zivotopis majitelky a obsahuje
informace o ziskaném vzdélani. Tato druha stranka by méla poslouZzit k ovéfeni toho, Ze
majitelka prosla urcitym vzdélanim v oboru a ujistit tak potencionalni zédkazniky, ze dané

oblasti rozumi.
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Joaliskapky.cz

Kontakty

Obr 18: Nova struktura webu

6.2.3 Vnitini odkazy a struktura obsahu

Vzhledem k nové struktuie webu, bylo rovnéz zavedeno vnitini provazani odkazy, které
v pivodni verzi stranek Gplné chybélo. Na dalsi stranku se dalo dostat pouze pomoci vrch-
niho naviga¢niho menu. V ramci tprav bylo ptidano nékolik tlacitek, kterd umoznuji uZiva-

telim ptejit pfimo na Blog, SluZby ¢i Kontakty.

Dalsim nedostatkem byla Spatna struktura u obsahu stranek, kdy nebyly pouzity nadpisy H1
— H6, ale namisto nich bylo vyuzito pouze tuéné oznaceni pisma. Z tohoto divodu byly
vSechny texty piepsany tak, aby mély jasnou strukturu a zjednodusily tak robotiim indexaci

stranek a pochopeni obsahu.

6.2.4 Obsahova ¢ast webu

Jelikoz se web zabyva poskytovanim sluzeb, tak se na webu z pohledu obsahu nachézi pouze
informace typu kontaktni tidaje, cena sluzeb apod. K pfildkani vice potenciondlnich zakaz-
nikidl bylo majitelce navrhnuto, aby zaloZzila v ramci webu blog, ktery se bude zabyvat pie-
devsim odbornymi tématy z oboru jejiho ptisobeni. Diky tomuto pravidelné vydavanému
kvalitnimu obsahu by majitelka mohla mit konkurenéni vyhodu oproti ostatnim specialistim
z oboru. To by mohlo vést k pfildkani vétsiho poctu novych uzivatelii a jejich ptipadnou

konverzi na zakazniky.

6.2.5 Design a responzivita

Pavodni verze webovych stranek byla zaloZzena na zdkladni Sablon€, kterou poskytuje re-
dakeni systém Wordpress. Z pohledu designu a optimalizace to piedstavovalo pro web po-
mérné velky problém, protoZe nasazena Sablona nebyla responzivni, takZe se web nezobra-
zoval spravné na mobilnich zatizenich. Dal§im problémem byl samotny design, ktery ptiso-

bil neosobité a mohl v ptichozich navstévnicich vyvolat pocit, ze jsou stranky zastaralé (viz.
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Obr 13) a tedy neobsahuji aktualni informace. Jedinou vyhodou byla vyborna rychlost naci-

tani stranek, ktera bylo zhruba okolo 1s (viz. Obr 19).

Znamka Doba natitani stranky Rychlejsi neZ
B 87 908 ms 91 %
i ‘. D Vekikost PoZadavki Testovano z
: T =
118.9 kB 1 2= Stockholm

Obr 19: Rychlost nacitani pivodni verze webu

I ptesto, Ze v rdmci re designu webu doslo k nékolikandsobnému zvétSeni velikosti stranek
z 118,9 kB na 1638,4 kB, podafilo se zachovat rychlost nacitani (viz. Obr 20) v intervalu do
Is. To je jeden ze zasadnich faktort, ktery ma vliv na miru opusténi (viz. 1.1.3). K dosazeni
lepsi rychlosti nacitani stranek byly vyuzity dopliiky pro redakéni systém Wordpress. Kon-
krétné dopln€k WP Super Cache, ktery vygeneruje staticky html soubor, ktery neni tak na-
ro¢ny na vypocet jako PHP skripty, pomoci kterych jsou tvofeny webové stranky. To umoz-
fuje rychlejsi nacitdni webu. DalSim vyuzitym dopliikem byl WP Smush, jenz slouzi ke

kompresi obrazkl uloZenych na webu, coZ také vyrazné ptispiva k rychlejSimu nacitani stra-

nek.
Jamliskapky e it . o .
- Znamka Doba natitani stranky Rychlejsi nez
O 9% 767 ms 93 %
Vekikost PoZadavki Testovano z
[ =] L]
16 MB 2? - = Stockholm

Obr 20: Rychlost nacitani nové verze webu
Novy design webovych stranek byl navrzen tak, aby tematicky souznél s obsahem webu.
ProtoZe se jednd o stranky zabyvajici se detoxikaci a prodejem preparatu na bylinkové bazi,

byla jako hlavni barva zvolena zelena, kterd piedstavuje pfirodu a rostliny.

Piivodni verze tivodni stranky obsahovala pouze text (viz. Obr 13) a nevyzyvala uzivatele

k za4dné dalsi akci. Z tohoto diivodu byl v nové verzi (viz. Obr 21) na tivodni strance umistén
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posuvny banner, ktery bude nabizet nejnovéjsi ¢lanky z blogu a da tak uzivateli okamzité

moznost dostat se k zajimavému obsahu.

J(‘):‘QlISkOpkljl dome  Slufby Omnd Blog Komtaky

Vitejte

Kurkumin a peperin

=

Sluzby

Konzultace Mefeni Kapky Joalis

d -— N D -— PN

Obr 21: Nova verze webovych stranek

Responzivni design

Piivodni verze se na mobilnich zatizenich nezobrazovala spravné a pfi nacteni stranek bud’
na mobilnim telefonu, nebo tabletu bylo potieba ptiblizovat text. Z tohoto divodu byl novy
design webu navrzen tak, aby se na téchto zatizenich zobrazoval spravné (viz. Obr 22). Uzi-
vateli nyni staci posouvat obrazovku smérem dolii a vSechny zobrazované informace jsou

thned dostupné ke cteni, neni tedy potfeba stranky oddalovat ¢i pfiblizovat.
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Joaliskapky

Menu

Kurkumin a
peperin

Vitejte

na strankach zabyvajicich se
detoxikaci, podle metody MUDr.
Josefa Jonase s vyuZitim kapek
Joalis. Tato metoda detoxikace
organismu je zasadni v tom Ze
hleda pfi¢inu a znovu nastartuje

JSaliskapky

Kurkumin
a peperin

Home Sluzby ©mné Blog Kontakty

A

Vitejte

na strankich zabjvajicich

Ion capc

Joahis, Tato metoda

Vyberte si Vasi
alernztivni cestu ko
walraveni. Pokud Vi
zajimali inform:

oblasti zér: VENY
toxing & celkového zdravi
podivijle s 1 uii blog.

télo a posili cely imunitni
systém. Metoda MUDr. Jonase si
nepriekaZi s klasickou medicinou

Obr 22: Responzivni verze nového webu

6.3 Analyza off-page faktoru

Podobné jako u on-page fakotrli, pii tvorbé stranek nebyl web vystaven zadné optimalizaci
off-page faktor. Pomoci nastroje Open Site Explorer bylo zjisténo, Ze na strdnku nevedou
zadné zpétné odkazy a autorita stranky je také minimalni (viz. Obr 23). Dal$im nedostatkem
byly neexistujici socialni media jako Facebook, Twitter nebo Instagram, které by umoznily

oslovit vice potencionalnich zdkaznikd.

URL: | joaliskapky.cz

@ Hide Metrics

Authority Page Link Metrics

DOMAIN AUTHORITY ¢ PAGE AUTHORITY ¢ JUST-DISCOVERED g ESTABLISHED LINKS ¢
1 roo 1 roo 0 s0Days 0 Root Domains
SPAM SCORE: — N7 0 Total Links

Obr 23: Autorita a zpétné odkazy pivodni verze stranky www.joaliskapky.cz

Vzhledem k tomu, Ze se jedna o dlouhodoby proces, nejsou v rdmci této prace uvedeny vy-
sledky optimalizace off-page faktori, ale pouze provedené zmény. Je to z toho divodu, Ze

7w r

projeveni téchto zmén vyzaduje delsi Casové obdobi (6 mésicti a vice).
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6.3.1 Autorita a stafi domény

fv v

mozna hodnota. Jelikoz autoritu ovliviiuje nékolik desitek riznych signalt a ne vSechny jsou
znamy, neni tedy mozné piesné urcit konkrétni nedostatky. Avsak s ptihlédnutim na fakt, ze
webové stranky funguji pouze 4 mésice a nevedou na né zadné zpétné odkazy, 1ze predpo-
kladat, ze zvyseni poctu kvalitnich zpétnych odkazii a vhodna propagace webu pomoci so-

cidlnich medii a blogu, by méla vyrazné zlepsit toto hodnoceni.

Jak uz bylo zminéno vyse, jedna se o faktory (predevsim stafi domény), které jsou zavislé
na Case, a k projeveni téchto zmén bude potieba delsi obdobi v fadech nékolika mésici.
6.3.2 Ziskani zpétnych odkazi

Budovani kvalitnich zpétnych odkazii je dlouhodobd a systematicka prace. Jelikoz na web
nevedou zadné zpétné odkazy, byly webové stranky zaregistrovany do katalogi firem a slu-

zeb (viz. Tabulka 2), coz je jeden z nejrychlejSich zptisobtl jak ziskat kvalitni zpétné odkazy.

Tabulka 2: Seznam katalogti, do kterych prob¢hla registrace

Nazev katalogu Internetova adresa
Firmy.cz https://www.firmy.cz
zivéfirmy.cz https://www.zivefirmy.cz/
ABC Ceského Hospodastvi https://firmy.abc.cz/
Sluzby.cz https://www.sluzby.cz
ZlatéStranky.cz https://www.zlatestranky.cz/
TOPkontak.cz http://topkontakt.idnes.cz/
najisto.cz https://najisto.centrum.cz/
Google Moje firma https://www.goo-

gle.cz/business/

Dal$im moznym zpiisobem je vyména odkazl s tematicky podobnymi weby. Jedna o vy-
razn¢ pomalejs$i metodu, protoze je potfeba navazat kontakt s dalSimi weby zabyvajici se

stejnym oborem ¢innosti.

Majitelce bylo tedy doporuceno oslovit piimo firmu Joalis (kterd z pohledu SEO, ptedsta-
vuje nejsilnéjSiho kandidata na vymeénu zpétnych odkazl), aby umistila zpétny odkaz ptimo
na svij hlavni web. Jelikoz se majitelka Gi€astni konferenci potadanych spolecnosti Joalis,
bylo ji doporuceno ostatnim specialistim z oboru (ktefi provozuji webové stranky) nabid-

nout vyménu zpétnych odkazi.
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V ramci ziskavani zpétnych odkazi byly také zalozeny profily na socidlnich sitich Facebook,
Instagram, Google +, Twitter. Zpétné odkazy jsou vytvareny tak, Ze po publikovani ¢lanku

na blogu jsou na socidlni sit¢ umistény nové piispévky s odkazem na ¢lanek v blogu.

6.4 Propagace webu

I ptestoze propagace webu nespadé piimo do oboru optimalizace, je diillezité webové stranky
néjakym zplsobem propagovat. Toto mizZe mit urcity vliv na hodnoceni webu vyhledavaci.
Je to z toho dlivodu Ze zvySeni navstévnosti stranek vyhledavace vidi jako zvySeni popularity

stranek.

K usnadnéni propagace webovych stranek bylo navrzeno logo (viz. Obr 24), aby stranky
mohly byt propagované jako znacka. To usnadni tvorbu jednotnych propagacnich materiali
a také to pomiiZe pfi tvorbé Uctl na socialnich siti, které diky tomu piisobi dlivéryhodnéjSim

dojmem.

Jaaliskapk
Obr 24: Logo stranek www.joaliskapky.cz

Po rozhovoru s majitelkou bylo zjisténo, Ze propagace nabizenych sluZzeb probiha nejcastéji
formou osobniho doporuceni. K podpofeni této formy propagace bylo navrzeno vytvofit vi-
zitky (viz. Obr 25), které budou obsahovat logo a kontaktni informace (v¢etné adresy webo-

vych stranek), coz by také mélo ptispét ke zlepSeni navstévnosti.

Navratilova Jana

Certifkovany spedialista

8. kvétna 521/7, Olomouc,
=l 77200

www.joaliskapky.cz
jana@joaliskapky.cz

420 732 521 434

Obr 25: Navrh podoby vizitky
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7 VYHODNOCENI PROVEDENE OPTIMALIZACE

Vyhodnoceni optimalizace bylo provedeno na zaklad¢ navstévnosti webovych stranek
www.joaliskapky.cz. Stranky byly s pfedstihem (v den zvefejnéni stranek viz. kapitola 6)
napojeny na sluzbu Google Analytics, ktera umoziuje sledovani ptichozich navstév (a miru

opusténi) na web.

7.1 Navstévnost pred optimalizaci

V idealnim ptipadé by mély byt webové stranky publikovany az po piedchozi optimalizaci.
Aby bylo v ramci prace mozné posoudit vliv pouZzitych metod na optimalizaci, byly stranky
publikovany zacatkem ledna 2017 a v obdobi od 1. 1. 2017 do 31. 3. 2017 neprobéhla na
strankach zadna zména, tak aby stranky byly ve vychozim stavu. Jak l1ze vidét, ze ziskanych
dat pomoci néstroje Google Analytics (viz. Tabulka 3), navstévnost v tomto obdobi byla
minimalni, coz odpovida tomu, Ze stranky nebyly nijak optimalizovany. Po provedeni vySe

zminénych zmén (viz. kapitola 6), doSlo k zvySeni navstévnosti o 127,16%.

Tabulka 3: Pocet navstév, zobrazeni a mira opusténi webu joaliskapky.cz

Sledované obdobi Pocet navstév Mira opusténi | Zobrazeni stranek
01.01.2017 - 31.01. 2017 41 34,15% 267
01.02.2017 - 28.02. 2017 19 26,32% 130
01.03.2017 - 31. 03. 2017 21 47,62% 110
Celkem pred optimalizaci 81 35,80% 507
01.04.2017 - 30. 04. 2017 184 45,65% 1596
01.05.2017 - 04. 05. 2017 23 26,09% 96
Celkem po optimalizaci 207 43,48% 1692

Pro podrobnéjsi analyzu z jakych zdroji plynula tato navstévnost, byly v nasledujicich ta-
bulkach (viz. Tabulka 4, Tabulka 5) porovnény zdroje navstévnosti v obdobi pied a po opti-
malizaci. Jak Ize vidét z obdobi pred optimalizaci (viz. Tabulka 4) vétSinu navstévnosti
(60,49%) tvorily pfimé ptistupy. Mlzeme tedy fici, Ze vice jak polovinu pfistupli na web
tvofili uzivatelé, kteti na web pfisli prostfednictvim osobniho doporuceni. Zbytek piistupii
tvorili uzivatelé, ktefi pfisli bud’ prostiednictvim vyhledavace Google (17,28%) nebo Se-
znam (14,81%). Malé procento (7,42%) navstév také tvotily spamové odkazy, které sice

pfimo neprochazi pres web, ale pouze ovliviuji statistiky v Google Analytics.
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7.2 NavStévnost po provedeni optimalizace

Po podrobnéjsi analyze zdroji navstévnosti z obdobi po optimalizaci (viz. Tabulka 5), bylo
zji$téno, Ze 1 nadale tvoii vétSinu navstévnosti (57%) ptimé piistupy. Vzhledem k tomu, ze
v ramci propagace webu byly vytvoreny vizitky (viz. 6.4), da se pfedpokladat, ze doslo ke
zvyseni navstévnosti pomoci piimych piistupli pravé diky novym vizitkam.

Tabulka 4: Zdroje navstévnosti webu joaliskapky.cz pied optimalizaci

Zdroj Pocet navstév Podil z celku Mira opusténi
Piimy pfistup 49 60,49% 30,61%
Google 14 17,28% 35,71%
Seznam 12 14,81% 50,00%
Spam 6 7,42% 100,00%
Celkem / primér 81 100% 35,80%

Ze ziskanych dat také vyplyva, ze doslo i ke zvySeni pfistupii z vyhledavact Seznam
(11,59%) a Google (15,94%). Z celkového poctu se sice nejedna o majoritu, ale zvyseni
navstévnosti z téchto zdroji naznacuje, Ze provedené zmeény pomoci popsanych metod byly
uspésné. Jelikoz je optimalizace pro vyhledavace dlouhodoby proces da se predpokladat, ze

navstévnost z téchto zdroji nadale postupné poroste.

Muzeme také vidét, ze diky propagaci ¢lankt na socialnich sitich doslo i k malému (4,35%)
zvySeni navstévnosti pomoci téchto zdrojii. Podobné jako u vyhledavaci, 1ze predpokladat,

zZe se zvySenim popularity webu poroste 1 procento navstév ze socialnich siti.

Tabulka 5: Zdroje navstévnosti webu joaliskapky.cz po optimalizaci

Zdroj Pocet navs§tév Podil z celku Mira opusténi

Piimy pfiistup 118 57,00% 58,47%
Google 33 15,94% 12,12%
Seznam 24 11,59% 12,50%
Facebook 9 4,35% 11,11%
Bing 1 0,48% 100%

Spam 22 10,64% 100%

Celkem / primér 207 100% 43,48%
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7.3 Doporuceni pro zlepSeni navStévnosti

V ramci dalsiho zvysSeni navstévnosti webu bylo na zavér prace doporuceno nékolik dalsich
metod, které by mohly pomoci ptivést vice novych zakaznikl. Jedna se pfedevSim o moznost

vyuziti reklamy k propagaci webu a také vyuzivani klicovych slov pfi psani ¢lankt do blogu.

7.3.1 Propagace webu reklamou

Pro zlepSeni navstévnosti bylo majitelce doporuceno, aby v ramci propagace webu vyuzila
lokalni reklamy a umistila v Olomouci letaky, billboardy ¢i plakaty. Tato lokalni reklama by
ktefi maji bydlisté¢ v Olomouci, vyuziji nabizenych sluzeb, nez nékdo, kdo bude muset do

Olomouce dojizdét z vetsi dalky.

Dal3i mozZnosti je vyuZiti n€které z placenych PPC (z anglického Pay Per Click — cena za
proklik) reklam ve vyhledavacich Seznam a Google, ale v ramci lepsi konverze na zdkaznika
byla doporucena jako lepsi moznost lokalni reklama. Také bylo doporuceno pokracovat

v osobni propagaci webu pomoci vytvotenych vizitek.

7.3.2 Psani blogu

Rovnéz bylo doporuceno pokracovat v psani odbornych ¢lankd na blog. V ramci propagace
by bylo ideélni vyddvat novy obsah 1x tydné. V nejhor§im ptipad€ pak vydat na blog mini-
maln¢ jeden novy ¢lanek za mésic. Pfed samotnym napsadnim ¢lanku bylo doporuceno vy-
hledat hlavni klicové slova souvisejici s t¢ématem publikovaného textu a tato slova v rozumné

mife do tohoto textu implementovat.

7.3.3 Propagace na socialnich sitich

Dal8im doporucenim bylo vydané ¢lanky na blogu také publikovat na uctech socidlnich siti,
které byly v ramci optimalizace vytvotreny. Vzdy by mél byt dodrzen format, kdy ptispévek
obsahuje poutavy nadpis a pod nim je umistén odkaz na ¢lanek, ktery se nachéazi na blogu.
Dale se nabizi moznost propagovat prispévky na socialnich sitich, coz je rovnéz jedna z po-

tenciondlnich moznosti jak pfivést dal$i nové zakazniky.
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ZAVER

Bakalafska prace se zabyvala metodami optimalizace webovych stranek. Bylo zjisténo, ze
v soucasnosti neni hlavnim cilem dosdhnout pouze dobré pozice ve vyhledavacich, ale pte-
devsim na web piivést nové navstévniky. Toho Ize docilit pomoci kvalitniho obsahu, ktery i
podstatné se zaméetovat i na faktory jako je mira opusténi, rychlost nacitani stranek, graficky
a responzivni design. Témto faktoriim nebylo v minulosti vénovano tolik pozornosti.
Nekteré z téchto faktord (napt. rychlost nacitani stranek a responzivni design) jsou v sou-
prohliZeni webovych stranek mobilni zafizeni. Je tedy nutné se tomuto trendu pfizpiisobit a

optimalizovat webové stranky i pro tato zatizeni.

Vzhledem k tomu Ze roste i pocCet uzivatelii socidlnich siti, byl rozebran jejich vliv na opti-
malizaci, které jak bylo zjisténo, nepiimo ovliviiuji navstévnost webovych stranek. Diky
velkému poctu uzivateld, kteti je denné pouzivaji, jsou socidlni sité skvélou ptilezitosti jak
propagovat web a zvysit tak nejen jeho navstévnost, ale 1 popularitu, kterd je jednim z hod-

noticich faktorti vyhledavacu.

Prakticka ¢ast se zabyvala pouZzitim popsanych metod na webovych strankdch www.joalis-
kapky.cz a vyhodnocenim této optimalizace. Stranky byly publikovany zacitkem ledna
2017. Pro ucely pozdé&jsiho vyhodnoceni vlivu optimalizace na navstévnost stranek, byly
v nezménéné podobé napojeny na nastroj Google Analytics, ktery slouzi k méteni navstév-
nosti. Stranky setrvaly bez jakychkoliv zmén ¢1 optimalizace az do 31. 3. 2017, béhem tohoto
obdobi probéhla analyza webu a na zaklad€ ziskanych udajii byla zacatkem dubna 2017 pro-
vedena optimalizace vSech zjiSténych nedostatkl. Nasledné bylo na zacatku kvétna prove-
deno vyhodnoceni navstévnosti po implementaci zmeén, aby se ovétilo, zda popsané a pou-

zité metody v této praci mély vliv na zvySeni navStévnosti stranek.

Po evaluaci ziskanych dat z nastroje Google Analytics bylo zji$téno, ze navstévnost se za
jeden mésic po optimalizaci zvysila vice jak dvojndsobné (z 81 na 207). Bylo také zjisténo,
ze velkou ¢ast navstévnosti tvotily piimé ptistupy (57%), pravdépodobné diky osobni pro-
pagaci webovych stranek pomoci vizitek. Navstévnost z vyhledavact Seznam a Google se

také mirn€ zvysila, coz svédci o tispéchu pouzitych optimalizacnich metod.
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V posledni fadé je nutné zminit to, ze koncem dubna 2017 doslo ke tfem konverzim uzivateli
(objednani sluzeb), oproti predchozimu obdobi od 1. 1. do 31. 3. 2017, kdy neprobéhla Zadna

objednavka sluzeb.

Jelikoz je optimalizace pro vyhledavace dlouhodoby proces, bylo by ideélni sledovat dalsi
vyvoj alesponi nasledujicich 6 — 12 mésict, aby se dalo s ur€itosti fici, zda se jedna o Gspes-
nou optimalizaci.

Na zavér prace byly doporuceny dalsi formy propagace webu pomoci lokalni reklamy, soci-

alnich medii a psani blogu. To by mélo ptispét k dalSimu zvySeni navstévnosti stranek.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

SERP stranka vysledkli zobrazend internetovym vyhledavacem (Search Engine Results

Page).
SEO  Optimalizace pro vyhledavace (Search Engine Optimization).
CRO  Optimalizace konverzniho poméru (Conversion Rate Optimization).
CTR  Mira prokliku (Click Trhough Rate)

PPC  Platba za proklik (Pay Per Click)
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