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ABSTRAKT

Od sablony k zivému organizmu. Ve vizudlnim svét€¢ dochéazi v soucasnosti k mnoha
zméndm. Dnes jiz nesta¢i navrhnout statické logo pro firmy ¢i instituce. Tato prace bude

zkoumat vyvoj vizualni identity od statického loga k dynamickému vizudlnimu svétu.

Bakalarska prace pojednava o vizudlni identité s vyuzitim dynamickych principti. Teo-
retickd ¢ast poskytuje nahled do problematiky vizualni identity a jeji klasifikace. Dale se
zaobira piehledem soucasnych trendii, navrhem vlastni klasifikace i analyzami flexibility
vybranych realizaci. Praktickd ¢ast prace je zamétena na ndvrh vizudlni identity, konkrétné

ptipravu, realizaci a zhodnoceni.

Kli¢ova slova:

branding, brand, logotyp, znacka, vizuadlni, identita, interakce, generativnost, flexibilita,

adaptivni, dynamicky, design, grafika

ABSTRACT

From template to living organism. There are many changes in the visual world nowadays.
Today it is not enough to design a static logo for company or institution. This bachelor thesis

explores the development of visual identity from the static logo to the dynamic visual world.

It deals with visual identity using dynamic principles. The theoretical part provides an
overview of visual identity and its classification. It also deals with current trends, suggestion
of own classification and analysis of selected implementations® flexibility. Practical part of
the thesis is focused on design of visual identity, in particular: its preparation, realization and

evaluation
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branding, brand, logotype, visual, identity, interaction, generative, flexibility, adaptivity,

dynamic, design, graphics
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., The future does not yet exist, so we need to design it. **
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UvVoD

My profesni zdjem o vizudlni identitu byl prvotnim impulzem pro vybér dané¢ho tématu,
z néhoz vychéazela i moje Givaha o rozvoji a moznostech vizualni identity v dnesni dobé.
Kdyz jsem zacinal jako samouk v praxi, nemél jsem odvahu délat vytvarné autorské
projekty kvuli absenci zkuSenosti. AvSak vizudlni interpretace spolecnosti, instituce nebo
firmy mi dovolovala pracovat s hotovym kontextem a volnym vytvarnym vystupem. Proto
jsem se zacal vice zajimat o to, jakym zplsobem vizualni prvky komunikuji s vefejnosti, a

co se v dnesSni dob€ ocekava.

Piedmétem této bakalafské prace je dynamickd vizudlni identita. V dneSni dob¢ rychlé
interakce a komunikace je dynamicnost a adaptivnost nezbytna pro témét vSechny sféry

trhu.

Prace zac¢ina ivodem do pojeti vizualni identity a jejiho vyvoje od zacatku po soucasnost.

V teoretickém zakladu zkouma soucasti a funkce vizualni identity.

Druhé c¢ast bakalarské prace se vénuje reSersi dynamickych identit, jejich popisu 1 pojeti a
analyze existujici klasifikace dle Van Nessové a Felsingové. Na zaklade této analyzy jsou
ohodnoceny jejich plusy a minusy. Zavérecna Cast prace obsahuje vlastni klasifikaci dle

aktualnich ptiklada.

Cilem této prace je navrhnout dynamickou vizudlni identitu pro imagindrni prostor
coworking typu — kulturni komplex. Vybér coworking prostoru neni nahodny, protoze
kontext podobnych organizaci odpovida jednozna¢né dynamickému principu. Misto, které
ma jako hlavni funkci propojovani osob a poskytovani prostiedkil na realizaci vlastnich
projekt samo o sobé nese dynamické prvky. Pomoci vlastni klasifikace se autor pokusi o

navrzeni vlastni identity mimo doposud existujici principy.
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I. TEORETICKA CAST
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1 VIZUALNI IDENTITA

Vizualni identita je soucasti brandingu. Branding definuje a rozviji identitu znacky, vcetné
jejiho charakteru, obsahu a obrazu. Zabyva se také predpokladanymi vztahy se spotiebiteli,
uzivateli 1 zaméstnanci v jakémkoli druhu komunikace ¢i interakce. Cilem je nalezeni a

upevnéni vlastni pozice znacky na trhu.

“Identita znacky napliiuje uznani, zesiluje diferenciaci, a déla velké myslenky a smysly pii-
stupné. Identita znacky pouziva razné prvky a sjednocuje je do celého systému”[1].
Vizuélni identita znacky je hmatatelnd a apeluje na smysly, pfedstavuje sebou souhrn
vizualnich elementt odpovidajicich naplnéni znacky pomoci vizualni metafory. Stejné jako
identita brandu sjednocuje elementy do jednotlivého vizudlniho systému pomoci principl a

pravidel pouziti.

1.1 Historie a vyvoj vizualni identity

Hlavni podminkou pro zrod profese designéra byla primyslova revoluce. Design vSak
v §ir§Sim smyslu jakozto navrhovani pfedméti a néstroji zacal daleko pfed primyslovou
revoluci. “Designér se zrodil uz tehdy, kdyz ¢lovék zacal pouZzivat prvni pracovni néstroje
a nasledujici pfemény jeho profese vcetné jejiho pojmenovani byly jen méné vyznamnymi
vyvojovymi mezniky, odrazejicimi zmény v organizaci spolecnosti”’[6]. S rozvojem vyroby
uzitkovych predmét se rozvijela i forma. “Uz pravéci 1idé pouzivali své prvni vyrobky
nejen jako nastroj, ale 1 jako svého druhu komunika¢ni medium s relativné slozitou séman-
tickou strukturou”[6]. Uz na pocatku designu kromé funkcnosti dilezitou roli hrélo 1 este-
tické citéni. Lze tedy fici, Ze designerska ¢innost zahrnuje vztah mezi funkénosti a formou

navrhu.

,V posledni tfetin¢ 18. stoleti se zacala primyslova revoluce ve Velké Britanii s vynalezem
rotaéniho parniho stroje. Vznik sériové vyroby piivedl k rozdéleni aktivity nékdejSiho
femeslnika na dvé skupiny: ty, kdo navrhuji, a ty, kdo produkt vyrab¢ji“[6]. Kvili nedoko-
nalosti strojové vyroby v tu dobu neestetickou funk¢nost skryvali pomoci dekoraci. “Prak-
ticky po celé 19. stoleti byla profese designéra spojena prevazné s dekoratérstvim. Ulohou
designéra bylo nalézt v déjindch uméni adekvatni ornament a aplikovat jej na vyrobek™[6].
Také zacali vznikat reklamy a logotypy na vyrobky, neslo o identifikaci spotfebitele se
znackou, ale spi§ ptitahovani pozornosti k novince, informovat o existenci produktu a jeho

vlastnostech.
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Jedny z prvnich logotypti byli Coca-cola (1886), Gebruder Thonet (1859). Spousta dnes
znamych logotypti bylo navrhovano neprofesionaly, ale i majiteli firem, nebo jejich pra-

covniky.

o

Obr. 1. Coca-cola logo

Déale s rozvojem technologii se rozvijeli pokusy o vytvofeni nového dynamického
vytvarného jazyka jak v architektufe, tak 1 v designu. Mezivale¢né obdobi pfineslo tech-
nické novinky v oblasti masové komunikace, jako rozhlas a televize. V této dobé se design
uplatnil v masovém meéfitku. Nabidka vyrobkli a sluzeb postupné zacala prevySovat
poptavku. Vyrobci dospéli k nédzoru, Ze se nestaci starat jen o vyrobu, ale i1 o prodej, tedy o
budovani znacky v myslich spotiebiteltl. Individualizace nabidky ¢i sluzby se stava sku-
te¢né nutnou pro to, aby se nabidka dostala ke spotiebitelim. Aktivné vznikaji znacky

konkrétnich produkti, aby se odlisili od konkurence na trhu a dostali k cilove skupiné.

V letech po 2. svétové valce byl "dobry design - dobry obchod" hlavnim heslem grafického
designu. Giovanni Pintori byl navrhafem v Olivetti. Jeho navrhy byly jednoduché, ale moh-
ly sdélovat sloZitou technologii. Frank Stanton a William Golden v CBS vytvofili ispé$nou
firemni identitu, ktera pietrvala do dneSni doby. Golden také véfil, Ze hlavni funkei navrhu
je presna komunikace. Saul Bass byl dal$im vyznamnym korporatnim designérem, "véfi, ze
znacka musi byt snadno pochopena, ale mit prvky metafory a dvojznacnosti, které ptitahuji
divaka znovu a znovu." Korporatni identita byla vyvinuta na pocatku 20. stoleti, ale az
b&hem Sedesatych a sedmdesatych let se stala nezbytnosti pro vS§echny korporace. Primys-
lova revoluce udélala cestu pro novou generaci korporaci po celém svété a pfijala rtizné
pristupy k prezentaci své znacky. Nejenze se vyvinuly loga, ale standardy znacky se staly
soucasti kazdodenniho Zivota zaméstnancli a popisovaly az do nejmenSich detaild, jak se
ma spolecnost prezentovat vetfejnosti. Znacky neustdle vymysleji a objevuji svlij vizualni
obraz, aby se pfizpisobily spolecnosti, ktera je zaméfena na nové technologické inovace a
moderni komunikaéni prostfedky. Identita znacky casto definuje jeji uspéch ¢i netspéch,

ktery je zavisly na uc¢innosti vizudlnich prostfedk, jez ji reprezentuji. Behem 60. let byla
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identita znacky nécim, ¢emu pfikladaly vyznam jen velké korporace, jako je naptiklad
IBM. Pfi postupném rozvijeni a Sifeni grafického designu si vSak cestu k firemni identité
naSla vétSina oblasti moderniho obchodu 1 spole¢nosti. Koncem Sedesatych let byly
designové systémy piijaty majoritou organizaci. Tyto systémy byly také dulezité pro sve-
tové veletrhy a olympijské hry. S rozvojem primyslové grafiky se zacal logotyp pouZivat
ve stabilnich kombinacich s dal§imi atributy identity spolecnosti nebo organizace: grafické
ochranné zndmky spole¢nosti, grafické prvky, firemni bloky, barvy, fonty atd. Logotyp stal

primarnim tvarem organizaci ¢i spolecnosti na trhu.

Obr. 2. CBS logo

I .. y
I . NS A
 E— /=  Ea— I A
== I sV sy |
== =N I W
.3 3 - I W .
I T I VY _®

Obr. 3. IBM logo

1.2 Dynamicka vizualni identita

vypadalo stejné¢ a mélo neménnou "Sablonu". Cilem bylo zajistit pfisnou vizualni formu v
jakémkoliv typu média. Soucasnou vyzvou nebo dokonce odpovédnosti v brandingu je
uvédomeéni, ze znacky, firmy, korporace, organizace a instituce musi byt schopny se pfi-
zpusobit, transformovat, pfesouvat a komunikovat. Znacce je tfeba uznat zménu jako sou-
¢ast jeji obchodni reality a Zze se musi chovat jako "zivé organismy", stejn¢ jako lidska
bytost. Znacka by méla “prezivat” tyto zmény, stejné tak ukazat, Ze je pfipravena k t€émto

zméndm a je naklonéna otevienym, kolaborativnim a interaktivnim osobnim vztahlim; v
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oblasti, kde vsichni sdili svoji mySlenky, emoce a touhy.

Ve znacce se dynamicka identita obecné charakterizuje tim, Ze ma proménnou, ktera tizce
souvisi s obsahem. Dadle, Ze se neustale vyviji a rozviji, je koherentni v komunikaci a je
variabilni. To vSe v riznych dimenzich a kontextech. Tato bakalaiska prace se zamétfuje na
vizualni prvky znacky, jako jsou barvy nebo tvary, které tvoii vizualni identitu znacky.
Podstatou této prace je poskytnout dostupny a srozumitelny piehled o soucasnych tenden-

cich a problémech v dynamickém prostiedi a navrhnout vlastni feSeni.

1.3 Komponenty vizualni identity

Irene van Nes, autorka knihy ,,.Dynamic Identities — How to create a living brand®, defi-
novala koncepci Sesti riznych komponentti, které spolu tvoii dynamicky systém.” Kazdy
prvek také mize mit vliv na ostatni senzitivni aspekty mimo oci, jako je sluch, dotyk nebo

pocit.

1.3.1 Logo

Jako jeden z hlavnich prvka znacky je logo, které predevsim slouzi jako vlajka vizudlni
identity. Dlouhou dobu se pokladal hlavni dliraz na logo jako vSe-prezentujici symbol a
vzdy platny prosttedek pro “konzistentni translace”. Zejména digitalni prostfedky, jako
jsou webové stranky, mobilni aplikace nebo motion grafika vyzaduji vice interaktivnich
konceptli. To znamend, ze dnesni vizudlni identity kladou diiraz na digitalni body nebo na
jiné zptsoby dynamické interakce, nikoliv na tradi¢ni tiskové aplikace, jako je tisk nebo

vizitky.

Obr. 4. priklad loga ve vizudlni identité

1.3.2 Barva

Barva zabird emociondlni a orientacni funkci v rdmci vizudlni identity. Rozhodnuti o

konkrétni barvé nebo barevném schématu ovliviiuje celkovy vzhled, vcetné pouzitych
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barev na loga a jejich soulad s grafickym materidlem. Barva je také zfejmy zptsob, jak
dosahnout vizualni rozmanitosti a variability nebo oznacit riizné vyrobky nebo sluzby, kte-
ré Ize navzajem od sebe odlisit. Barvy také pomahaji k zajisténi rozpoznatelnosti znacky, a

to 1 bez toho, aniz bychom vid¢li dalsi prvky vizualni identity.

Obr. 5. priklad barvy ve vizualni identite

1.3.3 Typografie

Pismo obecné slouzi jako nastroj pro komunikaci znacky skrz média, ale také dopliuje a
podporuje charakter znacky. Pouziva se pro textovy obsah stejn¢ jako pro vizualné stano-
vené akcenty. Informovat a komunikovat je hlavni funkce pisma. S rozvojem technologii
Citelnost stala nejaktualngjsim aspektem kvili vzniku velkého mnozstvi novych media,

prostiedku a principu vizudlni komunikaci.

nopgrstuvwxyz

Michelangelo i
Alma Mater
Salaborsa

Expo2015 - .-

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
0123456789

Obr. 6. priklad typografii ve vizudlni identite

1.3.4 Grafické prvky

Grafické prvky jsou dopliiujicim prosttedkem ve vizudlni komunikace. Pomahaji upozornit
na konkretni typ informaci a uspotadat cely vizudlni systém. Forma prvku skoro neomeze-

na, jsou to rizné ikonky, piktogramy, motivy a vzory.
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Obr. 7. priklad prvku ve vizualni identité

1.3.5 Graficka metafora

Obrazky a grafika jsou nejvic emocionalni a komplexni komunikaci. Poskytuji celé piib¢hy

nebo hodnoty znacky, evokuje urcité asociaci a pocity nebo specialni atmosféru. Idealni pro

3

RUSSIA
DISCQVERY
JEEP TOUR

Obr. 8. priklad metafory ve vizualni identiteé

1.3.6 Jazyk

Jazyk v tomto kontextu znamena, Ze se pracuje s unikatnim pojmenovanim sluzeb, produk-
tu nebo produktové tady, ,,jako je Apple koncepce pouziva 'i' v fadé sub-znacek iPod, iPho-
ne nebo iPad.”[5] Paklize se n¢kolik slovnich prvki, které také tvoii vizualni identitu

budou ménit,, pak také tyto prvky mohou byt klasifikovany jako flexibilni prvky jazyka.

& iPhone

Obr. 9. priklad jazyku ve vizualni identité
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1.3.7 Souhrn a zhodnoceni komponentu

Sest komponentii, mezi které patii logo, barvy, typografie, grafické prvky, metafora a jazy-
kové forma, tvofi dohromady systém vizualni identity znacky. Tento systém je pouzitelny
jako metoda pro popis vizudlniho chovani podle prvka. Komponenty systému jsou uzite¢né
pro stanoveni stupiii flexibility prvkd pifi analyze konkrétnich dynamickych piipada

vizualni identity.
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2 KLASIFIKACE VIZUALNI IDENTITY

V nasledujici kapitole uvedu existujici a pfiznané klasifikace vizualizacnich identit a se

pokusim o navrh svoji klasifikace.

2.1 “Dynamic Systems model” dle Irene van Nes

Definice Sesti komponentti vizualni identity a zvéazeni jejich flexibility piivedlo Van
Nesovou k vyvoji Sesti kategorii dynamickych identit zaloZzené na tom, jak se chovaji
vizualnge.

Container

Wallpaper

DNA

Formula

Customised

Generative
V klasifikaci podle Van Nes, funkcnost flexibilnich prvka dostava vice pozornosti nez stra-
tegické zalozeni vizudlni identity. Nicméné, tento pfistup odpovidd podstaté této préce.

Nasledujici uvedené priklady jsou pro lepsi a snadnéjsi chapani principti.

2.1.1 Container

»Nejvic zfejmou volbou pro vytvotfeni dynamické identity je pfistup k logu jako k boxu,
ktery mize neustale ménit sviij obsah. Hrani s pouze jednou proménnou, jako je napiiklad

barva nebo obrazky vytvati Sirokou Skalu rozmanitosti a zanechdva rozpoznatelnost.“[5]
Nejvyznamnéj$i a ikonicky piiklad identity zaloZzené na principu Kontejneru — vizualni
identita mésta Melbourne od Landor Associates, kde "M" poskytuje prostor pro kreativni

graficka feseni.

Obr. 10. Melbourne
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2.1.2 Wallpaper
»Dalsim béznym piikladem dynamické identity je umisténi proménnych za konstantnim

logem. Celkovy tvar se muze liSit, ale dojem stale ptedstavuje jedinou identitu.“[5]

Vizudlni identita Brooklyn Museum od agentury 2 x4 je prezentovana ve tvaru klasického
razitka s morfujicim pozadim, coz zvyraziiuje coZz zvyraziluje zdmér muzea o méné

archivni pfistup a vice zazitkovy projev.

QDoR
3Ok

Obr. 11. Brooklyn museum

2.1.3 DNA

,Dynamicka identita miize byt také vytvorena pomoci sady néstrojii obsahujicich nékolik
zakladnich sloZek. Pouzitim téchto slozek mohou byt vytvofené rtizné algoritmy, coz

pokazdé tvoti unikatni vysledky.“[5]

Vizuélni identita GetUp od Claud and Alexis je zaloZzena na fadé razitek tvari a icesi které
lze snadno kombinovat a pfizplisobovat na rizné media. Tento zplsob umoziuje velké

mnozstvi kombinace v ramci tohoto systému.

Obr. 12. GetUp

2.1.4 Formule

»Namisto toho, aby komponenty tvofili jadro identity, syst¢ém by mohl by byt také kon-

stantni. V pfipadé Ze je to miizka nebo soubor pravidel, které tvoii jazyk, formule, coz
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dava vse dohromady.“[5]
V podstaté je opakem DNA principu.

Vizudlni identita New Museum od Wolff Olins je zalozena na jednoduchém textovém logo-

typu a poskytuje prostor pro uplatnéni dynamickych ptiznakli pomoci jazyka.

NEW

235 BOWERY
NEW YORK NY
10002 USA
MUSEUM

Obr. 13. New Museum

2.1.5 Customised

»Customizace umozinuje klientovi se Gcastnit a byt ¢asti znacky. To dela zdkaznika vlast-
nikem znacky. Customizace je prvnim krokem smérem k tomu co dovoluje identité odrazet

ur¢ity smysl pro komunitu a vytvafi emocni vazbu.““[5
y

Vizuélni identita OCAD univerzity od Bruce Mau v logu mé vyhrazené okno jako klicovy
prvek, pro volné dynamické projevy, bud to grafika od designera anebo ¢maranice studentu

a navstévniku.

>0

V) U

Obr. 14. OCAD university

2.1.6 Generative

»Jestli jsou data v redlném case, jako je pocasi nebo pocet navstévnikid webovych stranek
propojena s vizudlni identitou, pak z toho vyplyvé generativni, data-fizeny a vysoce techno-

logicky design systém.“[5]
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Vizualni identita Nordkyn od Neue Design Studio je zalozena na interakci loga a externich
podminkach jako jsou udaje o Casu, teploty, sméru vétru. Ve vysledku logotyp vizualné

interpretuje aktudlni povétrnostni podminky v oblasti cestovniho ruchu.

V v ¥

NORDKYN  NORDKYN  NORDKYN

17.10.10 17.10.10 17.10.10
WSW 15M/S E1TM/S SSW OM/S

Obr. 15. Nordkyn

2.1.7 Zhodnoceni systému

Systém autorky Van Nesové usnadiiuje zatazeni vétSinu vizudlnich identit s dynamickymi
prvky, ale trochu nedostava do detaili. Zejména piipady s vice technologickym pfistupem,

které stale nejsou plné automatizované, nejsou specificky rozdéleny.

Container a wallpaper principy jsou ¢asto pouzivany jako jednoduchy, nékdy nejziejmé;jsi
zpusob, jak proménit statickou vizudlni identitu do dynamického tvaru, véetné rtznych
moznosti jak vypracovat velké mnozstvi variaci prvkl. Tyto pfistupy jsou vétSinou velmi

logo-centrické a neberou v potaz celou vizualni identitu v nékterych ptipadech.

Customised teSeni se snazi zesilit osobni ucast nebo identifikovat uzivatele s konkrétni

znackou pomoci nabidky moznosti pfispét k identifikacnim vizualnich prvk.

Generative ptistup umoziluje zahrnout obchodni Cinnosti, napiiklad vizualizace poctu
zakaznikli online, jako unikatni faktor vizualni identity, z divodu toho aby reprezentace

vizualni identity byla vice smysluplna.

2.2 “Principles of variation processes” klasifikace dle Ulrike Felsing
Ulrike Felsing udélala studii o dynamické vizudlni identit¢ se zaméfenim na kulturni a
vefejné pripady. Definovala set Sesti metod, které vysvétluji rizné zplisoby, jak rozvijet

dynamickou vizudlni identitu.

Content and ContaiAer: Masks/Grids
Element and Sequence: Movement/Change of Perspective
Theme and Variation: Transformation

Combinatorics: Modules/Elementary Construction Kits
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Element and Structure: Permutation
Interaction: Transfer/Open Form
Jeji systém lze vnimat jako inspiracni zdroj pro metody, které vytvateji nejriiznéjsi variace

také pro umélecké obory.

2.2.1 Masks/Grids

»Jednim z nejjednodussich zptsob, jak proménit statickou vizualni identitu do flexibilni,
je pracovat se spektrem barev. Specificky tvar slouzi jako konstanta, vnitfek jako prostor
pro variabilni obsah — maska. Mfizka umoziuje systematické kombinace n¢kolika nebo
vice prvki.“[3] Tato metoda ve skutecnosti odpovidd dvéma systémim: container a

wallpaper klasifikace Van Nesové.

Piekryvajici pismena v logu CX od Moving Brands slouZi jako masky, které obsahuji riiz-

né vzory, miizky, barvy a tvary, které umoziuji pouziti nekonec¢nou fadu moznosti.

100, 400
‘BESeBe®
< >

Obr. 16. CX

2.2.2 Movement/Change of Perspective

»Princip pohybu popisuje vizualizaci pohybu v riznych variantach. Zahrnuje anima-
ce, pulzujici struktury, skicové ¢i fotografické sekvence a snimky, jak dvourozmérné
tak 1 trojrozmérné. Statické obrazky maji moznost vizualizovat charakter pohybu, a
to 1 v prostorovém pohybu pomoci grafického feSeni. Tento proces muze vyustit v

sadu logo variant.“[3]

Logo Mesosphere od Brett Wickens zachycuje pohyb kolem osy monogramy ,,M*.
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mesosphere mesosphere

mesosphere mesosphere

Obr. 17. Mesosphere

2.2.3 Transformation

wowor v

,1€Zi§t¢ principu transformace je postupna vizualizace rozmanitosti pomoci
vizualnich znakl nebo znakovych systému. Jedna se o variace jednoho znaku a jeho
projevu: forma, rozméry, barvy, stupen abstrakce a typy reprezentace jako komuni-

kac¢ni media.“[3]

Tento princip byl pouZit ve vizudlni identité Expat Center od Fabrique. Kombinace

forem na pozadi slouzi jako ménici prvek logotypu.

L;;-: A: 7 AV
XXX

4 wenters
RXIXIXE

L s

Obr. 18. Expat Center

2.2.4 Modules/Elementary Construction Kits

»Princip kombinatoriky je o elementdrnich zakladnich forméach, které jsou spojeny v jedno-
duchy modularni systém. Hlavni kli¢ové slovo je modularita v riznych formach. Principy

aditivity slouZzi jako systém uspoiadani riznych spojeni.*[3]

Identita pro vystavu tradicni cinské architektury od TGIF se stava ze sady grafickych

prvki, zndzornujicich tradi¢ni ¢inskou architekturu.
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Obr. 19. Vystava tradicni ¢inské architektury

2.2.5 Permutace

»Pridani automatizovanych feSeni kombinovanych procest, $irsi spektrum riznych prvkl a
moduld, které 1ze kombinovat. CAD (pocitacem podporované projektovani) generatory idi

potadi elementu, ackoli tyto elementy jsou navrzeny ru¢né.“[3]

Ve vizualni identité¢ Mobile media lab od FEED mnozstvi pfeduréenych elementu se

kombinuji v grafickou tapetu.

2.2.6 Interaction: Transfer/Open Form

»Spojeni real-time dat s design systémem je perspektivnim pfistupem pro znacku, nejen
pro informovani o aktivitach, ale také pro vytvoreni identity. Motivace znakti obsahujici
realné procesy vede k vyssi relevanci a divéryhodnosti. Skuteénd piitomnost pfitahuje

vetsi pozornost nez umélé vytvoreny kontext.“[3]

Vizudlni identita pro Odoo project od Hidden Characters vizualizuje stin od abs-

traktni budovy v zavislosti od skutecné pozici slunce.
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Obr. 21. Odoo project

2.2.7 Hodnoceni klasifikace

Na rozdil od klasifikace Van Nesové, principy Felsingové maji velmi védecky a komplexni
charakter. Zaméfeni na vizudlni identitu pro kulturni a vefejné instituce dovoluje snadnéjsi
zpusoby pouziti dynamickych identit, jako jsou kontejner nebo maska. Jednoduché systémy
s pomérné jednoduchymi koncepty, kterych je stale vétSina, patii do kategorie masek a mii-
zek ve vétsing pripadu.

Nicméné klasifikace Van Nesové a Felsingové jsou dobie opodstatnénym zakladem pro

dalsi reSerSe a navrzeni vlastni klasifikace dynamickych identit.
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3 RESERSE

Za poslednich 10 let se uskuteCnily radikdlni zmény v oblasti vizualni komunikace.
Graficky design se stava vice trojrozmérnym, digitdlnim a emociondlnim. Stava se ale také

méné modularnim, konstruktivnim a racionalnim.

3.1 Prehled dynamickych identit

Zatnéme s nckolika velmi dulezitymi dily z nejvétsi branding agentury Wolff Olins:
olympijské logo pro Londyn a nového vizualniho stylu New Yorku (oba vznikly v roce
2007), a taky spolecnost re-branding AOL v roce 2009. Logo pro olympijské hry 2012 v
Londyné zptisobilo boufi diskusi mezi vetejnosti, ktera se rozde€lila do dvou skupin: prvni
kritizovala pfili§ radikélni design a jeji nedostatek Zzivotaschopnosti, druha obdivovala
progresivni a Cerstvy napad. Agentura rychle reagovala na Utoky ve svém projevu tim, ze
jejich prace predbéhla svou dobu (jak tomu bylo napiiklad u Eiffelovy véze, ktera se na
prvni pohled nelibila celé tviirci inteligenci Patize a nazvali ji ,,zbyteCnou a monstrézni®).

Nastésti logo v Londyné¢ 2012 olympijskych her v tomto ,,boji* obstélo.

Obr. 22. Olympijskeé logo pro Londyn a logo New York

Designéii Wolff Olins zesmésiiovali konzervativni vetfejny nazor tim, ze ukazali

»modularni mfizku* podle které jakoby byl logotyp navrhnut.

Bez problému neprobéhl ani rebranding New Yorku, ktery byl zmatené¢ vniman obyvateli
mésta. Ti si byli zcela jisti, ze slavné logo [ ¥ NY, vytvoiené v roce 1975 legendarnim Mil-
tonem Glaserem, je zcela sobé&stacné, svétové milované a rozpoznatelné. Pro¢ by mélo
vzniknout néco jin¢ho? Ale nova doba si zdda nova feSeni. Identita jable¢né metropole byla

ptepracovan agenturou Wolff Olins.

A je tfeba pfiznat si, Ze nové logo NYC se opravdu organicky a plynule umistilo do pest-

rého, multikulturniho prostiedi mnohamilionové metropole.

Misto popisu rebrandingu nejvétsi webové spolecnost AOL America, budu radéji citovat:
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,»Nova znacka AOL, jako by pfisla z budoucnosti... Oni poprvé vytvorili plné klientsky ori-

entované logo, takze je 100% flexibilni a neviditelné.“[2]

Obr. 23. Logo AOL

DalSim zajimavym piikladem je prace agentury Wolff Olins pro Price Waterhouse

Coopers spolecnost. Logo se pfizptisobuje formatu, ve kterém je umisténé.

Precedentem, ktery vytvotil modu pro styly-transformace, byl samoziejmé re-branding aus-
tralského Melbourne v roce 2009. Kolikrat jiz byl tento princip okopirovan se jiz stalo
kultovnim. Umélecké dilo feditele agentury Landor Associates Jasona Littla. Zpocatku
byli poboufeni platci dané: az $ 200,000 z rozpoctu bylo utraceno za pofiderni logo?!
Nicméné, hriiza opadla pomérné rychle, kdyZ toky se turisti hrnuli do malého mésta s
poctem obyvatel niz§im nez 100.000 osob. Novy progresivni styl mésta se vyplatil v plné

sile.

Rebranding Melbourne pfitahl pozornost celého svéta a brzy mnoho mést a dokonce i ost-

rovl zacalo vytvaret nové identity, které odpovidaji duchu doby Burnley, Sydney.

CITY OF MELBOURNE CITY OF MELBOURNE

Obr. 24. Logo Melbourne

Firemni identita od ateliéru Stefana Sagmeistere pro Casa da Musica v Portugalsku.
Podkladem pro logo byla pofizena samotnd budova, kterou navrhl slavny architekt Rem

Koolhaas.
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Obr. 25. Logo Casa da Musica

Styl Nordkyn navrhli Neue Design Studio. Jedine¢nost vizualni identity spoc¢iva v tom, ze
logo se 1isi podle statistik Norského meteorologického institutu. Tato koncepce se odrazi

ve sloganu spolecnosti: ,, Tam, kde ptiroda fidi*.

NORDKYN

DER
NATUREN
RAR

Obr. 26. Nordkyn logo

Aplikace, kterou navrhlo studio Edhv pro galerii Huis voor Beeldcultuur / Dim vizualni
kultury misi obrazy a fotografie z akci a vystav, které se proméni v takzvané ,,datové
mineraly*. Tyto ,,minerdly* analyzuji informace na internetu, které patii k akci a prelozi je

do abstraktnich vizualnich forem. Tak firemni identita, a to doslova, zije sviij zivot.

Firemni identita ceské umélecké galerie v Brné. Logo Svycarského mobilniho operatora
Swisscom — elegantni feSeni branding agentury Moving Brands. Filippa K — Svédska

modni znacka obleceni. Zakladem konceptu je logo — abstraktni kvétina.

30904

Obr. 27. Logo Swisscom
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Japonska znacka obleceni Uniqlo ud¢€lala zajimavy flash mob. Kanceléate spolecnosti v riz-
nych ¢astech svéta ve stejnou dobu pridali na Pinterest obrovské mnozstvi dlouhych svis-
lych snimki s logem znacky. Animacni efekt nastdva pii posouvani stranky v prohliZeci.
Tato akce je nestdla ani korunu. Vynikajicim pfikladem unikatniho a v€asného vyuzivani
socialnich siti.

Firemni identita pro katalanska vina. Spanélské studio Toormix vyvinulo zajimavy kod
komunikace k identifikaci 12 druht katalanskych vin. Zdkladem pro novy kod byly pouzity

oznaceni pouzivané v geodézii — reliéf, klima, sloZeni ptidy, mistni vegetace.

CATALAN

Obr. 28. Logo Catalan wines

Logotyp COP15 pro konferenci OSN v Kodani o zméné klimatu. Vytvotilo danské studio
NR2154. Logo symbolizuje modrou planetu. Sit’ linek — jedna pro kazdou zemi v OSN —

prezentuji komplikovanou strukturu, kterd je zaroven ve stavu rovnovahy a chaosu.

COP15
COPENHAGEN

Obr. 29. COP15 logo

Fluidity — spolec¢nost v Los Angeles, se specializuje na design vody. Design-kolaborace
Thirst (vytvorili stranku a identitu) pouzivali koncepci neustale se ménici vizualni podoby.

Stejné jako voda, tak se i logo nebude opakovat dvakrat ve stejné formé.
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i

Obr. 30. Fluidity logo

Agentura Moving Brands vytvofila identitu magisterského programu Executive Master
of Science in Communications Management (EMScom) pro Universita della Svizzera

Italiana. Logo je animované pomoci processingu.

Obr.31. EMScom logo

Neékolik praci holandské agentury LAVA, ktera se specializuje v interaktivnim designu a
firemni identité: Moskevské Museum Designu, THNK, Clear Village.

Design studio Four23 vytvotilo vizudlni identitu pro projekt Sharp Project, novy digi-
talni medidlni produkéni komplex v Manchesteru. Nejde vSak o obycejné logo, ale o kus
generativniho umeéni, které se méni s datovym proudem v budoveé a mimo n¢j, jez se nikdy
nezobrazi dvakrat. MySlenka této identity vychazi z toho, Ze statické logo nikdy nebude
vhodné pro budovu, kterd bude zit a dychat 24 hodin denn¢, 7 dni v tydnu. Budova, které

bude prospivat spoluprace na inovacich, potfebuje mit k této myslence odpovidajici logo.

Vizudlni identita coworking prostoru Primary pouziva princip psychického vlivu barvy na
Clovéka. Gradient a odstin loga se méni na zakladé nalady, ¢asu dne, atmosféie nebo

prostoru.
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® PRIMARY

Obr. 32. Logo Primary

Korporatni styl Pixusu odpovida sloganu znagky: ,,Citit barvy. Zit Zivot. Identita postave-
na na konceptu odchodu za ramec. Pfisnost geometrického tvaru rdmu kontrastuje s dyna-
mickymi barevny prvky. Jako dynamicky barevny prvek mohou piisobit pixus-skvrny nebo
jakykoli jiny obrazek. M¢lo by byt poznamenano, Ze vSechny pixusové skvrny pouzivané v
identité nebyly vytvofeny pomoci bezduchych stroji a grafickych editort, ale pomoci navr-
hart, kteti je vyrobili vlastnimi rukama, a to pomoci riiznych barev a materiali. Kazda

skvrna tedy pfindsi energii a emoce.

iy ﬁh'
pixus

Studio 411 pouzilo princip stavajici identity z jednoho bodu — pixelu. Vzhledem k tomu,
ze logo znacek jsou jednoduché pixely, které jsou animovany, rozsifeny a vyrovnany tak,
aby odpovidaly stylu studia. Pixely jsou odlisné, jednoduché cernobilé tvary, které
umoznuji, aby se kreativni prace znacky dostala do poptedi. Hnuti loga predstavuje neusta-
le se ménici obrazy vykreslovani, tato jednoduchost je praktickd v aplikaci a popisné

povahy, odrazejici zékulisni a pracovni charakter studia.

Logo Design Academy Eindhoven of The Stone Twins slouzi jako rdmec pro indivi-
dudlni vyjadreni. Je to zpisob, jak umozZnit spolupraci. Samotné logo je konstantni, ale
koncept vyzaduje navstévnické zacastnéni pii tviréim procesu individualizace identity, coz

dava nekonecné a unikétni variace loga a sblizuje navstévniky s instituci.
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Obr. 34. Design Academy Eindhoven of The Stone Twins logo

Vizuélni identita pro Max Planck institute od Michaela Schmitze je pln¢ automa-
tizovana. Jeho software v podstaté dodrzuje stejna pravidla pii vytvaieni dynamického loga
pro MPI-CBG v case, ale parametry jsou spojeny s urcitymi faktory: pocet zaméstnanci =
hustota, financovani = rychlost, pocet publikaci = aktivita. Rizna loga jsou "rozmnoZova-
na" a pak vybirana vhodnostmi ve vztahu k parametriim nebo volené¢ zaméstnanci. Takze
vzdy, kdyz je logo zobrazeno na webové strance jako animovana ikona nebo vytis§téné na

papiru, tak odrazi soucasny stav laboratote jako Zivého organismu.

Max Planck Institute

of Molecular Cell Biology and Genetics

& : Max Planck Institute

of Molecular Cell Biology and Genetics

Obr. 35. Max Planck institute logo

3.1.1 Charakteristika trendua

Vyse zminéné piiklady jsou jednémi z prvnich a zndmych dynamickych identit. DneSni
dynamické principy se daji nalézt nejenom ve velkych korporacich, ale i ve velkém mnoz-
stvi méné znamych organizaci, ¢asopisech, studentskych pracich a experimentech. V pod-

ey ee

moznosti.

I kdyZ stale pouzivame vizitky, 1vi podil komunikace se déje v digitdlnim prostfedi. To
dava znackam prilezitost vytvafet mnohem zivéjsi identity pomoci nového loga kazdy den,
pokud si to budou pfat. Internet, socidlni média a technologické revoluce dala znacce pfi-
lezitost, aby se chovala stejné jako zivy organismus. To také sblizilo organizace se zakaz-

niky. Nové formy spoluprace vyznamné obohatily komunikaci se zakaznikem.
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Identita by méla ztélestiovat hodnoty a cile organizace. Co déla, ¢emu véfi, proc existuje?
Tyto hodnoty a cile vSak nejsou statické, zmrazené v Case. Identita se neustéale vyviji, roste,
pfizplisobuje se novym podminkdm. Mame naSe vlastni pfesvédceni, zvyky a okruh pratel,
ktefi se vyvijeji s Casem. Poznavame jiné lidi, cestujeme, ménime Zivotni styl. Stejné se
transformuje i organizace: pfizplsobit se hospodafskym a socidlnim zméndm, strategii

nového generalniho feditele nebo dalSiho technologického prillomu.

Identita musi byt flexibilni, organické pro Zivotni prostiedi, pro které je urcena, musi mlu-

vit jeho jazykem, rust s nim a piizpisobovat se.

Dynamicka loga se stala trendem. Napiiklad rebrandaing AOL a Swisscom piivedla k ani-
movanému logu. Nicméné, to neni nic vic nez pohybujici se staticka verze loga. Vytvoreni
dynamické identity vyzaduje mnohem vétsi volnost nez pohyb. Naptiklad mize byt jeden
nebo vice prvki ve slozeni riznych proménnych, to ptida na flexibilité celého obrazu iden-
tity. Statické prvky pomahaji uZivatelim identifikovat znacku, pficemZ urcité procento

variabilnosti pfiddva moznost znacce Zit a rozvijet se.

3.1.2 Hodnoceni

Novy svét se méni rychleji, nez jsme schopni pozorovat. Pied 15-20 let zpatky to, co se
zdalo neuvétitelné a nemozné je dnes samoziejmost a v nejlepSim piipadé vyvolava like-e-
fekt. 3D-tisk lidskych organii nebo obleceni, zbrani nebo celych betonovych domt.
Hodinky méfici nas pulz, kalorie a nadmoiskou vysku. Bryle, se kterymi se nikdy neztratite
a lze s jejich pomoci snadno najit bar, kde jsou vasi ptatelé¢. Lednicka, kterd sama zasila
SMS s ptfipominkou, jaké produkty chybi. Holografické dotykové monitory a pfenosné
kapesni projektory. Elektromobily s autopilotem. Dokonce i takové malickosti, jako je stfih
videa piimo do mobilniho telefonu nebo vyhledavani obrazku Google, jsou velmi pohodlné

funkce. VSechny vynalezy ani nejde dat do seznamu.

Dnesni organizace a korporace se snazi ptizptisobit v ramci tohoto dynamického trhu.
Védeckeé objevy, digitalni technologie a internet nuti marketingové oddé€leni pracovat efek-
tivnéji a vymyslet sofistikovanéjsi technologie. Nové véci se dnes velmi rychle stavaji sta-
rymi. Jak dlouho trva euforie z potéSeni od novinek jako je iPhone, tablet nebo omezené

série bot AirMax? Nic se neomrzi tak rychle jako trendy.
Vyrobci uz davno prestali byti anonymnimi korporacemi. Pfesnéji feceno, ziistali stejné,
ale zacali se chytfe maskovat jako néco velmi blizkého a pratelského, bez ¢eho bychom uz

si nas zivot nepredstavili. Zvlast’ poté, kdy ptesla moda globalismu a lidé opét zacali citit
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nostalgickou pfitazlivost ke v§emu jedine¢nému a unikatnimu.

Pied vice nez padesati lety byla znacka jen znamkou, ktera slouzila k identifikaci a odliSeni
od ostatnich vyrobcii. Nyni se znacka stala platformou, kterd spojuje lidi a vytvari citovy
vztah. Znacky se musi neustale prizptisobovat rychle se ménicimu prostiedi, aby piezily.
Internet, socialni média a technologickd revoluce dala znacce pfrilezitost chovat se jako

ZIvy organismus.

Existuje v dneSni dob¢ dostatecné mnozstvi metod pouzivanych v dynamické identité pro
vytvofeni zivé znacky? Domnivam se, Ze jsme na startu a teprve zacindme vyuzivat

obrovsky potencial, ktery ndm mohou poskytnout nejnovéjsi technologie.

3.2 ,Flexible design systems* klasifikace dle Emanuele Jochume
Emanuel Jochum ve své praci se zaobira otdzkou jak flexibilni design systém déla znacku

dynamickou vizualni identitou.

»Nasledujici koncepce v podstaté vychazi z klicovych bodii Van Nesové a Felsingové, kde

uvazuji jak o cilech, tak 1 o zpiisobech.“[2]

Ve své praci hleddm nové vizudlni principy pro identitu kulturni komplex. Klasifikace
Emanuele Jochume je blizka k pfedstavdm autora o aktualni ptehled dynamického
vizualniho svéta. Proto na teto etap¢ jsem si dovolil volné interpretovat nadzvy principu pro

dalsi snadné uvazovani.

,Klasifikace od Van Nesové zacilené na chovani urcité vizualni identity jsou blizko k defi-
novani vlastni klasifikace v této praci. Ale v mnoha ptipadech je jeji pfistup velmi exklu-
zivni a nebere v tvahu podrobnosti o koncepcnich a strategickych cilech podle vizualni
identity. Felsingove klasifikace je velmi slozita a védecka; to dé€ld moje téma zbytecné téz-

ce pochopitelné.“[2]

Vyplit a kontejner (Filling & Container)

Pozadi a popiedi (Background & Layer)

Konstruktor a vystavba (Combination & Composition)

Interakce a transformace (Transformation & Adaption )

Customizace a komunikace (Customization & Collaboration)

Generace a automatizace (Automation & Transfer)

Tato Klasifikace neni vynalezem, ale prostfedkem pro mé hledani ,,volného mista“ mezi
dynamickymi principy. V pribéhu analyzy vybranych realizaci vétSina vizualnich identit

obsahuje vice nez jeden flexibilni pfiznak. Proto je spiSe orientacnim systémem v dyna-
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mickém vizualnim svéte.

3.2.1 Vypln a kontejner

Tento princip obsahuje prvky slouzici jako tvary, ndpisy nebo ramecky, které jsou vyplnény
nebo pokryty riiznymi barvami, vzory, obrazky, ilustracemi, objekty a dal§imi. Jednou z
hlavnich vyhod je snadny a ptizptsobitelny princip pro identifikaci prvki, nejcastéji logo.

N¢kolik prvki, jako jsou vzory nebo miizky, mizou byt soucasti celé vizualni identity.

3.2.2 Pozadi a popredi

Barvy, vzory, obrazky, ilustrace a dal§i mohou také slouzit jako pozadi nebo tapety, které
jsou navrZeny za staticky prvek jako logo nebo textové prvky. Statické prvky v poptedi
zajistuji, Zze vizualni identita je vizualn¢ konzistentni. Flexibilni pozadi oteviraji Cetné
moznosti vytvareni jedine¢nych a odliSnych vzhledd ¢i nalad. Pfizplisobeni riznym médi-
im, zejména pohyblivym obraziim nebo digitdlnim prostiedim, poskytuje Siroky prostor pro

tvurci projev.

3.2.3 Konstruktor a vystavba

Kombinace rtiznych prvki vytvaii zaklad pro vizudlni identitu. Flexibilni skladby vedou k
vyrazné, ménici se a také vyvijejici se identité. IdentiCnost se miize projevovat jak v
pravidlech budovani identity, tak i v unifikace prvki. Tato kategorie se jevi jako velmi

dynamické metoda, protoZe ve vétsing piipadi zvazuje kaZzdou slozku vizudlni identity.

3.2.4 Interakce a transformace

Tento systém zahrnuje vizudlni identity, které se skladaji pfevazné z transformace nebo pii-
zpusobovani prvki, které se vyvijeji a méni pod vlivem externich nebo internich podmi-
nek. I kdyz se v mnoha piipadech tyka pouze loga, systém miize byt aplikovan také na

typografické nebo grafické prvky.

3.2.5 Customizace a komunikace

Tento princip umoziuje zakazniklim, spotfebitelim nebo zaméstnanclim dostavat interakce
nebo prispét riznymi zplsoby k vytvaieni vizualni identity. Mnoho znacek zapojuje lidsky
faktor do procest a vytvaii vizualni rozmanitost pomoci pfizpisobenych feSeni. Je to zpl-

sob, jak emotivné propojit publikum s urCitou znackou a vytvofit zvlastni pocit dialogu.
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Hrozi zde vSak riziko ztraty unifikované vizualni identity znacky, protoze je ovliviiovano

spotiebiteli. Hranice by proto mély byt jasné a preddefinované jiz v konceptu totoznosti.

3.2.6 Generace a automatizace

Technologické nastroje vytvareji principy vizualni identity velmi interaktivni, ohebnou a
datové fizenou cestou a otviraji cestu k tviir¢cimu projevu v riznych, pirevazné digitalnich
prostiedich. Softwarové nastroje, generatory loga nebo jiné pocitacové programy umoznuji

vytvaret automatizované vysledky.

Ptreddefinované nebo piedem navrzené prvky lze kombinovat v automatickych procesech.
Dokonce i prvky nebo jejich Casti jiz 1ze generovat pomoci algoritmt a koda. Nicméné ten-

to princip ma Casto esteticky zajimavé, ale abstraktni a nekomunikativni vysledky.

3.2.7 Hodnoceni

Spousta vizualnich identit mize obsahovat vice nez jeden princip mé klasifikace, protoze
neustala prace designerti bézn¢ vyhledavd nové zplsoby a vystupy pro vizudlni identity,
kde kombinace riznych principu je nejproduktivnéjsi cestou. Pokud je naptiklad logo sta-
tickym pismem s vyménitelnym vzorem jako pozadi, funkénost je klasifikovana "Pozadi a
popiedi". Pokud piktogramy méni svou barvu, kdyz jsou nastaveny v jiném kontextu, spe-
cifickém pro cilovou skupinu, jejich funk¢nost se fidi systémem "Vypln a kontejner". Logo

1 piktogramy jsou soucasti vizudlni identity 1 pfesto, Ze maji odliSné vizudlni chovani.

Tato klasifikace slouzi jako voditko pro analyzu existujicich realizaci i1 jako zaklad pro

analyzu statickych a flexibilnich komponent, jak je popsano v nasledujici kapitole.

3.3 Analyza flexibility

Ptipadové studie v nasledujici kapitole poskytuji piehled piikladii realizovanych vizualnich
identit. Analyza zamétfena na praxi se sklada ze Ctyt ¢asti: Zakladni udaje o znacce jako kli-
ent a povefené agentury (koncept); Kratké shrnuti podnikéni znacky a ekonomicky a strate-
gicky kontext pfi spusténi vizudlni identity (pristup); Podrobna a postupna studie kompo-
nent identity (vysledek); A urCeni stupné¢ flexibility kazdé slozky totoznosti pomoci grafu
flexibility (zhodnoceni).

3.3.1 Graf flexibilnosti

Flexibilni graf je soucasti kratkého zavéru na konci kazdé vybrané realizace, ktery shrnuje,
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jak velkou flexibilitu maji vizualni identity a jak je zajiSténa. To také zahrnuje popis
statickych prvkl, které se zdaji byt dynamické, ve skuteCnosti vsak jen vytvareji iluzi
dynamiky. Graf je koncepcné zaloZen na diive popsanych soucastech dila Van Nesové a
Emanuele Jochume. V ramci tohoto grafu je kazda soucast zafazena na stupnici, ¢im vice

v

je flexibilné;si tim vice je od stfedu grafu.
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Obr. 36. graf flexibility

Po pfitfazeni hodnoty flexibility kazdému ze Sesti komponentl se vytvoti v grafu tvar, ktery
zobrazuje flexibilitu vizualni identity.

Van Nesova uvadi, ze proménné prvky "vytvareji dynamiku, udrzuji uritou konstantu, aby
si udrzely uznani"[5], coz znamend, ze alespoil jedna konstanta pomahé spottebiteliim

rozpoznat znacku za vizualni identitou.

3.4 Analyza vybranych realizaci podle posledni klasifikace
Vypli a kontejner

Primary

® PRIMARY

Obr. 37. Primary logo

Koncept

Primary je coworking koncept, ktery kombinuje zdravi a wellness na pracovisti. Jsou
zaméefeni na vytvoreni sofistikované, ale piistupné identity, kterd rezonuje se svym

zdravym a davtipnym podnikatelskym publikem.
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Pristup

Zacali spolupracovat s designérskym tymem diive, nez byl zajistén prostor, coZ umoznilo
navrhnout strategii a identitu znacky tak, aby odpovidala celkovému pocitu prostoru.
Zakladni identita je zalozena na specifické barevné psychologii. Vyvinuli generativni
platformu, ktera vytvaii jedine¢na loga v zavislosti na pozadovanych naladach nebo denni
dobé. Smés barev pomaha vytvaret atmosféru mistnosti, kancelare. Rlizné odstiny se pouZzi-
vaji pro riizné Cinnosti. Napiiklad tfida Bikram jogy by zahrnovala vice tepla a intenzity
nez tiida meditace, takze barvy by se podle toho lisily. Navic kazdy ¢len nebo zaméstnanec
dostane individualni kouli odpovidajici své osobnosti. Identita je Zivotni a dychaci zku-

Senost, kterd se miize vyvijet a ménit.
Vysledek

Identita Primary je jedinec¢nd a flexibilni. Tym je schopen vytvofit sféry pro ruzné tiidy,
udalosti a osobnosti. Vzdusna, ale pfistupna identita podporuje poslani znacky — vytvari
vyttibeny a promysleny prostor, ktery zivi podnikdni svych ¢lenil pfi zachovéani zdravého

zivotniho stylu.

Vizudlni identita je velmi logocentrickd, ale logo dobte koresponduje s ptirodnimi prvky v
interiéru. Tisténé materidly stejné¢ jako reklamni produkty jsou velmi jednoduché a
vizualné Cisté.

Hodnoceni

Je ocividné, ze tvar kruhu je jadrem identity. Samo o sob¢ je logo statické, ve kterém se
meéni barvy podle situace. Ostatni elementy identity nejsou dynamické. Typografie, stejné
jako produkty jsou velmi minimalisticke, ale stylové a dopliuji je pfirodni textury a materi-
aly. Vizudlni identita je zalozend na systému "Vypli a kontejner", protoze kruh slouzi jako
zakladni tvar. Jiné casti vizudlni identity jsou pievazné statické, zdanlivé slouzi jako

doplnéni loga.
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Obr. 38. Primary graf flexibility
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Pozadi a popredi

Catalan wines

GRANSVINS
AMB DENOMINACIO D'ORIGEN

Obr. 39. Catalan wines
Koncept

Catalan wines je iniciativni projekt fizeny ateliérem Toormix, konkrétné tedy vyzkumnym
oddélenim ateliéru, které vytvaii povédomi a podporuje mistni spotiebu vina, jZ se pozd&ji
vyvinula do tvorby grafického systému, vizualniho kodu a architektury znacky pro Priivod-
ce vina Katalanii. Projekt, ktery zacal experimentalné, byl nakonec pfizpiisoben komer¢ni-

mu ucelu.

Pristup

Toormix feSili problém, Ze mistni trh velmi Casto nerozumi ani nespotiebuje své vlastni
produkty. Z tohoto diivodu museli vytvotit vychovny a vysvétlujici vizualni systém, ktery
by pomohl spotiebitelim porozumét kvalité¢ katalanského vinafstvi, ¢asto neznamého v
jeho vlastni zemi. Projekt by mél ptispét ke zlepSeni spotieby a pfitomnosti mistnich vin

jak ve vinarnach, tak v restauracich.
Vysledek

Identita Catalan wines odkazuje na geografii Kataldnska a aplikuje ji na feSeni pro baleni,
plakaty a dal8i propagacni materialy, coZ je elegantnim feSenim pro komunikaci se zékaz-
niky a dosazeni zadanych cili. Logotyp veptedu zlstava staticky, ale pozadi a ornamenty
se meéni, ne ndhodné, ale nesou funkci systematizace riznych kategorii a zdroven seznamuji

spotiebitele s mistnimi vyrobky.
Hodnoceni

Identita vypada velmi sofistikované, ale pfi bliz§im zkoumani je vidét logicky a postupny
systém. V tomto stylu je dynamické témét vse, zejména vSak grafické elementy (patterny a

ornamenty). Tento vizudl spada pod danou kategorii tim, ze se skladd ze spousty vrstev
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grafickych elementt a je zapojen do riznych kontextl. Pozadi a popiedi se v tomto piipadé

méni podle kontextu.
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Obr. 40. Catalan wines graf flexibility

Konstruktor a vystavba

Spoorbeeld
K d led
YolelelaaY2YT10
\'rf AT AT AN T AT ATART
door Bureau Spoorbouwmeester
Obr. 41. Spoorbeeld logo
Koncept

Spoorbeeld je designovym voditkem pro holandské narodni Zeleznice. Spoorbeeld je
vytvoten pro vSechny ucastniky zapojené do planu drah: od Zelezni¢nich partner az po
stavebni firmy, projektanty, urbanisty, maloobchod, architekty a vlady. Spoorbeeld vytvari

jednotu mezi vS§emi témito disciplinami a vklada cestujiciho do centra zkuSenosti.

Pristup

»Spoorbeeld byla vzdy tiskovou publikaci. V roce 2011 se vSak spole¢nost rozhodla pro
online format. Spolecnost pozadala studio Lava, aby vytvotila novou digitalni publikaci.
Identita se sklada z jednoduchych, geometrickych, bezpatkovych a mono-sitenych znaki
postavenych z opakujicich se forem, ¢ar a ¢tvercovych terminald - logotyp piinasi Citelnost
a funkénost. Konvenéni utilitafské Sablonové pismo a grafické elementy vytvateji piijjemny
smysl pro pohyb a zanechévaji unifikaci a vyraznéjsi modularitu. Tyto fezy vytvareji fadu

komponent, které vytvareji vzory zaloZené na mfizce.“[7
9
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Vysledek

Vysledek strategie vede k novému vizudlnimu stylu a webové strance. Vypracovani identi-
ty privedlo k moduladrnimu systému, kde vSechny prvky tvofi bloky na ¢tvercové miizce.
Online publikace méa velmi jasnou navigaci. TiSt€éné materidly jsou ,,uzivateli-centrické®.
Vysledek je jasny v jeho prezentaci jednotlivych detaili vyfeSenych do funkéniho a

soudrzného celku, spojené¢ho s pohybem a dynamikou.
Hodnoceni

Tento nastroj, struktura a pfistup zaloZzeny na systémech spojeny s jemnymi humanisticky-
mi interaktivnimi vlastnostmi vypadd a je vhodny pro lidi, ktefi pouZzivaji infrastruktury
zelezni¢ni dopravy. Pékny piiklad toho, jak se jen pomoci jednoho loga da navrhnout cely

vizualni systém pomoci kombinaci vizualnich prvk.
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Obr. 42. Spoorbeeld graf flexibility

Interakce a transformace

Dezeen Watch Store
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Obr. 43. Dezeen Watch Store

Koncept

V prodejné budou prodavat hodinky ptednich designérti a designovych znacek a identita od
Zerofee predstavuje hodinky, které se neustdle méni a predstavuji odliSny vzhled barev a

segmentd podle denni doby, mésice a geografické polohy divaka.[8]
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Pristup

Barvy se méni tak, aby odraZely polohu slunce a ménici se sezonni obdobi, ¢imz se vytvaii

identita znacky, ktera neni nikdy staticka.
Vysledek

Ve vysledku je identita, kterd vyuziva prichod casu k tomu, aby pienesla rozmanitost pro-
duktu, coz ma za nasledek dynamicky symbol, ktery se neustdle méni - 86 400 riiznych
symboll za den.(dezeen) Identita Abstraktné reprezentuje sekundy, minuty, hodinu a cas

roku, spolu s ménicimi se barvami, které odrazeji denni a sezénni obdobi.
Hodnoceni

Logo si zachovava rozpoznatelnou formu, ktera mize byt také pouzita staticky v tisku, a to
zachycenim snimkti symbolu v urcitych Casech jako Skdlovatelné vektorové grafiky pro
pouziti libovolné velikosti na jakémkoli médiu. Minimalistickd a vystizna identita, ktera

ma spoustu zpusobu vyuziti. Adaptuje se podle ¢asu a piesné odpovida ciliim.
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Obr. 44. Dezeen Watch Store graf flexibility

Customizace a komunikace

OCAD University
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Obr. 45. OCAD university logo

Koncept
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Univerzita OCAD, ptedni umélecka a designova skola v Kanadé¢, hledala novou vizualni

identitu, ktera by odrazela touhu 135 let staré instituce po ptesahu do budoucnosti.

Pristup

Tym Bruce Mau Design spolupracoval s pracovniky OCAD v intenzivni fazi vyzkumu a
shromazdil dalsi ptispévky od studentti a absolventi OCAD. ,,Citili jsme, Ze vizualni iden-

tita musi byt skute¢nym odrazem spolecnosti OCAD jako inkluzivni, zivé a zivotné dilezi-

té instituce zalozené na tvofivosti, rizicich a inovacich.“[9]
Vysledek

Vysledkem jejich usili byla dynamick4d a modularni identita. Kazdoro¢né Skola vyzyva
vybranou skupinu absolventti, aby navrhli logo v ramci zédkladniho okna, coz znamena, Ze

symbol se kazdorocné méni.
Hodnoceni

Velmi Ziva a pratelska identita, kterd dovoluje navstévniklim zic€astnit se projevil identity.
Pfitom uroven flexibility je minimalni, skoro vSechny komponenty jsou statické, ale

vyhrazené pole pro volnou interpretaci otevira neomezené mnozstvi vystupu.
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Obr. 46. OCAD university graf flexibility

Generace a automatizace

House of Visual Culture

Obr. 47. House of Visual Culture identity
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Koncept

,Umime vytvofit obrazek jako zdrojovy materidl pro vizudlni identitu? Toto byl vychozi
bod pro nastroj, ktery vymyslel Edhv k vytvofeni vizualni identity pro "Huis voor Beeld-

cultuur" neboli Diim vizuélni kultury.“[10]

Pristup

Nastroj kombinuje obrazy z udalosti a vystav, které organizuji do "datovych minerali".
Vysledek

Tyto mineraly mohou "naslouchat" datovému proudu na internetu ptfipojenému k udélosti a
prekladat je do tvarii. Timto zplisobem se ziskdva dynamicka vizualni identita, kterd odrazi

atmosféru prace, ktera je na displeji.
Hodnoceni

Cista generativnost pomoci kodu, autonomie, ktera zobrazuje abstraktni grafické elementy,
jez jsou soucasti identity. Statické je vSechno, vyjma grafiky. Piesné odpovida této katego-

rii s nddechem adaptace.

Jazyk Logo

Graficka

* Barva
metafora

Grafické prvky Typografie

Obr. 48. House of Visual Culture logo graf flexibility
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II. PRAKTICKA CAST
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4 NAVRH VIZUALNI IDENTITY

Né&z piistoupime k navrhovani vizualni identity, tak je vhodné zminit, Ze designér by mél
dobfe znat sféru a vlastnosti spole¢nosti nebo instituce a také mit predstavu o

naplanovanych prosttedcich.

4.1 Priprava

Ve fazi pripravy zacal autor prace sbirat informace ohledn¢ svého projektu. Polozeny byly

nasledujici otazky: Co? Jakym zptisobem? A pomoci ¢eho?

4.1.1 Kreativni centra

Myslenka spojovat lidi podle z4jmu a profese nejen v pracovnim prostfedi neni novinkou.
Naptiklad jesté v 60. letech v Sovétském svazu byla zaloZzena védeckd méstecka, takzvany
Akademgorodok, kde akademici nejen pracovali spolecné ve vyzkumnych a vzdélavacich
centrech, ale také spolu bydleli, potkévali se a travili ¢as. Ve vysledku podobné projekty

zvySovali efektivitu kazdého jedince.

Do dnesni doby se tento princip rozviji pouze ve vybranych sférach nasich zivotl: kulturni
komplexy, kde je soustfedéno uméni, vzdélani a traveni Casu; coworking prostory, kde
freelancefi, nebo docasny tym, ktery fesi jeden projekt, se mohou potkat v pracovnim
prostiedi; anticafe, kde se plati za strdveny Cas, ale ne za zbozi; a nakonec kreativni centra

ruzného druhu, kterd poskytuji pohodIné podminky pro jednatele podle jejich potieb.

Samotna myslenka poskytnuti prostoru a prostiedkli neni nova, ale realizace a zaméteni
neomezené vznikaji a uspokojuji riizné cilové skupiny. Autor této prace navrhuje vizualni
identitu pro imaginarni kultiplex, ktery obsahuje galerie, vetfejné ateliéry, dilny, coworking
mistnosti, promitaci saly, kavarny a dal$i moZnosti pro vytvarné a kreativni ¢innosti, véetné
zabavy. Zaméfen je primarné na studenty, Cerstvé absolventy, umélce, femeslniky a free-

lancery, ale je otevieny kazdému zajemci.

4.1.2 Generativni a dynamické principy

»QGenerativni design — pfistup k projektovani a designu digitalniho nebo fyzického pro-
duktu (webova stranka, obrazek, hudba, architektonické modelafstvi, animace atd.), pii

némz Cloveék deleguje ¢ast procest pocitacovym technologiim a platformam.*[4]
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V tomto piipadé designér, inzenyr nebo jiny zdjemce piimo nehleda feSeni konkrétniho
ukolu, ale popisuje parametry a omezeni programu, poté vytvari (generuje) varianty feseni,
které formuji vidéni produktu.

Jak jiz bylo zminéno na zacatku, dynamicky design se charakterizuje tim, ze ma
proménnou jednoho nebo vice komponentt, které izce souvisi s obsahem.

Jednim z nejzndméjsich umélcd, ktefi fesili generativni a dynamicky pfistup v grafice je
Zden¢k Sykora. Podle matematického algoritmu, ktery nastavoval sdm na pocitaci, vytvarel

neuvetitelné ornamenty a obrazy.

Obr. 49. Zdenek Sykora

4.1.3 Symboly a pismo

Ve svém navrhu grafického néstroje se autor pokousi navrhnout vlastni font jako dekora-
tivni/ornamentalni set prvku. Tento font pfedstavuje podobu dalSiho vyvojového kroku
pisma v dneSnim digitdlnim svété, kde nova generace téméf nepiSe rukou, nybrZ na

klavesnici nebo dotykové obrazovce.

Z tohoto diivodu byly zkoumany udalosti, které pfedchazely vzniku novych znaki. Pismo
se rozvijelo z piktogramu a ideogramii, které zobrazovaly pomoci schematickych obrazki
udaje nebo objekty. Pozdéji vzniklo fonetické pismo jako pismo slabi¢né a alfabetické, kte-

ré pouzivame do dnes.

Graficky se pismenka abecedy rozvijela v podstaté pomoci zjednodusSeni piedchozich zna-

ki, a za ucelem vzniku fonetické potiebnosti.
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Obr. 50. Vyvinuti pisma

4.2 Realizace navrhu

Na zéakladu reSerSe se autor snazil najit nové feSeni dynamického principu pro sviyj vizudl.
Reseni typu ,,vyplii a kontejner®, ,,pozadi a poptedi® odpadlo jiz na zadatku. Za prvé kvali
nejcastéjSimu vyuziti a slabé dynamice, protoze jsou to vétSinou jen obdobné Sablony, jako
tomu bylo na zacatku vizualnich identit, ale s pohyblivymi nebo ménicimi se obrazky. Roz-
voj smérem ,,generace a automatizace™ a ,,interakce a transformace® odpadl taktéz z diavo-
du ocividného, i1 kdyz zajimavého principu, kde se grafické prvky generuji nahodné nebo
podle ménicich se podminek. Uz je to vice zivy princip, kde externi podminky (napf. poca-

si) nebo navstévnici (napt. svym mnozstvim) mohou ovliviiovat vizualni projevy.

4.2.1 Rozhodnuti o sméru

Autor chtél navrhnout takovou identitu, kterd by komunikovala s navstévniky. Proto prin-
cip ,,customizace a komunikace* je nejblizsi uvedené snaze o navrh. Autorovi osobni tvtir-
¢i preference navrhovat vizudlni systémy-konstruktory vedla smérem ,konstruktor a
vystavba®“. Z uvedenych divodl byla zvolena kombinace téchto dvou principii. Na navrh
vizualniho konstruktoru poté stac¢i mit sadu prvkl a vytvoftit princip jejich poskladani. V
teto Casti inspirace bylo Cerpano ze zdkladu kompozice, proporce a modularniho principu,
kde je diraz kladen na segmentaci kompozice a grafické prvky uz jen variabilné dostavaji

na,,sva mista“.

Ale otazka customizace nebo interakce jeste zlstala oteviena.

4.2.2 Znakovy systém

Po riiznych pokusech vytvofit nastroj na vytvareni grafiky byla vybrana realizace pomoci
fontu. Autor zacal od upln¢ abstraktniho znakového systému, kde kazdé pismenko pied-

stavoval barevny ctverecek z jednoho barevného spektra. PokraCoval stejné abstraktni
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cestou, ale uz rozdé€loval libovolné obrazky na ¢tverce. Nakonec autor pfisel na vlastni abe-
cedu, protoze znakovy systém v sob¢ nese funkci informace, coz odpovida pozadavku o
komunikaci. MoZnost navrhnout neexistujici ornamentalni abecedu laka svoji jedine¢nosti

a unikatnosti. Jednotlivy charakter jednoho pisma zanechava uznani.

AANNN
\\74.

Obr. 51. Znakovy system

4.3 Hodnoceni a perspektivy

Po rozhodnuti pro smér a prostiedky nésledné zacaly vznikat principy vystavby vizualniho
stylu. Monosifeny (pismo s pevnou Sitkou) ¢tvercovy font ur¢il modularni systém, ktery se
snadno pouziva v jakychkoliv situacich a médiich. Vlastnosti fontu, jako kerning a leading
dovoluji pracovat s nim jako s barvou a $tétcem, nebo zvlast’ jednotlivé znaky jako grafické

elementy.

Jednoduchost grafiky dovoluje pouzivat font v interiéru jako kachlicky, nebo v brandingu
dopliujicich produkti, jako pojmenovani kelimku s kdvou, nebo trvalého pracovniho mista

jednoho z ¢lenti coworkingu.
Perspektivy jsou ve vyuziti technologii: deSifrovacich aplikacich na principu QR kodu
nebo technologie roz§ifené reality.

Ve vysledku méame unifikovany multi-variabilni nastroj, ktery sice se negeneruje

nahodnym kodem, ale ¢lovékem, tviircem, uzivatelem.

¢
?
>
>

Obr. 52. Grafika
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5 ZAVER

Od padesatych let se poptavka po organizacich, které dokazi dynamicky oslovit Siroké
spektrum zakazniki, vyrazné¢ zvysila. Technologicky pokrok a informacni proud ma
obrovsky vliv na nase vnimani svéta a zpusob, jakym kazdy z nas komunikuje. Je jasné,
pro¢ jsou dynamické identity na vzestupu — informace jsou snadno k dispozici po kliknuti
na tlacitko. ZvySena transparentnost spolecnosti diktuje nova pravidla a ofekavani od

komunikace.

Vnimavé pfipravy ptred navrhovdnim identity znacky otviraji cesty, které vedou k
totoznosti znacky a zplsobu vizudlni komunikace. Identita neni autorské dilo, ale never-

balni interpretace dialogu mezi instituci a spole¢nosti.

Dynamicka identita pro organizaci nebo spolecnost je atraktivni, ale pfed rozhodnutim, ze
dynamické identita je sprdvnym feSenim, by znacka méla nejdiive zvazit, zda je ¢i neni
dynamické povahy. Dynamicka identita jako soucast brandingu pozaduje dynamické
chovani znacky — schopnost nejen vypadat flexibilng, ale také fungovat flexibilné. Pokud
znacka nema spojeni s dynamickou identitou, bude ztracena v dynamickém systému, ktery

je vytvofen uvnitf.

Je-li znacka dynamické povahy, pak je dilezité zjistit, ktera soucast identity bude prevazné
vytvaret flexibilitu a kterd pomahat udrzovat uznani. Pravidla tidici tato zafizeni musi vzit
v tvahu teorii Gestalt vizualniho vjemu (podobnost, blizkost, rovnovéaha, symetrie a pokra-
¢ovani). To umoziuje efektivni generovani vzorkt, spojeni mezi nimi souvisejici objekty a

daraz na urcité aspekty systému bez poskozeni soudrznosti.

Prosttedky a zpiisoby jak dosahnout flexibilniho a dynamického vysledku se opakuji, ale
také neustdle rozviji. Ambice tvlrcl a masivni technologicky pokrok mohou mit nepfedvi-
datelny vliv na pfistupy a vysledky pfi navrhovani. Kombinace rliznych principu umoziiuji
dosahnout nejefektivnéjsiho a nejzajimavéjsiho efektu.

Dynamické identity jsou pfizptisobitelné zménam, pfi statickych piistupech nedokdzeme na
zménu zareagovat dostateéné rychle. Nikdo pfesné nevi, co budoucnost pfinese, ale jedna

veéc je jista ... zména je nevyhnutelna.
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Obrazek 1: vizualni identita Primary




Obrazek 2: vizualni identita Catalan wines
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Obrazek 3: vizualni identita Spoorbeeld
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Obrazek 4: vizualni identita Dezeen Watch Store
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Obrazek 5: vizuélni identita OCAD University

OCAD UNIVERSITY
AUL STREET

EXP. 09/04/2012

AR

aton o1 o b § ments
presenaton B 5 ase e

ey B35 D20 ot O Lo

o e

u




Obrazek 6: vizualni identita House of Visual Culture




Obrazek 7: vizualni identita kulturniho komplexu Zero
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