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ABSTRAKT

V této praci se zaméfuji zejména na nejvyznamnéjsi obdobi v historii Absolut Vodky. Pro uve-
deni do problematiky definuji alkohol jako takovy, popisuji jeho vyvoj a vyuziti. Déle nahlizim
do historie propagace alkoholickych napoji, abych navazala na historii samotné Absolut Vodky.
Nejveétsi ¢ast prace vénuji nejvyznamnéjsi kampani této znacky se vsi jeji kreativitou. Zavérem
pak shrnuji, kam se Absolut Vodka ubira v propagaci svych produkt dnes. V praktické casti
fe$im grafickou podobu mého vlastniho pojeti propagace Absolut Vodky.

Kli¢ové slova: Absolut Vodka, kampan, propagace, alkoholické napoje, Svédsko, 1ahev, obal, de-

sign, kalendar

ABSTRACT

In my work I focus mainly on the most important periods in the history of Absolute Vodka. As
an introduction to this topic I define alcohol as such, describe its evolution and its use. I look
further into the history of promoting alcoholic beverages which allows me to connect to the
history of Absolut Vodka itself. The biggest part of my work is dedicated to the most important
campaign of the brand with all its creativity. In conclusion. I summarize where is Absolut Vodka
now with promoting its products and where is it heading in the future. In the practical part of
my bachelor thesis. I deal with the graphic form of my own concept of the promotion of Absolut
Vodka.

Keywords: Absolut Vodka, campaign, promotion, alcoholic beverages, Sweden, bottle, pac-
kaging, design, calendar
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UVOD

Absolut Vodka patfi k nejznamnéjsim alkoholickym napojiim na svété a vedle Volva nebo Ikei
k nejproslulejsim §védskym znackam a jak zazniva na uvodu jejich webovych stranek: ,stala se
synonymem pro umeéni, kulturu a no¢ni zivot".

Bézné reklamy jsou nam na ocich denné, splyvaji a mnohdy nas obtézuji. Nékteré reklamy se ale
snazi odlisit, zapoji vtip, uméni a originalni napad. Takovou cestu pravé zvolila Absolut Vodka,
kterd se uz dlouhad léta 1isi od vSech ostatnich.

Tisice kontexti, ve kterych se vodka objevuje, se nam snazi sdélit, Ze vSechno jde. Reklamy
Absolut Vodky jsou diikazem toho, Ze i reklama muize bavit. Vybrala jsem si ji proto jako téma
k mé bakalarské praci. Vim také, Ze na tcet této znacky vzniklo tolik kreativnich reklam, Ze se s
nejveétsi pravdépodobnosti budou neustale objevovat nové.

Ve své praktické ¢asti bakalaiské prace se inspiruji vizualnimi prvky, kterymi Absolut Vodka
disponuje a prezentuji vlastni zpracovani reklamy pravé na Absolut Vodku, pro kterou jsem ve

své praktické casti navrhla kalendar.
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I. TEORETICKA CAST
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1 PROPAGACE ALKOHOLICKYCH NAPOJU

Alkohol vzdy byl, a stale je historicky velmi oblibenou a rozsifenou latkou. V historii se vyvi-
jel a nasel pro sebe vSestranné vyuziti. Nasel své misto v nabozenskych ritualech, kosmetice,
chemickém primyslu, mediciné a v neposledni fadé byl tekutinou konzumovanou lidmi vSech
spolecenskych vrstev.

Stejné jako je tomu u ostatnich produkti, tak i alkoholické ndpoje se potiebuji zviditelnit a odlisit.

V nasledujici ¢ésti se proto budu zabyvat vyvojem a propagaci alkoholickych néapoji.

1.1 ALKOHOLICKE NAPOJE

ey

fermentaci se objevuji jiZ v neolitu, to znamena asi 10 000 let pi. n. . Fermentovali se tehdy ze-
jména lesni plody a med. O vyrobé piva mame zaznamy jiz ze starovékého Egypta a to z obdobi
2000 - 1500 pt. n. L. 1]

Vyroba vina saha jesté dale do minulosti a pfisla z Mezopotamie v rozmezi mezi 9000 - 6000 let
pt. n. 1., odkud se pak rozsitila do sttedomoti. Vino si oblibili lidé starovékého Recka a Rima,
fikali mu ,,napoj bohu® [1]

Vyroba piva byla realizovana z tehdy velmi rozsifenych surovin je¢mene a psenice. V Egypté
bylo pivo jako oblibeny napoj, ale slouzilo také k ndbozenskym a medicinskym tceltim. V za-
padni a severni Evropé bylo v oblibé pivo, ale také medovina, a to zejména pro Germany, Kelty
a Galy. Pivo nejprve slouzilo pfedevsim mnichiim v klastefe, ktefi ho uméli vyrabét. Po rozvoji
mést ve 12. stoleti piesla jeho konzumace i do mést. Pro Cinu byl alkohol spise prostfedkem pti
slavnostnich ritualech nebo nabozenskych slavnostech. [1]

Vino dostalo jiného vyznamu s prichodem kfestanstvi, kdy po vzoru JeziSova zazraku premény
vody ve vino predstavuje krev Kristovu. Ve stfedovéku bylo v Evropé pivo, vino a medovina
pitim hlavné Slovant, Keltd, Germant a Skandindvci. Vino bylo stale oblibené zejména u ro-
manskych narod.

O destilaci alkoholu zminky sahaji do starovékého Egypta, aviak ve stfedovéku se destilace té-
$ila nejvétsimu rozmachu. Vyhodou destilace byla vétsi trvanlivost a vétsi koncentrace alkoholu
v napojich. S destilaci alkoholu pfisli jako prvni Arabové a to asi v 9. st. n. . , ti vSak alkohol po-
uzivali zpocatku zejména k lékarskym ucelim. Nezdvisle na Arabech pridli na proces destilace
také Ciané, kteii alkohol rovnéz neuzivali primarné ke konzumaci. [1]

Destilaty se pouzivaly jako desinfekce a pozdéji sehréli svou roli také pfi 1é¢bé moru. Do Ev-
ropy se tvrdy alkohol dostal zejména diky kfizackym vypravam v 11. a 12. stoleti. Bézné se
destilovalo z nekvalitniho vina nebo starého piva. V 17. stoleti se ale zacalo palit i ovoce a teh-
dy také vznikla oblibena slivovice, ketra u nas proslavila valasské mésto Vizovice a spolecnost
R. Jelinka. Vyjimkou neni ani palenka z piva, ktera se pali i na Vizovicku dodnes. [1,5]
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Severskym zemim se prisuzuje zejména vyroba vodky. Tento bezbarvy nadpoj neptili§ vyrazné
chuti nema jasné kofeny. Prvni zminka o vodce je ze 14. stoleti z Ruska. K jejimu objeveni se
hlési také Svédi, Finové nebo Poléci. Zakladni surovinou pro vyrobu vodky je bézné obili nebo
brambory, miize to ale také byt cukrova fepa, ryze nebo ovoce. Vodka se vyrabi pomoci procest
kvaseni, destilace, filtrace a naslednym fedénim. Dnes ma vodka typicky 40 % obsahu alkoholu
a své oblibé se tési také diky tomu, Ze je vhodna k michani nejriiznéjsich koktejla. [1]

Whisky ma své pocatky v Anglii, Irsku a Skotsku, kdy nejstarsi pisemna zminka o jeji vyrobé
je z 12. stoleti. Vyrabéla se z je¢ného sladu dvojitou destilaci. Kvalitni konaky se zato objevily
v dnes$ni chutové podob¢ az v 17.stoleti. Michaly se také rtizné likéry. [1,5]

V obdobi pramyslové revoluce se alkohol rozsifil viibec nejvice. Alkoholické napoje byly do-
stupnéjsi a taky silnéjsi. S tim se také zacal resit problém opilstvi . Dochazi k regulaci alkoho-
lu i k Gplné prohibici. K nejznaméjsim zakaztim alkoholu patii americka prohibice v letech
1920 - 1933. Fakt, ze alkohol byl vzdy velkou casti pfijmu statniho rozpoctu také napomohl
k zruseni této prohibice. [1]

Ze se kolem alkoholu to&i spousta penéz, plati i dnes, stejné jako plati vieobecné obliba alko-
holickych napojt. Proto se alkohol v dnesni dobé produkuje v mnoha podobach, pod mnoha
spole¢nostmi a mnoha znackami. Pestra skala alkoholickych napoji si zada stejné pestrou skalu

propagacnich prostredk a reklam.

1.2 VYVOJ PROPAGACE ALKOHOLICKYCH NAPOJU

Propagace a reklama nds provazi od pocatku lidstva. Jakmile méli lidé potfebu poukazat na to,
ze produkuji néco nad ramec vlastni poteby nebo jsou schopni poskytnout néjakou sluzbu,
objevilo se to, cemu dnes fikame reklama. V pocatcich to byly jen primitivni prostredky, kte-
rymi lidé poukazovali na to, Ze je u nich mozné sjednat néjaky obchod. Byl to naptiklad ohen,
kterym na sebe poutali pozornost. Pozdéji lidé zacali pouzivat také firemni $tity. Tyto $tity spolu
s verbalnim projevem prodejcti zistali na dlouha staleti hlavnimi propaga¢nimi prostiedky. [2]

V 15. stoleti, kdy Johannes Gutenberg vynalezl knihtisk, dostala propagace docela jiny rozmér.
Diky knihtisku se rozbéhla inzerce ktera se jiz v 17. stoleti objevovala v ti$ténych novinach, kde
nebyl prostor jen pro stroze informativni reklamu, ale také reklamu, ktera se snazi zaujmout,
pouziva obrazky a graficky zvyraznény text. Moderni reklama prichazi az s priimyslovou revo-
luci, kdy se zménila technologie i cela spolecnost. Kdyz nabidka prevysovala poptavku, nastala
potfeba se odliSovat a presvédcit lidi, ze pravé vase znacka je ta nejlepsi. Tato potfeba neminula
ani trh s alkoholickymi napoji. [2]

Prvni propagace alkoholickych napoji miizeme zaznamenat jiz na konci 19. stoleti a to zejména
v podobé textovych plakatd. S pokrokem doby a rozvojem litografie zacaly byt plakaty snadno
reprodukovatelné a byly obohaceny o barvy a malby. Plakaty byly poté vhodné médium pro
kreativni reklamy a také pro zapojeni znamych umeélct. [2,4]
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Reklamy na alkoholické napoje byly spojovany s ptijemnymi pozitky, sportem, l1é¢ivymi ucinky
(pro své destinfekéni schopnosti) a jinymi pozitivnimi asociacemi. Ve 20. stoleti bylo piti alko-
holu doporuc¢ovano na rtizné nemoci nebo bylo dokonce predepisovano lékari. P¥ikladem toho
je propagace digestivu a 1é¢ivé Vino Vin Mariani. (Obr. 1)

" POPULAR
'/ FRENCH TONIC WINE

2 fdfar bt
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Obr. 1 - Vin Mariani, Cherret, 1894

Béhem prvni svétové valky klesla spotteba lihovin, proto klesly také investice do reklamy. Jen
nékolik vyrobcti dale propagovalo sviij produkt, tentokrat v duchu posileni moralky vojaki,
nebo se naopak snazi valku uplné ignorovat a piisobit pozitivné na atmosféru v civilnim Zivoté.
Prikladem muze byt reklama na whisky Dewar v roce 1914, kde je produkt podavan vale¢nému
pilotovi.

Pozdéji se lihoviny castéji objevuji zejména ve dvou kontextech, a to ve spojeni se sportem nebo
humorem. Také znama znacka Guinness i pres svou oblibu citila potfebu propagace, z diivodu
objevu konkurenc¢nich znacek. Jedna z prvnich reklam piva Guinness se nas opét snazi presvédcit
o blahoddarnych ucincich konzumace tohoto piva na nase zdravi a fika: ,, Guinness is good
for you®. Dalsi reklama nam zase fika, ze je dobré pro nasi silu (Obr. 2). Navrzena je Johnem
Gilroyem, ktery je autorem mnohych reklam pro Guinness.

GUINNESS

FOR
STRENGTH

Obr. 2 - Guinness for Strenght, 1934
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Koncem 30. let se vice nez-li pivo téila z popularity whisky. Zndmou znackou byla napriklad
znacka Johnnie Walker, ktera patfi mezi nejoblibenéjsi whisky dodnes. Jeji reklama z roku 1936
jednoduchou ¢ernobilou stylizaci apeluje na muze, aby si zvolili to ,,spravné* piti (Obr. 3). Whis-
ky se snazila plisobit nejen na vyssi spolecenskou vrstvu, ale i na tu nizsi.

Béhem druhé svétové valky rozdifovala mezi lidi alkohol sama armdda, jak tomu ostatné béhem
valek byvalo vzdy. Vojaci fasovali nejen cigarety, ale i alkohol. Protoze se vojaci pohybovali po
celém svété i se svymi cigaretami a lihovinami, fungovali jako dobré propaga¢ni médium. Mno-
ho vyrobct spojovalo své produkty s vlastenectvim, jako pivo Budweiser nebo pivo Schlitz. Jiz
béhem valky, z divodu tbytku muzi a zméné postaveni Zen ve spolecnosti, zacala propagace
likéra cilit také na Zeny. Po valce se zacal objevovat segment reklam cilenych pfimo na Zeny.

V 50. letech s nastupujicim ekonomickym zotavenim zacalo pivo znovu prosperovat. Kromé
tisténé reklamy, kde se objevuje i fotografie, se vyuzivala i nova média, jako televize nebo radio.
Popularnéjsimi se stavaji rtizné likéry a aperitivy jako Bacardi, Martini nebo Cinzano. Z pivnich
lezaki je to napriklad znacka Heineken. Pivo se jiz nezaméfovalo jen na muze a délnickou tfidu,
ale i na zeny a mladé lidi.

V Cele uspésné reklamy na pivo stal opét Guinness, ktery se v 50. letech zamérfuje rovnéz na Zeny
a ve své propagaci vyobrazuje Zenu s muzem popijejici pivo. Dal§im tahem piva Guinness bylo
ve své propagaci spojovat piti piva s jidlem. Na jedné z reklam vecefi muz se Zenou u televize,

béhem toho popiji pivo Guinness. Tento vyjev doprovazel text, ktery rikal, Ze je to pravé chut
piva Guinness, co jde dobfe k jidlu.

Ruskd vodka Smirnoft se snazila co nejlépe a také velmi nakladné propagovat sviij produkt
v Americe, kde bylo Rusko spise ve v§eobecné neoblibé, kviili pravé probihajici studené valce.
Presto se také diky otevfeni tovarny v Britdnii Smirnoff zaradila k nejpopuldrnéjsim vodkam az
do prichodu Absolut Vodky. Humorna ¢ernobild reklama z roku 1954 cili na anglicany, aby presli

z jejich typického piti whisky a ginu na vodku, a to pravé vodku Smirnoff. (Obr. 4)
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Obr. 3 - Johnnie Walker, 1936 Obr. 4 - Smirnoff, 1954
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V nasledujicich letech se spole¢nost zaméfuje i na upozornovani lidi na negativni dopad piti
alkoholu, kdy konzumace alkoholu byla problémem i u mladsich vékovych kategorii. Vznikaly
kampané, které upozornovaly na negativni dopady fizeni v opilosti. V 60. letech se ve vétsiné
reklam vyuzivala barevna fotografie. Tento trend zacal uz ve 30. letech. Protoze se barevna fo-
tografie stala cenové dostupnéjsi, tak z velké miry nahradila reklamu vyuzivajici kresby nebo
malby. Ke svému stylu ze 30. let se vraci naptiklad Guinness a sviij produkt znova propaguje
jako zdravi prospésny.

Jedna z nejznamnéjsich kampani 70. let byla pro skotskou whisky White Horse. Pro reklamni
agenturu Langley Kingsley Manton Palmer fotografoval Michaele Joseph Zivého bilého koné.
Koné¢ agentura ve svych reklamach vyuzivala po dobu 23 let, ¢imz vybudovali ikonu. Reklama
z roku 1971 vyuziva slovni hficku. Na vizudlu je dama ve vané se skotskou whisky a v pozadi
koupelny stoji kun. Slogan fikd, Ze bilého koné, ktery je v prekladu také nazvem whisky, si mutize-
te vzit kamkoli. Na dal$im vizualu stoji kiin pod destnikem, z kterého stéka dést, ten symbolizuje
vodu. Kuan zase pochopitelné symbolizuje whisky White Horse. (Obr.5)

V 70. letech je to také pravé vodka, ktera se dostava do popredi zajmu poté, co si lidé zvykli na
jeji chut. Vodku pily vsechny spolecenské vrstvy ale zejména mladi lidé. Svou kampani se od
jinych lisila také vodka Smirnoff, ta ve své reklamé ukazuje, Ze se miiZe stat vSechno. (Obr. 6)

Smirnoff se svého sloganu drzi i v 80. letech. Na tento motiv vznikaji stale predimenzované;jsi re-
klamy, které se jiz nesetkavaly s takovou oblibou. V této dekadé navic jiz prichazi Absolut Vodka
se svou fenomenalni kampani. To vyrazné ovlivnilo prodej vodky Stolichnaya i Smirnoft, ktera se
v 90. letech po neprili$ uspésné reklamé se sloganem ,,Home is where you find it", vydala napad-
né podobnou cestou jako Absolut Vodka a zacala ve své propagaci pouzivat ,,pure” a doplnujici
slovo, které podporila fotografii, kde figurovala také lahev, jako napt. PURE MISCHIEE. Vodka
Stolichnaya naopak upozornovala, Ze je jako jedind vodka opravdu importovéna z Ruska. Piesto
je v 90. letech $védska Absolut Vodka jiz neprekonatelnou ikonou, ktera stoji v ¢ele veskeré pro-

pagace alkoholickych napojt. [3,4]

SCOTCH AND WATER

Obr. 5 - White Horse, 1978 Obr. 6 - Smirnoff, 1977
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2 SPOLECNOST ABSOLUT

Absolut Vodka se vyrabi stejné jako diive v malém mésté Ahus, kde pracuje 300 zaméstnan-
cu. Hlavni kancelar ve $védském Stockholmu zaméstnava 200 lidi. Dale ma zaméstnance také
v Kanadé a Americe.

Z tohoto jediného zdroje je poté 99 procent vodky prodano v zahranici. To ¢ini Absolut Vodku
nejvetsim Svédskym exportem v kategorii potravin. Spole¢nost Absolut je jednou z $esti spolec-
nosti spadajicich pod Pernod Ricard. Pod skupinou Pernod Ricard je napriklad také Becherov-

ka, Malibu Rum, Havana Club nebo Jameson Irish Whiskey. [8]

2.1 HISTORIE ZNACKY

Pi{béh Absolut Vodky za¢ing jiz v 15. stoleti, kdy ve Svédsku tou dobou jiz vyrabéli sirokou skdlu
vodek, byla vodka pomocnikem v dlouhych $védskych zimach, a tak vznikla spousta receptd,
které kolovaly mezi rodinami a prételi. Co se vyroby vodky tyce, tak vyhodou Svédska byla je-
jich ¢ista voda a jejich psenice. Stale viak nepattila mezi hlavni vyrobce vodek. Svédskd vodka

nebyla ani ta nejvytfibenéjsi a jeji vyroba nebyla pfili§ precizni. [6,8]

V roce 1879 mél jisty Lars Olsson Smith revolu¢ni napad. Byl to podnikatel, ktery se rozho-
dl, ze Svédsko pottebuje novou vodku. Ostatni znacky $védského trhu &asto pouzivaly koteni
k maskovani necistot, které byly také zdravi $kodlivé. Lars Olsson Smith zvolil jinou cestu
a zavedl metodu kontinualni destilace, coz byl novy proces, ktery odstranil necistoty v destilatu,
pricemz zachoval charakter surovin. A tak se zrodila Absolut Rent Brannvin (Absolut Pure Vod-

ka), ktera se rychle stala popularni svou hladkou a ¢istou chuti. [6,8]

Podnikani Larse Olssona Smitha se stalo zakladem $védského monopolu Vin & Sprit, ktery
vznikl v roce 1917. Spole¢nost méla monopol na dovoz, vyvoz, distribuci a vyrobu alkoholu, coz
znamena, Ze vlastnila mnoho znamych a oblibenych znacek.

Absolut Vodka tak, jak ji zname dnes, byla predstavena v roce 1979, tedy 100 let po jejim vzni-
svété a to mozna také diky tomu, Ze se drzi svého ptivodniho femesla, inovativnim designem
a $pickovym marketingem.

Kdyz bylo v roce 2008 Wine & Spirits prodano, Absolut Vodka pokrac¢ovala pod prestizni fran-
couzskou znackou Pernod Ricard. Toto nové vlastnictvi pfineslo zcela nové prilezitosti, ale
v souladu s kulturou skupiny Absolut Vodka ztstala ,,doma“ ve Svédsku pod vedenim spoleé-

nosti Absolut. [6,8]

2.2 POCATEK KAMPANE

Potieba zvysit objem produkce, ptivedla v roce 1970 spole¢nost Wine & Spirits na zahranicni,
zejména na americky trh, a to také proto, ze Svédsko diky tehdejsi regulaci trhu s alkoholem
nebylo idealnim mistem pro vodku, ktera méla tendenci expandovat. V roce 1970 americky trh
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s vodkou asi z 99 procent tvofili vodky vyrobené v Americe. Tyto vodky byly prodavany levné
a v obecném konven¢nim povédomi bylo, Ze vSechny vodky jsou témér stejné. Vodku tehdy
¢asto michali s dZzusy a jinymi napoji. Dalsi vodkou na trhu, ktera patfi zejména do zbylého jed-
noho procenta, byla ruska vodka Stolichnaya nebo finska vodka Finlandia. [6]

Absolut Vodka ve snaze proniknout na americky trh dostala svou $anci az u malé spolecnosti
Carillon Importers v Cele s otevienym Al Singerem. Na fadu poté prisel design lahve. Svédsky
tym designérii vedeny Gunnarem Bromanem a Lars Borj Carlssonem navrhli fadu lahvi, ale
nejvice byli spokojeni s navrhem inspirovanym ptvodni lékarenskou $védskou lahvi. Tu pak
opatfili tu¢nymi modrymi literami v kombinaci s jemnym psanym pismem. Na lahvi jiz byl
zredukovany nazev z ptvodniho ,,Absolut Pure Vodka“ na pouhé ,,Absolut Vodka® To vse po-
tiskem na ¢iré sklo pfimo na lahev, coz bylo na trhu vodek nezvyklé. Soucasti formy lahve je také
maly medailonek s podobiznou zakladatele znacky Larse Olssona Smitha. V roce 1979 se tak
mohla predstavit na americkém trhu a to bylo pro Absolut Vodku klicové. [6]

Svym designem se Absolut Vodka postavila do naprostého kontrastu k tehdejsim destilattim,
které byly typicky ve vysokych lahvich, opatrené $titky s rusky vyhliZejicimi nazvy. Moderni
vzhled mohl byt na pocatku velkou prekazkou. Panovala obava, Ze diky jeji transparentnosti
a absenci etikety neni dobfe vidét v regalech obchodii nebo pred zrcadlem baru a barmantim by
se diky kratkému hrdlu s lahvi §patné manipulovalo. Nastésti, diky nazoru Al Singera na prua-
zkumy, se na designu lahve nic neménilo. Na fad¢ byla reklamni kampan, kterou bylo potfeba
vystavét znovu od zékladu. Protoze se Al Singer pravé v tuto dobu ocitl bez kreativniho tymu,
pfisla mu spousta nabidek od riiznych reklamnich agentur. Zakazku nakonec ziskala tehdy jiz
uspésna reklamni agentura TBWA, vedena Billem Tragosem a Dickem Costellem. TBWA byla
zaloZena ¢tverici kreative, kazdy byl z jiné zemé a jiného oboru. Agenturu spolu zalozili v roce
1970 a do roku 1977 méli v Evropé 7 pobocek. [6]

Pro tuto kampan byl z TBWA nakonec povoldn tym, ktery byl idedlni pro tuto zakazku. Byl to
copywriter Geoft Hayes z Jizni Afriky a art director Graham Turner z Anglie. Jejich cilem zpo-
¢atku bylo jit proti ruské konkuren¢ni vodce Stolichnaya. Uvédomovali si, ze diraz na to, Ze je
vodka ze Svédska, neni nejlepsi cesta. Ameri¢ané totiz neméli o Svédsku velké povédomi a aso-
ciace spojené s touto zemi vedly spie k Zendm - vysokym a kradsnym blondyndm. Svédsko bylo
také Casto zaménovano za Svycarsko. I pres tyto faktory se nadale v prezentaci vodky pracovalo
s jejim ptvodem. Absolut Vodka patfila k tém nejdrazsim a jisté také nejkvalitnéj$im vodkam.
Ptesto se snazili vyhnout sloganu, ktery by fikal, Ze je nejlepsi. Chtéli ukdzat skromnost a nechat
zékazniky, aby se presvédcili sami. [6]

Prvni kampan, kterou tym navrhl, ukazuje muze koupajiciho se v zamrzlém jezete s doprovod-
nou vétou “There’s Nothing the Swedes Enjoy More When It's Cold” a s malym obrazkem lahve
v rohu. Tento vtipné vyznivajici koncept byl zfejmé dobrym zakladem pro dalsi propagaci.

Kli¢ovy napad mél ale nakonec Geoff Hayes, kdyz si doma skicoval a nakreslil nad lahev svatozar
a pridal slogan: ,,Absolut. It's the perfect vodka“ Napad, ktery dal vzniknout jedné z nejvyznam-
néjsich kampani v propagaci alkoholu dostal Geoff Hayes v listopadu roku 1980. Kdyz Hayes
ukazal sviij navrh svému partnerovi, ten jako spravny copywriter jiz védél, Ze je claim zbytecné
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dlouhy a ,,Absolut Perfection® si iplné vystaci. Tym z TBWA chtél ukazat, Ze se Absolut Vodka
nebere prili§ vazné a muze si ze sebe udélat srandu. Chtél ukazat kvality produktu ale nechtél
pfimocare fikat, Ze jejich produkt je ten pravy a nejlepsi. Koncept ABSOLUT PERFECTION.
(Obr. 7) byl schvalen a byl vzorem pro sérii dalsi velké spousty vizuald, které mohly fungovat na
stejném principu. [6]

Na problém se narazilo i pii foceni této kampané. Lihev ve vysledné fotografii byla plocha
a pusobila, jako by byla plna mléka. Az kdyz se do fotografovani lahve pustil fotograf Steve Bron-
stein, fotografie vodky dostaly ten spravny rozmér. Tento nové najaty fotograf sam rikal, Ze tato
lahev je jako velky objektiv, cokoli se da za néj, je zkreslené. Kromé toho, ze védél jak dulezité je
spravné nasviceni, nezvolil jiz cerné pozadi, ale matné plexisklo a scénu nasvitil mékkym svét-

lem. Steve Bronstein se poté ptipojil k tymu. [6,7 ]

Obr. 7 - Absolut Perfection

3 PRVNI KAMPAN

Protoze koncept s nazvem ABSOLUT PERFECTION.,, ktery vytvoril tym TBWA, byl uspésny,
pokracovalo se v ném i nadéle a otevrel tak prostor pro spoustu kreativnich variaci. V nasledu-

vvvvvv

ketingové sini slavy americké marketingové asociace a také stovky cen.

3.1 ABSOLUT .........

Skutec¢nosti, Ze produkt nebo alespon obal je sam soucasti vizualniho poselstvi se Absolut lisi
od znacek jako je Apple nebo napiiklad Jagermeister, které vyuzivaji extra symbol. V pripadé
Absolut Vodky je to jasny tvar lahve a nazev Absolut, ktery je dan ve veskeré propagaci. Miizeme
se tedy dale soustfedit na dalsi a tentokrat nekonzistentni aspekty: kompozici lahve, jeji sloZeni,
nebo to, co by méla reprezentovat, lexikdlni prvek a pozadi nebo kontext. Vztahy mezi témito
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prvky se lisi v zavislosti na potfebé sdéleni. Vysledny kontext je nékdy velmi ¢itelny, nékdy se ale

divak musi zamyslet, nebo musi mit potfebné znalosti, aby kontextu porozumél. [6]

Hlavnimi prvky vizudlni reklamy jsou tedy ldhev (zejména jeji tvar), pozadi a hlavni text, vét-
$inou o dvou slovech. Hlavni text byva umistén na spodni ¢asti formatu a mtize pasobit domi-
nantné, jako néco daného, kdy obrazek v pozadi muze ptisobit jako mozné vyobrazeni tohoto
textového sdéleni.

Vznikaji reklamy, které vodku vyzdvihuji, jako napi. ABSOLUT HEAVEN., ABSOLUT
TREASURE., ABSOLUT DREAM. nebo ABSOLUT ATTRACTION., kde v posledni zminéné
muzeme vidét sklenicku, ktera se naklani k lahvi Absolut Vodky a tim ilustruje jeji pritazlivost.
Neékteré vizualy maji snad az sviij nazor a tim je naptiklad ABSOLUT CLARITY. (Obr. 8), kde
je lupa, ktera zvyraznuje ¢ast potisku lahve, kde je psano, Ze vodka je $§védska. V tom case bylo
Rusko ve Spojenych Statech ¢aste¢né neoblibené a tato reklama zkratka fikala, Ze tato vodka je
$védska, tedy ne ruska. Napadita dvojice reklamy je také ABSOLUT OPTIMIST. a ABSOLUT
PESSIMIST.(Obr. 9) Na obou je stejny obrazek, kde je hladina v poloviné lahve. Takze pro prvni

pripad by se dalo fict, Ze je zpola plna. [6, 7]

Obr. 8 - Absolut Clarity Obr. 9 - Absolut Pessimist

3.2 ABSOLUT OBJECT

Za pomoci nové strategie byla vodka prezentovana vSéemi moznymi zptisoby, v kontextu soci-
alnim, kulturnim, historickém a dotykala se mnohé problematiky. Tim si kampan ziskala lidi z
riznych socidlnich skupin a nakonec tak oslovila celou spole¢nost. Prodejni vysledky byly na-
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tolik dobré, Ze se Absolut Vodka dostala na druhé misto v prodeji vodky ve Spojenych statech.
Autorské duo z TBWA se rozhodlo posunout koncept o krok dal. Navrhli tak néco, co se nejprve
zdalo jako posun docela nepatrny. Ten ale nakonec dal vzniknout velké spousté dalsich kreativ-
nich ztvarnéni a variaci. V novém konceptu nebyla jiz lahev ze skla, ale byla tvofena symbolicky
riznymi objekty a technikami. Prvni takovou inzerci byla ABSOLUT STARDOM (Obr. 10)

ABSOLUT STARI

Obr. 10 - Absolut Stardom

Lidé automaticky pochopili o co jde a v prvni inzerci snad ani nezaznamenali absenci do té doby
témér vzdy pritomné lahve. Za tu dobu co Absolut Vodka tvorila silny vizudlni styl, se 1dhev
dostala dokonale do povédomi vefejnosti. V ramci nové myslenky bylo jiz dovoleno vyuzivat
pouze naznaku tvaru lahve. Ohledné povédomi o Absolut Vodce byli autofi inzerci natolik sebe-
védomi, Ze se v nékterych reklamdch neobjevoval ani ndznak ldhve, jako tomu bylo u ABSOLUT

EVIDENCE. (Obr. 11) [6]

Osobné mé zaujalo, kolik potizi méli s tvorbou jiz prvni reklamy ABSOLUT STARDOM., kde
skute¢né fotografovali vice nez 5 tisic malych zarovek aby docilili kyzeného efektu. Reklama na
m¢é plisobi velmi moderné a nad¢asové a tak zapomindm, ze v té dobé museli pracovat daleko
vice se skutecnymi objekty, které 1ze dnes vytvorit digitalné. Podobnym obdivuhodnym poci-
nem je také ABSOLUT LANDMARK. (Obr. 12), kde je 1ahev vytvoifena umélcem Stanem Her-

dem na tficeti akrech pole v Kansasu. [6]
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Reklama na Absolut Vodku se stala natolik oblibenou, ze lidé ¢ekali co prijde dal a nektéti do-
konce reklamy kolektovali jako sbératelsky kousek. Absolut se ¢asto snazi pisobit pfimo na spe-
cifické cilové skupiny. Reklama se navic objevuje ve specializovanych magazinech s konkrétni

tématikou daného magazinu. [6]

Obr. 11 - Absolut Evidence, Obr. 12 - Absolut Landmark

3.3 ABSOLUT CITIES

K jedné z nejoblibenéjsich vln reklamy Absolut Vodky patfi série, kdy mizeme tvar vodky roz-
poznat ve znamém mésté, nebo prvku pro mésto typickém. Umeélecky feditel Tom McManus
vytvoril prvni sérii takovych vizual. Prvnimi z nich byl ABSOLUT L.A. (Obr. 13), jehoz cilem
bylo zlepsit popularitu Absolut Vodky v Kalifornii. Druhym vizualem na stejném principu byl
ABSOLUT MANHATTAN. Propojeni Absolut Vodky a urcitého mista se stalo velmi oblibe-
nym, vznikalo tak mnoho dalsich variaci na mésta po celém svété. Jednim z nich je i nase ceska
Praha, ktera se objevila ve znéni ABSOLUT PRAGUE. a vyobrazovala muze s kloboukem, kra-

¢ejicim prazskou ulickou, vrhajici stin ve tvaru Absolut lahve. [6]

Obr. 13 - Absolut L.A.
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3.4 ABSOLUT ART

V roce 1985 se Michael Roux, tehdejsi prezident CEO Carillonu, setkal s Andy Warholem, vyda-
vatelem casopisu Interwiew a tehdy jiz velmi oblibenym umélcem. Andy Warhol byl sice absti-
nent, ale byl fanouskem Absolut Vodky a tak iniciativné vytvoril dalsi vizual pro Absolut Vodku.
Prestoze ptivodni zamér bylo vyuziti této inzerce jen do casopisu Interwiew, vizual se nako-
nec pouzil jako reklama a zapocal trend, kdy se zapojovali znami umélci do propagace Absolut
Vodky. Tento trend podporoval i sim Andy Warhol a pomohl se zapojenim dalsich znamych
umélch. V této sérii ABSOLUT ART se objevil také naptiklad Keith Harring a jeho ABSOLUT
HARRING nebo Kurt Vonnegut a jeho ABSOLUT VONNEGUT. V téchto vizualech je patrny

originalni styl kazdého umeélce. [6]

Na zakladé této kampaneé se zacali davat také prilezitosti jinym, méné znamym umélctim. Tak
mohla Absolut Vodka stat u zrodu novych nadéjnych umeélct, ktefi se na tomto projektu méli
moznost zviditelnit. Mezi ¢eské umélce, ktefi také pracovali na Absolut propagaci patfi napti-

klad fotograf Jan Saudek (Obr. 14) [6, 22]

Obr.14 - Absolut Saudek
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3.5 ABSOLUT HOLIDAYS

Absolut Vodka se vzdy snazila reagovat na aktualni déni, a to casto velice pohotové. Napriklad
ABSOLUT SUMMIT, kde na lahvi sedi bila holubice, vyjadfovala mir a objevovala se vzdy, kdyz
se potkali prezidenti Ronald Regan a Michail Gorbacov.

Reklama nereagovala jen na vazna soucasna témata, sportovni udalosti nebo protestni akce,
ale i na oblibené svatky. Kazdy rok se vodka objevovala s inovativnéj$i vano¢ni tématikou.
V téchto reklamach se ¢asto objevovaly originalni prvky. Reklamy tak dokazaly naptiklad pre-
hravat koledy. ABSOLUT WONDERLAND mél dokonce na strance aplikovanou plastovou folii
s tekutinou, takze stranka snézila jako vanocni tézitko.

Kromé jiz zminénych jsou to také dalsi série, které na tomto principu vznikly a témi jsou napt.:
ABSOLUT FASHION, ABSOLUT TOPICALITY, ABSOLUT REJECTS a dalsi. [6]

4 NOVA KAMPAN

Absolut Vodka se dostala do povédomi vSech. Byla propletena aspekty kulturnimi, spolecen-
skymi, spolupracovala s mnoha uméleckymi odvétvimi. Absolut Vodka sbirala ocenéni a slavila
uspéch i ve svém prodeji. UZ jen tim, Ze uvazujeme v kontextu Absolut Vodky o jejim spolecen-
ském aspektu je zfejmé, Ze se nejedna jen o nadobu s tekutinou, ale Ze je tato lahev symbolem,
ktery zahrnuje kvality, které jsou daleko za slozenim. Na tom vSem méla podil kvalita vyrobku
samotného, majitel znacky, importér, kazdy kreativec ktery posunul design k vétsi jednoduchos-
ti a Cistoté, designéri, fotografové a ostatni umélci, ktefi tvorili rozmanité inzerce. Avsak pres
dosavadni uspéch této fenomenalni kampané byl koncept ABSOLUT ......... ukoncen.

Absolut Vodka se rozhodla v roce 2007 spustit dalsi kampan, ktera bude znova stavét vodku do
pfrednich fad prémiovych vodek. Vytvorili kampan, ktera nové méla vyuzivat nejen tisténa mé-
dia, ale také vSechny moderni dostupné platformy. Dal$im vlastnikem znacky se stala spole¢nost
Pernod Ricard. V nasledujici ¢asti pfiblizim koncept nové kampané, ale budu se také zabyvat
nékterymi z limitovanych edici a na zavér uvedu produkty, které Absolut Vodka nabizi dnes.

4.1 IN ABSOLUT WORLD

Novou kampani, ktera chce ztstat kreativni a origindlni ale také se chce odlisit od dlouhé prvni
kampané je IN ABSOLUT WORLD (Obr.15), vytvorenou rovnéz skupinou TBWA. Ukazuje
nam absolutni svét a muize pisobit kontroverzné. Novd kampan méla ambici vyvoldvat otazky
a debaty. Tuto kampan zahajila fotografie, na které je vyobrazeno Times Square, kde na reklam-
nich obrazovkach jsou misto komer¢nich reklam zndme obrazy vyznamnych klasickych umélct.

Série IN ABSOLUT WORLD neni o tom zobrazovat svét perfektni, ale s predstavou, jaké by
to bylo, kdyby byly véci trochu jinak. Vybizi ke svézim napadim, které vyvolavaji konverzaci
a hraji na nasi predstavivost. Dal§imi vyjevy z absolutniho svéta je naptiklad politik, ktery ma
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pfi svém projevu dlouhy nos, coz je jasna nardzka na Pinochia, ktery je notoricky znamy tim,
ze kdyz 1ze, naroste mu nos. Dal$im vtipnym vizualem je ten, kdy je bodyguardem u vstupu do
baru obycejny muz se spiSe tfednickym vyzorem a v fadé pred klubem stoji svalnati muzi, ktefi
maji vzhled typického vyhazovace. Zobrazuje prohozeni stereotypti a roli, podobné jako v rekla-
mé kde je par, ve kterém md muz téhotenské bricho. V takové reklamé si miizeme najit vlastni

interpretaci. [9, 24]

Obr. 15 - In Absolut World

4.2 LIMITOVANE EDICE

Absolut Vodka je také znama svymi napaditymi limitovanymi edicemi. Nové lahve se speci-
alnim designem Absolut Vodka vydava kazdy rok nebo specidlné k ur¢ité kampani. VétSinou
se jedna o inovativni potisk lahve. V nékterych pripadech limitovand edice obsahuje pridanou
hodnotu ve formé extra obalu riiznych materiald. Je jich cela fada a ja bych rada uvedla ty, které
shleddvam nejzajimavej$imi.

Pod reklamni kampani In Absolut World v roce 2009 vznikla Absolut No Label edice. ( Obr. 16)
V tomto svété neexistuji zadné etikety, jedna se o odvazny a inovativni projekt, kde znacka boju-
je proti $katulkovani a predsudky o sexudlnich identitach. Absolut Vodka vydala edici s lahvemi
bez etiket a bez loga, aby podporila myslenku, Ze bez ohledu na to, co je navenek, je to skutecné
dalezité uvnitf. Timto krokem rovnéz dava najevo, Ze stoji za LBTQ komunitou. Podpore Abso-
lut Vodky této komunity se dale vénuji v kapitole uréené mensim kampanim.

V roce 2010 je to Absolut Glimmer edice, které byla tradiéné pfedstavena na zévér roku Osla—

vvvvv

prihlednost a sviij status ve spole¢nosti. Symbolizuje sofistikovanost pii vyrobé produktu.

Absolut Vodka se v roce 2011 rozhodla pro novy pohled do své ikonické lahve. Vznikla Absolut
Ilusion. Tato edice vyzyva k hrani s ne¢ekanymi perspektivami a vizudlnimi efekty. Absolut
Ilusion vypada jako ptvodni lahev ale Gcinek zvétSovani a vytvoreni tekutého zrcadla zpiiso-
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buje iluzi plovouci etikety uvnitf lahve. Podobné se zda, Ze logo Absolut Illusion se pohybuje
pri naklapéni lahve a vypada z kazdého thlu jinak. S touto limitovanou edici Absolut Vodka

pfevzala iluzi a zkresleni reality aby vytvorila néco nekonvenc¢niho. [10, 11]

H -

Obr. 16 - Absolut No Label Obr. 17 - Absolut Glimmer

V roce 2012 prisla Absolut Vodka se zcela novym napadem, tentokrat chtéla dat najevo, Ze je
zcela vyjimecnd, tedy jinak, unikatni. Pfichazi s produkci asi 4 miliont jedine¢nych lahvi. Této
jedinecnosti docilili strojovym generovanim, které vyuzivalo kombinaci 38 zarivych bareva 51
abstraktnich vzoru. Teoreticky by stroj mohl vytvorit 94 trilionti unikatnich potiskd. Design je
inspirovany street artem a v tomto pfipadé neni umélcem zadny ¢lovék a od programovani uz je
vSe pfenechano jen na stroji. Tvirci této technologie fikaji, Ze vodka je sama umélcem. Unikatni
neni jen vzor na kazdé lahvi ale také jejich sériové ¢islo. I proto k vyrobé takovych lahvi musela
spole¢nost preprogramovat vyrobni proces. Prestoze vysledny vzhled lahve je prakticky pone-
chan na ndhodé, vsechny lahve jsou nakonec esteticky velmi pritazlivé. (Obr. 18)

Obr. 18 - Absolut Unique

O jedine¢nost jde Absolut Vodce i rok po predstaveni Absolut Unique. (Obr. 19) Prichazi se
stejnou myslenkou, Ze je kazda lahev unikat. V pripadé ABSOLUT ORIGINALITY toho docilila
pomoci tradi¢ni $védské sklarské techniky, kdy do rozzhavené lahve vpusti kobaltovou modt.
Kapka této modri se do skla uvolni béhem milisekundy a to v momenté, kdy se vléva do fromy pri
teploté 1600 °, kdy je modr neviditelna. Po zchlazeni se v kazdé lahvi objevi krasna modra infuze.
této edice je zachytit ctnosti Absolut Vodky, vyjadrit jeji kvalitu a kreativitu jako jeji dva zakladni
pilife. Zamérem je také upozornit na ikonickou modrou barvu, s kterou vodka po celou dobu

pracuje.
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Obr. 19 - Absolut Originality

Edice Andy Warhol v roce 2014 oslavuje ikonickou spolupraci mezi spolecnosti Absolut a Andy
Warholem prvni tisicovkou dél ve spolupraci s umélci z celého svéta. (Obr. 20) Pfenesenim pui-
vodni malby (ze série ABSOLUT ART) na tvar lahve Absolut nam Absolut Vodka umozni kou-
pit svoji vlastni lahev Warhol. Chce nam zprostfedkovat ikonické dilo Andyho Warhola, které
jinak mzeme vidét pouze v muzeu. Cést vytézku z této edice byla investovana do soucasného
vytvarného uméni.

Absolut Facet je limitovanou edici z roku 2016. Modra ldhev nese asymetricky design. (Obr. 21)
Plosky na lahvi hravé a riznorodé reflektovaly svétlo a evokovaly tak no¢ni Zivot, na ktery se Ab-
solut Vodka zaméfila ve své kampani Absolut Nights. S lahvi Absolut Facet chce Absolut Vodka
oslavit neocekavané a povzbudit lidi, aby byli otevfeni rliznym momenttim, které v no¢nim Zi-
voté mohou potkat. Véri, Ze nejlepsi noci jsou ty, které jsou neplanované a spontanni. Design je
inspirovan optickymi hranoly a fasety. Téhoz roku spatfila svétlo svéta limitovana edice Absolut
Mix, ktera se inspiruje duhovymi barvami LBTGQ komunity a hraje si také s thly pohledu na
lahev. Poloprihledné trojuhelniky se opticky spojuji a symbolizuji tak spojedni riznych jedi-
necnych osob.

Doposud uvedené priklady limitovanych edici mély obsah standardni Absolut Vodky a lisily se
pouze vzhledem. (Obr. 22) Avsak edice Absolut Extrakt z roku 2017 se lisi také svou prichuti
zeleného kardamonu a dalsich tajnych ingredienci. Edice ma zelenou lahev a taky odlisnou eti-

ketu. [12, 13, 14, 21]
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Obr. 20 - Absolut Warhol Obr. 21 - Absolut Facet Obr. 22 -Absolut Extrakt

V roce 2017 Absolut Vodka uvedla na trh také novou limitovanou edici pod nazvem Absolut Un-
cover, ktera pokracuje v tradici pfedstaveni omezené edice s nejmodernéj$imi designy na konci
roku. Tento design se inspiroval no¢ni oblohou, hvézdami a ohnostrojem a to dalo vzniknout dvé-
ma lahvim - Sequin a Sleeve. (Obr. 23)Dveé rtizné omezené edice, které byly vyvinuty vyhradné pro
rtzné globalni trhy. Lahev Uncover Sequin je pokryta temné modrymi oto¢nymi t¢pytkami na
které je mozné napsat vzkaz ¢i nakreslit obrazek. Tyto flitry maji byt vysoce kvalitni a flip efekt je
prekvapivé funké¢ni. Tento design nas nabada k zapojeni do tvorby a vytvoreni vlastniho obrazku
¢ivzkazu a vétsi interakei s lahvi. Zato lahev Uncover Sleeve je navrzena tak, abychom svépomoci
odhalili lahev. Flitry ve své limitované edici Absolut Vodka vyuzivala jiz vroce 2008 a to s nazvem

Absolut Masquerade. [19, 23]

Obr. 23 - Absolut Uncover Sequin a Sleeve

4.3 REDESIGN LAHVE

Od svého uvedeni v roce 1979 lahev Absolut Vodka vynika svym tvarem. Nova lahev je transfor-
maci originalu a ten obsahuje novy skript, redesignovany medailon, redukovanou hmotnost skla
a redesign loga. Aby byla transformace jiz tak dobrého designu uspé$nd, Absolut Vodka spojila
skupinu kreativcd, véetné mistra ilustratora a mistrovského kaligrafa. Kazdy prispival na tvorbé

nové lahve prostfednictvim své vlastni snahy o dokonalost. (Obr. 23) [15]

Symbolicky tvar lahve byl zesilen, aby mél jasnéji vymezena ramena, narovnany krk a télo
a zplostélé dno, pri pouziti redukované hmotnosti skla, aby se minimalizoval dopad na Zivotni pro-
stfedi. Zmény tvaru lahve jsou velmi jemné a nékteré zmény vyzaduji peclivou pozornost. Vysledkem
je ale mnohem efektivnéjsi obrys, ale nic, co by zabranilo jeho rozpoznani. Vzhledem k uspéchu do-
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savadniho designu by nemélo smysl ménit tvar ve vyznamné podobé. Novym vyraznym prvkem je

velké matné pismeno ,,A* na zadni strané. V modrém logu pribyli serify pro lepsi ¢itelnost. [15]

Novy skript navrhl kaligraf Luca Barcellona. Jeho zamérem bylo odrazet ve svém pismu $védsky
styl, chladnost a jednoduchost s nadechem elegance. O novy medailon s podobiznou zaklada-
tele Larse Olson Smitha se zaslouzil Martin Morck. Lahev byla redesignovana ve spolupraci

s Brand Union a predstavena v roce 2015. (Obr. 24) [15]

Obr. 24 - Absolut Vodka pred a po redesignu

4.5 MENSI KAMPANE

Absolut Vodka je ve své propagaci neustale velmi aktivni. Zaznamenat tak mdzeme rtizné kam-
pané, udalosti, soutéze, hashtagy a dalsi Absolut Vodku oslavujici akce. Poradaji se v riznych
zemich a na rizna témata, uvedu proto pouze nékteré z nich.

Kampan Kiss With Pride doprovazi slogan: ,Create better tomorrow, tonight.“(Obr. 25) Tato
kampan pripomina, ze Absolut Vodka stoji za komunitou LBTQ (zkratka oznacuje lesby, gaye,
bisexualy, transgender osoby a jiné sexualni mensiny). Prosazuji lasku ke v§em a oslavuji pravo
jednotlivct milovat kohokoli.

Dale pfipominaji, ze v 72 zemich je homosexualita stéle nelegalni. V této kampani Absolut Vod-
ka pracuje s nejvétsi skupinou na podporu prava LBTQ komunity - Stonewall. Kiss With pride
spada pod kampan Equal Love v ramci které bylo vytvoreno video, kde se v méstské noci nekon-
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¢icia rtznorody polibek stava metaforou pfijeti a lasky bez diskriminace, bez ohledu na pohlavi,
rasu ¢i vyznani. Podle spole¢nosti Absolut je tento kratky film nejsilnéjsi reklamou roku 2017.
Svij nazor vyjadrili také potisky lahvi. Kromé limitovanych edici, které jiz nejsou aktualni je to
také lahev Absolut Rainbow, ktera je rovnéz symbolem podpory LBTQ komunity a je v aktualni
nabidce produktii. Spole¢nost Absolut prosazovala stejnou lasku od roku 1879 a stoji za spolec-
nosti Stonewall, protoze posiluji ochranu lidskych prav LGBTQ v kampani za zménu. Fotografie
této kampané poridil fotograf Sam Bradley. Kiss With Pride tvofila agentura BBH ve spolupraci

se Stonewall. [18]

Obr. 25 - Kiss With Pride

Vroce 2017 jsme mohli vidét vodku ve spojeni s nahotou v globalni kampani Nothing To Hide.
Pro tuto zamérné komicky pusobici reklamu se svléklo 28 zaméstnancti. V reklamnim spotu
zaméstanci pracuji zcela nazi, proces popisuje zaméstnanec alngli¢tinou s typicky finskym pti-
zvukem. Tim chce Absolut Vodka poukazat na jeji transparentnost ve vyrobé vodky. Odhaluje
zde jak se vodka opravdu vyrabi a pripomina, Ze se stale vyrabi ve §védksém mésté Ahus ,,Jsme
velmi hrdi na kvalitni vodku, kterou zde v Ahusu vyrabime a také na zptisob, jakym to déldme,
ovladame kazdy krok od osiva az po lahve a délame to s vasni a pychou. Kvalita a udrzitelnost
jsou pro nas vedoucimi prioritami a radi vypravime nas pribéh.“rika viceprezidentka spolecnos-
ti Anna Schreil, ktera se také objevuje v klipu. Na této reklameé rovnéz pracovala agentura BBH.

[17]

Je nutné zminit také vétsi kampan Absolut Nights, pod kterou bylo poradano mnoho akci a
vysly nové designové lahve a rovnéz reklamni videa zasvécena nocnimu zivotu. Vybizi lidi, aby
si uzivali no¢ni zivot. Kampan je znama pod hashtagem #AbsolutNights a patii k ni také jiz
zminéna lahev Absolut Facet. Lidi se kampan snazi propojit nejen na akcich poradané Absolut
Vodkou, ale taky elektronicky. Nabada nas abychom své absolutni noci sdileli na internetu a
inspirovali ostatni.
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THE VODKA WITH NOTHING TOHIDE

Obr. 26 - Nothing To Hide

4.5 ABSOLUT FLAVORS

Na zavér bych rada uvedla aktudlni vzhled produktt Absolut Vodky. Kromé vyse zminéné za-
kladni lahve se znacka py$ni mnohymi dal$imi vzhledy obalu. Prostor pro tyto variace jim dava
stale se rozsifujici $kala ochucenych vodek. Zakladni ovocné chuté drzi pospolu podobny de-
sign potisku lahve a to v podobé zménéné barvy logotypu, jako je tomu u Absolut Citron, Abso-
lut Lime a Absolut Mandarin. Dalsi je skupina prichuti s pestrobarevnym abstraktnim potiskem
a bilym logotypem. Patfi k nim Absolut Rapsberri, Absolut Vanilia, Absolut Apeach, Absolut
Kurant, Absolut Peppar, Absolut Ruby Red, Absolut Pears, Absolut Mango, Absolut Cherrys,
Absolut Berri A¢ai, Absolut Grépe, Absolut Wild Tea, Absolut Hibiskus a Absolut Cilantro.

Absolut a Brand Union se spojili, aby zménili celou fadu ochucenych napojt. Redesigny ochu-
cenych vodek vyvraceji tradi¢ni pfedstavy o pouziti ovoce, misto toho si hraje se symbolikou a s
myty o podstaté kazdé chuti. Broskev napriklad ziskava mékce pastelovy, ru¢né kresleny vzhled,
zatimco hrusky ¢erpaji z ovoce ve spojeni s ¢istotou a dlouhym Zivotem a maji tvar, ktery ptisobi
jako symbol vécnosti.

Dale jsou zde specialni prichuté vodky, jejichz design potisku je jiny nez-li ostatni a vy¢niva tak
z fady. Takovym pripadem je lahev Absolut Elyx Martini se zlatymi paskami, kompletné ¢erna
Absolut 100, Absolut OAK, nejnovéjsi Absolut Extrakt nebo do cerného papiru zabalena Abso-
lut Raw. Dale je to jiz zminéna Absolut Rainbow a Absolut Mixt - mensi lahve ¢i plechovky jiz

namichaného perlivého drinku. [16]
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II. PRAKTICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta multimedidlnich komunikaci 31

5 ABSOLUT KALNEDAR

Zamérem mé prakitcké ¢asti bakalarské prace bylo vytvorit pro Absolut Vodku novy propagacni
prvek, a to sice kalendar. Cely kalendaf jsem se snazila pojmout tak, aby odrazel ducha Absolut
Vodky, jeji originalitu a zejménna to, jak se nebere prilis vazné. Nesnazila jsem se konkurovat
znamé kampani Absolut Vodky ani navazat na zadné jeji dalsi propaga¢ni sméry. Mym zamé-
rem bylo spiSe vytvorit vlasnti mySlenku i vizudlni vyjadfovani s aplikovanim vizudlnich prvka
Absolut Vodky.

5.1 UVOD

Kdyz jsem se rozhodovala pro téma bakalarské prace, pfemyslela jsem zejména nad tim, co bych
chtéla zpracovat prakticky. To mé ale privadélo k nekoncicimu dilema, takze jsem si nakonec
vybrala z ateliérem nabizenych témat, mezi kterymi mé kampan Absolut Vodky zaujala nejvice.
Jeji nejeznaméjsi kampan ma asi kazdy designér néjakym zptsobem v povédomi. Pro mé to
bylo do té doby velmi neprobadané iizemi a mozna také proto jsem si toto téma zvolila. Po volbé
tématu pro moji praci jsem zamértila svou pozornost na teoretickou ¢ast, kde jsem zjistovala, ze
pro obsdhnuti tématu Absolut Vodky se nestaci vénovat pouze jeji nejzndmé;jsi kampani.

Kdyz jsem zacala premyslet nad tim, jak zpracovat své téma prakticky. Napadalo mé navazat na
nejznamé;jsi princip ABSOLUT SLOVO a vytvorit tak vlastni set plakatt. V prabéhu prazkumu
a sbirani dat jsem ale zjistila, Ze by takova prace zapadla v mofi velmi podobnych vizuala a ze
Absolut Vodka déla spoustu jinych reklamnich akci, které se od sebe navzajem lisi a spojuje je
zejména originalita.

Pochopila jsem, ze presto, Ze se chci drzet znacky ktera ma za sebou bohatou a ispé$nou reklam-
ni historii, mtzu vytvofit néco, cemu dam své vlastni pravidla a vlastni vzhled. Na vyjadreni
myslenky a na prostor pro kreativni grafickou praci se nakonec ukdzal jako vhodné médium
kalendar. Ve svém presvédceni jsem se utvrdila i po mens$im prizkumu, kdy jsem zjistila, ze
kalendar dnes neznamena prezitek, ale naopak je v dnesnim digitalnim svété hmotnym zpestie-

nim a ze se také kazdoro¢né porada designova soutéz Kalendar roku.

5.2 KONCEPT

Kalendat nese heslo ,,Every Day is Absolut Special®. Kazdy den je absolutné specidlni a to se
snazim s nadsazkou a lehkym vtipem demonstrovat ve svém kalendéfi. Ze je kazdy den specidl-
ni na nds ma pusobit pozitivné a v idedlnim pfipadé nam ma navodit pocit, ze kazdy den mame
co slavit. Na kazdy den pripadd hned nékolik nejriznéjsich oficalnich i neoficidlnich svatki.
Nékteré jsou rozsifenéjsi vice a nékteré méné. Svatkiim s vaznéjsi tématikou jsem se zamérné
vyvarovala. Napf. mezinarodni den studentstva, by byl pro mij kalendai nevhodny. Vybirala
jsem pravé takové dny, které nejvyznivaji prilis vazné a takové dny, které zdanlivé ptisobi, Ze se
snad ani nemusi slavit. Kazdy list kalendare je vyhrazen jednomu dni z mésice, ktery doprovazy

vyjev inspirovany danym dnem.

Kromé v§udypritomného slova ABSOLUT je v kazdém listu kalendére zakomponovana lahev
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nebo pandk vodky, nebo tyto prvky hraji hlavni roli ve vizudlu (Obr. 28). Tim umocnuji hravost

kalendare a pripominam divakovi, Ze je to Absolut Vodka, kterou tento kalendar propaguje.

A A -

Obr. 28 - Poultry

5.3 OBSAH

V kalendafi je pouzito pismo Futura Condensed Extra a Edwardian Script ITC, jakoZto dostup-
né alternativy pro Absolut Headline a Absolut Script. Tyto dva fonty pouzivam na kazdé dalsi
strané kalendare. Futurou je vysdzen ndezv mésice a scriptem onen vyjimecny den, ktery jsem
z mésice zvolila. Ve je v anglictiné prtoZe je to jazyk, kterym Absolut Vodka komunikuje a
vétsina lidi mu porozumi. Na spodni ¢asti kazdého listu je jednoduché kalendarium, pro které
jsem zvolila font Open Sans. Tucné jsou zvyraznény nedéle a krouzkem je oznaceny den, jemuz
jsem zasvétila stranku kalendafe. Snazim se o riznorodost, proto se v kalendari objevuje vice
principt jak s tvarem lahve nebo sklenicky pracovat. Na nékterych je tvar lahve transformovany
do jiného objektu nebo jen predstavuje jiny objekt. Na dal§ach listech ziistava lahev lahvi ale je
doplnéna o néjaky prvek. Pro oziveni na nékterych listech pracuji také s panakem vodky.

5.4 PROVEDENI

Ze vseho nejdiive jsem naplanovala princip na jakém by mél kalendar fungovat. Kdyz byl kon-
cept na svéte, zacala jsem si sepisovat zajimavé neoficialni svatky. Déle jsem si tytto svatky zacala
vizualizovat tuzkou na papir a komponovat do nich znamy tvar Absolut Vodky. Kdyz jsem byla
s navrhem spokojena, zacala jsem si jej zpracovavat v Adobe Illustratoru standradnim kfivkova-
nim. To jsem mohla délat i pfimo v Photoshopu protoze pravé tam jsem potom experimentovala
s stinovanim. V photoshopu jsem si nasla vhodny rozprasovaci stétec, kterym jsem mirné prida-
la plasticitu objektt. Ne vsak pfilis, pro zachovani jednoduchosti vizualu. Nakonec jsem vizual
ponechla bez stinovani a dale s tim pracuji jako s verzi. Soubor jsem ulozila a poté umistila do
Adobe InDesignu, kde jsem pridala potfebny text. To vSe jsem poté exportovala do tiskového

PDF a dalsich formatt tak, aby byl pfipraven k tisku a prezentaci.

5.5 BAREVNOST

Nebylo pro mé primarné dtlezité, aby bylo z vizudlu jasné vidét o jaky mésic se jedna. Avsak
naznacuji to v barevnosti kalendare. Kazdy vyjev je barevné resen tak, aby trochu odpovidal své

prirozené barvé a my ho jako divaci identifikovali ale také podle barevné nédlady daného mésice.
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Obr. 29 -Colour moodboard 1 Obr. 30 -Colour moodboard 2

5.6 VYSTUP

Vystupem je zavésny kalendaf, ktery plati pro rok 2019.

EVERY DAY IS
ABSOLUT SPECIAL

(Teienee fietion day

ABSOLUT JANUARY.

ABSOLUT CALLENDAR 2019.

Obr. 31 -Absolut Calendar 2019 Obr. 32 - Absolut January
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Obr. 33 -Absolut february Obr. 34 - Absolut march
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Obr. 35 -Absolut april Obr. 36 - Absolut may
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Obr. 37 -Absolut june Obr. 38 - Absolut july

Obr. 39 -Absolut august Obr. 40 - Absolut september
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Obr. 44 - kalendar
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Obr. 45 - Aplikace na triko
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ZAVER

Ve teoretické ¢asti bakalarské prace jsem se vénovala historii propagace alkoholu jak obecné,
tak pfedev$im propagaci jendé znacky - Absolut Vodky. Cilem mé prace bylo rozsiféni mych
védomosti o zakladni problematice propagace alkoholickych napoji a nasledné co nejlépe pro-
niknout do problematiky propagace Absolut Vodky a to natolik, abych mohla vytvofit vlast-
ni pojeti propagace této znacky s védomim, co tato znacka obnasi a obsahuje. Béhem mého
prizkumu jsem si postupné uvédomovala, Zze Absolut Vodka znamend mnohem vic, nez jen
jeji nejznaméjsi kampan, ale Ze stale tvori bohatou historii designu a je stale studnici inspirace

a novych napad.

Poucila jsem se z teoretické prace a nasla jsem zde vychodisko pro mé vlastni pojeti reklamy na
Absolut Vodku, kde se stézejnim stal kalendar. Touto praci jsem se nesnazila zaradit do série
velkych znamych kampani. Mym cilem nebylo vypracovat kampan z pohledu marketéra ale
z pohledu grafického designéra. Jsem si vSak védoma, Ze aby kampan realné dobfe fungovala,
byla by potieba obou profesi. Prace na kalendafi mi umoznila se svobodné kreativné vyjadrit

a pfitom do prace promitnout také hravého ducha Absolut Vodky.
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