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ABSTRAKT

V mé diplomové praci se zabyvam storytellingem neboli vypravénim a jeho formami v
digitalni podobé¢. V teoretické Casti analyzuji pocatky vypravéni z denikového a pozdéji
blogového psani. Také definuji digitalni storytelling a média které pouziva. Ve druhé ¢asti
nastifuji téma upcyclingu a DIY fashion. V posledni, praktické ¢asti navrhuji design a

vizualni komunikaci jako feSeni pro inspirativni denik, ktery je projektem diplomové prace.

Kli¢ova slova: storytelling, digitdlni média, interaktivita, blog, denniky

ABSTRACT

In my thesis I deal with storytelling or narration and its forms in digital era. In the theoretical
part I analyze the beginnings of narration from diary writing and later blog writing. I also
define digital storytelling and the media it uses. The second part outlines the topic of
upcycling and DIY fashion. In the last part, I suggest design and visual communication as a

solution for an inspirational diary, which is a project of a thesis.

Keywords: storytelling, digital media, interactivity, blog, diaries
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UvVOD

Rozpravanie pribehov je sucastou l'udskej tradicie. Davame veciam mena, vytvarame si
emocie a vztahy. Pribehy nas dokazu preniest’ na cesty do neexistujucich svetov, ale zaroven
vedia odovzdat’ dolezité informacie. Je to Siroké odvetvie, ktoré siaha od zaciatkov divadla

cez film az po dne$né virtualne reality.

Storytelling! alebo naraciu definuje Slovnik sti¢asného slovenského jazyka z r. 2015 ako
sprostredkovanie deja rozprdvanim, opisanim udalosti, vyrozpravanim pribehu. ,,Pribeh”
pritom ani nemusi znamenat fikciu, méze to byt’ rozpravanie z realneho zivota. Napriklad
z toho nasho. Ani si to neuvedomujeme, pribehy su vsade okolo nés. ,,Kazdy okolo vdas ma
pribeh, ktory svet potrebuje pocut,” prezentuje Dave Isay® z neziskovej organizicie Story
Corps®, ktorej poslanim je zachovat' a &irit pribehy l'udstva. Pribehy st vo filmoch, v

knizkach, v hudbe. NasSe nutkanie pre pribehy scasti formuje nase skusenosti, to, aki sme.

Niekedy je tazké najst’ pribeh. Velakrat vidime hotovy projekt, nie¢i uspech, dokonalé
fotky. Len malokto si uvedomi, ze za kazdym hotovym projektom je pribeh, cesta, pripadne
proces. Mnohokrat som mala problém dokoncit’ projekt, pretoze finalny vysledok pre mia
nebol taky dolezity ako cesta k nemu — skimanie, reSerS a ucenie sa novych veci. Rozhodla
som sa taklto cestu zaznamenat’ a pripomenut’ si, Ze proces zahfiia vel'a omylov a krokov

spét’.

1 Ved. redakcie JAROSOVA, Alexandra. Slovnik su¢asného slovenského jazyka. M-N. Bratislava: Veda,
vydavatel'stvo SAV, 2006. ISBN 978-80-224-1485-2.

2 TED. Everyone around you has a story the world needs to hear [video]. In: TED [online]. Publikované
Marec 2015 [vid 2019-04-21]. Dostupné z:
https://www.ted.com/talks/dave isay everyone around you has a story the world needs to hear?langua
ge=en

3 StoryCorps: Stories from people of all backgrounds and beliefs [online]. USA: StoryCorps, 2003 [cit. 2019-
04-21]. Dostupné z: https://storycorps.org


https://www.ted.com/talks/dave_isay_everyone_around_you_has_a_story_the_world_needs_to_hear?language=en
https://www.ted.com/talks/dave_isay_everyone_around_you_has_a_story_the_world_needs_to_hear?language=en
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1 DENNIKY

Ludia vsebe maju hlboko zakédovani potrebu zaznamenavat' si. Niekedy aby sme
nezabudli, inokedy aby sme si tak urovnali myslienky. To, ako komunikujeme medzi sebou
— a prostrednictvom dennikov aj sami so sebou, sa vdaka vyraznému technologickému
pokroku za poslednych dvadsat’ rokov podstatne zmenilo. NaSe smartfony obsahuju
mnozstvo spomienkovych zaznamov. Ukladame si do nich skice, rozhovory, myslienky
alebo celkom praktické zoznamy, fotky. Mozno to na prvy pohlad ani nie je také zjavné —
vedieme si dennik, hoci si to ani neuvedomujeme. MoZeme socidlne siete nazvat’ naSim
dennikom, ked’ je jeho jadro v systematickosti a pravidelnosti, nie casovosti? Vedieme si
netradi¢ny dennik na socialnych sietach, alebo ide o systematické zaznamenéavanie nasho
zivota? Mame online diare, zépisnikové aplikdcie, socidlne siete... Jednoducho hoci meni
formu, stdle mame v sebe potrebu zaznamenat,, uchovat’ si konkrétnu situaciu, udalost,
politické dianie. Zanechat' po sebe nejaka stopu, zachytit’ myslienku alebo pocit — ,,na

neskor”.

Dennikova kultira ma zvlastny presah suikromného, intimneho a verejného. Su to zapisky
a zdznamy, ktoré boli na zaCiatku vo svojej podstate sikromné, venované len pre osobu,
ktora ich pisala. Rozpravaju vSak pribeh, ktorého hodnota sa v ¢ase meni. ,,.Denniky s
dolezité pre toho, kto ich piSe, bezcenné pre toho, kto ich &ita v tej dobe, a pokladom o

storo¢ia neskor,” zamysl'ala sa herecka Ellen Terry*,

1.1 Pozitivny vplyv dennikov

Denniky st Zanrom prvej osoby, okamzitym sebavyjadrenim. Niektori kritici tvrdia, Ze
v dennikoch ide viac o psychické ulavenie neZ o zaznamenanie doby, osoby. UZ v minulosti
si I'udia vSimli, ze spisanim svojich hriechov sa im ulavi alebo zaznamenanim svojich
pokuSeni sa vyhnu zhreSeniu. V 17. storoc¢i Robert North presadzoval vedenie si dennika,
pretoze bol presvedceny, Ze zapisanim si svojich neresti nadobudne o nich prehl'ad a ,,tym

si utvrdi svoju reputaciu™. Naproti tomu Henri F. Amiel® povazoval za najvicsiu uzitoénost

4 JOHNSON, Alexandra. 4 Brief History of Diaries: From Pepys to Blogs. London, United Kingdom:
Hesperus Press, 2011, s. 13. ISBN 9781843919704.

S HEEHS, Peter. Writing the Self: Diaries, Memoirs, and the History of the Self. London, United Kingdom:
Bloomsbury Academic, 2011, s. 8. ISBN 9781441168283.

¢ TamtieZ.
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dennikov znovunastolenie pokoja mysle a rovnovahy vedomia. Francuzsky myslitel’ Michel
de Montaigne’ predpisoval ,,dennikaréenie” na boj proti vnitornym démonom. Tieto nazory
méame v dnesnej dobe podlozené® aj viacerymi neurovedeckymi vyskumami, ktoré dokazuju
pozitivne uCinky osobného zapisovania nielen pre mysel, ale aj telo. Vedecky tyzdennik
Scientific American publikoval $tadiu o pozitivnych ucinkoch pisania, ktoré pacientom
moze pomdct k zlepSeniu zdravotného stavu po operacii’. V $tadii skamali 49 Tudi v
pokrocilom veku, ktori dvadsat’ minut denne pisali o svojich zazitkoch alebo dennych
aktivitach. Z vysledkov vyslo, Ze az 76 % ucastnikom prvej skupiny sa zahojili rany skor

oproti 42 % z druhej skupiny.

So sebavyjadrenim Casto prichddza aj sebareflexia, a td moze viest’ k sebazlepSovaniu. Tento
aspekt dennikov bol popularny hlavne v druhej polovici 20. storo¢ia'?, ked’ vznikali navody,
krazky a workshopy na to, ako si pisat’ dennik. Ako nastroj autoterapie a prace na sebe

samom ho odporucali psychologovia aj r6zni samozvani guruovia.

1.2 Historia dennikov

Nasa potreba zaznamenavat’ si tu bola uZ odkedy si uvedomujeme naSe vedomie. Su za tym
celkom praktické dovody — potreba poznalit’ si presné skuto¢nosti, ktoré¢ by nam mohli
vypadnut’ z pamaiti, ako napriklad r6zne vyrocia, no za nutkanim zaznamenavat’ si pocity,
myslienky alebo len ich utrzky je Casto aj potreba urobit’ si poriadok v hlave. Je to
komunikacia medzi nami a naSim vedomim. Kto som, ¢o si myslim, aké mam pocity.
Denniky sa vyvinuli pomaly, nendpadne zo stru¢nych, ¢asto len niekol’koslovnych zapiskov

beznych situacii, pozorovani.

"HEEHS, Peter. Writing the Self: Diaries, Memoirs, and the History of the Self. London, United Kingdom:
Bloomsbury Academic, 2011, s. 231 —232. ISBN 9781441168283.

8 Writing a daily diary can literally change your brain. In: World Economic Forum [online]. 12. 1. 2018 [cit.
2018-10-28]. Dostupné z: https://www.weforum.org/agenda/2018/01/writing-a-daily-diary-can-literally-
change-your-brain

® Writing Can Help Injuries Heal Faster: Expressive writing may lead to faster recovery from injury.
Scientific American [online]. 1. 11. 2013 [cit. 2019-01-19]. DOI: 10.1038/scientificamericanmind1113-17b.
Dostupné z: https://www.scientificamerican.com/article/writing-can-help-injuries-heal-faster/

10O HEEHS, Peter. Writing the Self: Diaries, Memoirs, and the History of the Self. London, United Kingdom:
Bloomsbury Academic, 2011, s. 231. ISBN 9781441168283.
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1.2.1 Prvé deniky

Niektori historici povazuji za prvy ,,skutoény* dochovany dennik tvahy a epigramy'! Marca
Aurelia, v ktorych rozjimal nad svojim vnitornym ja, svojimi myslienkami a ¢inmi. Inou
interpretaciou moze byt, ze predchodcov dneSnych dennikov moézeme néjst’ este ovela,
ovel'a hlbSie v historii. Dnes robime fotky skoro z kazdého nasho dna, ukladdme si ich
elektronicky — Casto bez ambicie vytlacit’ ich, alebo ich uverejiiujeme na réznych socidlnych
sietach. Vytvarame si nd$ osobny vizualny dennik. Dalo by sa povedat’, Ze istou formou
vizualneho dennika boli uz jaskynné malby. Preco si nasi predkovia robili zdznamy na
stenach jaskyn, dodnes presne nevieme. Podl'a niektorych mali mysticky charakter — kresby
mali prildkat’ §tastenu a zabezpecit' napriklad dobry lov. No rovnako dobre mohli byt
spatnym zaznamom udalosti, nie projekciou idedlnej (zelanej) budicnosti. Mohli byt’ teda
akousi vystavkou uspechov, pripomienkou pozitivnych situécii, pripadne zdznamom

uspesnych pokusov.

Vyvojom spolo¢nosti a nadobudanim vacsej mobility sa prirodzene vyvijal aj spdsob, ako si
ludia znacili vyznamné udalosti. V starom Grécku boli obl'ibené voskové dosticky —
hypomnemata,'? kam si zapisovali veci, ktoré nechceli zabudnit. Voskové dosticky v
niektorych pripadoch sltizili az do 19. storo¢ia'?, svoju slavu viak zazili hlavne v stredoveku
a antickom Grécku ako prenosna plocha na zapisovanie. Pocas svojej slavy slizili hlavne na
Studijné ucely, uétovné knihy a poznamky, koncepty listov a basni'®. Veci, ktoré bolo
dolezité poznaéit’ si, ale nie natol’ko, aby sa mifial vtedy drahy papyrus alebo sa zdihavo
vytesavali do kamennych dosiek. VySkrabali sa do mikkych a znovu pouZziteI'nych

voskovych dosticiek.

Denniky tak ako ich pozname dnes prisli aZ na prelome 15. a 16. storocia s rozSirenim a

industrializaciou papiera'®, ktory vytlagil zapisovacie dosticky do tizadia. Tie vSak ostali aj

""HEEHS, Peter. Writing the Self: Diaries, Memoirs, and the History of the Self. London, United Kingdom:
Bloomsbury Academic, 2011, s. 7 —9. ISBN 9781441168283.

12 HEEHS, Peter. Writing the Self: Diaries, Memoirs, and the History of the Self. London, United Kingdom:
Bloomsbury Academic, 2011, s. 7 — 8. ISBN 9781441168283.

B Biill, R., 1977, 16.1. 2019. Wachs als Beschreib- und Siegelstoff. Wachstafeln und ihre Verwendung. In:
Das grofie Buch vom Wachs. Vol. 2, s. 785 — 894

14 Wax Tablet & Stylus, Ancient Rome, Replica. Object Lessons [online]. London [cit. 2019-02-06].
Dostupné z: https://www.objectlessons.org/childhood-and-games-romans/wax-tablet--stylus-ancient-rome-
replica/s65/a1053/

15 JOHNSON, Alexandra. 4 Brief History of Diaries: From Pepys to Blogs. London, United Kingdom:
Hesperus Press, 2011, s. 18. ISBN 9781843919704.
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tak populdrne ako predchodcovia dnesnych zépisnikov. Rozsirené boli hlavne v renesancii,
hoci papier uz bol dostupny a rozsireny. Zapisovacie dosticky totiz spiiiali tri doleZité
parametre: boli prenosné, v porovnani s papierom lacné a zapisané sa dalo 'ahko zmazat’
alebo prepisat’. Spominaju sa napriklad v Shakespearovom Hamletovi, ked’ sa dozvie o smrti
svojho otca, poznaci si do tabuliek svoje myslienky. ,,My tables, - meet it is I set it

”16 Peter Stallybrass'” a kolektiv sice polemizuji nad metaforickostou

down, ...
Hamletovych ,,tabuliek”, ktoré mozu byt’ myslené ako jeho pamit’. Zapisovacie dosticky sa
spominaju aj v inych dobovych (renesanénych) dielach'®, aj ako verzia dnesnych post-it

notes.

1.2.2 Dennikovy boom

Denniky boli na svojom zaciatku privilégiom vyssej vrstvy vdaka rozkvetu obchodu.
Zachovali sa napriklad uétovné knihy, na okraje ktorych si cirkevni alebo svetski uctovnici
znatili svoje privatne postrehy. Uétovné knihy najprv obsahovali zaznamy o prevoze tovaru,
obchode, neskor uctovnici pridavali zmienku o spolocenskych udalostiach, az napokon
osobné zaznamy. Z tohto obdobia st najznamejSie denniky Samuela Pepysa,'® z ktorych
cerpaju mnohi historici. Povazuje sa za jeden z prvych, azaroven jeden z najlepSie
napisanych osobnych dennikov, v ktorom opisal detaily o svojej praci, financiach, domacom
zivote, o svojich zadbavkach a vzt'ahoch, nehovoriac o verejnych udalostiach, ako napriklad

korunovécia Karola II. ¢i velky poZiar Londyna.

Cisto osobnym Zivotom sa zaoberal Lapo Niccolini?’. Toto ,,hobby” malo nattho velky
vplyv, aj na jeho pocetnl rodinu, az sa stalo rodinnou tradiciou. Pozndme mnoho ¢lenov
Niccoliniho rodiny, zvicsa jeho deti, ktoré sa tieZ zacali venovat’ vedeniu si dennika. Jeden

z jeho synov, pravdepodobne pod vplyvom niekol’kych vlastnych svadieb, tak zanechal

6 SHAKESPEARE, William. The Tragedy of Hamlet, Prince of Denmark. In: The Complete Works of
William Shakespeare [online]. [cit. 2019-01-16]. Dostupné z: http://shakespeare.mit.edu/hamlet/full.html

17 STALLYBRASS, Peter, Roger CHARTIER, J. Franklin MOWERY a Heather WOLFE. Hamlet's Tables
and the Technologies of Writing in Renaissance England. Shakespeare Quarterly [online]. 2004, 380 — 382
[cit. 2019-02-06]. Dostupné z: https://www.jstor.org/stable/38441987seq=1#metadata_info_tab contents

18 Tamtiez, s. 381.

Y HEEHS, Peter. Writing the Self: Diaries, Memoirs, and the History of the Self. London, United Kingdom:
Bloomsbury Academic, 2011, s. 8. ISBN 9781441168283.

20 JOHNSON, Alexandra. 4 Brief History of Diaries: From Pepys to Blogs. London, United Kingdom:
Hesperus Press, 2011, s. 19. ISBN 9781843919704.
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najpresnejSi obraz renesancného zivota vratane vymenovania a katalogizacie vSetkych

svadobnych darov a jedla.

1.2.3 Denniky v Azii

Zaujimavym vyvojom presli aj denniky v japonskej tradicii. V nej sa podla vSetkého pomer
objektivnych a subjektivnych zaznamov v denniku li$il aj podl'a toho, ¢i i§lo o autora alebo
autorku. Primarnym cielom autorov prvych novovekych dennikov bolo zapisat’ svoje
pozorovania, myslienky a ¢iny. Priklad si mézeme v§imnut uz v najstarSej japonskej tradicii
vedenia dennikov, tzv. ,,nikki”, ktoré vznikali asi o 800 rokov skor nez v zapadnej Eurdpe?!.
Tieto datované denniky obsahovali hlavne zaznamy o pocasi, politike, no ni¢ zo Zivota
dennikédra. Autor bol teda predovsSetkym akymsi kronikarom, ktory neprinasal svoj

subjektivny postoj.

Osobny Zaner sa vSak rozvinul hlavne v rukach Zien, ktoré v nasledujtcich storo€iach pisali
podstatne subjektivnejSie denniky nez dovtedy muzi. Boli to spovede véacSinou o
nenaplnenej laske a utrpeni. V Japonsku sa dopiiiali aj o basne alebo fantazie, sny,

vymyslené udalosti. Stali sa z nich viac pribehy nez osobné spovede alebo reflexie.

1.3 Obsah dennikov

Obsah aj forma dennikov sa v priebehu storo¢i menili. Ich zmena bola vysledkom ich vyvoja
tym, Ze nevznikli zo diia na deil do tej podoby ako ich pozname dnes, ale z roznych kronik
a cestopisnych zdznamov, kde autori postupne pridavali svoje vlastné poznamky. Ich
subjektivne ndzory a pozorovania postupne zacali prevySovat objektivne udalosti. Tak z
uctovnych knih a kronik, ktoré obsahovali Cisto objektivne informécie a sem-tam péar
subjektivnych postrehov, vznikli osobné denniky plné subjektivnych nazorov a vnttornych
pochodov s okrajovo spomenutym spoloc¢ensko-politickym dianim. Okrem dennikov plnych
osobnych udalosti a vnitorného Zivota sa denniky ¢asom zacali venovat konkrétnejSim
témam. Doteraz najznamejSimi a obl'ibenymi st denniky s vojnovou alebo cestovatel'skou

tematikou.

2L HEEHS, Peter. Writing the Self: Diaries, Memoirs, and the History of the Self. London, United Kingdom:
Bloomsbury Academic, 2011, s. 9 — 10. ISBN 9781441168283.
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Povodné cestovatel'ské denniky vznikali na dobrodruznych objavnych cestach, na ktoré sa
vydavali odvazni cestovatelia. Dochované denniky z prvej ruky podavali informadcie o ceste,
ktora podnikli a o krajine a kulture, ktort spoznali — sluzili ako cestovatel’'ski sprievodcovia.
Vznikali zo zapiskov putnikov a cestovatelov, ktori ich dodato¢ne dokreslili a rucne
prepisali. Alexandra Johnson?? vo svojej knihe A brief history of diaries (2011 Hesperus
Press) povazuje za prvy cestovatel'sky dennik, v ktorom bola cesta skor vedeckou expediciou
nez vnutornym sebapoznanim, dennik cestovatela Ibn Battuta, ktory sa na zaciatku 14.
storocia vydal na put’ do Mekky. Nielenze je obdivuhodné, aku vzdialenost’ precestoval (za
22 rokov presiel 120 700 km), ale aj to, ze na konci svojej pute spisal svoj dennik, ktory bol

dovtedy iba v ustnej podobe. Prvy oralny dennik sa zmestil do Styroch zvézkov.

Vojnové denniky st samy osebe autentickymi zaznamami vojakov. Odhal'uji ndm pohl'ad
na ich vybavenost’ a podmienky, v ktorych sa nachadzali. Pre historikov st stalym zdrojom
informécii; napriklad historik Radoslav Turik sa venuje digitalizovaniu zdznamov o
slovenskych vojakoch z prvej svetovej vojny. Turik?® uvadza, Ze kazdy vojak si nieco
zapisoval, ¢i uz to bol dennik alebo asponi pét’ viet a pohladnicu. ,,Nevyhodou Slovékov
bolo, Ze priblizne tretina z nich bola negramotnd, takze aj napisat’ ti pohl'adnicu bol pre

vacsinu z nich problém.”

1.3.1 Umelecké denniky

.....

Mnohi si viedli svoje denniky, kde si zapisovali napady na obrazy, scendre na nové knihy.
Stendhal si do dennika pisal, ¢o a kde prave ¢ita, Victor Hugo si znacil dialégy, Viginia
Woolf si do dennika pisala ndvrhy na celé romany. Oscar Wilde bol fascinovany dennikmi,
ale sam nezapisal ani jeden. V povojnovom obdobi l'udia prahli po obraze spisovatela

zapasiaceho so sebou samym ako bol dennik Katherine Mansfield24. Mansfield si

22 JOHNSON, Alexandra. A Brief History of Diaries: From Pepys to Blogs. London, United Kingdom:
Hesperus Press, 2011, s. 13. ISBN 9781843919704.

2 VASILKO, Tomas. Dejepisar skiima osudy Slovakov v 1. svetovej: Nevieme si predstavit, &im si presli, na
konci vojny vazili 50 kil. Dennik N [online]. 2018, 9. 11. 2018, s. 14-15 [cit. 2018-11-16]. Dostupné z:
https://dennikn.sk/1288699/dejepisar-skuma-osudy-slovakov-v-prvej-svetovej-nevieme-si-ani-predstavit-
cim-si-presli-na-konci-vojny-vazili-50-kil/

24 LEE, Hermione. The outsider [Recenzia knihy Journal of Katherine Mansfield edited by John Middleton
Murry). In: The Guardian [online]. 2 Dec 2006 [cit. 2019-02-26]. Dostupné z:
https://www.theguardian.com/books/2006/dec/02/featuresreviews.guardianreview3
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zapisovala psychoanalyzy a zdujem o svoju osobu. Dennik vydany po jej smrti sa stal
bestsellerom. Nie je vSak jedinym doteraz ¢itanym Zenskym dennikom. Podobne tak aj
Virginia Woolf, Fanny Burney alebo Sylvia Plath publikovali najprv vo svojich dennikoch.
So zédkazom publikovania a tvorby sa vel'a zenskych spisovateliek vyjadrovalo jedine v
dennikoch. Alexadra Johnson nacrta, ze autori a dennikari ako Camus, Gide alebo Greene
predstavuji uz rozbehnuta spisovatel'sku kariéru. Na rozdiel od zenskych spisovateliek,
akymi bola Woolf, Burney alebo Mansfield, ktoré su na jej zaciatku a bojuju o

ctiziadostivost’, povolenie publikovat’ a svoj hlas.

“’su‘wz BROTA

T";ﬁ%ﬂﬁh

I
{
J
i VIVA BLENA 1

Obrazok 1 Z dennika Fridy Kahlo (Telegraph, 2014)

1.3.2 Vizualne deniky

Umelecké denniky a zdpisniky maju vela poddb, nemusia to byt len klasicky textové
zapisky, ake si viedli spominani spisovatelia. V minulosti bola zru¢nost’ kreslit’ alebo vediet
nadrtnat aspo par &iar znamkou vzdelanosti rovnako ako pisanie*. Napriklad herbére, ktoré
st okrem faktickych informécii doplnené o ilustracie a narty rastlin. Obraz dopia text,
pridava mu d’alSiu vrstvu, rozmer. Najprv skromné ilustracie po stranach, neskor Cisto
obrazovy format. Zname su denniky mexickej maliarky Fridy Kahlo (Obr. 1) alebo Leonarda
da Vinci, ktori vizualne zaznamendvali svoje myslienky a kreativnu tvorbu. Vizualny
zapisnik bol ddlezity aj pre hollywoodskeho fotografa sira Cecila Beatona, ktory si dofiho

znagil svoj umelecky pokrok?®. Zaplnil ho mnozstvami fotiek, ilustracii, vystrizkami z novin,

25 SNYDER, Susan. Beyond Words: 200 Years of Illustrated Diaries [Recenzia knihy Beyond Words: 200
Years of Illustrated Diaries]. In: Heyday Books [online]. [cit. 2019-03-27]. Dostupné z:
https://heydaybooks.com/book/beyond-words/

26 Cecil Beaton's Visual Diaries. In: Nowness [online]. November 6, 2010 [cit. 2019-03-28]. Dostupné na:
https://www.nowness.com/story/cecil-beatons-visual-diaries
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divadelnych programov a brozar. Dokopy tvoria vizudlnu predstavu jeho intimnych
myslienok, aj Studii o tvare a farbe. Z dnesného hl'adiska to bola jeho vlastna analdégova
verzia Pinterestu. Znamy je aj vizudlny dennik sldvneho grungeového spevaka Kurta
Cobaina, ktory priblizuje spevakov zivot aj zivot kapely a vznik niektorych piesni. Na
rozdiel od Beatona Cobainov dennik obsahuje viac textu a vlastnych ilustracii. Forma
vizualnych dennikov zé&visi od autora, od ilustracii popri texte cez vystrihnuté obrazky a
leporeld az po maliarske diela. Odportca sa aj pri kreativnom bloku, ked’ prevlada pocit, ze

napad neprichadza.
1.4 Denniky dnes

1.4.1 Aplikacie a dennikové sluzby

Dennikari ocakavaju od idedlneho digitalneho denniku alebo aplikédcie rychly pristup,
jednoduché intuitivne rozhranie a synchronizaciu medzi zariadeniami. Papier ma svoju
pridani hodnotu, ale dennikové aplikacie dokdzu ponuknut’ viac. Mézu pridat’ zapiskom
viac kontextu, napriklad vkladat’ multimedidlne stibory alebo statusy zo socidlnych sieti.
Praktické je aj vyhl'adavanie alebo pripomienka, aby si pisatel’ nezabudol zapisat’ konkrétny
dent. Google store aj Appstore obsahuju desiatky aplikacii, z ktorych sa da vyberat’ v
zévislosti od ceny, ponukanych sluzieb alebo rozhrania. Vela z nich pripomina néastenku s
prispevkami na socialnych siet’ach, napriklad Day one®’ (Obr. 2) alebo aplikacia Diarium?®,

ktora umoziuje rozpoznavanie reci.

- Bk
9

Obrazok 2 Aplikacia DayOne (DayOne App, 2018)

27 Day One [online]. Bloom Built, 2011 [cit. 2019-04-25]. Dostupné z:
https://dayoneapp.com/?utm_source=zapier.com&utm medium=referral&utm_campaign=zapier
28 Diarium [online]. Germany: T. Partl [cit. 2019-04-25]. Dostupné z: https://timopartl.com
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2 BLOGY

Delit’ sa o svoje myslienky a nazory s inymi je bezné. Uspech blogov spo¢ival v tom, Ze
davali priestor na vyjadrenie aj beznym I'ud’om. Dalo by sa povedat’, ze predchodcom blogov
bol londynsky Hydepark. V fiom si hocikto mohol postavit’ svoju debnicku a pouzit’ ju ako
re¢nicke podium. Samozrejme, s tym, ze jeho publikum zéaviselo od toho, kto prave isiel
okolo. Oproti tomu blogy davaji nielen viac priestoru potencidlnym cCitatel'om, ale aj

autorovi davajui viac moznosti, ako sa prezentovat’.

2.1 Co je blog?

Pod slovom blog si kazdy predstavi nieco iné. Niekto si vybavi textové prispevky, niekto
ucet na socidlnych sietach plny fotografii alebo videi. Ale v zasade si vSetci vybavime to
isté. Internetovu stranku, asto osobntl, ktora umoznuje rychle publikovanie prispevkov na
rozne témy?’, internetovy dennik. Blog méZe byt pisanie o svojich pocitoch, Zivote, ale aj
o dostupnych produktoch a firemnom diani. Bloger*® a influencer 90. rokov Jorn Bagger na
svojich strankach vymyslel a definoval blog, respektive vtedy eSte weblog ,,ako stranku, na
ktorej webloger odkazuje na iné webové stranky, ktoré¢ mu pridu zaujimavé. Format blogov
je zvyc€ajne v pridavani najnovsich prispevkov do hornej ¢asti stranky, aby navstevnici mohli
pokracovat’ v ¢itani, az kym sa nedostani na odkaz, ktory videli pri svojej poslednej

navsteve”.3!

Slovo vzniklo zo zlugenin slov web + logging, takze z prihlasovania sa na siet>2. To bolo v
roku 1997 a trvalo eSte par rokov, kym sa ndzov rozsiril a zacal Siroko pouzivat’ na zaciatku
milénia. A par d’alSich, kym sa slovo blog stalo takym rozSirenym a pouzivanym, Ze sa podl'a

amerického slovnika Merriam-Webster Dictionary stalo slovom roku 2004,

2 KACALA, I., M. PISARCIKOVA a M. POVAZAI. Kratky slovnik slovenského jazyka. 4. dopl. a upr. vyd.
Bratislava: Veda, 2003. ISBN 80-224-0750-X.

30 Kto uverejiiuje ¢lanky na blogu, osobnej al. inej nekomerénej webovej stranke, BUZASSYOVA, Klara, a
kolektiv. Slovnik sucasného slovenského jazyka. A — G. Bratislava: Veda, SAV, 2006. ISBN 978-80-224-
0932-4.

3 BARGER, Jorn. Weblog resources FAQ. In: Robot Wisdom [online]. USA: Jorn Barger, 1999, September
1999 [cit. 2019-02-12]. Dostupné na:
http://web.archive.org/web/20000817093828/http:/www.robotwisdom.com/weblogs/

32 SINDELAR, Jan. Blog: vytvaiime a vedeme internetovy denik: Co je to blog?. Brno: Computer Press,
2006, s. 7. ISBN 8025109275.

3 BYRON, DL a Steve BROBACK. Blogy: Publikuj a prosperuj : Blogovéani pro vas business. Praha: Grada,
2008, s. 1. ISBN 978-80-247-2064-7.
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2.1.1 Historia blogov

Skor, nez bol blog blogom, bol osobnou strankou, ,,personal homepage”. Rastli prvé
interakcie, l'udia pridavali svoj popis, Co robia, pisali o svojich zal'ubach. V porovnani s
dnesnymi trendmi mali od blogov este veI'mi d’aleko. Boli zalozené hlavne na textovom
obsahu, sem-tam sa pridal obrazok, neskor video. Svojim vyvojom sa blogy ¢asom odlisili
od webovych stranok a isli svojou vlastnou cestou. Autori DL Byron a Steve Broback v
knihe Blogy: Publikuj a prosperuj (2008) rozliSuju blog od webovej stranky na zaklade
tychto kritérii**;

¢ blog ma vlastny informacény obsah — prispevky st chronologicky zoradené,

e blog obsahuje komentare ¢itatel'ov — prostrednictvom ktorych komunikuju Citatelia
medzi sebou aj s autorom, spravcom blogu,

¢ blog obsahuje registraciu na odber noviniek,

e obsah ma tematické archivy — jednotlivé prispevky st roztriedené podl'a mesiaca,
roku, kI'acovych slov, kategorii alebo ,,tagov”,

e Dblogy sa liSia neformalnym, konverzacnym §tylom pisania.

V tejto podobe boli blogy blizSie online dennikom alebo zépisnikom. Prvi blogeri pisali
inStinktivne, pocitovo, Zivelne. Netvorili blogy a prispevky, aby mali ¢o najviac kliknuti,

zvysili si pocet navstevnikov a Citatelov, predali nejaky produkt.

Prvi blogeri zacali na stranky pridavat’ svoje obl'ibené odkazy a hyperlinky, aby sa Citatelia
vedeli rychlejSie orientovat’. Z najnavstevovanejSich stranok sa stavali prvé blogy a z ich
autorov prvi influenceri. Jednym z nich bol aj tinedZer Justin Hall, ktorého niektori povazuju
za priekopnika a jedného z ,,otcov zakladatel'ov” dnesnych blogov. Jeho stranka The Weird,
the Wild and the Wonderfull of the WWW?”, neskor ,,Justin’s links from the undergroud”
(Obr. 3) obsahovala odkazy na stranky, ktoré mu prisli zaujimavé. Justin Hall pouzival svoju
stranku ako kreativny zapisnik. Zverejnoval svoje basnicky, pribehy zo zivota. Pisal o svojej
rodine, zazitkoch, rodinnych ¢lenoch, priateloch. Kazdy ¢lovek a pribeh mal hyperodkaz na

svoju vlastnu stranku. Justin Hall tak pouZzival Struktaru webu na rozprévanie S

3* BYRON, DL a Steve BROBACK. Blogy: publikuj a prosperu;j : blogovéani pro vas business: Co piesne
blog znamena?. Praha: Grada, 2008, s. 2 — 3. ISBN 978-80-247-2064-7.
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2.2 Blogovy boom

V roku 2005 nastal doslova blogovy boom. Takmer kazdy mal svoj blog, pretoze kazdy mal
svoj nazor, ktory mohol slobodne vyjadrit’ a jednym kliknutim zverejnit’ celému svetu. Po
tom l'udia prahli. Neboli to len nazory odbornikov, expertov alebo slavnych osobnosti. Boli
to nazory a zivoty obyc¢ajnych l'udi, ktori zverejiiovali svoje zivoty, vedeli sme sa k nim
priblizit, vedeli nds pochopit’. Obl'ibenymi blogmi v tej dobe boli napriklad Cam’s World,
Rebecca’s pocket alebo Mysanthropic bitch, ktord pisala o svojom zivote z pohladu

vysokoskolského Studenta.

S prichodom nového tisicro¢ia pri§la nova generacia My, ,.generation we*>> (technicky
chapajuca a svetovo prepojena®® generdcia mladych Iudi) a s fiou kultira ,,tell-all”*’, teda
ukazovanie svojho zivota svetu. Postupne sa z blogov ako z hobby stdvali zamestnania.
Ciastoéne k tomu prispel aj dostatoéne vel’ky dopyt po blogoch, ktoré boli plné recenzii,

skusenosti a ndzorov pouzivatelov.

2.2.1 Blog ako kariéra

Blogy sa stali takou beZnou aktivitou, aZ zovSedneli. Ak ste potrebovali nieco najst’, precitali
ste si blog alebo recenziu. Pisat’ a vytvarat’ nové blogy bolo také jednoduche, Ze to zvladol
kazdy.

Postupne sa do blogov zacal primieSavat’ marketing a blogeri zacali na svojich blogoch
zarabat’. Z hobby bola zrazu kariéra. Kto eSte nemal blog, mohol najst mnozstvo blogov s
navodmi a priru¢kami, ako svoj blog pisat. Meta blogy boli blogy o blogovani. Okrem

textovych prispevkov pribtidali prvé podcasty a video blogy, najskér nazyvané ,,vogy“*.

,,... Vog nie je Zivé vysielanie (nejde o opditovné ,,objavenie “ televizie). Vog vyuziva vykonné

video alebo/a audio. Vog je osobny. Vog pouziva dostupnu technologiu. ... Vog je Dziga

35 JOHNSON, Alexandra. A Brief History of Diaries: From Pepys to Blogs. London, United Kingdom:
Hesperus Press, 2011, s. 90. ISBN 9781843919704.

36 TamtieZ.

37 JOHNSON, Alexandra. A Brief History of Diaries: From Pepys to Blogs. London, United Kingdom:
Hesperus Press, 2011, s. 12. ISBN 9781843919704.

38 COIRO, Julie, Michele KNOBEL, Donald J. LEU a Colin LANKSHEAR. Handbook of Research on New
Literacies. New York: Routledge, 2008. ISBN 0805856528.
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Vertov s Macom a modemom. Vog je video blog, kde video na blogu musi byt viac nez video

na blogu. “ (Manifest of Vog, Miles 2000)*’

Dnesné blogy sa od tych spred desiatich rokov zna¢ne posunuli vpred. Ako uvadza blogerka
a autorka knihy Blog za milion (2014) Natasha Courtenay-Smith, dnesni blogeri nebloguju
z vasne, aby prejavili svoj nazor®’, ale bojuju o pozornost. Ked’ iba na Wordpresse denne
vznikne 50 000*! novych blogov, je presadenie sa v blogosfére naroénejsie ako kedykol'vek
predtym. Dnesné pisanie blogov je uplne iné ako to, ktor¢ pisali Jorn Bagger alebo Justin
Hall. ,,Nevytvarate komunitu okolo svojho nazoru. Budujete znacku, vytvarate si autoritu,
zlepSujete postavenie,“** tvrdi Courtenay-Smith. Na prelome 90. rokov a zac¢iatku milénia
I'udia blogovali, pretoze to bolo nie¢o nové, a pritom jednoduché, ako vyjadrit’ svoj nazor,
vasen alebo zal'ubu a kliknutim ho zverejnit. Ale z dne$ného podnikatel'ského hl'adiska by
sa podla nazoru autorky N. Courtenay-Smith tato stratégia pravdepodobne uz neosvedcila.

Z blogovania sa stal biznis. Je to cesta, ako predat’ seba, svoje nazory, produkty.

2.2.1.1 Autor

Blogeri sa sami delia do r6znych kategorickych oznaceni, ako napriklad médni blogeri, food
blogeri, politicki blogeri, blogujlice mamicky alebo vojnovi blogeri (,,war blogers” —
oznacovani blogeri, ktori pisali o 9/11)*. Okrem recenzii na konkrétny typ produktov sa
Citatelia m6zu dostat’ aj k plnohodnotnym informacidm ako v spravodajstve. Aky je teda
rozdiel medzi blogermi a novinarmi? Natasha Courtenay-Smith to vysvetluje jednoducho:
novinari informuju, blogeri komunikuji**. Rozdiely vysvetluje aj d’alej: novinar ma sice

rovnako ako bloger svoj osobity Styl pisania, ale je oddany periodiku, pre ktoré pise, a jeho

39 Preklad autora. Z originalu ,,... A vog is not streaming video (this is not the reinvention of television). A
vog uses performative video and/or audio. A vog is personal. A vog uses availiable technology... A vog is
dziga vertov with mac and modem. A vog is a video blog where video in a blog must be more than video in a
blog.“ (Miles 2000). COIRO, Julie, Michele KNOBEL, Donald J. LEU a Colin LANKSHEAR. Handbook of
Research on New Literacies. New York: Routledge, 2008. ISBN 0805856528.

40 COURTENAY-SMITH, Natasha. Blog za milién. Bratislava: Ikar, 2017, s. 10 — 11. ISBN 978-80-551-
5453-4.

4 COURTENAY-SMITH, Natasha. Blog za milién. Bratislava: Ikar, 2017, s. 16. ISBN 978-80-551-5453-4.
42 COURTENAY-SMITH, Natasha. Blog za milién. Bratislava: Ikar, 2017, s. 18 — 25. ISBN 978-80-551-
5453-4.

3 FOOTOFAFERRET. A Brief History Of ZeFrank [video]. In: Youtube [online]. Publikované 7. 4. 2013
[vid 2019-03-06]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=asCdrGgpEQs

4 COURTENAY-SMITH, Natasha. Blog za milién. Bratislava: Ikar, 2017, s. 39 — 42. ISBN 978-80-551-
5453-4.
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hodnotdm a zvicsa piSe na rézne témy. Rovnako pri blogerovi Citatelia ¢itaji konkrétneho
blogera pre jeho §tyl pisania. On vSak nachadza stidle nové prispevky na tému svojho
zamerania.

V neposlednom rade st blogeri influencermi. Oxfordsky slovnik vysvetluje slovo

,.,influencer”®

z marketingového hladiska ako niekoho, kto dokaze ovplyvnit masy
propagaciou alebo odporaéanim na socialnych médiach. Influenceri st priatelia vyrobcov*S,
preto v poslednej dobe moézeme sledovat’ v reklamach skor osobnosti zo sveta online nez
hollywoodske hviezdy. Dévodom, preco si znaCky a vyrobcovia v poslednych rokoch
vyberaju viac influencerov nez slavne osobnosti, je, ze vac¢sina z nich je mimo svojho odboru
neznama. To mdze byt pre vyrobcu (znacku) vyhodou. Méze vytvorit’ viacero kampani s
viacerymi influencermi, a tak cielit' na vicsie publikum*’. Z podnikatel'ského hl'adiska je to
pre obe strany vyhodny model, ako piSe vysSie spomenutéd autorka. ZvIast’ to plati v dobe,

ked’ sa spotrebitelia viac spoliehaju na recenzie influencerov, teda l'udi zndmych hlavne v

online svete, nez znacky a vyrobcov.

2.2.1.2 Citatelia

St jednou z hlavnych zloziek blogového priemyslu. Konzumuji obsah a dotvaraji ho
svojimi komentarmi, indpirujti k d’al§im témam. Co je podstatné, zvy$ujii navitevnost'.
Citatelia vytvaraju ¢ast’ prijmov tspe$ného blogera, ktorého zisk prameni nielen z reklamy.
Cim je blog &itanejsi, ma velk mieru navstevnosti, tym je zaujimavej§i pre vyrobcov a
znacky.

Na otazku, kto ¢ita blogy, mdZeme odpovedat, Ze skoro vSetci. Blogy sa stali takou sti€astou

naSich Zivotov a konzumovania obsahu, ze bezny citatel — konzument Castokrat nevie v

spravodajstve rozlisit, €o je sprava a ¢o je komentar.

Citatelia sa zhlukuju okolo svojho oblibeného blogera prispievajuceho na tému, ktord ich

zaujima, a vnimaju ho ako autoritu alebo obdivuju jeho jedine¢ny §tyl pisania. Kazdy bloger

45 A person with the ability to influence potential buyers of a product or service by promoting or
recommending the items on social media.” Influencer. In: English Oxford Living Dictionaries [online]. USA:
Oxford University Press, 2019 [cit. 2019-03-12]. Dostupné z:
https://en.oxforddictionaries.com/definition/influencer

4 COURTENAY-SMITH, Natasha. Blog za milién. Bratislava: Ikar, 2017, s. 42 — 43. ISBN 978-80-551-
5453-4.

47 TamtieZ.
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vytvara komunitu*® svojich gitatel'ov, teda tych, ktori komunikuju, reaguju na prispevky a
dopliiiaju tym obsah. Natasha Courtenay-Smith definuje este jednu skupinu &itatel'ov blogov,
a to su kmene. Teda skalni fanasikovia, ktori ziju publikovanym obsahom a daji sa najviac

ovplyvnit’ blogerom.

2.2.1.3 Obsah

Existuje vela priruciek a navodov, ktoré radia, ako by mal vyzerat' tispesny blogovy
prispevok. Kol'’ko by mal mat’ znakov, paragrafov, ako vystavat’ obsah, kedy pouzit’ obrazok
a kedy urobit’ pauzu... Velky doraz sa kladie hlavne na prehl'adnost’ textu a Struktiru, ktora
je odlina ako v tla¢i. Citanie je totiz ovplyvnené viacerymi faktormi, ako je druh média
(obrazovka telefénu &i tabletu), pohyb a prostredie®. Z toho dévodu zavazi aj rozsah obsahu;

Citatelia su totiz ochotni venovat’ mu len par minut denne zo svojho Casu.

PretoZe publikum je netrpezlivé, pouzivaji sa v blogovani pristupy, ktoré by inde nenasli
uplatnenie. Okrem tzv. virdlneho obsahu st vel'mi oblibené zoznamy - , listicle”. Maju
najvacsie uspechy, pretoze su prehl'adné, rychlo a 'ahko sa ¢itaju. Najvacsimi zastancami
takychto prispevkov st napriklad stranky BuzzFeed alebo HuffingtonPost>®. Medzi d’alsie
pristupy, ktoré nasli uplatnenie v blogovani, patri konverzacny §tyl pisania a moderna
gramatika®!. Rozdiel pri ,,blogovom” pisani je nielen v $truktirovani textu, ale aj v samotne;
Stylistike. Blog potrebuje ,,clickbait” — ¢ize vysoku mieru kliknutia, preto pouziva CastejSie
rovnake slova, kratSie vety a drazdivejsie titulky ¢i vyhlasenia. Z formalneho hladiska sa pri

pisani blogov pouzivaju Gplne iné principy ako kdekol'vek inde.

Lisia sa aj po obsahovej stranke. Marketingovy technolég Chriss Garett®? ich rozdelil na
prispevky s beznym, kazdodennym obsahom — teda Standardny obsah, a prispevky, na ktoré¢

potrebujeme viac Casu, takzvané vlajkové lode, ktorymi je reprezentativny obsah. Tret'ou

4 COURTENAY-SMITH, Natasha. Blog za milion. Bratislava: Ikar, 2017, s. 74. ISBN 978-80-551-5453-4.
4 COURTENAY-SMITH, Natasha. Blog za milion. Bratislava: Ikar, 2017, s. 183, 192. ISBN 978-80-551-
5453-4.

30 COURTENAY-SMITH, Natasha. Blog za milion. Bratislava: Ikar, 2017, s. 192 — 196. ISBN 978-80-551-
5453-4.

3! TamtieZ.

52 COURTENAY-SMITH, Natasha. Blog za milion. Bratislava: Ikar, 2017, s. 184 — 185. ISBN 978-80-551-
5453-4.
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skupinou je obsah tvoriaci pilier celého blogu — teda prispevky, ktoré su aktualne, relevantné

a solidne. Vécsinou ide o prispevky v §tyle navodov, rad a tipov.

2.3 Blogy v. Socialne siete

Je vel'a nazorov o tom, ako socialne siete, hlavne prichod Instagramu, vytlacili z trhu blogy
a samostatné blogové stranky. Nazory su r6zne, vel'a blogerov sa presunulo na socialne siete,
ale tym, ktori nechct byt obmedzeni poctom znakov v prispevku alebo maju povedat’ viac
nez dovol'uje ,,tweet”, vyhovuju vlastné blogové stranky. Dalo by sa povedat, ze ak by ste
cheeli byt’ v blogosfére naozaj tispesSnymi, mal by ist’ vas blog ruka v ruke so socidlnymi
sietami>’. Hovori o tom aj staly rozmach a obl'ibenost’ sluzby Wordpress, ktora za¢ala ako
platforma pre blogerov. Wordpress bol medzi prvymi, ktory priblizil blogovanie Sirokej
verejnosti, aby ste nemuseli mat’ technické zazemie na publikovanie prispevku>*. Socidlne
siete by mali byt’ vyhodou pre blogy na oslovenie nového, SirSieho publika ktoré sa zdruzuje

na roznych platforméch. Z tohto predpokladu sa odvija aj jej spravny vyber.

2.3.1 Blogové platformy

V zaciatkoch blogovania bolo pridavanie prispevkov naro¢né. Kazdy prispevok sa musel
,uploadovat™* manudlne a pravidelne kontrolovat,, ¢i nepribudol komentar. Postupne bolo
treba pridavat’ prispevky castejsSie, rychlejSie, jednoduchsie. Na trh prisli prvé blogoveé

platformy ako Type Pad, Live Journal & Blogger>, ktoré ponukali blogovaci priestor. Ako

Medium

A platform built for...

advertisers | people

quantity | quality
sponsored-content | original ideas
pop-ups-&banners | clean reading experience

clickbait | engagement & depth

pageviews | viewpoints

: b

-

A e /

O
M\ AN e

Obrazok 3 Medium About (Medium 2012)

53 COURTENAY-SMITH, Natasha. Blog za milién. Bratislava: Ikar, 2017, s. 230 — 237. ISBN 978-80-551-
5453-4.

34 HALL, Justin. overshare: the links.net story [video]. In: Youtube [online]. Publikované 10. 8. 2015[vid
2019-02-14]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=AxD4mqFtySQ

35 BYRON, DL a Steve BROBACK. Blogy: publikuj a prosperuj: blogovani pro vas$ business: Praha: Grada,
2008, s. 87-88. ISBN 978-80-247-2064-7.
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prvé pouzili grafické pouzivatel'ské rozhranie, aby bolo publikovanie ¢lankov jednoduchsie
a zriadenie vlastného blogu rychlejsie a intuitivnejsie. Pisat’ blog uz neznamenalo otvorit’ si
prikazovy riadok a vlozit’ kod. Systémy mali jednoduché uzivatel'ské rozhranie, v ktorom
stacilo napisat’ text ako v textovom editore a kliknutim ho zverejnit’. V nich sa objavila prva
verzia RSS (Really Simple Syndication), teda automatické rozosielanie obsahu.*® To
¢itatelom dovolilo drzat’ krok s novymi prispevkami ich oblibenych blogerov. Dnes patri
medzi najpopularnejSie platformy Wordpress, ktory pohéana 30 % vSetkych stranok na
internete®’. Pri vybere platformy pre blog sa zohl'adiiuje jej jednoduchost’ pri nastaveni a
mozné rozsirenia pri raste blogu. Okrem Wordpressu su oblibené platformy Wix, Blogger
alebo Medium (Obr. 4). Spomenuté platformy slizia na klasické blogovanie, teda pisanie
vacsich celkov. Od nich sa odliSuje platforma Tumbrl, ktora je zaloZena skor na
mikroblogovani, teda podobne ako pri socidlnych sietach skor na mensSie textové celky.
Zaroven ma aj niektoré prvky socidlnych sieti, ako st néstroje na sledovanie d’al§ich blogov,

reblogovanie a pod.

5 BYRON, DL a Steve BROBACK. Blogy: publikuj a prosperuj: blogovani pro vas$ business: Praha: Grada,
2008, s. 14. ISBN 978-80-247-2064-7.
57 W3Techs [online]. Q-Success, 2009 [cit. 2019-03-28]. Dostupné z: https://w3techs.com
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3 STORYTELLING

Existuje domienka, Ze korene storytellingu siahaju az do starSieho obdobia Stvrtohor, ked’ sa
vyvinuli z nutnosti ako nastroj na prezitie.’® Vtedy sprostredkovavali informacie hlavne o
prostredi, jeho zmene, spravani zvierat ¢i moznosti potravy. Odvtedy presiel storytelling
viacerymi zmenami, ktoré sa tykali nielen jeho obsahu, ale aj formy, v akej sa pribehy
podavali. Z anal6gového storytellingu sa stal digitalny s hlavnym prvkom interaktivity.
Obl'ubenou vedeckou teodriou je, ze prvok interaktivity samotnej nie je v storytellingu novou
pridanou hodnotou digitdlnych médii. Interaktivnym rozpravanim boli uz pribehy pri
prehistorickom ohnisku — rozprava¢ mal jasnu predstavu o pribehu, ale nie pevnu osnovu,

pribeh menil podl'a reakcii publika.>

3.1 Nové média

Na konci 80. rokov®® minulého storodia sa svet médii a komunikacii za¢al iplne menit’.

61 sa vetky doteraz zname média (fotka, text, video) zacali

S novou medialnou revolaciou
oznacovat’ ako ,,star¢ média” a nahradzovali ich ,,nové” médid. Slovo ,,novy” v nazve
novych médii evokoval nieco lepsie®?, aviak vicsina novych médii bola prepracovanim
starych do digitadlnej podoby. Tuto revoluciu spustil moderny digitalny pocitac, ktory sa
vyvijal popri ostatnych medialnych technologidch v ré6znych formatoch, az kym sa spojili
do jedného. Stéle islo o text, len v digitalnej podobe. Stale to bola fotografia, len sme si ju
prezerali v okne prehliadaca. Nové média ndm mozu sprostredkovat’ nové zazitky, nové

reprezentacie sveta. S prichodom novych meédii vznikla nova forma zabavy. Autorka

Carolyn Handler Miller®® definuje digitalny storytelling ako narativnu zabavu, ktora sa

38 MILLER, Carolyn Handler. Digital storytelling: a creator's guide to interactive entertainment. Vyd. 3.
New York; London: Focal Press, Taylor & Francis Group, 2014, s. 3 — 7. ISBN 978-0-415-83694-4.

3 MILLER, Carolyn Handler. Digital storytelling: a creator's guide to interactive entertainment. Vyd. 3.
New York; London: Focal Press, Taylor & Francis Group, 2014, s. 3 — 7. ISBN 978-0-415-83694-4.

0 LISTER, Martin, Jon DOVEY, Seth GIDDINGS, Iain GRANT a Kieran KELLY. New Media: a critical
introduction. Vyd. 2. Oxon, United Kingdom: Routledge, 2009, s. 10. ISBN 978-0-415-43160-6.

8t MANOVICH, Lev. Jazyk novych médii. Praha : Univerzita Karlova: Karolinum, 2018. ISBN 978-80-246-
2961-2.

62 LISTER, Martin, Jon DOVEY, Seth GIDDINGS, Iain GRANT a Kieran KELLY. New Media: a critical
introduction. Vyd. 2. Oxon, United Kingdom: Routledge, 2009, s. 11. ISBN 978-0-415-43160-6.

6 MILLER, Carolyn Handler. Digital storytelling: a creator's guide to interactive entertainment. Vyd. 3. New

York; London: Focal Press, Taylor & Francis Group, 2014, s. 3 — 7. ISBN 978-0-415-83694-4.
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dostava k publiku formou digitdlnych technolégii. Je to Siroké odvetvie, ktoré prislo len
nedavno a tvori obsah pre rozlicné oblasti médii — od obsahu pre internet, mobilné hry a
aplikacie atd’.

Nové média priniesli so sebou niekol’ko zmien a jednou z nich bola aj pozicia divaka a obsah.
Rovnako pri starSich médiach, ako divadlo alebo televizia, kde je divak iba pasivnym
konzumentom, na rozdiel od obsahu na internete, na ktorého tvorbe sa podiel'a. To je jeden
zo zakladnych rozdielov medzi klasickym a digitalnym storytellingom — pouzivatel' sa
podiel'a na pribehu, moze ho ovplyvnovat, ovladat. Digitalne technologie ovplyvnili aj
obsah, davaju nam ovela viac moznosti, ako prijimat’ informacie a formy zdbavy. Tychto
zmien bolo niekolko; spolu sa charakterizujii ako definujuce vlastnosti alebo zakladné
kvality novych médii. Oznacuju sa tak zmeny, ktoré sa v Sirokej Skale udiali v medidlnej
produkcii a pouzivani. Su to hlavne digitalne, interaktivne, hypertextové, virtualne, sietové

a simulované vlastnosti.

Technoldgie ndm vo vsetkych smeroch ul'ah¢uju zivot, ale taktiez kladi na nase vnimanie
vy$Sie poziadavky. Skupina vyskumnikov, pedagdgov a viziondrov (The New London
Group 1994%%) zaviedla pojem takzvanej ,,multiliteracy” — v preklade mnohogramotnosti,

ktora zahfiia okrem beZnej znalosti ¢itania a pisania aj d’al$ie zru¢nosti. Rozdel'uju ich na:®®
e technologickd gramotnost’ — schopnost’ primerane pouzivat’ pocitac,
e vizudlna gramotnost’ — rozpoznavanie znakov, symbolov,

e medialna gramotnost’ — schopnost’ rozpoznat’ a vytvorit’ spravu graficky, pisomne

alebo v pohyblivych obrdzkoch (tzv. gifoch),

e ainformacnl gramotnost’ — schopnost’ ndjst’ a analyzovat’ informéciu.

% The New London Group. (1996). A pedagogy of multiliteracies: Designing social futures. Harvard
educational review, 66(1), s. 60 — 93.

8 SYLVESTER, R., & GREENIDGE, W. (2009, December). Digital Storytelling: Extending the Potential for
Struggling Writers. The Reading Teacher, 63(4), 284 —295.
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3.1.1 Digitalny storytelling

Digitalizécia je zdsadnym prvkom novych médii. Aby médium bolo digitdlne, musia byt
vSetky jeho prvky zdigitalizované. Vd’aka novym technoldégidm mame vyhodu, ze sme
schopni prerozpravat’ pribehy aj v inych rovinach, ako je hovorené slovo. Podavame ho
pomocou obrazkov, videi, zvukov, a priblizujeme tak posluchacovi nas zazitok. Rozpravanie

pribehov pomocou digitalnych technologii oznacujeme ako digitalny storytelling.

Digitalny storytelling ma mnoho foriem. Moze byt Cisto zvukovy, v sprievode zvukovych
efektov, nahravok z terénu alebo hudby. Co ho naozaj definuje, je interaktivita — teda
schopnost’ pouzivatel'a ovladat’, mat’ vplyv na vyvoj pribehu. Tym, Ze pouzivatel'ovi dovolili
vplyvat’ na pribeh, sa narsa jeho linearita, takze udalosti uz nemaju pevné poradie, ale takeé,
aké urc¢i pouzivatel. Tym digitalny storytelling manipuluje s casom a priestorom na ukor
toho, Ze dovol'uje pouZzivatelovi najst’ si vlastni cestu spomedzi moznosti — to ho robi
ovladatelnym. Digitalny storytelling spojuje viacero médii, aby docielil pozadovany
vysledok. Napriklad online hry, kde vyvoj pribehu zavisi od tkonov hraca, zaroven ho
presiva v Case aj priestore, ale dovol'uje mu manipulovat s pribehom. Takéto pribehy

pontukaju kolektivny zazitok.

V Spojenych Statoch americkych sa Sireniu a tvorbe podobnych pribehov venuje Centrum
pre digitalny storytelling®®. Zalozili ho Dana Atchley®” a Joe Lambert na Univerzite v
Berkeley ako komunitné spolocenské miesto. Vytvaraju digitalne pribehy, pretoze, ako sami
hovoria, ,kazdy mame pribeh na vyrozprivanie”®®. Joe Lambert a Dana Atchley
sprostredktivaji pribehy obycajnych T'udi a sami ich ucia, ako svoje pribehy a Zivotné
sktisenosti podat’ d’alej pomocou digitdlnych technologii. Zastavaji nazor, ze vediet
digitalny storytelling, respektive vediet’ podat’ pribeh alebo informaciu spravne a pomocou
technologii je dolezité, pretoze hovori digitdlnym jazykom ako vdcSina mladych ludi,

ktorych oznacujt ako ,,digital natives™®.

% Centre for Digital Storytelling [online]. Berkeley, USA: Centre for Digital Storytelling, 1993 [cit. 2019-04-
28]. Dostupné z: https://www.storycenter.org

7 Our Story. Storycenter: Listen deeply...Tell stories [online]. [cit. 2019-03-26]. Dostupné z:
https://www.storycenter.org/press

68 Tamtiez.

6 ,a person who is very familiar with digital technology, computers, etc. because they have grown up with
them” , Digital native. In: Cambridge Advanced Learner's Dictionary & Thesaurus [online]. USA:


https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/person
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/familiar
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/digital
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/technology
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/computer
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/grown

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 29

Pribehy typu digitalneho storytellingu su priamo uréené pre digitalne technologie, v nijakej
inej forme by nefungovali. Ale aj tu ndm ponukaju rozsirené moznosti a nové zanre, miesaju
viac médii dohromady. Niektoré z nich vznikli priamo pre stranky, teda pribehy, ktoré
prezivame prostrednictvom internetovych prehliadacov. Prikladom st kratke webové
seridly, neexistujuce alebo falo§né blogy alebo tzv. webcam dramas’. Organické pribehy,
ked’ zazivame pribeh prostrednictvom niecej webovej kamery. Tento Zaner je jedine¢ny ako
médium a funguje iba na digitalnych technoldgiach. Webcam dramas je intimna forma
dennikov, kde postavy rozpravaji na kameru svojho pocitacu o tom, o sa prave deje v ich
zivote. Uspesnym prikladom bola séria Rachel’s room (2011), ktora rozpravala pribeh 16-
roéného dievcat’a, ktoré urobi radikalne rozhodnutie a otvori sa cudzincom nainstalovanim
st webovych kamier do detskej izby. Divak spoznava, kym Rachel naozaj je prostrednictvom
jej webovej kamery a online dennika. Rachelin zivot sa odhal'uje vo video epizddach (Obr.
5), online denniku a chatovacich stretnutiach, kde fanusikov vyzyvaji na interakciu s
hlavnou protagonistkou prostrednictvom chatu. Producentka Arika Lisanne Mittman, ktora
tento seridl stvorila, dokonale zmieSala realitu s fikciou. Vel'a divdkov uverilo, Ze je Rachel

realne dievca, nie vymyslend postava.

leeh@dleGemm ¥

Obrazok 4 Rachel's Room (Miller 2014)

Cambridge University Press, 2019 [cit. 2019-03-12]. Dostupné z:
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/digital-native

7O MILLER, Carolyn Handler. Digital storytelling: a creator's guide to interactive entertainment. Vyd. 3.
New York; London: Focal Press, Taylor & Francis Group, 2014. ISBN 978-0-415-83694-4.
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3.1.2 Interaktivita

Interaktivita je hlavnym znakom novych médii, pretoze pretvara ich tradi¢ny vyznam. Bez
interaktivity by digitdlne média boli iba képiou tych starych v digitdlnom prostredi, bez
pridaného rozmeru. Vplyv na divaka by bol rovnaky, konzumoval by obsah rovnako pasivne

ako predtym.

Je to vlastnost’ digitdlnych médii, ktora ich odliSuje od ostatnych ,,starych” médii, ako je
kniha, film, televizia. Divdka stavia do pozicie, v ktorej sa zapdja do diania, dava mu
moznost’ ovplyviiovat’ dej, preskiimat’ obsah alebo manipulovat’ objektmi. Z divédka sa stava
pouzivatel. To ovplyvnilo tvorbu obsahu natolko, Ze pouzivatel' o¢akava, ze dostane na
vyber. Tato pridana hodnota digitdlnych médii ovplyviiuje linearitu obsahu natol’ko, ze
vytvara chaos. Linearita obsahu sa rozpadd, pointa pribehu nie je takd zrete'na. Miller to
vysvetluje na priklade biblického pribehu Adama a Evy?. Ak vezmeme pribeh linearne,
mame Adama a Evu, pride had, ponukne Eve jablko a obidvoch vyzent z Rajskej zahrady.
V interaktivnosti pribehu mézeme dostat’ na vyber z ovocia — ak Eva odtrhne granatové
jablko, otehotnie, ak viSne, priberie, a ak jablko, dej sa vyvinie d’alej. Rovnako mdzeme
dostat’ na vyber v pripade hada a Adama. Len tychto par obmedzenych moZnosti nam
vytvara obrovské mnozstvo zmien v pribehu a jeho alternativy?2. K tomu je mozné pripojit’
d’alSie interaktivne prvky, napriklad preskiumat’ celd Rajska zdhradu, manipulovat’ s

objektmi ako st kamene, stromy...

Rozprava¢ ma na vyber z niekol’kych ciest interaktivity, podobne ako na internete alebo vo

videohrach. Miller zhriiuje moZné formy interaktivity do Siestich bodov.

e Interaktivita, ktord zahfna stimul a reakciu — stimul vytvara program, reakciu divéka.
Napriklad zmena farby pisma alebo obrazka po nabehnuti kurzorom na obrazok.

e Navigdcia — autor sa pohybuje svojvol'ne a sdm si vyberie, ¢o chce robit’.

e Interaktivita formou kontroly nad objektmi — najviac zauZivané hlavne vo

videohrach, napriklad vo vybere zbrane, otvaranie zasuviek atd’.

"' MILLER, Carolyn Handler. Digital storytelling: a creator's guide to interactive entertainment. Vyd. 3.
New York; London: Focal Press, Taylor & Francis Group, 2014. ISBN 978-0-415-83694-4.

2 MILLER, Carolyn Handler. Digital storytelling: a creator's guide to interactive entertainment. Vyd. 3.
New York; London: Focal Press, Taylor & Francis Group, 2014, s. 150. ISBN 978-0-415-83694-4.
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e Komunikacia, ktord prebieha medzi hra¢mi, alebo formou program - hrac, ked’
uzivatel’ komunikuje s programom (avatarom v hre, chatbotom).

e Vymena informacii — napriklad medzi hra¢mi v online hrach.

e Prinos pre pouzivatela, nieCo, ¢o obohati jeho zazitok — zbieranie virtudlnych
objektov ako su mince alebo magické mece, ktoré mu rozsiria moznosti v hre. Ale

mozu to byt aj objekty vo forme tovaru, napriklad bulletiny, tricka...

3.1.3 Hypertext

Text ma v novych médiach jedine¢né postavenie. NielenZe bol ako prvy zdigitalizovany, ale
aj sdm vytvara nové média — podiel’a sa na ich tvorbe aj na sprostredkovani komunikacie
medzi  pouzivatelom  apocitatom. Hyperodkazy vznikli na  Struktirovanie
a organizaciu mnozstva informacii, dat. Mézeme ich prirovnat’ k analégovym pozndmkam
pod ¢iarou. Vd’aka hyperodkazom sa text stdva tekutym a nelineadrnym, ¢o podl'a autora Leva
Manovicha dokazuje Gipadok rétoriky v spolo¢nosti’®. Prirovnava &itatela k bliidiacemu
Robinsonovi, ktory nachadza rozne objekty a zanechava po sebe stopy, ale ucel objektov mu

ostava neznamy.

Hypertext je stc€astou interaktivity — pontka pouZivatel'ovi rozSirené moZnosti, moze
odkazovat' na web, text, obrazok alebo iné multimédia. Na zaciatku 90. rokov boli
hyperodkazy extrémne popularne najmé v oblasti literarnej fikcie kde skoro vytvarali hnutie.
Napriek tomu, Ze multilinearitu hyperodkazov moéZeme chapat’ ako negativnu vlastnost’
ktora sa podiel'a na Gpadku rétoriky spolo¢nosti, logika v jeho tvorbe by mala byt naSmu
chdpaniu bliz8§ia (prirodzenejSia) ako linedrne davkovanie informécii. V 40. rokoch
minulého storo¢ia vedecky expert Vannevar Bush konceptovalizoval stroj Memex’*, ktory

katalogizoval informacie a pojmy podobne ako nasa mysel’ — podl'a asocidcii.

3 MANOVICH, Lev. Jazyk novych médii. Praha : Univerzita Karlova: Karolinum, 2018. ISBN 978-80-246-
2961-2.

74 LISTER, Martin, Jon DOVEY, Seth GIDDINGS, Iain GRANT a Kieran KELLY. New Media: a critical
introduction. Vyd. 2. Oxon, United Kingdom: Routledge, 2009. ISBN 978-0-415-43160-6
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II. PRAKTICKA CAST
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4 PRAKTICKA ANALYZA

Vpraktickej analyze som sa zaoberala t¢émou obsahu projektu — upcyclingovanim.

4.1 Upcycling

Na modny priemysel sa v poslednej dobe upriamilo ovel’a viac pozornosti ako kedykol'vek
predtym. Stale rastuce znecistenie planéty a nedodrziavanie ludskych prav priviedli
spoloc¢nost’ k patraniu po povode a etickosti svojho majetku. Vzniklo niekol’ko hnuti s
cielom zabranit’ alebo spomalit’ rychlost’ mdédneho priemyslu, ako napriklad celosvetova
spolo¢nost’ Fashion Revolution alebo slovensky Institut pre rozvoj udrzatelnej mody. Ti sa
zaoberaji vzdeldvanim a Sirenim udrZatel'nej mody, privadzaja I'udi k premyslaniu pred
inStinktivnym nakupovanim. Jednou z ciest udrzatelnosti je upcycling oblecenia. Z
anglického prekladu znovuvyuzitie materidlov sa v poslednych rokoch dostalo do popredia
nielen v médiach, ale aj v spolocnosti. Upcycling (Obr. 4) vo v§eobecnosti znamena techniku
vylepsenia alebo pridania hodnoty materialu ¢i produktu, ktory by inak skon¢il ako odpad’.
Postup spracovania sa 1iSi od recyklacie; namiesto rozlozenia na zakladné komponenty a

znizenia hodnoty sa material alebo produktu pozdvihne na hodnote a prediZi jeho Zivotnost.

Obrazok 5 Bagbet (Alzbeta Irhova 2017)

S GWILT, Alison. 4 practical guide to sustainable fashion. London ; New York: Fairchild Books, an imprint
of Bloomsbury Publishing, 2014, s. 146. ISBN 978-2-940496-14-3.
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Upcycling sa pre jednoduchost’ svojej myslienky stal vel'mi obl'ibenym, vzniklo niekol'’ko
obchodov s upcyclingovanym oble¢enim. Napriklad znatka NOSENE, ktora funguje ako
netradiény second hand — ,,pekné a vonavé veci prezentované vkusne a so $tylom”’S.
Zaroven znacka pomdha svojim predajom tyranym Zenam a pracuje aj s upcycligom
nepredajnych veci. Alebo znatka BAGBET, ktorej kolekcie su zaloZzené na vyuZzivani
zvyskového odpadu’’. Obidve znacky pracuji s nechcenym materidlom, ktory je vsak stale
v dobrom stave. Nedavno vznikla v Prahe prva predajia textilu a galantérie, ktord je
zamerana na nevyuzité skladové zasoby firiem, tovarni, Studii a dizajnérov. Textile
Mountain’® (Obr. 5) sa podobne ako predchadzajiice znacky zaobera zbytoénym plytvanim

a vyrobou textilu. Preto sa snazi ¢o najviac vyuzit' zvySkové textilie, v tomto pripade ich

d’al§im predajom.

4.2 Upcycling ako spolecenska téma

Z upcyclingu sa stal trend, ktory ma zédzemie nielen v médnych kruhoch. Pri svojej resersi
som objavila vel'a amatérskych krajcirok, ktoré sa nim zaoberaji. Z mdjho pohl'adu to bert
ako trend, mozno sucast’ ich zarobkovej ¢innosti, no podavaji aj obraz o jednoduchosti v
zavedeni tohto trendu. Inymi slovami, ukazuju a Siria d’alej ako sa prisposobit’ a usit’ alebo

presit’ si vlastné oblecenie.

Dokumentovanie presivania a opravy oble¢enia nie je nové, ani jedinecné. Socidlne siete a
YouTube menovite obsahuju nemalo Sikovnych domacich krajcirok, ktoré sa podobne ako
ja rozhodli zdokumentovat’ svoje projekty. Jednou z najznamejsich, ktoré¢ som poznala, je
,wyoutuberka® Coolirpa, ktorej kanal je plny tzv. DIY mody a video navodov o
upcyclingovani starého oblecenia. Okrem videi o rychlych opravach alebo oprave bez Sitia
ma najviciu popularitu vdaka videAm z kategérie Usporné premeny (Thrifted
transformations). V tych ukazuje jednoduchost’ presivania a upravy vlastného oblecenia ¢i
uz ndkupom zo second handovych obchodov alebo blSich trhov. Na rozdiel od blogerky
Coolirpy (Obr. 7), ktord vacsinu materidlu nakupuje v second handoch, d’alsia blogerka

Nava Rose (Obr. 8) pracuje hlavne so svojim Satnikom, pripadne s oblecenim po bratovi

76 NOSENE [online]. Bratislava: Nosene, 2015 [cit. 2019-04-20]. Dostupné na: https://nosene.sk/

"7 BAGBET [online]. Bratislava: Bagbet, 2018 [cit. 2019-04-20]. Dostupné na: http://www.bagbet.sk/en/
78 Textile Mountain [online]. Ceska Republika, 2019 [cit. 2019-04-20]. Dostupné na:
https://www.facebook.com/pg/textile. mountain/about/?ref=page internal
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alebo otcovi, ktoré upravuje na seba. Ma odvaznejsi styl obliekania a je viac samoukom nez
predchadzajtica blogerka. ESte by som rada spomenula blogerku JENeration DIY, ktoré sa
podobne ako predchadzajuce zaobera réznymi po domacky vyrobenymi zélezitostami. Jej
video névody Uprav obsahuji ovela viac chyb a iba zdkladné potreby na Sitie - §ijaci stroj a
noznice. Na rozdiel od ostatnych blogeriek nemé Ziadne Specidlne naradie ani zru¢nosti, a

preto vel'akrat vo svojich dizajnoch improvizuje.

Obrazok 7 Nava Rose (Youtube 2017)
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5 INSPIRACIE

Za inSpirdciu som si vzala priklady, ktoré sa zaoberaju rozpravanim pribehu pomocou
digitalneho storytellingu. Pouzivaju k tomu niekol’ko od seba rozlicnych technik. Prikladov
na moznosti digitdlneho storytellingu som nasla nespocetne viac, ale vybrala som si
konkrétne tieto, pretoze kazda ukézka zastupuje int skupinu. Véac¢sina vznikla pre internetové

prehliadace na desktopovom zariadeni, niektoré fungovali aj na tablete.

Obrazok 8 The Boat (2015) screenshot

5.1 The Boat

The Boat™ (Obr. 9) je interaktivnou interpretaciou grafického romanu zaloZeného na
poviedke autora Nam Le. Ilustrator Matt Huynh ju spracoval do formy motion komiksu
alebo webcomicsu (séria komiksov vydanych online), ktory vysiel v produkcii australskej
stanice SBS. Projekt vySiel k 40. vyro¢iu padu mesta Saigon. Rozprava pribeh vietnamskych
utecencov na lodi do Australie po pade Saigonu v roku 1975. Hlavnou postavou pribehu je
mlada Mai, ktoru rodic¢ia poslali na lod’ samu. Na ceste do uteCeneckého tabora, spoznava
roznych T'udi a ich pribehy. Projekt je zaujimavy nielen vizudlnym prevedenim, Huynh
pouziva rukopis $tetca a ierneho atramentu, ktorym dopiiia atmosféru na lodi. Scrollovanim
pribehu sa pouzivatel’ pohybuje ako v knihe. M6zZe sa vratit, spomalit’ alebo preskocit’ o
kapitolu d’alej. MozZe interagovat’ s obrazkami, kliknat’ na ne a ponorit’ sa do ,,pamiti”

postavy®’. Tym sa vytvéra akdsi siet pribehov, v ktorych moze pouzivatel’ odbacat’ z hlavnej

" The Boat [online]. Australia: SBS, 2015 [cit. 2019-04-19]. Dostupné na: http://www.sbs.com.au/theboat/
80 MEARES, Joel. SBS's interactive graphic novel The Boat brings Vietnamese refugee experience to life.
The Sydney Morning Herald [online]. April 28, 2015 [cit. 2019-04-19]. Dostupné na:



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 37

pribehove;j linie a vracat’ sa k nej naspat’. Pocas celého zazitku ho sprevadzaji audiovizualne
efekty ako zvuky burky, rin¢anie plechov a podobne. Dielo spdja niekol'ko vizudlnych
foriem, obraz, animacia, text aj zvuk. So vSetkymi prvkami pracuje autor jemne, nevytvara
zvukovy a vizudlny zmitok, ale efektne dopina pribeh a vyvolava v &itatelovi konkrétne

emocie.

5.2 Evert 45

Podobnym prikladom je Pribeh Everta 458! (The story of Evert_45) (Obr. 10), ktory vznikol
ako kampan k holandskému vyro¢iu obeti druhej svetovej vojny, zndmy ako Dutch
Remembrance Day. Stredom kampane je 13-ro¢ny chlapec Evert, ktory vloguje na YouTube
a pridava prispevky zo svojho Zivota na Instagram, akoby zil v aprili a maji roku 1945. Vo
svojich prispevkoch sa vydava na nebezpecnu cestu najst’ svojho starSicho brata. Kampan
bola natol'’ko uspesna, ze holandska telekomunikacna spolo¢nost’ KPN, ktora kampaii zadala,
vytvorila webovu stranku zrkadliacu vSetky Evertove prispevky. Vznikol tak jedinecny
archiv, ,,one page® stranka, na ktorej sa dozvedate o Evertovom putovani z jeho vlastnych
prispevkov. Na rozdiel od The Boat ¢itatel stale zostdva na hlavnej stranke, s hlavnou linkou

Evertovho pribehu. Stranka obsahuje aj mapu kapitol, ktoré su znazornené ako Evertova

trasa a miesta vlogov.

Obrazok 9 Evert 45 (2017) screenshot

https://www.smh.com.au/entertainment/books/sbss-interactive-graphic-novel-the-boat-brings-vietnamese-
refugee-experience-to-life-20150428-1muwo7.html

81 The story of Evert_45 [online]. Holandsko: KPN, 2017 [cit. 2019-04-20]. Dostupné na:
https://www.evert45.com



https://www.smh.com.au/entertainment/books/sbss-interactive-graphic-novel-the-boat-brings-vietnamese-refugee-experience-to-life-20150428-1muwo7.html
https://www.smh.com.au/entertainment/books/sbss-interactive-graphic-novel-the-boat-brings-vietnamese-refugee-experience-to-life-20150428-1muwo7.html
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5.3 Where is Poland?

Zlozitejsim konceptom je stranka Kde je Pol'sko?®?

(Where i1s Poland?), ktora vysvetl'uje
historiu Pol'ska z pohl'adu cudzinca — danskeho spisovatel'a Georga Brandesa. V deviatich
kapitolach citatel' putuje po Brandesovych stopach v roku 1885, ked’ sa vybral hladat
krajinu, ktord zmizla z map. Napriek tomu, Ze Pol'sko bolo rozdelené, pol'ska kultira
prezivala.

V pribehu spoznavame Pol’sko prostrednictvom archivnych zaznamov, tak ako ho spoznaval
Brandes. Celkovy pribeh nielen dopliiaju, ale aj spoluvytvéraji dobové fotografie (Obr. 11),
pohladnice, vided a zvuky. Hlavnd dejova sa deli do deviatich kapitol, ktoré su v
chronologickom poradi a fungujii rovnako dobre samostatne ako spolu. Citatel sa
skrolovanim postiva v pribehu ako po webovej stranke s malymi odbockami, ako st
Brandesove komentare z jeho dennika, ktoré sa objavia ako click to action button. Okrem
vertikalneho skrolovania je spracované aj horizontalne, ktoré autori pouzivaji na rozsirenie

galérie alebo doplnenie vedl'ajSich informacii. Zahrnuté st aj interaktivne prvky ako mini

hry a aplikacie.

Welcome to [y smemmes
Three
Emperors’
Corner

Where Is Poland?

>

Obrazok 10 Where is Poland (2019) screenshot

82 Where is Poland [online]. Culture.pl, 2019 [cit. 2019-04-20]. Dostupné zna: https://whereispoland.com
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5.4 WePresent

Za zmienku stoji stranka Wepresent®® (Obr. 12) od sluzby Wetransfer®, ktora prezentuje
prace réznych umelcov z celého sveta a ich kreativny proces. Kazdy autor rozprava pribeh
o konkrétnom projekte, spolupraci alebo zo zivota, ¢o ovplyvnilo jeho tvorbu. Tieto pribehy
su spracované do samostatnych prispevkov, ktoré obsahuju text, rozhovor s autorom,
obrazky prac alebo myslienkovych procesov. Niektoré su hotové projekty, iné iba
myslienkové pochody. Wepresent obsahuje celt skalu odvetvi cez film, fotku, hudbu,
ilustracie... Sami prezentuju tuto platformu ako ,mdme zdaujem o podivné a nadherné

spésoby, ktorymi kreativne mysle pracujii a formujii tym svet okolo nds %

BIORK We went deepintothe VAN MCGINLEY Wo

“The world is fast, ongoing,
filled with information and
screens that tell you what to do
or how to be entertained.”

Share

Onthe Y ick sketches of the

4

While

ANIMADE
A MESSAGE FROM EARTH To Londan-based studio to make ts first
st ever gz -

9
“Painting store fronts is such a regular thing to dothere” he says. e
" Ta celebrate é‘-}

this individuality, he decided tofollow their example and draw
everything by hand.

Obrazok 11 WePresent (WeTransfer 2018) screenshot

8 WePresent [online]. WeTransfer, 2018 [cit. 2019-04-25]. Dostupné z: https://wepresent.wetransfer.com

84 WeTransfer [online]. Amsterdam: WeTransfer, 2009 [cit. 2019-04-25]. Dostupné z: https://wetransfer.com
8WeTransfer [online]. Amsterdam: WeTransfer, 2009 [cit. 2019-04-25]. Dostupné z:
https://wetransfer.com/about
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III. PROJEKTOVA CAST
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6 CIELE PROJEKTU

Mojim hlavnym zamerom bolo vytvorit’ projekt v realnom svete s redlnymi materidlmi a ten
¢o najviac priblizit’ a sprostredkovat’ d’alej pomocou digitalnych médii. V diplomovej praci
chcem poukdzat’ na mdj upcycling oblecenia a sprostredkovat’ svoje zazitky a myslienky

pouzitim webovych néstrojov a vlastnych kolazi.

Vytvorenie vlastnych webovych stranok dnes uz zvladne kazdy. Nie je potrebné pisat’ ziadny
kod, na vyber je niekol’ko sluzieb, uzivatel'ské prostredie je jednoduché. Obsah vznika podl'a
predom danej Sablony. Preto som sa rozhodla nevyuzit' ziadnu z podobnych sluzieb, ale
vytvorit' si stranky sama. Ci je to dennik alebo blog, je to nie¢o osobné a jedineéné. Tak ako
sama tvorim obsah a vytvaram svoj pribeh, tak by ani vizual nemal byt oklieSteny podl'a

predom danej Sablony.

Vystupom je web, interaktivny dennik s mojimi reflexiami k téme, prekazkami a vlastnym
upcyclingovanym vystupom. Cez ucenie sa §it’, spoznavanie latok, prvé opravy, aZ po nové
strihy a ndvrhy. To, ¢o som sa naucila na ateliéri odevu praxou alebo “pokus-omylom”
dokumentujem v online denniku, ktory rozprava pribeh Siat. InSpirovat’ sa m6zu Zeny alebo
mladé¢ diev€atd, ktoré sa zaujimaji o upcycling, ¢i vlastn vyrobu Siat. Tak ako to kedysi

zvykli robit’ nase babicky.

Projekt bol pdvodne cieleny na desktopové zariadenia, avSak nakoniec som ho uspdsobila
na mobilné zariadenia — konkrétne tablet. Chcela som viac zapojit' pouzivatela do
objavovania obsahu, pracovat’ s otdCanim tabletu pri skrolovani strdnok. Nie iba pasivne

skrolovat’ obsahom.

6.1 Obsah

,,Tvoje prsty dali digitdlnemu svetu meno a st najstar$im gadgetom.“%® Pracou za po¢itatom
traévim vel’a Casu, a preto ma vzdy bavili projekty, v ktorych som mohla zapojit’ ruky a hlavu

inak ako klikanim do klévesnice a sledovanim pixelov na monitore. Ako piSe autor Austin

8 KLEON, Austin. Krad' jako umélec : 10 véci, které ti nikdo neiekl o kreativité. Brno: Jan Melvil, 2012 s
61. ISBN 978-80-87270-36-3.
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Kleon v knihe Krad’ jako umélec®’, pocitade ndm stt v mnohom napomocné a ul'ahéujii nam

pracu, ale zaroven nas okradaju o radost’ z prace na nieCcom skuto¢nom.

Tvorba obsahu zabrala dlhsi ¢as, ktory som stravila na swapoch, blsich trhoch, u kamaratok
v skrini. Zozbierala som niekol’ko druhov obleCenia, vymyslela som néavrhy, upravila ich
podla zru¢nosti ktoré som sa naucila. Zozbierany material som nasledne previedla do
digitalnej podoby, kde som ho znova spracovavala. Cas straveny mimo poéitada v ateliéri

odevného dizajnu som nevnimala ako ¢as straveny pracou, ale hranim sa.

Obsah webu tvoria audiovizualne materialy, zozbierané poc€as 2 mesiacov. Su rozdelené
podl'a projektov chronologicky, od jednoduchsich uprav po zlozitejsie. Pocas celej upravy
odevov bol postup dokumentovany dvoma kamerami, zvukovym zaznamom a osobnymi
poznamkami v priebehu procesu a pisomnym zhodnotenim po kazdom dni (Obr. 13). Obsah

tak vznikal postupne.
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Obrazok 12 Zapisovanie si postrehov a postupov z procesu

87 KLEON, Austin. Krad' jako umélec : 10 véci, které ti nikdo neiekl o kreativité. Brno: Jan Melvil, 2012.
ISBN 978-80-87270-36-3.
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7 STRUKTURA

Struktiru webu som chcela pribliZit' tomu, ako rozpravam pribehy. Vela krat je to splet
roznych vedlajSich pribehov a odbociek, ktoré st podl'a mdjho nazoru doélezité, ale nie pre
kazdého. Preto som pri skladani obsahu rozmyslala, ktoré informacie v akej Sirke zahrnut'.

Chcela som zapojit’ aj pouzivatel’a, aby si sam vybral, ktoru cast’ si chce v akej miere pozriet’.

StruktGra obsahu mala najprv pracovat s horizontalnym a vertikilnym skrolingom,
pouzivatel by sa postval rozne po horizontdlnej a striedavo po vertikdlnej ose webu
a dostaval sa tak d’alej v pribehu. Takéato Struktira bola prili§ chaotickd, hlavne v pripade
viacstupniového zanorenia. V prvych navrhoch som chcela zapojit' odkazovanie na principe
hyperodkazov, kedy by vznikla akasi splet pribehov, prelinkovanych medzi sebou.
PouZzivatel’ by prechddzal akymsi labyrintom pribehov. UvaZovala som nad Struktirou webu
ako strihu, kedy by sa pouzivatel pohyboval po roznych linidch, ktoré by tvorili
strih konkrétneho projektu. Nevyhodou obidvoch prvych navrhov bola chaotickost
Struktiry. Aj pri malom mnozZstve moznosti vznikalo pre pouzivatela prili§ vel'a moznych

ciest. V kone¢nom ddsledku by sa bol stratil, pribeh by nebol dostato¢ne jasny.

Obrazok 13 Tvorba wireframu
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Finalna verzia pracuje so Styrmi samostatne linearnymi pribehmi (Obr. 14), ku ktorym sa
pouzivatel' dostava postupne, po prejdeni predchadzajicej ,kapitoly”. V ramci kapitoly
mozete preskakovat’ na ktortikol'vek Cast’, listovat’ v nej. Na rozdiel od klasickych blogovych
prispevkov je chronoldgia obsahu opacna. Pribeh zac¢ina prvym projektom, od pociatocnych
uprav az po findlne upravy na konci. Pri kazdom projekte som si zadala mensie ciele, ktoré

som chcela dosiahnut’.

Obrazok 14 Tvorba struktury a obsahu webovych stranok
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8 DESIGN

Hlavnu vrstvu celého designu tvoria vided a fotky z procesu. Atmosféra pribehu je prenasana
a dotvarana animdaciami a zvukovymi efektami ako je zvuk S§ijacieho stroja, strihanie
kraj¢irskych noznic. S vizudlnym $tylom som dlho bojovala. Vela som experimentovala so
skenerom (Obr. 16), s vySivanim textov a s koldzami fotiek a videi. Pri r6znorodosti médii
bolo t'azké najst’ spravnu vizuadlnu cestu, aby nevznikal vizudlny chaos, ale aby vSetky prvky

do seba spravne zapadli.

27

Obrazok 15 Experimenty s vizudlom

8.1 Nazov projektu

Pracovné nazvy byvaju kratke, vystizné, neraz sa z nich stavaju aj oficiadlne nazvy projektov.
To vSak nebol mdj pripad. Pracovny nazov ,,Moja cesta za upcyclingom — inSpirativny
dennik* bolo treba zjednodusit,, ale aby nazov stale ostal vystizny a sprava jasnd. InSpirdciu
som hladala spomedzi existujucich znaciek a blogov, ktoré sa venuju podobnej téme. Nazov

mal odkazovat’ na upcycling oblecenia, ale zaroven konkrétne na projekt.

Po dlhom hladani areSer$i som si ujasnila par zdkladnych pojmov, ktoré mali vSetky
spolo¢né. Viac¢sina ndzvov bola v spojeni s anglickymi vyrazmi ako ,,remade®, ,,repurposed®,
Lrestore®, ,recycle, ,reloved®, ,refahioned... VSetky anglické vyrazy odkazuji na znovu
najdenie alebo obnovu. Findlna verzia projektu odkazuje na spojenie mdjho krstného mena

(3

Barbora s predponou ,re* ktora v anglickej gramatike odkazuje na obnovu, alebo

opakovanie. Tak vznikol dvojzmyselny nazov rebarbora.
K projektu som vytvorila logotyp (Obr. 17), ktory slizi na prepojenie fyzickych odevov
s webovou strankou. Chcela som docielit’ lepSie prepojenie medzi existujicimi odevmi a ich

pribehom na strankach. Pomocou konfek¢nej visacky alebo Stitku sa pouzivatel’, pripadny
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zaujemca bude moct’ pozriet’ na proces vyroby odevu. Zvolila som technologiu NFC (Near
Field Communication). Tato technoldgia pracuje na elektromagnetickom vineni a je vhodna
aj na pouzitie v odevnom priemysle. Specialne NFC tagy odolavajii vysokym teplotdm aj

mechanickému praniu.

Obrazok 16 Prvé navrhy logotypu

8.2 Grafika

Pri tvorbe projektu som sa stretla s prekvapenim a nepochopenim myslienky preco som sa
rozhodla zdokumentovat’ proces aj s omylmi a chybami. V tejto oblasti som laik a to ma
inSpirovalo k rozhodnutiu ponechat’ obrazové materidly v ,,najsurovej$ej* moznej podobe.
Nechala som forme pridavat’ vd¢siu vahu ako ma obsah. Nevyhladdvala som dokonalé

kompozicie a skrasl'ovacie filtre.

Pocas procesu tvorby som nahromadila prili§ vela obrazového materialu, s ktorym som
sa musela ,,popasovat™ a spracovat’ ho. Zaroven som ale musela vizualny obsah zjednotit’
a predist’ chaotickému obsahu a rozptyleniu pouzivatel'a. Rozhodla som sa preto pracovat’
s jeho dynamickost'ou, vyuZivat’ obrazové skratky, animacie, zvuky, gify. Pri nahrdvani
video zdznamov som experimentovala s vytvdranim rdéznych scén, zéberov (Obr. 18) a
pouzivala viacero objektivov. Grafika je vytvorena s odkazom na vizualne denniky, vznikaju

rdézne zvukovo - obrazové kolaze.

Obrazok 17 Videa z procesu
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9 ZAKLADNE PRINCIPY

Na rozdiel od statickych (klasickych) médii su digitadlne média su vhodnym prostriedkom na
vyuzitie pohybu v obraze. Animacia je idedlnym nastrojom ako sprostredkovat’ informaciu
rychlo a efektivne, neraz sa uprednostiiuje pred pisanym textom. Hlavnym typom interakcie
v projekte je praca s horizontdlnym a vertikdlnym skrolovanim. S animdciou, interkaciou

a zvukom pracujem ako s podpornymi prvkami k hlavnej pribehovej linke.

9.1 Parallax

Parallax je zotrvavajlci a vel'mi oblibeny trend vo webovom designe. Je to univerzalny
prvok na prezentdciu produktu, rozpravanie pribehu — pouzivatel skroluje pribehom
vlastnym tempom, ma k dispozicii vrstvy pribehu ktoré naitho r6zne reaguji. V parallaxe je
animacia rozdelend na vrstvy, ktoré reaguju na pouzivatela roznym tempom pohybu, ¢im

vytvaraju hibku, odkryvajti a vytvaraji d’alsie pribehy (Obr. 19).

Obrazok 18 Wireframe parallaxovej animacie strihania latky
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9.2 Animacie

Animacie st hlboko zakorenené ako doplnok webovych stranok. Povodne mali dekoracnti
a zabavnu funkciu, neskor sa pouzivali na pritiahnutie pozornosti alebo na zlepSenie
pouzivania a zazitku pre pouzivatel'a. Nemali by vSak pouzivatel’a odputavat’ od pozornosti,
rozptyl'ovat, alebo spdsobovat’ zmitok. Animacie na webe by mali sluzit' k dosiahnutiu

ciel'u, nie ako ciel’ samotny.

Obrazok 19 Wireframe projektu
V projekte pracujem s vektorovymi mikro animaciami, ktoré dopliaju textovy alebo
vizualny obsah pribehu. Nemaji hlavna funkciu, nepracuji ako samostatné prvky ale maju

podpornu funkciu. Kratke Gify a video loopy vyuzivam ako roz§ireny obsah ku konkrétnym

kapitolam.

i

Obrazok 20 Ukazka animacie (GIF)
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9.3 Zvuk

Zvuk je malou ale doleZitou sucastou ktora dotvara celkovy dojem. Dalo by sa povedat’ ze
vo webovom designe zaZiva renesanciu, kedy sa znovu dostal do pouzivania na inak tichych
strankach. Na webovych strankach sa pouziva ako volitel'ny prvok, nemal by odputavat
pouzivatela od obsahu. Jeho hlavna funkcia je v podpore interkativity, kedy dotvara celkovy
dojem a symboliku animécii a postupu. V projekte pouzivam smerovy mikrofon (Obr. 22)

na nahrdvanie vedl'ajSich zvukov a atmosféry.

Obrazok 21 Priprava scény
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ZAVER

Digitalne média nam prinasaji nové formy komunikécie a prezentacie nas samotnych. Na
internete si vytvarame svojich vlastnych avatarov, naSe umelé interpretacie, nieCco medzi
tym, kym sme a kym by sme chceli byt. Michel Foucault zalozil termin ,,technology of the
self” ako vyraz pre metody, ktorymi sa l'udia transformujt, aby dosiahli urcity stav $t'astia,

Cistoty, dokonalosti.

Ciel'om mojej diplomovej prace bolo predstavit moznosti, ktoré pontukaju digitalne média
na poli komunikécie a prezentacie svojich myslienok. V teoretickej Casti som sa zaoberala
pisanim prvej osoby, ktoré sa s prichadzajiucimi technol6giami menilo a pretvaralo do inych
foriem. Potreba zaznamendvat’ si a vytvarat pribehy v nés pretrvava, meni sa len forma,
ktorou si zapisujeme. Od dennikov, cez blogy az po multimediadlne prezentacie. Toto
skimanie bolo pre mma dolezité a prinosné, aby som vedela svoje myslienky lepsie

usporiadat’ do narativnej formy.

V diplomovej praci som chcela ukdzat’ na nedokonalost’ na omyly, s ktorymi sa denne
stretdvame, ale nechceme sa o ne delit’ s okolim. Chybu berieme ako zlyhanie, nie ako nieco
z ¢oho sa mozeme poucit. Vysledkom je projekt, interaktivna stranka ktora podava pribeh

mojho badania a procesu pri pretvarani starych kusov odevu.
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