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ABSTRAKT

Ve své magisterské praci se zabyvam historii grafické¢ho designu, konkrétné let 40 — 60.
v Evrop¢ a USA, odkazu a inspiracnimu vlivu na nynéjsi graficky design. Je rozdélena
do dvou ¢asti, kde se snazim nastinit atmosféru doby, vlivy a konkrétni vytvarniky, kteti

se zaslouzili o inovaci, propagaci a naslednou aplikaci grafického designu.

Kli¢ova slova:

Graficky design, Moderna, Corporate identity a jednotny vizualni styl, Fotosazba,

Typografie, Mezinarodni Svycarsky styl.

ABSTRACT

In my diploma thesis I concern myself with history of graphic design, exactly 40's till 60's
in Europe and USA, with its reference and inspiration influence over up-to-date graphic
design. It is divided into two parts, where I try to sketch out an atmosphere of the time,
influences and particular artists, who have had merit in inovation, propagation and follow-

up application of graphic design.

Keywords:

Graphic design, Modernism, Corporate identity and unified visual style,

Photocomposition, Typography, International Swiss style.



Motto: Tvorba v grafickém designu v letech 40 — 60. v Evropé a USA polozila zakladni
kamen moderné a tak prudky rozvoj v tomto oboru. Mix novych technologii té¢ doby,
avantgardy ¢i eklektické inspirace, piinesly rozmanité moznosti tvorby a postupti —

inspirujme se jimi v nyn¢j$i uspéchané a digitalizované dob¢.
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UvVOoD

Politické napéti v Evrop¢, které na konci 30. let propuklo v 2. svétovou valku, nacisticky
a komunisticky rezim, nutil reprezentanty moderny, pfedev§im némecké, opustit vlast.
Roku 1933 nacisté ptevzali moc a Bauhaus coby jedno z evropskych center moderny byl
uzavien, nebot’ byl nafen z kulturniho bolSevismu. Nacisté podminovali znovuotevieni
Skoly vyloucenim zidi a zafazeni propagandistického programu do vyuky. Brany
Bauhausu zstaly zaviené. Nastupem nacismu zapocal upadek a represe evropské moderny

ve vytvarném umeéni.

Represe se dotkly i1 Skol a vytvarnych sdruzeni a samotnych vytvarnikli. Mnoho z nich
z Evropy a hlavné z Némecka emigrovala do Svycarska & USA. V Sovétském svazu méla
Stalinova politika téméf stejné disledky. Vysoka umélecka skola byla zaviena, umélci jako

Malevi¢ a dalsi piestali tvofit.

Celkovy rozkvét evropského grafického designu a typografie, ktery se vytvarel béhem
30. let dostal velkou ranu, skoly, vytvarné centra a podniky takika prestaly existovat nebo
se musely propijcit do sluzeb vladnouci ideologie. Ta byla siln¢ populisticka
s podprimérnou urovni; graficky slovnik byl omezeny, spojeny s konzervativnim obrazem,
ktery si Casto vystacil sam: vojaci v uniforméch a vitézici atleti nepodporovali modernu
v grafice a typografii. V némecké typografii se vyuZzivalo lomeného (gotického) pisma nez
pismo bez- patkové, které bylo povazovano za kaciiské. Vytvarny styl musel byt dle

rezimu. Siln€ naciondlni, propagandisticky a uderny.

Zniceni podnik mélo své povale¢né dusledky. Graficky design nemél témét uplatnéni ani
vytvarniky. Némecko takika neexistovalo, Francie ldkala vytvarniky a Spanélska
typografie se viibec neobnovila, slévarna Berthold v zapadnim Berliné pomahala obnovit
némecky primysl a slavnd italskd slévarna Nebiolo v Turinu, kterd propagovala
futuristicka hledéni, sehrala stejnou roli. Evropské podniky se béhem valky transformovaly
do vale¢nych vyroben a z velké Casti byly potom zniceny. Po vélce se jen t€Zko a pomalu
vzpamatovavaly, mnoho podnikovych znacek zaniklo. Evropa uz neudédvala nové sméry

v designu, tak jak pied valkou a neméla bohuZzel ani ten potencidl.

Novymi centry designu ve 30. a 40. letech se stalo Svycarsko, které neutrzilo valeéné
utrapy a USA. Na tyto dv¢ mista se také shromdzdili téméf vSichni inovatofi ze vSech
vytvarnych a technickych oborti. Neutralni Svycarsko a USA se stali novym domovem pro

mnohé znich a zapustili v téchto krajich pevné kofeny. Svycarska a americka
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modernisticka Skola pfedstavovala dominantni proudy grafického designu po 2. svétové

valce.

Tyto proudy byly zdkladem pro rozvoj grafického designu jako nastroje pro uceleni

pravidel jednotného vizudlniho stylu.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

10

I. TEORETICKA CAST
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1 EVROPA 30.—40. LET A MEZINARODNI SVYCARSKY STYL

1.1 Svycarsko jako azyl moderny

Malokdo si myslel, Ze Svycarsko se stane bastou modernismu v Evropé. Rodéci
ze Svycarska Eugéne Grasset a Théophile Steinlen v Paiizi piispivali k formovani
kvétinového secesniho stylu. Vliv art deco byl stale silny a dominoval. V jeho ramci
Herbert Matter a Walter Herdeg pfinesli pozoruhodné novinky v praci s fotografii.
Z domaécich grafikli sice Burkhard Mangold sméroval svou tvorbu k némecké moderné
a Cistému konstruktivismu, ale zasadni tlohu pii vytvareni podminek pro zrod Svycarské

moderny sehrali az dva némecti graficti designéti - Jan Tschichold a Anton Stankowski.

1.2 Jan Tschichold a ,,Nova Typografie*

Jan Tschichold (1902 — 1974) byl jeden ze zakladateli a uplatiovatelit jednotného
vizualniho stylu. Z nejlepsich let Bauhausu piesidlil po uzavieni $koly do Svycarska.
Po nastupu Hitlera k moci roku 1933, byl dokonce zat¢en a tak po propusSténi emigroval
do Svycarska. To uz byl uzndvanou osobnosti na poli grafického designu a typografie.
Zde pokracoval ve své praci. Jeho kniha Die Neue Typographie (Novéa Typografie, 1928)
systematizovala principy moderni tvorby poc¢inaje pozadavkem piimocaré a nejjednodussi
grafické komunikace a konce definovanim konkrétnich vyrazovych prostiedki. Byl
zastancem vytiibené fotografie, protestoval proti jakékoliv zdobnosti. Doporucoval
omezeny vybér pismovych fad a daval ptfednost linedrnim bezpatkovym pismim. Podle
Tschicholda musi sazba obsahovat ,,vizualni 1écku®, ktera ptritdhne pohled, coz u béznych
propagacnich materidlti s tradi¢ni, ba typizovanou kompozici nenajdeme. Propagoval
asymetrickou typografii a zavrhoval kompozici na osu. Tvofil plakaty pro filmovou
spolecnost Phoebus Palast, na nichZ najdeme diagondlni kompozici, asymetrii a ¢ervenou
barvu v konstruktivistickém stylu. Tschichold vSak neustrnul, jeho filozofie se stale
vyvijela. Jiz vroce 1935 konstatoval v Typographische Gestaltung, Ze jsou-li zékladni
principy dodrzeny (asymetrie, pravidla sazby, Citelnost znaka apod.), 1ze urcité klasické
zvyklosti, kdysi zatracované, tolerovat. Typograf musi byt rozvaznéjsi. V roce 1959
vysvétluje: ,,Béhem cCasu se typografické prvky v mych ocich velmi proménovaly,

s izasem jsem objevil velmi Sokujici souvislosti mezi zdsadami ,,Die Neue Typographie*
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na jedné stran¢ a nacionalnim socialismem na stran¢ druhé. Tato ocividna podobnost je
napf. v pfisném omezeni znakli, porovname-li Goebbelsiv hanebny Gleichschaltung
(politické zuniformovéni) a vice ¢i méné vojenské uspotradani linii. Nechtél jsem se citit
provinile a propagovat stejné myslenky, jez mé¢ ptinutily opustit Némecko, proto jsem
znovu premyslel o uloze typografie. Které znaky jsou nejlepsi a nejpouzitelnéjsi. Hodné
jsem diskutoval s grafiky velké tiskarny v Basileji a hodné jsem se o této véci doveédél.
Dobra typografie musi byt dokonale Citelna, a aby takovou byla, musi tomu piedchéazet
promyslend piiprava. Klasické znaky jako Garamond, Baskerville a Bell jsou bezesporu
nejcitelnéjsi. Hualkové znaky v nékterych piipadech vyhovuji a text zhodnocuji, ale jsou
uzivany nespravné.“ (Lewis Blackwell, Twentieth Century Type, Laurence King, Londyn,

1992).

Od roku 1946 Tschichold pracoval pro britské nakladatelstvi Penguin, jez ho povéfilo
obnovit znacku a obalky kapesnich vydani knih. Vytvofil silnou vizudlni identitu
a ,,jednotny design®. Uziti velkych pismen s podstatnymi mezerami a malym prokladanim
v titulech mé urcitou eleganci. Obalka komponovana na osu, je oramovana, ma klasickou
vinétu. Béhem nékolika let bylo téchto zasad vyuZito u stovek knih. Spicky $vycarské
typografie tehdy jeho praci kritizovaly: Max Bill, ktery téméf vyhradné pouzival Akzidenz
Grotesk, nazval tyto nové pozice zpatecnickymi. Tschichold ovSem prodélal velky vyvoj.
Po dvacet let zGistavala jeho prace koherentni, jeho postoje se vSak ménily. A takové obraty
se Spatn¢ omlouvaji. Brénil se tedy a odsuzoval nastup mechanizace, ktera ni¢i typografii
a proto volal knavratu ke klasickému femeslu. Kritizoval systematické uZzivani
bezpatkovych pismem, tvrdil, Ze jsou vhodné pro titulky, ale neucinné pro bézny text.
Vrétil se k dilu Prvni zasady typografie Stanleye Morisona, ke znaklim navrzenym podle
velkych klasikii (Garamond, Baskerville, Centaur) a k tvorbé, jiz zacinal (Gill Sans

a Times New Roman).
Tschicholdiv pifinos nynéjSimu grafickému designu je ptedev§im v jeho univerzélnosti
a typografickym dilem. Nebal se experimentovat a pfizptisobovat svou tvorbu novym

vliviim.
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1.3 Anton Stankowski

Anton Stankowski (1906 — 1998), graficky designér, fotograf a malif. Studoval pod
Maxem Burchatzem na Folkwangschule v Essenu. Do Svycarska pfisel v roce 1929,
po valce se na 2 roky odst¢hoval do Stuttgartu, kde vytvarel pro obrazkovy magazin
Stuttgarter Illustrierte layout a typografii. V dobé 50. a 60. let byl priikopnikem corporate
designu a pracoval pro klienty jako Standard Elektrik, Pausa AG a IBM. Roku 1970
spolupracoval s Karlem Duschekem a O.S. Rechenauerem. 1972 predsedal komisi
zodpovédné za corporate design Mnichovskych Olympijskych Her. V prubchu téchto let
nejvice ovlivnil uplatiiovani moderny v propagovani béznych primyslovych vyrobkl ve
strojirenstvi, elektrotechniky a dalSich odvétvi. Skrz Stankowskeho do komer¢ni reklamy
pronikl novy jasny duch. Zavrhl zdobeny detail a hravost, naproti tomu uplatioval
raciondlni a jasnou prezentaci propagovan¢ho vyrobku, s pouzitim objektivni fotografie
a moderni typografie. Ktera spliiovala moderni pravidla asymetrie, geometrie a minimalni
barevnosti. Ziskal mnoho cen na mezinarodni urovni a byl ¢lenem AGI. Anton Stankowski

dal Svycarské modern¢ jasnou tvar.

1.4 Moderna a Svycarsky styl

V obdobi val&ici Evropy se ve Svycarsku soub&zné s Tschicholdem a Stankowskym

predstavili také dva domaci graficti designéfi, kteti vzhlizeli v némeckou modernu.

1.4.1 Théo Ballmer

Théo Ballmer (1902 — 1965) vystudoval Kunstgewerbeschule v Curychu a pozd¢ji
na Bauhausu v Desavé a od 30. let se vénoval vlastni praci. Mimo to, Ze se pozdéji stal
profesorem na Kunstgewerbeschule, méli bychom hovoftit o nejdalezitéjsim aspektu jeho
dila, byl by to pravdépodobné jeho pfinos v Idmani sazby, nebot systematicky uzival
typografickou miizku nebo-li typograficky rastr. Tato mtizka udavala jasné pravidla pfti
tvorb&é kompozice. Miizka ma vertikalni a horizontalni ¢lenéni s okraji. Celek pak tvofi
sazebni obrazec. Vzhled formatu kompozice; zakladni jednotka je vypocitdna
z typografickych prvkl (litera, proklad sazby, justovéni); zvolené pismo je ve vztahu
k rastru. Vertikalni ¢lenéni prostoru odpovidéa prokladu sazby. Horizontalni ¢lenéni urcuje
vysku sloupcli a ofezu; jednotka horizontidlniho ¢lenéni se musi liSit  od jednotky

vertikdlniho ¢lenéni; oba ¢lenici systémy se musi dopliovat; horizontalni ¢lenéni musi
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nabizet n¢kolik dalSich moznosti Clenéni do sloupci a ofezli a umoznit nékolik
sloupcovych justovani s tymiz okraji. Okraje jsou v pfimém poméru ke ¢lenéni a
rozmérim, jsou bud’ asymetrické, nebo symetrické, vzdy mnohem Sir$i nez ofez, v celém
dile zlstavaji stale stejné. V knize nebo Casopisu se piihlizi ke dvoustrané. Eventudlni
fotograficky rastr musi vychazet z typografické miizky. Po valce se o praci Thea Ballmera
pfednédselo na Vysoké Skole uméni a femesel v Curychu a Umélecké Skole v Basileji.
Tento racionalni a konkrétni koncept moderny dostal novy rozmér matematické exaktnosti.
Priklanélo se k ni vice Svycarskych designérii, jako napf. Max Bill nebo Karl Gerstner,
Svycarsky graficky designér a malit, ktery zil v Basileji. Pracoval pro celou Skalu agentur a
firem. Mezi nejzndmé;jsi patii Volkswagen, IBM a Swissair. V roce 1959 Gerstner a Kutter

vydavali graficky Casopis The New Graphic Art .
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1.4.2 Max Bill

Tento vytvarnik (1908 — 1994) jez byl také malifem, rytcem, sochafem, architektem,
spisovatelem a grafickym designérem pracoval odliSné od ostatnich. Zakladal si na
myslence, ze umélec musi vyuzivat exaktnich véd. Toto jeho presvédceni pramenilo
ze studii z Kunstgewerbeschule v Curychu a Bauhausu v Desavé, ze setkani
s Kandinskym, Kleeem, Albersem a hlavné Arpem a Mondrianem. Jako pfivrzenec
konkrétniho uméni Thea Van Doesburga se ucastnil mnoha hnuti, publikoval v etnych
casopisech a realizoval obrazy, plakaty a sochy zalozené na matematickych
pouckach. Jako architekt stavél a pozdéji v 50. letech fidil Vysokou Skolu praktické

estetiky v Ulmu. Je povazovan za zakladatele moderniho Svycarského uméni.

Prace Theo Ballmera a Maxe Billa dala zdklad Mezinarodnimu S$vycarskému stylu.
Mezinarodni Svycarsky styl hral v grafickém designu a typografii v 40. a 50. letech velkou
roli. Toto hnuti mélo tfi oblasti zajmu: bezpatkova pisma, asymetrii a typograficky rastr.
Theo Ballmer byl jeden z podnécovatelti, pridali se Adrien Frutiger (tviirce Universu),
Max Miedinger (Helvetika) a profesor Kunstgewerbeschule (Skola uZitého uméni) Ernst
Keller z Curychu. Pro vSechny tyto vytvarniky byla Citelnost a jednoduchost typografie
v grafice zékladni hodnotou. Prikopnikem Mezindrodniho Svycarského stylu byl také
Max Bill, jeho minimalistické 1amani sazby; obalka jeho katalogu Konkrete Kunst pro
uméleckou vystavu basilejského muzea v r. 1944 byla prvnim vyznamnym piikladem jeho

koncepce.
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1.4.3 Walter Herdeg

Svycarsky graficky designér a vydavatel Walter Herdeg (1908 — 1995) piinesl grafickému
designu velky pocin a to, Ze zacal jesté¢ na sklonku vojny v roku 1944 vydavat casopis
Graphis, kde prvotni obalky vytvarel sam. Tento casopis, ktery zachycoval moderni
ptistupy v grafickém designu, vyznamnou mirou pfispél k propagaci Svycarského designu
a dominantnimu postaveni Svycarského designu jako takovému, v povaleéné tvorbd

v Evropé.

K vysadnimu postaveni ,,Svycarské skoly* prispival také od roku 1958 trojjazycny Casopis
Neue Grafik — New Graphic Design — Graphisme actuel, vydavany v Curychu. Na rozdil
od mezinarodn¢ orientovaného Graphisu se soustfedil na domaci tvorbu a vytvarniky.
Ctvefice jeho vydavateli (Carlo Vivarelli, Richard Paul Lohse, Hanz Neuburg
a Josef Miiller-Brockmann) se pfifadila k vyraznym osobnostem Svycarského grafického

designu.

1.4.4 Carlo Vivarelli

Vsestranny Svycarsky vytvarnik Carlo Vivarelli (1919 — 1986), ktery studoval v Paftizi
s Paulem Coline a kratce pracoval pro studio Boggeri v Milang. 1946 se vratil do Curychu.
Vivarelli rad tvofil v Sirokém rozmezi od novinové reklamy po prostorovou tvorbu,
kuptikladu vytvofil znaCku firmé€ Electrolux. Blizce spolupracoval s Josefem
Miiller-Brockmannem (1914 — 1996), ktery byl v tomto sméru, jako graficky designér
a typograf, znam¢jsi. V 50. letech ptisobil jako pedagog na Vysoké Skole praktické estetiky
v Ulmu. Jeho trojjazy¢né D¢jiny vizuadlni komunikace a Dé&jiny plakatu patii k zékladni
literatufe déjin grafického designu. Uz v 50. letech zacali kritici vycitat Svycarskému
grafickému designu sterilitu a uniformitu, z které se vytracel zivot. Miiller-Brockmann
vSak ve svych hudebnich plakatech dokazal spojit Cistotu a preciznost, s vynalézavymi

vytvarnymi postupy a melodickou hravosti.
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[5] Casopis Graphis
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[6] Adrien Frutiger a Ruder
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1.5 Typografie a Adrien Frutiger

Vyznamnym hra¢em Svycarské moderny byla typografie. Nejbéznéj$im pismem Svycarské
moderny byl Akzidenz Grotesk, pismo vytvofené v berlinské pismolijné Berthold
na pocatku 20. stoleti. Svycariti designéii jej upfediostiiovali pfed geometrickym
konstruovanym pismem prvni generace modernisti (Futura Paula Rennera, pisma Herberta
Bayera atd.). Dal$im bézné pouzivanym pismem byl Univers. Ten vytvofil v roce 1954 pro

patizskou tiskarnu Deberny & Peignot Adrian Frutiger, kde byl kreativnim feditelem.

Adrian Frutiger se narodil 1928 v Unterseenu ve Svycarsku. Po ukonéeni §koly pracoval
jako sazec v tiskarné Otto Schlaefli v Interlakenu (1944 — 1948), poté tii roky navstévoval
uméleckoprimyslovou Skolu v Zurichu. V roce 1952 se piest¢hoval do Pafize a stal se jiz
zminovanym kreativnim feditelem v pismolijné¢ Deberny & Peignot. Po deseti letech
uspésné prace pismolijnu opustil a oteviel si spolu s Andre Giirtlerem a Brunem Pfaffli
grafické studio blizko Pafize. V letech 1963 — 1981 pracoval na designu fontli pro psaci
stroje IMB. Po roce 1968 pracoval pro firmu D. Stempel ve Frankfurtu a pro dalsi firmy
jako Mergenthaler nebo Linotype. Za jeho typografickou kariéru vznikly znadmé fonty jako
Centennial, Versailles, Frutiger, Avenir, Vectora, Univers a mnoho dal$ich. Univers vznikl
v nevidané pocetné rodiné 21 fezu, které bylo mozno harmonicky kombinovat. Frutiger
se proslavil svou typografickou jemnosti a dokonalymi tvary znakd. Kromé svych
slavnych fontl vytvoftil také mnoho log a CI pro rizné vydavatele a primyslové podniky.
Pro letist¢ Paris Orly a Pafizské Metro navrhl novy orientani systém a vytvofil novy
informacni systém pro letisté¢ Charles de Gaulle. Jeho typografii spatfime na vSech
Svycarskych dalnicich. Je autorem evropského standardu OCR-B zroku 1973, ktery
umoziiuje naskenovat pismo a z tohoto obrazu opét vytvorit text misto piepisu pomoci
klavesnice (pouZziva se pfi zpracovani penéznich transakci a v obchodnich systémech, kde

se pozaduje Citelnost dat lidskym okem).

Vyznamnym pismem se také stal inovovany Akzidenz Grotesk, jez pretvofil Max
Miedinger pro Svycarskou pismolijnu Haas s novym jménem Neue Haas Grotesk, ktery
se stal nejpouzivanéjSim pismem 60. a 70. let. Pozd¢&ji byl nazyvéan jako Helvetica diky

svému puvodu.
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1.6 Emil Ruder a Svycarské skoly

Svycarsky graficky design a typografie by neuspéla, kdyby neméla za sebou povéstné
Svycarské Skoly (Basilej a Curych) a vytecné pedagogy. Mimo jiz zminované, jmenujme
jesté dva co za svého pilisobeni v Basileji vychovali mnoho osobnosti grafického designu,
byl to Emil Ruder (1914 — 1970) a Armin Hofmann (1920), kteti v Basileji zacali vyu€ovat
v roce 1947 a pisobili tady do 70. let.

Emil Ruder, Svycarsky typograf a pedagog, studoval kompozici a vytvarnictvi v Curychu
a Patizi. Svou pedagogickou kariéru zah4jil na Vysoké Skole uméni a femesel v Curychu,
kde byl feditelem. Pojimal typografii jako uméni nakladat s prostorem spiSe nez uzivat
znaky; vyznam bilé (tj. svétla) barvy hral dilezitou roli ve vyuce typografie, rytmus
a kontrasty byly zakladnimi principy oboru. Na rozdil od svych soucasnikli souhlasil
s justovanou kompozici, navrhoval zékladni kontrolu rozvrzeni prostoru mezi slovy, fadky
a odstavci. Jeho prace byly smérodatné pro svaz Svycarskych typografi a byly vrcholem
Mezinarodniho $vycarského stylu. V pozoruhodném dile Typografie (1967) zdiraziuje

vyhodu uzivani bezpatkovych pisem.
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1.7 Odkaz Mezinarodniho Svycarského stylu

Od konce valky se vytvarné profese rozvijely vlivem dvou faktora: ptfechod k fotosazbé za
studena, ktera oteviela nové moznosti prace s textem, tedy s typografii; na druhé strané
spotiebni zpiisob zivota, ktery vyzadoval a podnécoval rozmach reklamy, jez zaméstndva

vytvarniky a grafické designéry.

V padesatych a Sedesatych letech nas avantgarda nepiestala ovliviiovat, piestoze se nékdy
nechovala pfili§ avantgardné. Skute¢ni tvirci, jejichz dila jsou kopirovana a ocefiovéna,
byli jesté prodchnuti odkazem kubistl, dadaistl, surrealistti, futuristi, konstruktivistii
apod. Casopisy jako napt. Graphis, vydavany jiz vice nez 40 let, svéd¢i o nepomijivosti

avantgardnich ,,objevi‘.

Svycarsko zahralo kliCovou ulohu v rozvoji samotné podstaty moderny, jejiho odkazu
a rozSifeni. Tento smér grafického designu nasel zastance na celém svété, ze ,,Svycarské

Skoly* se stal mezinarodni styl.

Mezinarodni Svycarsky styl, jak bylo feceno, dovedl modernu k samotné dokonalosti
a jeho vliv v corporate identity byl podstatny. Moderna diky nému zazila vrcholu
a to pfirozen¢ dalo zaklad pro dalsi alternativy a proudy, jez se pfedevsim rozvijeli v USA

a povale¢né Evropé.

Béhem druhé poloviny 20. stoleti az po sou€asnou tvorbu si Svycarské Skoly a designéfi
udrzeli svlj modernisticky pohled a pragmaticky pfistup. Soucasny Svycarsky design
je nadéle silnym elementem na svétovém poli grafického designu a to predevSim svou

vizualni ¢istotou a ucelnosti.
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2 USAS0.-60. LET

Atmosféra americké vetejnosti po 2. svétové valce byla velmi napjatd a plna ocekdvani.
Vybuch atomové bomby zménil vSechno. Do roku 1950 Ameri¢ané pomalu pfijimali fakt,
ze se ve spolecnosti déje néco fundamentalné odlisného. I pies vitézstvi ve 2. svétové valce
a povalecnou prosperitu, kterd pfinesla rozmach neuznaného konzumniho Zivota, atomova
energie nechdvala mnoho Ameri¢ant v obavach o svou budoucnost. Hrozba sovétského
svazu znamenala konec naivnich ¢asti a naopak byli strategicky podnécovani k nakuptim

a konzumu, aby americka ekonomika rostla.

Ranna padesatd léta byla svédkem pokracujici paranoie, kterou doprovazelo vlastnictvi
jadernych hlavic. Vlada USA, chtéjic drzet krok ptfed Rusi, zahgjila zdvod ve zbrojeni.
Toto snazeni o vytvotfeni svétové SpiCkové jaderné energie ohlasovalo piichod atomové
doby, kterd byla ihned spojovéana s dalS$im vyuzitim pro novy technologicky rozvoj. Brzy
byla reklama zasypana odkazy na éru proudového letadla a éru leti do vesmiru. Nova
kategorie reklamy se objevila v souvislosti se Studenou valkou. A to bylo v obdobi
k propojeni jaderné energie a reklamy. ,,Mirovy atom* najednou pracoval pro Americany.
V jednom uzasném inzeratu je houbovity mrak doprovazen textem, ktery hlasa ,,dokonce
tento mrak ma své svétlé stranky®. Inzerenti si osvojili vesmirné helmy a rakety, aby
prodali obilniny. Navrhati aut pfisli s pfehnanym ocasnim kiidlem, aby vyjadfili novou

zvysSenou rychlost. A americka vetejnost toto s nadSenim piijala.

Na rozdil od predchozich dekad, ve kterych ¢asy Deprese a druhé svétové valky vystiidaly
skromnost a systém piidélovani, americti spotiebitelé¢ padesatych let zazili nebyvaly jev.
Vydelecna sila generace narozené pied a béhem Deprese vytvorila kapsu bohatstvi.
To v kombinaci s klesajicim mnozstvim jednotliveli, ktefi se na tom podileli,
a pokracovanim dravosti spotiebni ekonomiky po druhé svétové valce, vytvotilo prostredi
pro nakupni orgie, kter¢ by si Americané doptfavali v dohledné budoucnosti.
S dvouprocentni meziro¢ni mirou produktivity v letech 1945 az 1955 Ameri¢ané nakoupili
75% vSech aut a spotfebicl na svété. Navzdory stinu z atomového vyhlazeni, ktery visel
nad americkym povédomim, pokracovali inzerenti se zaplavovanim vetejnosti, nového
,masového trhu®, vyrobky, které byly novéjsi, lepsi a rychlejsi. Ameri¢ané se k tomu citili
byt opravnéni. Snazili se vést normalni plnohodnotné Zivoty, upfené zirali na budoucnost

a budoucnost vypadala vyborng¢.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 29

S koncem druh¢ svétové valky elementy jako televize, Casopisy a reklama mély nesmirny
vliv na vefejnost. Televize se stala vyznamnym médiem a brzy zacala udavat ton
konzumni spolec¢nosti, Americ¢ané ji vétili a tak se stala ikonou reklamy a zabavy. Barevna
televize nastoupila roku 1953. Vroce 1965 jen deset procent americkych domécnosti
nem¢élo televizi. Ameri¢ané bezmezné davetovali televizi a reklama kracela explozivnimi
kroky v oblasti vizualni komunikace. Ovlivnéni médii, vyhovéli spotiebitelé tomuto

naporu reklamy a nakupovali nekone¢né mnoZzstvi vyrobki.

Béhem vyvoje technologii se tisk staval levnéjsi a rychlejsi, nastup fotosazby dal daleko
veétsi svobodu nez tehdejsi tiskové technologie. Designéfi mohli vice a snadnéji
manipulovat s elementy a prostorem. Proto vice experimentovali se sazbou, plochou
a fotografii, coz vyustilo v dynamictéjsi, asymetrictéjsi kompozice a zdravou rivalitu mezi
designéry. Ve Spojenych stitech bylo mozné grafické soupeteni pozorovat nejdiive
v Casopisech a vizudlnich projektech rtznych podnikii. Pielom 50. let pral znakiim
s Cistymi liniemi. Typografové ignorovali patkové pismo, tolik cenéné za Atlantikem
na pocatku stoleti. Behem 50. let zacali vznikat dalsi alternativy coz vyustilo v nové

proudy a inspirace.
Tento zacatek 50. let a posléze 60. je znamy jako ,,Zlaty vek reklamy".

Béhem této doby se graficky design nejvice rozvijel a s inspiraci evropské moderny,
vlastni historie a dalSich proudt se formoval do dokonalosti ve vtahu k jednotnému
vizualnimu stylu. V téchto letech se formovaly pravidla corporate identity do kone¢nych
pravidel, které se dodrzovali dodnes. Az s pfichodem modernich technologii a novych

médii se opét rozviji.
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2.1 USA vs. Moderna

Po Svycarsku se po 2. svétové valce stala USA vyznamnym ohniskem rozvoje moderny.
Tato zemé s dlouholetou tradici tisku a reklamy a velkym trhem se zprva k moderné
chovala neduvétivé, postupnym technologickym vyvojem a americkym reklamnim
boomem si moderna nasla pravoplatné misto. Evropskd teorie vizudlni komunikace byla
v Americe uvddéna do Siroké praxe a byla podporovana masovymi sociologickymi
vyzkumy chovani zédkaznika. V reklamé a korporativnim designu se redukovalo pisemné
sdéleni a kladl se stdle vétsi diiraz na obraz ¢i znak. Definitivné se prosadila barevna
fotografie. Progresivni design 1 reklama =zacaly bézné wuzivat jazyk evropského
avantgardniho uméni - objevuje se v nich vliv Bauhausu, konstruktivismu a avantgardnich

malift, jakymi byli Mir6, Arp nebo Mondrian.

Moderna si USA pocatkem 30. let zacala dobyvat a stala se importem. Pidu pro
ni piipravovali mimo jiné také dva svétobéznici z vychodni Evropy, ktefi se na prelomu
20. a 30. let usadili v USA. Byl to Mehemed Fehmy Agha, rodi¢e pochazeli z Turecka
a narodil se na Ukrajin€. Studoval v Kyjevé a Pafizi, a nakonec pies Berlin, kde pracoval
jako grafik pro ¢asopis Vogue. V roce 1928 pozval nakladatel Vogue v New Yorku Condé
Nast do USA. Tady se stal art directorem a zpracovaval dal$i periodika pro tohoto
vydavatele. 'V konzervativnim americkém prostiedi prosadil bezpatkové pismo,
asymetrické kompozice, velké nepotisklé plochy a diraz na fotografii. Vynikajici
vytvarnik Agha vSak na obéalky Vogue, Vanity Fair, House & Garden a dalSich casopist
piinasSel 1 eleganci pafizského art deco. Zaroven se stal jednim z prvych reprezentanti
profese art directora — vytvarného reziséra grafického produktu. Agha dle definované
vytvarné formy najimal vytvarniky a fotografy, ktefi vytvareli vizualné harmonicky celek.
Alexey Brodovitch (1898-1971), zpracovaval casopisy podobné. Tento rusky rodak
se v roku 1930 dostal do USA po tom, co nabral zkuSenosti v Patizi. V Casopise
Harper’s Bazaar (jako art director ho vedl od roku 1934) usiloval o dokonalou harmonii

s textem a obrazem. S fotkou a pismem experimentoval téméf jak futuristé ¢i dadaisté.

Kdyz se schylovalo ke druhé svétové valce, opoustélo Evropu mnoho vytvarnika,
predevsim z Némecka. Do USA emigrovala fada z nich. Mezi ty nejslavnéjsi designéry
patfili protagonisti a byvali pedagogové ,bauhausovské* moderny Laszlo Moholy-Nagy

a Herbert Bayer.
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2.2 Moholy-Nagy a Novy Bauhaus

Laszl6 Moholy-Nagy (1895 — 1946), tento designér, filmovy producent, spisovatel,
pedagog a fotograf se narodil v Mad’arsku, kde vystudoval v Budapesti pravo. Potom se
dal k armad¢, kde byl zranén v akci. Zajimal se o avantgardni sméry, konstruktivismem,
De stijl a dadaismem. Pobyval ve Vidni a posléze v Berlin¢, kde se setkal s mnohymi
ptestaviteli avantgardy, Kurtem Schwittersem, Hanzem Arpem, El Lissitzkym, Théo Van
Doesburgem a sochafem Naumem Gabem. V roce 1923 pozval Walter Gropius
Moholy-Nagyho na Bauhaus, aby zde ucil. Zde pomahal s vlastni ideji rozvijet Bauhaus,
publikoval a navrhoval Bauhaus prospectus, vyddvané Bauhausem. V roce 1934 opustil
z obav pted Hitlerem Némecko a pobyval v Amsterdamu a Londyné, kde navrhoval pro
Architectural Review a také pracoval znovu s Gropiusem. Po nasledném doporucéeni
od Gropiuse, byl jmenovan tfeditelem nového Bauhausu v Chicagu (1937). Bohuzel, ale
Novy Bauhaus mél finan¢ni problémy a zanikl. Tak v roce 1938 Moholo-Nagy oteviel
na vlastni naklady, s finan¢ni pomoci Waltera Paepckeho, School of Design. Moholo-Nagy
v USA nadale pracoval jako graficky designér a pracoval pro razné firmy, magazin
Fortune, Container =~ Corporation Company, vlastnici Walter Paepcke nebo spole¢nost
Parker Pen, kde designoval plnici pera Parker (1941). Prace pro Container Corporation
Company byla vzorem a inspiraci pro corporate identity jako takovou. Pro tuto spole¢nost
také pracoval Kassandr a Bayer. Americké prostfedi postupné piijimalo ,,mezinarodni
styl“. Oproti Evropé se soustfedilo vice na dokonalou formu a ¢istotu vyrazu. Graficky

design se vice vazal na reklamu a prodejnost vyrobku ¢i sluzby.
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2.3 ,,Vizualni styl*

Po 2. svétové valce se pridaval novy medidlni fenomén — televize, tento novy medialni
prostiedek poukéazal marketingovym odborniktim, ale i grafickych designérim, jaky diiraz
je tfeba dbat na systémy komplexni vizudlni identifikace, programovy koncept a firemni
identitu. Kapitalisticka ekonomika dozrala a pln¢ integrovala graficky design do své

struktury. Prace velké vétSiny designérii se vazala na reklamu jako celek.

V padesatych letech se zaCala vytvaret urcitd reklamni struktura potfeb a pravidel vizualni
komunikace a jeji kultury, bez které se podnik nemuze obejit, pokud chce byt uspesny,
konkurence schopny a oslovit co nejvétsi rozsah ¢i naopak cilené urcité lidi a prodat sviij
vyrobek. Museli se vice specializovat a svou praci systematizovat. Produkt prace
grafického designéra se staval soucasti vétsiho systému, kde cestu k cili doprovazelo vice
riznych médii.

Jedna z prvotnich firem, co se snazila vybudovat jednotny vizudlni styl, je jiZ zminéna
Container Corporation of Americca. Walter P. Paepcke, majitel firmy, najima po vytvoreni
designového oddéleni, Egbertona Jacobsona. Vytvofil novou znacku, definoval barevnost
a pismo. Dbal o dislednou jednotnou identitu. Walter P. Paepcke nezahalel ani béhem
druhé svétové valky, krabice na potraviny pro armddu doprovazely plakaty Herberta
Bayera. V roce 1950 zacala CCA kampan trvajici 30 let. ,,Velké myslenky zapadni
kultury* se staly jednou z nejznaméjSich reklamnich akci v d&jinach. 150 designéra
vytvarelo plakaty, které spojovaly vyroky slavnych osobnosti s ilustraci a znackou CCA.
Nejen tato kampan pomohla k utvéfeni tzv. ,nové reklamy* (new advertising). Namisto
zidealizovanych obrazi, piihlouplych témat a povrchnosti se reklama snazila svého klienta
inteligentné¢ a promyslené¢ oslovit, tak aby ji zaregistroval a zamyslel se. Skvélym
ptikladem new advertising byla kampanl reklamni agenury Doyle Dane Bernbach pro
automobilového vyrobce Volkswagen, ze zacatku 60. let. PfinasSela strohé Cernobilé
obrazky ,,brouka* doplnéné vtipnymi texty. Divdk musel byt aktivni a na prvni pohled
neslucitelnym obrazem a textem uvazovat, coz za to byl odménén leh¢im vtipem. Reklamy
Volkswagenu s heslem Think Small (Mysli v malém) upoutaly nejvice mladych lidi, kteti

v ném nasli symbol osvobozeni od megalomanstvi stars§i generace.
Avsak vymysly a ptehdnéni byly na dennim pofadku, ale nikomu to nevadilo, protoze

obrazky, slova a koncepty tvorily pojitko mezi moznosti a absurditou. Ba co vic,

do zacatku 60. let povéalecni Ameri¢ané byli naStésti predurceni k tomu, aby uvéfili
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¢emukoliv, co masova média prezentovala a reklama byla pfijiméana bez zbyte¢nych otazek
¢i zavahani. Nasledné bylo mnoho reklam v Casopisech ¢i televizi vniméno spise jako

zabava nez jako nastroj podpory prodeje.

Sedesata 1éta pfinesla slogany k lichoceni masového povédomi. Mnohé byly neskodné,
nekteré nudné. Ze Zzebiicku sloganli byly nejvice zapamatovatelné na cigarety, vcetné
sloganu pro Lucky Strike Filters, ktery hlasal: 'Ukazte mi cigaretu s filtrem, ktera skutec¢né
chutnd a ja snim svlij klobouk!" Zatimco slovickafeni se miize zdat nemotorné, bylo
to nezapomenutelné. Reklama na Clarol prakticky ptikazovala v§em Zenam, které chtély
byt in, aby si zménily barvu vlasi, a slogan 'Does she or doesn't she, only her hairdresser
knows for sure' (néco jako 'barvi si vlasy nebo nebarvi, jenom jeji kadetnik to vi jiste'),
jenom podtrhl to, jak jednoduché a efektivni to bylo. Aby malé portugalské aerolinie
oslovily americké cestujici, zménily barvu letadel z plivodni metalicky stfibrné na rizné
zékladni a pastelové odstiny. Zména neméla moc spolecného s vylepSenym servisem, ale
signalizovala revoluci ve vzduchu a na zemi, s napadem, Ze aerolinky uz nebudou

uniformni, ale poskytnou vzrusujici barvity zazitek.

Reklama nikdy nebude neutrdlni. Musi vzdy demonstrovat Ze jedna véc je lepsi nez
ta druhd a zaroven nejlepsi. Béhem Sedesatych let se definice prodeje zménila, od bang-
the-consumer-over-the-head (prastit zdkaznika ptes hlavu) k Istivym a neotielym sloganiim
a hravym nabddajicim obrazim, aby piijemce predevSim vnimal reklamu dobfe.
A fungovalo to. Ale nehledé¢ na metodu boje reklamy a spotiebitele, skute¢na pater
ekonomiky trzniho kapitalismu je fizena jednoduchym pravidlem: budovat originalitu,
kterou vetejnost piijme, bude obdivovat a pozadovat, bez ohledu na to, o jaky produkt

se jedna.
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2.4 Matter a fotografie

Herberk Matter (1907 — 1984), $vycarsky graficky designér a fotograf, studoval v Ecole
des Beaux Arts v Zenevé a Paiizi, Académia Moderne pod Fernardem Legérem. V Paiizi
spolupracoval s Cassandrem, architektem Le Corbusierem a s Deberny & Peignot.
Po navratu do Svycarska (1932) navrhl slavnou sérii dynamickych plakatd pro Swiss
National Tourist Office in Zurich. Kazdy znich prezentoval urcity aspekt Svycarské
turistiky. Brilantné pracoval s kompozici a fotkou, kdo prokézal nevidany cit a hravost.
Roku 1936 odjel do New Yorku, kde pracoval jako fotograf pro Harper’'s Bazaar, Vogue
a dal$i magaziny a také pro CCA. V roce 1946 zaclala jeho dvacetileta spolupréace
s nabytkarskou firmou Knoll, pfi niz vznikaly velmi napadité prace. Pozoruhodny dikaz
0 moci corporate identity v moderni spolecnosti podal Herbert Matter praci pro lokalni
zeleznici vychodniho pobiezi USA New Haven Railroad. Po tom, co cestujici opakované
vyjadfovali svou nespokojnost s rovni sluzeb, ptistoupilo vedeni zeleznice k planované
komplexni inovaci. Matter navrhl novou znacku, plakaty a dalsi grafické dopliky.
Na celkovém redesignu se podilelo vice designért. Interiér vozi navrhoval Marcel Breuer
a vznikly také projekty novych stani¢nich budov, jejich interiéri a vybaveni. Pro
nedostatek financi se nakonec realizovala jen grafickd c¢ast, ale 1 ta kupodivu zlepsila
spokojenost zakaznikl. To jen dokazuje kvalitu nové zpracované identity. Mezi roky 1958
— 68 byl konzultantem pro design pro Guggenheim Museum v New Yorku a pro Museum
of Fine Arts v Houstonu. Jako pedagog ptsobil mezi roky 1952 — 1976 na Yale University
v New Havenu. Uspofadal mnoho mezinarodnich vystav a roku 1977 byl pfijat

do Art Directors Club of New York.

Jeho neobycejné origindlni prace s kompozici, typografii a fotografii dala grafickému
designu svobodu a pestrost. Jeho odkazem je, Ze corporate design neni jen piisné
modernisticky balik pravidel a vizualni formy, ale hlavné nastroj, ktery komunikuje

s riznorodym lidskym ndzorem a potiebou.
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2.5 Paul Rand a design manual

Americky graficky designér a zakladatel americké moderny, Paul Rand (1914 — 1996),
do racionalniho potaddku modernismu vnesl vice nacionalniho citéni, barvy a energie,
jakou prosti Ameri¢ané vyzadovali. Vystudoval Pratt Institute (1929 — 1932), Parsons
School of Design (1932 — 1933) a Art Students League (1933 — 1934). Rand ve 30. letech
dokazuje schopnost pohybu v nejriznéjSich vytvarnych technikdch a byly zde rozpoznat
vlivy evropskych mistri moderny (Matisse, Klee, Mir6 atd.). Barevnost a hravost zde hrala
velkou roli. Pracoval jako art director Esquire a Apparel Arts magazinu v letech 1935 —
1941, dale jako externi grafik zurnalu Direction. Roku 1938 nastoupil do reklamni
agentury Weintraub Advertising Agency v New Yorku, pracoval zde 15 let. Vytvoril
naptiklad znaCky a prvky vizudlni identity pro firmy Westinghouse, American
Broadcasting Company, Cummins Engine Company, NeXT, atd. Roku 1955
se osamostatnil a ptsobil jako grafik a konzultant pro firemni identitu. Nejkomplexné;si
byla jeho dlouhodoba spoluprace s firmou IBM. Roku 1956 pro tohoto nadnarodniho
giganta navrhl znacku z egyptienky City Medium (vytvofil ji v roce 1930 George Trump).
1 novinka v prezentaci firmy na konci 60. let — vyrocni spravy — tzv. ,,IBM Design Guide*.
Slo o jeden z prvnich komplexnich firemnich design manualti. Pararelné tvofil prvotni
formy design manuali také Lester Beall, naptiklad pro firmu Paper Company. Dnes

je to uz nepostradatelna soucést corporate identity.

Zkusenosti z prvni periody své tvorby (pracoval v t€¢ dob¢ pro reklamni agenturu Williama
W. Weintrauba) zahrnul v knize Myslenky o designu (Thoughts on Design, 1946), ktera

méla velky vliv na americkou modernu.

Plsobil také jako pedagog na Cooper Union, Pratt Institute a Yale University. Jeho
mnozstvi cen a uznani, vCetné zlaté medaile od AIGA, doplnil pfijetim do Art Directors

Club of New York (1972).

Paul Rand grafickému designu pfinesl rozsahlou rozmanitost a s inspiraci evropskeé

avantgardy doséahl vizualniho uspéchu.
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2.6 Ladislav Sutnar

K utvafeni systémového piistupu k grafickému designu vyrazné pfispél Cesky emigrant
Ladislav Sutnar (1897 — 1976). Tohoto ceského designéra velice obdivuji pro jeho
energickou a rozsahlou préci, pfinos a univerzalnost. Proto se ho pokusim popsat rozsahleji
a detailnéji.

Narodil se v roce 1897 v Plzni. V roce 1915 narukoval do prvni svétové valky a v letech
1918 — 23 studoval na Uméleckoprimyslové Skole v Praze. V roce 1924 se stal uméleckym
spravcem loutkového divadla Scéna Drak a vytvarel dekorace a loutky. Z tviir€ich postupli
v oblasti hracek a loutkového divadla Ize odvodit princip aktivni hry, ktera provokuje
smysly, imaginaci a intelekt. Ten je v Sutnarové dile vSudypfitomny a vyvazuje jeho
racionalni stranku. V roce 1929 se stal Sutnar vytvarnym redaktorem nakladatelstvi
Druzstevni prace, pro které navrhoval veskeré tiskoviny, tiskopisy a reklamni kampané.
Stal se zaroven 1 uméleckym feditelem Krasné jizby Druzstevni prace, prvniho ¢eského
pramyslového designérského ateliéru. Sutnar vypracoval cely program Krasné jizby -
knihkupectvi, graficky kabinet a vystavni sifi pro vSechny kvalitni pfedméty denni potieby.
Pravé on prosadil nejen sériovou vyrobu, ale zaslouzil se i 0 masovy odbyt moderniho
vybaveni domacnosti. Jeho jednoduché geometrické tvary vychazely vsttic pozadavkim
levné primyslové vyroby. Marketingovou stranku v prosazovani estetiky nové vécnosti
v prumyslové vyrabénych piredmétech denni spotieby podpoiilo i1 idealistické pojeti
uspéchu prispely prikopnické reklamni fotografie Josefa Sudka, hromadné publikované
v Casopisech a letacich, které postupné ziskdvaly vetejnost pro jednoduchy cisty tvar. Pro
Krasnou jizbu navrhl dva typy napojovych souborti ze skla, viibec prvni ¢ajovy soubor
z varného skla, dva stolni porceldnové soubory, asi dvacet kovovych doplnki, ptibory
a bytovy textil. Prakti¢nost, vysoké kvalita materialu i provedeni a cenova dostupnost byly
divodem velké obliby Sutnarovych servisi a piibort. V tehdejsim Ceskoslovensku
urcovala spolecensko-politicky Zivot zejména silna stfedni vrstva s kvalitnim vzdélanim
a internaciondlni orientaci. Diky Krasné Jizbé Ladislava Sutnara se funkcionalismus stal

zivotnim stylem stfednich vrstev, které se s nim ve 30. letech ztotoznily.
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2.6.1 Nova typografie

Takika po celé mezivalecné obdobi, az do svého odjezdu do USA, se Sutnar intenzivné
vénoval typografii. Evropskd nova typografie se objevuje ve 20. a 30. letech v disledku
potteby rychlé¢ vizudlni komunikace dynamicky se rozvijejicich velkomést. Z jejich
zdkladnich principtt jakymi jsou snadnd Ccitelnost, intenzivni optickd plisobivost
a vSeobecna sd¢lnost, vychazi i soucasna vizualni komunikace. Sutnarova graficka tvorba
vynikd ptehlednym ¢lenénim informaci, koncepéni praci s fotografii, fotomontdzi
a kinematografickymi postupy. Jeho typické diagonalni kompozice navozuji pocit pohybu
v prostoru. Fotografie, fotogram, film, fotomont4dz a fotokoldz a typofoto byly vnimany
jako média v komunikacni siti. L. Moholy Nagy nazyvéa typofoto jako ,,vizudlné
nejexaktnéjsi zptusob komunikace®. Grafickou praci chdpe Sutnar jako kulturni produkt,
ne jako umélecky vykon a vizudlni komunikaci jako univerzalni a mezinarodni. Redigoval
a upravoval ¢asopisy a publikace o modernim Zivotnim stylu a bydleni. Diky Sutnarovu
plsobeni se ¢asopisy Panorama a Zijeme orientovaly na otazky Zivotniho stylu a bytové
kultury, architektury a béZzného zivota. Zasluhou reklamni fotografii Josefa Sudka
se rovnéz staly u¢innym propagatorem funkcionalismu. Principy nové typografie Sutnar
vynalézavé rozvijel zejména v kniznich Gpravach pro nakladatelstvi DruZstevni préace,
Melantrich. Sfinx, Statni nakladatelstvi a jiné. Do svého odchodu do exilu upravil kolem

1000 knih. Jeho knizni Gpravy mély Siroky dosah a ovlivnily eskou typografii 20. stoleti.
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2.6.2 Vystavnictvi

V roce 1924 vstoupil Sutnar do Svazu ceskoslovenského dila a Uspésné instaloval
zahrani¢ni vystavy ¢eskoslovenského uzitého uméni. Navrhoval k nim i plakaty a katalogy.
Vystavnictvi povazoval za soucast vizudlni komunikace a sva feseni odvozoval z diagramii
plynulého pohybu navstévnika vystavou. V Evropé ho proslavily instalace velkych
piehlidek designu a architektury, kterymi mladé Ceskoslovensko proklamovalo vyspélost
své kultury a primyslu. Mezivéale¢né obdobi patii k nadmiru §tastnym a plodnym obdobim
jeho zivota. Na Svétové vystavé v Pafizi v roce 1937 instaloval n€kolik pavilont, kde byl
odménén celkem Ctrnécti zlatymi medailemi a Grand Prix. V exilu ve Spojenych statech
navrhoval design veletrznich stanki a zabyval se vizualni prezentaci zbozi

v supermarketech.

2.6.3 Funkcionalismus na Babé

V letech 1929 — 32 byl Sutnar spoluorganizatorem vystavby vzorové kolonie
funkcionalistickych domti na Babé&. Spolupracoval zejména s Pavlem Janakem a navrhl
logo, dopisni papiry, vizitky, tiskoviny vyboru, propagacni materidly, transparent a
katalog. SutnarGv diim na Babé¢, ktery projektoval Oldfich Stary, je vSeobecné povazovan
za nejvyraznéjsi piiklad funkcionalistického feSeni minimalniho bydleni. ,Jeho dim

je vysledkem spoluprace architekta, ktery vi, co déla a stavebnika, ktery vi, co chce.*

2.6.4 Vizualni vychova

Sutnar byl v té dobé vSeobecné respektovanou osobnosti jako designér, manaZer,
s kontakty na nejvyssi politické trovni diky reprezentativnim vystavam. V roce 1933 byl
jmenovan feditelem Statni grafické Skoly. Béhem jednoho roku se stala zékladnou k $ifeni
postupu evropské avantgardy. Skola se nejvice piipodobiiovala Bauhausu prosazovanim
»nového vidéni“, zrakového chépani ¢i vizualni vychovou. Sutnar modernizoval vyuku,
ziidil kurzy reklamni fotografie, Nova pedagogika byla zalozena na zjisténi,
ze ve 20. stoleti nastupuje civilizace oka, kdy obraz potlaci text a kdy pro informace

je nutno nalézt formu rychle vnimatelnou a univerzaln¢€ srozumitelnou.
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2.6.5 New York

V roce 1939 odjel Sutnar do New Yorku. Zde byl povéien likvidaci ¢eskoslovenského
pavilonu na Svétové vystave. Piikazu vSak neuposlechl a spolupracoval s dalS§imi krajany
na dokonceni pavilonu. Slavnostni otevieni se konalo za ucasti predstavitell
ceskoslovenské exilové vlady. USA se stava jeho druhym domovem, kam se uchylil v
dob¢ nacistické okupace. Rozhodl se nevratit do vlasti - v roce 1948 ziskal americké statni
obcanstvi. Hledal si praci jako designér a stykal se s evropskymi emigranty z Bauhausu.
Nebyl sam, kdo z evropskych designérii zazival v USA uspéch. Byla to doba nové
globalizujici se komer¢ni kultury, kterd zcela novym zpisobem kladla diraz na vizudlni

podobu.

2.6.6 Primyslové katalogy

Sutnar od pocatku podiizoval graficky design tucelu jako ,cileny vizudlni tok®,
moderovany proud informaci. Jejich nositelem nebyl jen plakat ve funkci reklamy
¢1 propagace, ale koncepce a realizace vystav, prumyslové a komercni katalogy a hlavni

doména jeho tvorby — Casopisy a knihy.

V letech 1941 - 60 se stal Sutnar vedoucim designérem ve firmé Sweet’s Catalog Service
v New Yorku, kterd slouzila jako databanka informaci pro stavebniky, konstruktéry
a architekty. Spolupracoval v ni s danskym architektem Knudem Lonberg-Holmem.
Vzniklo mezi nimi osudové pratelstvi a dozivotni spoluprace. Spole¢né koncipuji tfidici
systém pramyslovych komercnich a informacnich katalogti, spoCivajici v grafické a Ciselné

specifikaci, ktera zptehlednila a urychlila praci firmy.

Holm vytvofil zakladni teoretické postulaty informacniho designu v katalozich
a vypracoval diagram znazoriiujici ¢lenéni katalogu na jednotlivé obsahové oddily,
vizualni jednotky, obdlku a index.Teprve spoluprace s Ladislavem Sutnarem umoznila
Holmovy myslenky syntetizovat a dat jim konkrétni vizudlni formu. V tomto obdobi
navrhl Sutnar stovky primyslovych katalogti 1 pro nejriznéjsi americké firmy. V roce 1943
publikoval Sutnar brozuru Controlled Visual Flow (Cileny vizualni tok), ve které shrnul
formou nazorn¢ ilustrovanych piikladi principy optického vnimani informace. Spolu
s brozurou Shape, Line and Color (Tvar, linie, barva — 1945) mély slouzit jako didaktické

publikace o designu pro klienty.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 47

2.6.7 Sutnar Office

Sutnar si zalozil svoje designérské studio, které pozdéji fungovalo pod nazvem Sutnar
Office. Spolecné s Holmem sestavili Catalog Design (1944). Tato prikopnicka kniha

o principech vizualniho zpracovani informaci vzbudila velky ohlas mezi designéry.

Publikace Designing Information (Design informaci -1947) a ptedev§im Catalog Design
Progress (Nové koncepce v grafickém designu katalogii -1950) vénovana progresivnim
zpisobim vizualni komunikace je povazovana za milnik oboru Design informaci. Tyto
brozury jsou praktickou ukdzkou aplikace jejich zakladni mysSlenky, jak zefektivnit
vniméni informaci a pochopenti jejich vécného obsahu. V roce 1950 inicioval Sutnar vznik
futuristické publikace Transport: Next Half Century, 1951-2000 (Doprava budoucnosti),
s uvodem R. Buckminstera Fullera. Mnohé vize obsazené v této publikaci se v pribéhu

20. stoleti uskutecnily.

2.6.8 Aranzovani zboZi a obalovy design

Ladislav Sutnar je autorem prvnich knih o aranzovani zbozi. V roce 1952 publikoval
prikopnickou knihu Design for Point of Sale (Design prodejniho mista), kde aplikoval
principy moderniho umeéni na oblast marketingu a vizualniho prostfedi v supermarketech a
samoobsluhach. O rok pozdéji se objevila jeho dalsi prikopnické kniha, ktera jako prvni
zpracovava problematiku obalového designu Package Design: The Force of Visual Selling

(Obalovy design: Sila vizualniho prodeje — 1953).

2.6.9 Firemni identita

V letech 1954 - 59 vytvafii jednotny vizualni styl (corporate identity) a reklamni kampané
pro firmy Knoll a Drake Furniture, kterd byla nejprogresivnéj$im distributorem soudobého
autorského néabytku. Podilel se vytvafeni firemni identity mddni firmy Vera a $védské
firmy Addo-x. V tomto obdobi pracoval pro desitky americkych firem a pro sit
obchodnich domt J. C. Penny vytvofil ceniky a katalogy zbozi a pro obchodni dim Carr’s

jeden z prvnich orientacnich systémil.

2.6.10 Ekologie

Smérem k 60. letim je idealismus evropsko-americké avantgardy konfrontovan s realitou

americké konzumni spoleCnosti. V reklamé se jiz nelze odvolavat na etické principy
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a ve firemni identit¢ si Sifi dominantni postaveni nadnarodnich korporaci s tvrdé
prosazovanymi komer¢nimi zajmy. Tehdy se Sutnar zac¢inad vénovat i ekologické tematice.
Spolupracoval s ekologickym ¢asopisem Power, pro jehoz zvlastni ¢isla vytvotil vynikajici
vizualizace ekologickych témat: zneciSténi vody, vzduchu ¢i uspora energie. Jako prvni

psal o ekologii vizualniho designu.

2.6.11 Informacni design

Aktudlni Sutnariiv pfinos spociva zejména v jeho pritkopnické praci na poli informaéniho
designu, oboru, ktery v dobé jeho ptisobeni jesté nemél své pojmenovani. Byl to prave on,
kdo v roce 1964 navrhl zasadni zménu ve zplsobu zapisu telefonnich cCisel a v celkovém
usporadani struktury telefonniho seznamu pro spole¢nost American Telephone a Telegraph
— Bell Systém. Sutnar vymyslel zavorky pro telefonni smérova ¢isla, takZe napiiklad volaci
kéd pro New York se zacal psat ve tvaru (212), ktery je snadnéji identifikovatelny
a zapamatovatelny. Sutnar je také autorem zakladniho formatu Rejstiiku rubrik (tzv.
Customer Guide), jimz je od té doby v Americe vybaven kazdy telefonni seznam, i kdyz
toto autorstvi mu nikdy oficidlné pfiznano nebylo — tato prace usnadnila prakticky Zivot

milionam lidi.

2.6.12 Visual Design in Action

Ve 40. a 50. letech byl Sutnar vytizen jako designér. Céaste¢né i v souvislosti s ubytkem
komerénich zakazek a dalSich zavazki se od zacatku Sedesatych let vénoval zejména volné
tvorbé a psani. Svoje celozivotni pritkopnické plisobeni v oblasti grafického designu shrnul
vystavou Visual Design in Action, kterou doprovazela stejnojmennd knizka. Je skute¢nou

syntézou jeho prace v oblasti vizualni komunikace.

2.6.13 Malba a volna vytvarna tvorba

Od roku 1960 vytvarel z barevnych papirt kolaZze Zenskych aktl. Pozdéji se az do své
smrti vice vénoval vétS§inou malb¢ s akrylovymi barvami. I jeho rozmérné malby akti jsou
geometricky pfesné, opticky poutavé a zaroven imaginativni, jako jeho design. Sam Sutnar

svoje malby charakterizoval jako joy-art — ,,uméni pro radost®.
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2.7 Raymond Loewy

Zminme jesté¢ velkého inovatora a vytvarného praktika Raymonda Loewyho (1893 —
1986), ackoli pramyslovy designér, pfinesl do grafického designu vizuadln¢ technickou
Cistotu a vytvoril mnoho ikon grafického designu. Narodil se v Pafizi, bojoval v prvni
svétové valce, kde po zranéni roku 1919 nastoupil na lod do Ameriky se svou
francouzskou uniformou a ¢tyficeti dolary v kapse. Usadil se v New Yorku, nasel si praci
jako vykladni aranzér a pozd¢ji pracoval jako modni ilustrator pro Harper’s Bazaar. BEehem
dalSich let se uz uplatnil jako produktovy designér pro znacky Gestetner, Westinghouse,
Hupp mottors Company, atd. Proslavil se spolupraci pro Pennsylvania Railroad
a Studebaker Corporation. ZaloZil si své studio a navrhoval bezpocet riznych produktt
(interiéry i1 exteriéry automobill, dieselové a elektrické lokomotivy, atd.). Redesignoval
také lahev Coca Coly. V grafickém designu vytvoril mnoho vyznamnych znacek, které
vynikaly ¢istotou a univerzalnosti. Mezi nejslavnéjsi prace patii znaCka a obal Lucky
Strike (1940), znacka pro Exxon (1972), Shell (1971), atd. Velmi vyznamnou a zajimavou
zakazku také vytvofil pro NASA — Orbitalni laboratot pro kosmické stanice, prvni vnitini
navrhové standardy pro let vesmirem vcetné otvoru na pohled na Zemi z vesmiru, vnitini
navrhy a barevna schémata. Kajuty pro ¢leny posadky, kde spali a relaxovali, potravinovy

stiil a podnosy, kombinézy a odévy, vnitini odpadni systém, atd.
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2.8 Fotosazba a Lubalin

K naruSeni vedouciho postaveni modernismu v USA v 50. letech vyrazn¢ pomohla
technicka novinka - — fotosazba. Jeji zakladni princip (exponovani negativu grafickych
znakl na foto-citlivy papir) byl sice znam jiz od konce 19. stoleti, ale obdobi po druhé
svétové valce a nové stroje umoznily technicky relativné nendkladné realizovat nové
typografické feSeni. Vyznam a piinos dokdzal jako prvni zhodnotit newyorsky graficky
designér Herb Lubalin. Flexibilita fotosazby dovolila Lubalinovi experimentovat
v komer¢ni grafice. Namisto sterilné pusobicich blokii kovosazby, zde byla mozZnost
vytvaret jakékoliv kompozice a pouzivat svobodné jakékoliv pismo, nebo si vyrobit nové,

to v kovové sazb¢ nebylo téméf mozné a kdyz, tak nakladné.

Herb Lubalin (1918 — 1981), graficky designér a typograf, narozen v New Yorku,
vystudoval na Cooper Union School v New Yorku. V roce 1945 byl jmenovan jako art
director v Sudler & Hennessey v NY, kde se pozdé&ji stal viceprezidentem. Nepreferoval
pro n¢j chladnou funkcionalistickou typografii ani bezpatkové pismo, vratil
se k zavrhovanym pismtim 19. stoleti a vytvoiil z nich mnoho novych tad. Jako editor
designér byl zodpoveédny za upravu v Saturday Evening Post a magazinu Eros (1962), dale
Fact (1967) a Avant Garde. Pro tento magazin navrh pismo Avant Garde, které bylo roku
1970 uvolnéno ke komerénimu pouziti. Pismo Serif Gothic (1974), navrhl ve spolupraci
s DiSpigna. Lubalin vytvarel mnoho logotypii, kde pismo mélo spiSe funkci obrazovou.
Otec pojmové typografie, Lubalin poméha budovat most mezi modernim a post-modernim
pristupem v typografii. Dilezitou ulohu v typografii sehrdlo zalozeni firmy ITC
(International Typeface Corporation), kterou Lubalin zalozil s Aaronom Burnsom v roce
1970. Tato firma zastupovala desitky pisem nové navrhnutych ¢i redesignovanych pro
bézné uziti a techniku fotosazby, stala se tak predchiidcem soucasnych agentur
distribuujicich pismové fonty. Casopis U&lc, ktery Lubalin ¥idil od zaloZeni, byl
od té¢ doby prvnim propagatorem ITC fontd, nékdo by mohl namitat, ze jeho eklektické
ITC fonty vném preferoval, ale U&lc byl modernim typografickym periodikem
a to 1 po jeho smrti (1981). UdrZel si moderni formu a obsah a jeho vyznam poklesl az s

nastupem pocitaCové typografie.
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2.9 Push Pin Studio

Spojené staty se v 50. letech stali dalezitym centrem moderny a alternativnich proudd,
které¢ nartistaly na vyznamu, protoZze moderna se v 60. letech stavala komercni
a typizovanou formou. V novém svétle kombinace moderny a alternativy, vznikaji nové
skupiny a studia. Mezi jedno nejvyznamnéjsi, které ovlivnilo graficky design a tvorbu
v 50. a 60. letech bylo New Yorské Push Pin Studio, které v opozici k vyrazovému chladu
moderny, které uzivalo jako inspiraci pfedevSim evropskou avantgardu. Vzniklo v roku
1954 v New Yorku, zalozili Milton Glaser, Seymour Chwast, Raynolds Ruffins a Edvard
Sorel, slavné Push Pin Studio, jehoz tvorba méla velice blizko k hravému pop-artu
a konzumni kultute, ¢erpalo z vtipu a eklektické formy grafiky. SdruZeni vytvarnikti Push
Pin Studio probouzelo nadSeni a tviir¢i zapal po dobu patnacti let a zietelné se odpoutalo
od Mezinarodniho Svycarského stylu. Uplatiovali individudlni kreativitu, blizkou volné
tvorbé. Roku 1958 Ruffins a Sorel studio opustili. Podobné jako Lubalin, i Glaser
a Chwast byli eklektiky a jsou spojovani s velmi rdznorodymi zdroji — komiks, secesni
linie nebo orientdlni ornament. Navrhovali knihy, obaly gramodesek (The Immortal Otis
Redding) a plakdty (Simon and Garfunkel, Aretha Franklinovd). Pfivedly na scénu
pozoruhodna pisma: kresba pisma Babyfat je provedena jako obraz. Push Pin Studio svou
hravosti a humorem vytvofilo populdrni, optimistickou a mezindrodni alternativu vazné
moderny. Zasadni role v originalité¢ byla dokonald souhra mezi obrazem a pismem, ¢asto
tvofené pro konkrétni zakazku. Push Pin Studio se pfifadilo ke klicovému odkazu grafické

tvorby v druhé poloviné 20. stoleti.
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2.9.1 Milton Glaser

Milton Glaser (1929) je nejvice oslavovanym grafikem ve Spojenych statech. Studoval
na Cooper Union Art School, nésledné ziskal stipendium na Akademii vytvarnych uméni
v Bologni, kde studoval u Giorge Morandiniho. Po névratu zalozil s jiz zminovanym
Seymourem Chwastem, Raynoldem Ruffinsem a Edvardem Sorelem Push Pin Studio. Zde
vytvoril mnoho plakatt, desek a tiskovin. Byl zde feditelem do roku 1974, kdy zalozil své
studio Milton Glacer Inc., New York. V roce 1983 zalozil s Walterem Bernardem WBMG,
designovou publikaéni firmu. Graficky upravil nesCetné magazint, napi. Paris Match,
L Expres, Esquire nebo Village Voice, kde byl prezidentem a design directorem v letech
1975 — 1977. Spolu s Claytonem Felkerem vedli zavedeny New York Magazine. Béhem
téchto dekad Milton Glaser vytvofil na vice nez 300 plakatd, vcetné jeho nejslavnéjSiho —
plakat Boba Dylana. Dalsi svou tvorbou, jako byla naptiklad vystavni expozice Triennale
di Milano’s International Exhibition v Milan¢ nebo mezinarodni symbol AIDS a plakat
pro World Health Oganization, jen dokazoval svou originalni vSestrannost. Jinak ptisobil
jako pedagog na Pratt Institute a od roku 1961 na School of Visual Arts v New Yorku.
[lustroval fadu knih, kde je jeho graficka prace patrna, Milton Glaser: Graphic Design
a The Millton Glaser Poster Book. V typografii Milton Glaser vytvotil NeoFuturu, dnes
zaregistrovanou pod ndzvem Glaser Stencil. V celkové tvorbé jsou velmi patrné

avantgardni vlivy prvni poloviny 20. stoleti. Za cely zZivot ziskal fadu ocenéni.
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2.9.2 Seymour Chwast

Americky ilustrator a graficky designér, ktery pracoval v oborech reklamy, nakladatelstvi,
obalového designu, corporate designu, animovaného filmu a hudebnich desek. Studoval
Cooper Union School v New Yorku. Od roku 1951 — 1954 pracoval s Miltonem Glaserem
v reklamé a nakladatelstvi. Roku zalozil s jiZ zmiovanymi lidmi Push Pin Studio. Chwast
se inspiroval v komiksu, détském a naivnim uméni, ¢i stfedov€kych dievotrezech
a viktorianské typografii. Navrhl a ilustroval vice nez 30 détskych knizek a pies 100
plakatd. V 80. letech spolupracoval s Herbem Lubalinem a Alanem Peckolickem. Ocenén
medaili z AIGA a Cooper Union School (1972), kde pusobil jako externi pedagog. Byl
zvolen do sing slavy Art Director Club of New York.

Jeho tvorba, inspirovdna avantgardnimi sméry a eklektismem Ameriky, byla velmi

charakteristicka a barvitd. Inspirovan nejriznéjSimi zdroji je nyni sam inspiraci.
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2.10 Inspirace

Vlivy a prostiedky jako drogy, hudba, reklama, barevna televize, ekonomicky boom, atd.
vytvarely ojedinélé zazemi v nejriiznéjsi tvorbe a vefejném zivoté Americ¢anti. Drogy, které
nebyly v Americe ni¢im novym, dostaly novy vyznam s objevem LSD, experimenty
co provadel Timothy Leary s halucinogennimi houbami a posléze se syntetickym LSD,
se staly vyznamnym prostiedkem v tvorbé 60. let a predevSim ve vytvarném proudu
psycheadelie, kde se LSD stalo hlavnim zakladem inspirace. V USA nebylo do poloviny
60. let uzivani drog zakdzané a tak zasahovaly bézné do vefejného zivota a tvorby.
V tomto desetileti vznikaly doslova ,,Stastné* vytvarné proudy — Pop-art a jiz zminovana
psycheadelie, kterd se nejvice prosadila v plakatové a hudebni forme. Kdyz se k témto
vlivim piidala technologicka exploze a svétové prvenstvi témér ve vSech odvétvich,

vznikala velice Gsp€Snd éra amerického néroda.
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[20] USA 605



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 60

[21] Plakaty 60, let
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II. PRAKTICKA CAST
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Prakticka ¢ast — zadani:

Corporate design studia Futuretro

Futuretro s.r.o. je studio novych médii zabyvajici se multimédii, grafickym designem,

webdesignem a volnym uménim.

V praktické ¢asti mé magisterské prace jsem vytvofil vizudlni styl studia Futuretro,
definovan¢ho v design manudlu. A to snad netradi¢ni formou kombinaci rGznorodé
grafiky, animace a interaktivity, videa, fotky a audia. Celkova filozofie studia je velmi
oteviena k novym médiim a experimentu, proto jsem také zvolil netradi¢ni formu manualu
a to ve formatu flash. Prvotni inspirace jsem Cerpal prave z retro designu povalecné USA
a dadaistickych plakati. Vystava namitka pokud tento manudl budu viibec pouzitelny
a prakticky, vzhledem k dané form¢. Obecné vzato manudl musi byt prehledny, stru¢ny
a ucelny. Pfece dle manudlu se aplikuje dany vizudlni styl firmy a s timto pracuji také
odpovidajici lidi. To je pravé to, kde vznika urCitd flexibilita hranice pouzitelnosti
ve vztahu k lidem, ktefi s manualem pracuji. Jelikoz s timto manudlem budou pracovat
prevazné designéti, tak ma manudl pfedevSim funkci inspirativni a definuje uroven
vytvarnych dispozic ve studiu. Nabada a predurcuje vizudlni styl, ktery je tohoto studia tak
osobity a originalni, ponévadz je uréovan predevSim vytvarnou dovednosti, originalitou,

experimentem, drzosti a riznorodych forem.

Manual je pfilozen na CD médiu a k spusténi interaktivni prezentace je nutné mit

nainstalovany na VaSem pocitaci flash player 8 (neni optimalizovan pro mac).

Pro narocnost prepoctl skripttl, interaktivity a grafiky je doporuceno piehravat prezentaci
na pc s minimalni konfiguraci CPU 1.,5 GHz, 512 MB RAM, 128 MB GFX a optimalni
konfiguraci CPU 2,8 GHz, 1 GB RAM, 256 BMB GFX.
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ZAVER

Celkovy vyvoj grafického designu béhem poslednich stoleti byl ptfimo imérny své dobé,
ani primyslova revoluce nebyla tak velkym podnécovatelem jako prvni polovina
20. stoleti. Otazka zni pro¢? Paradoxné vzato, az okolnosti béhem svétovych valek
a predevsim 2. svétova valka dokézaly graficky design plné uvést do prudkého rozmachu
a uplatnéni. Celkova potieba jednotného vizualniho stylu, dale avantgardni vytvarné
sméry, nové technologie, mezivalecné a povaletné ekonomické boomy, populaéni rist
a upadek, atd. To vSe plisobilo na spolecnost a na vytvarniky a jejich potfeby a moznosti.
Vz4jemnou kooperaci a inspiraci vznikaly nové dynamicky se rozvijejici proudy a to nejen
v grafickém designu. S podporou $kol (Bauhaus, Vysokd skola v Ulmu, atd.), hnuti
a proudt (De Stijl, futurismus, dadaismus, funkcionalismu, atd.), ¢asopisu (Graphis, Neue
Grafik — New Graphic Design — Graphisme actuel, atd.), knih a brozury (Die Neue
Typographie nebo Sutnarovy brozury — Controlled Visual Flow, Shape, Line and Color ),
podstatnou ulohu hrély také firmy (Container Corporation of Americca, CCA, atd.) design
studia (Push Pin studio, Sunar Office, atd.), nové technologie a pravidla (fotosazba nebo

typografickd miizka) a eklektismus Push Pin studia nebo Tschicholda a ¢asopisu U&LC.

Tyto vSechny vlivy a po€iny hraly v relativné kratkém obdobi druhého Ctvrtleti 20. stoleti
zasadni ulohu k pInému rozkvétu grafického designu do mnoha rovin. Bez téchto pokust,
experimentll a vyvoje by graficky design nebyl tim néstrojem jakym je nyni, coZ oproti
nekterym podobnym oboriim je jeho podstatna vyhoda. Vyhoda nekone¢né kombinace
variant, postupil, vjemt a vyslednych pocitt, a diky novym médiim tuto svobodu tvorby

jen ztvarnit.

I kdyz inspirace z téchto let je neustala, piece jen disledkem digitalni tvorby stale vice
stylizovana a to spiSe narychlo a nevhodné vyrobena. Také postupy uz jsou diky pocitac¢iim
a programim znacn¢ urychlené a samotnd podstata tvorby a jeji pravidla, nemluvé
o samotném prozitku vytvarnika, je zna¢né deformovana a mnoho vytvarnikll uz ani nevi
samotné principy vzniku dané formy ¢i nastroje. Coz samoziejmé omezuje moznosti dané

techniky ¢i postupu.
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Docilit dané kvality, charakteristického detailu, koloritu ¢i patiny, znamend projit
si tu techniku ¢i postup tradiénim postupem a potom az kombinovat s novymi médii, coz
si myslim, Ze je dany problém této doby a doby budouci. Proto se bude v tradi¢nich
technikach a postupech grafického designu 30 — 60. let, pro svou kvalitu a originalitu,

nadale inspirovat.
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