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Tabulka A
. . Stupei Uroveti -
Kritéria hodnoceni BP obtifnosti A|B|C|D]|E | Fx| F |Soutin
1 (1,5 2 |25 3 4 5

1 | Splnéni ciki 3 X 6

2 |Logicka stavba 2 X 4

3 | Teoreticka ¢ast 3 X 6

4 | Analyticka Cast 3 X 7.5

5 | Prace s literaturou 2 X 3

6 Stylisticka a jazykova 1 X 1.5
urovern

7 | Formalni Groveit 1 X 2
Celkem 15 2,00

Pozndmka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznaéte znakem ,,X“ v pfisiuiné arovni. Vysledek z této
tabulky, ktery ziskame vydé€lenim celkového souétu soucinti 15-i, vynasobime koeficientem v rozmezi
1 a7z 1,5 (1 vyjadfuje vy$8i naroénost), ktery charakterizuje naroénost tématn. Na zakladE takto
vypoéteného soudinu se podle tabuiky B stanovi konetna znamka prace.

Tabulka B
Interval Stupeiit ECTS Slovni hodnoceni
1,0 - 1,49 A Vyborné
1,5-1,99 B Velmi dobfe
2,0-2,49 C Dobfe
2,5-2,99 D Uspokojiveé
3,0-3,49 E Dostatecné
3,5-3,99 FX Nedostatecné
4,0 - F Nedostatecné

*Nehodici se Skrindte.




Piipominky a otazky k obhajobé:

Teoreticka &ast je zpracovana velmi obecné, doporuovala bych vice se zaméfit na prvky
komunika¢niho mixu, které zce souvisi s propagovanym produktem.

Vzhledem k uvedenym cilim v ivodu BP je nutno situaéni analyzu na s. 32 vypracovat z pohledu
zadavajici firmy. Firma Promoprodukce Artur Kaiser provadi navrh a pravdépodobné i realizaci
reklamni kampané a neni pfedmétem situaéni analyzy vzhledem k feSenému problému.

Doporuduji zdOraznit vybér médii i forem komunikace se zaméfenim na jednotlivé segmenty.

Navrh reklamni kampané neobsahuje celkové naklady na navrhovanou reklamni kampati.

Formalni pfipominky:
- 5.28 — pod agenturu fadime, jedna se pravdépodobné o pfedmét innosti
- rozpocet II. (s.46) - chybné uveden vypocet ndkladii za prondjem nafukovadla 2000 x20 =
40000,-

Otazky k obhajobé:
1. Objasnéte, jakym zplisobem budou potencialni zakaznici informovani o SMS soutézi.

2. Doplitte Va§ névrh reklamni kampang o néktera konkrétni mista v CR, kde bude kampaii
realizovéna.

Navrh na klasifikaci bakalarské prace (viz Tabulka B): C/ dobie
(Uved'te Stuperi ECTS + Slovni hodnoceni)

Ve Zliné dne 3.1.2006
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