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ABSTRAKT

V piedkladané bakaigké praci analyzuji fungovani marketingocé strateguzea
umeéni. Sokasti prace je teoreticky Uvod do oblasti marketinguzei a galerii. Prakticka
¢ast je zaloZzena na mém vlastnim zkoumani institlieeti ji situatni analyza a SWOT
analyza silnych a slabych stranek muzeatitefitosti a hrozeb v jeho okoli.éZisttm
prace je pak analyza jednotlivych slozek marketuédp@ mixu roz&enda o vlastni poithy

a napady, které by mohlo muzeum vyuzit k zlepSedinsarketingocé strategie.

Klicova slova: Art management, art marketing, marketmgni, marketingovy mix,

Museum Kampa, muzeum, SWOT analyza.

ABSTRACT

The aim of this work is to analyse marketing stggt of museum of art. The
theoretical part explains the basic aspects aharketing. The analysis presents the results
of my survey. It consists of situation analysis aBWOT analysis of strenght and
weaknesses of the museum and opportunities anghreds surroundings. The main part
brings the analysis of marketing mix extended of netparks and ideas giving rise to the
improvement of the marketing strategy.

Keywords: Art management, art marketing, culturemimistration, marketing mix,

Museum Kampa, muzeum, SWOT analysis.



“Great Art, Well Marketed*

Michael Kaiser
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UvoD

Museum Kampa navstuji pravidelrg jiz od dob jeho vzniku v roce 2002¢lBem
Sesti let své existence se toto muzeum, sidlidw8ych mlynech na prazské Ka#mp
stalo nateské vytvarné scéruréitym fenoménem. #nasi vystavy kvalitniho zahramiho
umeéni, meédia o jeho aktivitach pravidélmformuji a na nezdjem sponzicsi také nerize
sttZovat. Rozhodla jsem se tedy, Ze vyuZiji své zriajmestedi a jako téma bakakkeé
prace jsem si vybrala téma Marketingova strategiséd Kampa. Jako metodu prace jsem
zvolila studium odborné literatury, aiguevSim analyzu zaloZenou na pozorovani
muzejnich subjekt Touto praci chci popsat metody cesty, které mize muzeum
stredniho typu vyuzit ip tvorbé své marketingové strategie. Dle mého nazoru jéadéin
dobré strategie kvalitni muzejni produkt. Tomu ygné stanovit odpovidajici cenu tak, aby

obstal mezi konkurenci a naslédnu zajistit efektivni propagaci.

Predkladanad bakalska prace se, jak jsem jiz uvedla, zabyva analyzou
marketingoveé strategie Musea Kampa. V teoretickémodu prace stiné nastiu;ji
vyznam muzea ugmi pro spolénost a také se zabyvam historii art managementle Da
uvadim teoretické pojednani o podstatarketingu v oblasti muzei a galerii. Zde také
definuji specifika marketingové komunikace muzegnibubjektu. Z této teorie potom
vyplyva i navazujiciazeni praktick&asti prace. Zdvodu ucelenéhoipdstaveni Musea
Kampa, je jeji prvni kapitolou sitaai analyza, ktera se zabyva historii nadace, jejim
produktem, spdebitelem a konkurenci. Druhatést pak tvéi samotna SWOT analyza,
kde hodnotim silné a slabé stranky muzeaibzitosti a hrozby, kterym je vystaveno.
Nasled® podrobr rozebirdam vSechny séaésti marketingového mixu, tedy produkt,
cenu, distribuci a propagaci. Néjgi diraz je kladen na muzejni produkt a s nim
souvisejici propadgai aktivity muzea. V zasru prace pak uvadingkolik doporweni pro
zkvalitnéni marketingové strategie instituce, které vychazgiedchazejiciho analyzovani

subjektu.

Teoretickacast je psana na zakkaddborné literatury, kterou cituji a uvadim
v zawru této bakalské prace. $fejni knihou, ze které vychazintigsani kapitoly,
zabyvaijici se teorii marketingu v oblasti muzeakedi, je Marketing a management muzei
a pamatek dle Ladislava Kesnera. Praktickst je psana jakoiipadova studieip jejimz
zpracovavani vychazim rgdevsSim z dobré znalosti analyzovaného subjektuv@a s

n¢kolikaleté praxe v oblasti art managementu.
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|. TEORETICKA CAST
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1 UVOD DO OBLASTI ART MANAGEMENTU

Pozornost managementu a marketingu v pedsts¥tovych kulturnich organizaci
byla v poslednim ¢tvrtstoleti v podstatné i@ vynucena z#nmami spoléensko-
ekonomického ramce, wmz funguji. Omezovani trathiich zdrofi piijma (prevazr
soukromé filantropie v USA aipvazrie statnici verejné podpory v evropskych zemich)
pii sowasné kontinualni proén¢ vzordi traveni volnéhocasu a narst konkurence
v oblasti tzv. pimyslu volnéhotasu zbavily kulturni organizace jako muzggamatky
jistot tradtnich zdrofi podpory a postavily jefpd nutnost bojovat o limitované zdroje

a nav&tvniky s jinymi formami traveni volnéhtasu a médii i mezi sebou navzajem.

1.1  Muzeum uméni a jeho misto v kultufe a spolénosti

Mluvime-li 0 muzeu urni v souvislosti s marketingem, jé&ldZité nejprve zminit
jaky vyznam maji muzea pro spotest.

N 1

Nejvys$i mezinarodni muzejni organ IC®Mefinuje muzeum takto: Muzeum je
stald nevydlec¢na instituce ve sluzbach sp&hesti a jejiho rozvoje, otéena véejnosti,
ktera ziskava a zkouma, zph@stkuje a vystavuje hmotné dokladyc¢tmveéku a jeho

prostedi za delem studia, vychovy a psteni®

Vyznam muzea a muzejnich sbirek je dle Zakonahoame sbirek muzejni povahy

nasledujici:

(1) Sbirkou muzejni povahy je sbirka, kterd je w& selistvosti vyznamna pro prehistorii,
historii, umeni, literaturu, techniku, fiirodni nebo spotenské ¥dy; tvari ji soubor

sbirkovych pednmeta shromazdnych lidskoucinnosti (dale jen "sbirka™).

(2) Sbirkovym pedmétem podle odstavce 1 jew movita nebo nemovitost nebo soubor

téchto \ci, a to pirodnina nebo lidsky vytvor.

(3) Muzeem je instituce, kterd ziskava a shratiugg rirodniny a lidské vytvory pro

védecké a studijni dely, zkouma prosedi, z ghoz jsou pirodniny a lidské vytvory

! KESNER. L. Marketing a management muzei a pam&etha: Grada Publishing, 2005. s. 13.

% |COM - International Council of Museums

¥ ZDROJ: Vyhatek ze statusu ICOM fifatého 16. valnym shroméasdim (Haag, Nizozemi, 5. ©41989),
doplnéného a upraveného 18. Valnym shron#uich ICOM (Stavanger, Norsko, @ervence 1995) a 20.
valnym shroméazghim ICOM (Barcelona, Spalsko, 6.¢ervence 2001).
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I s

ziskavany, z vybranychiipodnin a lidskych vytvar vytvéi sbirky, které trvale uchovava,
eviduje a odborh zpracovava, umaiije zpisobem zaréujicim rovny gistup vSem bez
rozdilu jejich vyuzivani a #fstupiovani poskytovanim vybranych iegnych sluzeb,
piicemz &elem €chto ¢innosti neni zpravidla dosazeni zisku. Galerii jeizeum

specializované na sbirky vytvarnéhodnhn

(4) Verejnymi sluzbami poskytovanymi muzeem nebo galesdiuj sluzby, které slouzi
k uspokojovani kulturnich, vychovnych, &évacich a informénich poteb veejnosti
(dale jen "veéejna sluzba"). Viejné sluzby jsoudasti nebo zcela financovany ziggych

rozpata.

(5) Vybranymi veéejnymi sluzbami jsou wejné sluzby podle odstavce 4 8p@jici ve
zpiistumovani a vyuzivani sbirek nebo jednotlivych sbirkdvypedneta a poznath
0 prirodk a historii z nich ziskanych préstinictvim muzejnich vystav, muzejnich
programii, muzejnich publikaci a poskytovani informaci &irggé nebo spolénosti,
ziskanych studiemifrodnin nebo lidskych vytvdr sbirek a sbirkovychipdnetia nebo

prostedi, z Bho? jsou sbirkovéfednity ziskavany?

Muzeme tedyiici, Ze zakladnim poslanim muzeéa galerie je zachovat nase
kulturni, historické a frodni ddictvi — vytv&et sbirky, uchovavat je, édecky je
zpracovavat a zprastdkovavat je vi@jnosti. Shirky jsou viastnprostedkem pro fenos
informaci pro dalSi generace, praej@ost, pro pasSeni ale i pro pong&eni. Muzeum tedy

muzeme chapat jako &itou informani sluzbu véejnosti.

1.2  Od muzeologie po art management

Patatky novodobych muzei spadaji do 18. stoleti, afgvie v 19. stoleti doSlo
k jejich cilekdomému zakladani, systematickému budovani a k poétau rozketu.
V prabéhu 2. poloviny 19. stoleti, sistem sbirek, ale i s rostoucim ¢gEm muzei,
se z&ina hloubeji uvazovat o &itych zménach a Upravach muzejnich progearkteré by
zasahly i do oblasti sbirkotvorné. Jiz tehddktefi muzejni pracovnici povazovali za
nedostaténou teoretickou a metodickou zakladnu v oboru migeji. Také neodstatea
komunikace mezi jednotlivymi muzei neuniio¥ala rozsahlejSi vysmu poznatk

a zkuSenosti. Proto jiz v roce 1882 zah§jila ti#&innost ,Ecole du Louvre®, tj. viastn

4 ZDROJ: www.sagit.czZakoné. 122/2000 Sb. o ochrausbirek muzejni povahy a o #ng nekterych
dalSich zakoin, ve zréni pozajSich gedpidi.
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nejstarsi Skola pro vychovu muzejnich pracoinf&tudium se za#iovala gedevSim na
filosofii, filologii, historii, kulturni a ungleckou historii, archeologii, dale pak na disciglin
tvorici jadro muzeologického studia (mytologii, symkali heraldiku, sfragistiku,
paleografii, munismatiku, etnografii aj.). Koncen®.la p@&atkm 20. stoleti dochazi
k roz8teni styki mezi jednotlivymi muzei. Ty spolu timi moznostmi publikanimi
prispély k formovani a §eni muzeologickych mysSlenek a peétih a jejich SirSimu
uplatreni v muzejni praxi. Na p@tku 20. stoleti se povazovalo za nuthéavani kurzi
pro muzejni pracovniky. Do tohoto obdobi se takijd@okusy o zavedeni specialniho
studia pro muzejniky nackterych univerzitadch. V obdobi mezi 1. a 2¢tevou valkou
bylo dophovani vzélani muzejnich pracovnikieSeno formoutiznych kurz. U nas tyto
kurzy organizoval SvaZeskych muzei,ftemz samotny lektorat muzejnictvi na &make
univerzig byl ztizen v roce 1921. Po 2.&wveé valce snahy o zavedeni systetitgiiho
vzaklavani muzejnich pracovnikpodstats zintenzivnily. Velkym ginosem pro tyto
snahy bylo i to, Ze otdzkdm vychovyc¢ata wnovat zvySenou pozornost i mezinarodni
muzejni organizace ICOM. Vibchu 50. let byly vytvéeny pgedpoklady pro
systematickou muzeologickou vychovu jednak u vdikyouzei, jednak ve spolupraci
s univerzitami. Tyto snahy se vSak neomezovaly pe evropské staty, ale prosadily se
i v Severni a Jizni Americe, Indii a Japonsk60. letech minulého stoleti byl tedy obor
muzeologie jiz pevetablovan. V souvislosti s navysujicim sétpa muzei z&naji tyto
instutuce pociovat potebu zviditelgni se ped vznikajici konkurenci. Tato geba vedla
ke vzniku dalSi discipliny a to managementu spec@iného na oblast umi, tedy
managementu uéti, managementu kultury, art managementu, art agtration¢i culture
administration. Ve Velké Britanii byl v&thvaci program v oboru management kultury
nebo urgni, ktery se ve skuteosti nazyval ,Culture administration” zaveden réatku
sedmdesatych let. Nejprve byl Wavan na polytechnice v Lond§na poté byl obor
piremistn na City University of London. Pogjilse obor objevil ve Vidni a nasleglkursy
velmi vyrazre prorazily v USA. Zde to zp@tku byly pouze vikendové semieanikoliv
dlouhodobé kursy. Pozfl zacaly byt tyto kurzy organizovany iv KanadPodstatnym
krokem bylo, Ze se vzthvaci programy v oblasti managementu¢aimzaaly objevovat
na akademickétue, protoze zp&atku nemdly Zadnou oficialni vysokosSkolskou akreditaci.
Zivotaschopnost a piEbnost oboru se prokézala v okamziku, kdy selaave spolénosti

® ZDROJ: KOUBA, J. Uvod do muzeologie (studijni opprPraha: VOSIS, 1998. s. 15-17.
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vyZzadovat ¥tSi nezavislost na dotacich zZgmych zdroj, ziskavani nového publika,

rozvoj marketingu, sponzorst¥i.

Situace WCeské republice je pekud odlisna. Management @mi ¢ jeho
jednotlivé slozky byly po mnoho let vwyavany pouze v ramci studia muzeologie. Po
dlouhou dobu se vSak objevovaly tendence k zavedaofo oboru. Ty vyvrcholily v roce
2006, kdy prazska VSUP zavedla Managemeninigako jeden z vytpvacich prograri
magisterského studia — zatim v3ak pouze v pilogrziv Roku 2007 pak VSE zavedla

studijni obor Arts management.

1.3  Zé&kladni literatura art managementu

Zakladni orientaci v literate art managementu nam zpreskuji v iloze
uvedené bibliografie, které jsou jak narodni, tabzmarodni. Dnesni produkce literatury
tykajici se oblasti art managementu, zejména pélos®, je znan¢ rozsahla a tematicky
velmi Siroka. Zahrnuje témata z&fana na historii i saiasny vyvoj muzei a galerii, na
jednotlivé oblasti art managementu (management, ketiag, PR atd.), seznamuje
s pedagogickymi i sociologickymi aspektynnosti, wnuje pozornost tiznym typim

muzei, tak reSeni praktickych a teoretickych otazek z oblastiranagementu.

Piehled, ktery uvadim vifloze fredstavuje pouze Gzky vibz literatury’

® ZDROJ: SKOCHOVA, O. | v kulturni politice musi bgystém (Rozhovor s Rodem Fischerem). In: A2,
4/2008.
" Priloha P | — Pehled zakladni literatury art managementu
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2 TEORIE MARKETINGU V OBLASTI MUZEI A GALERIi

Bezprostednim cilem marketingu je i v kulturni organizaajiZiéni co nejétSiho
podilu na ,trhu“, tedy zachovanii zvySeni poétu navsévniki a vytvaeni zakladny
spokojenych klierit, ktefi se stanou nav&tniky opakovanym.

Ceska muzea a galerigtinily v ubdhlych osmnéacti letech viditelny pokrok ve
zpiasobu komunikace s ¥&nosti. Na své potencialni publikum se obraceggednictvim
billboarda, citylightt, televiznich¢i rozhlasovych spdt a dalSich reklamnich médii.
VeétSina kulturnich organizaci také provozuje vladimtiernetové stranky, objevuji se
I rizné zvyhodané nabidky pro jednotlivé skupiny nasétiki. Nemeér dialezita je také
probihajici profesionalizace struktur instituciexgonalu, ktera takow@nnosti umouje,

a to od vzniku PR¢& marketingovych oddleni pres spolupraci s profesionalnimi
komunika&nimi agenturaméi poradani semind. Stejré tak se také roz&ije a zkvalitiuje
srtuktura nabidky ve vztahu kiggnosti: od novych expozic a vystav fighupréni novych

objekti po fizné edukeni ¢i zabavné programy, workshopy a publikace.

2.1 Produkt

Zakladnim nastrojem marketingového mixu je prodvkinarketingu se za produkt
chape cokoliv, co slouzi k uspokojentité lidské poteby anebo splmi uritého gani.
Termin produkt se pouziva jak kozeai hmotnych fednett, tak také pojm
abstraktnich. Podle definice Americké marketingaseéciace je za produkt povaZzovano to,
co lIze na trhu nabidnout k upoutani pozornostiiskani, k uzivani anebo ke sfait,

tj. v3e, co se vyzmaje schopnosti uspokojitgni nebo pdeby zakaznii.’

Pri tvorbe¢ produktu je dlezitd segmentace trhu a vytipovani cilovych skupiro
instituce kulturniho édictvi se nabizi ¢kolik skupin kritérii, na jejichz zakladlze

jednotlivé segmenty publika definovAt:

- geografické (misto, odkud nawénik pxijizdi)

8 KESNER, L. Marketing a management muzei a pam&eha: Grada Publishing, 2005. s.14.

° FORET, M., PROCHAZKA, P., URBANEK, T. Marketing -aklady a principy. Brno:Computer Press,
2005. s. 93.

1 KESNER, L. Marketing a management muzei a pam&etha: Grada Publishing, 2005. s. 147.
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- demografické (¥k, pohlavi, faze Zivotniho cyklu atd.)
- psychografické (vz&lani, hodnoty, Zivotni styl)
- podlecetnosti navivy
- behavioralni
- z&move
Geograficky segment daleiemeclenit na domaci publikum a turisty, turisty déle

pak na doméaci a zahrani.

Na rozdil od organizaci kom@rich si nav&vnik neziskového muze& galerie
nekupuje unidlecké dilo. Nav&vnik si se vstupenkou kupuje moZznosistupu k dilu
formou stalych expozic, dasnych vystav, prohlidek rgdnasSek, workshdp i
doprovodnych progratn Z pohledu konzumenta kulturmistorického ddictvi je tedy
zakladnim produktem prozitek, ktery nawstik ziska. Tento prozitek imde sahat od
duchovniho napkni po pocit relaxace a zdbavy v okamzZiku pobytuuzeuci galerii,

muze vSak veést i k ziskani novych informaci, znaléistiovednosti.

V souwasné dob neni poptavka po wni ovlivnéna pouze kvalitou sbirek, které
tvoii podstatnouwtast produktu muzei a galerii.cibt na kultée predstavuje fevazre
volbu z mnohostranné nabidky traveni volnéasu a uspokojovani osobnichitt Proto
konzumenta zajima také&igand hodnota — sluzby a kontext, v nichZ je kultustatek
prezentovan. Kazdé organizace by proto podle sspeifickych moZnosti #he usilovat
o to, aby co nejkvalit)i zakladni produkt (v podab expozic, vystav, edukaich
programii, atd.) byl doplgn i stejré kvalitnim rozStenym produktem — tedy komplexem
doplhikovych sluzeb, od kulturnich a zabavnych prograes obchod po @erstveni.

Produkt kulturni neziskové organizace Ize definoyako 3 hlavni Dpilfe:

budoval/fyzicky kontext, shirky/odborné programyzély/komeéni nabidka.

2.1.1 Budova a fyzické prostdi

Cetné novostavby¢i zasadni rekonstrukce a dostavby éleokych muzei
z poslednich let byly adome vytvareny jako symbol, logo a hlavni marketingovy nastroj

takové instituce. Pro vyznamnaidst publika se tedy dominantninivibdem nav&vy
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muzea stava zgjem prohlédnout si zndmou a medigbslavenou budovu, misto pouti za

umgleckym dilem nastupuje péuza architekturou jako witeckym dilem**

2.1.2 Sbirky a programy

Zakladnim produktem muzea jgepevSim nabidka expozic, vystav, prohlidek,
piednasek, workshdpa doprovodnych prograimkteré souvisi s prozitkem autentickych

kulturnich artefakt a hodnot.

2.1.3 Sluzby a komemi nabidka

Zajem o zakladni produkt neni jedinym a mnohdykavnim motivem navévy
muzeaci galerie. Nekteti lidé jiz do muzea ffichazeji s cilem &novat se primarhjinym
¢innostem neZz prohlidce expozic. Muzea ddasto nabizeji sluzby jako &drstveni,
restaurace, obchody, ale tak&St¢ ¢i kinosaly. Resto, Ze tyto vedlejSi aktivityasto
podporuji vysSi nav&tnost muzei a galerii, Ukolem vedeni a gsiman@ téchto
organizaci je najit hranici a neodwécdavstvnika od toho hlavniho, tedy zakladniho

produktu.

2.2 Cena

Cena je jedinym prvkem marketingového mixu, ktefgdstavuje pro firmu zdroj
piijma. VSechny ostatni jeho slozky, jako jsou produkistribuce i marketingova
komunikace, tvii naopak naklady? Cena vyjaélje mnoZstvi petz, které musi zakaznik

za produkt zaplatit. Proto by cen&lembyt grimérena hodnat vnimané zédkaznikem.

Zakladnim zdrojemijjmu z vlastni¢innosti je pro ¥tSinu muzei a galerii vstupné
od nav&vnikia. Stanoveni ceny vstupného, tedy ceny za hlavrdyktomuze&i galerie
by se nélo odvijet od &kolika zakladnich faktdr. Mélo by byt uvazeno, jaké hodnoty

instituce poskytuje, zda a v jakéimje dotovana z wejnych rozpéta, kym je Zizena atd.

! Nap: Guggenheimovo muzeum v Bilbau (Frank Gehry), ¥&k@ muzeum v Berlin(Daniel Libeskind),
Centre Pompidou v Pi@i (Renzo Piano), Walker Art Centre v Minneapo{lderzog & de Meuron),
Arcidiecézni muzeum v Olomouci (HSH architekti).

12 FORET, M., PROCHAZKA, P., URBANEK, T. Marketing zéklady a principy. Brno: Computer Press,
2005. s. 101.
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Vzdy by vSak nila platit zasada, Zze cenova politika (vstupné atmétsluzby) vychazi ze
strategie organizace a stdva se nastrojem jejiplaoaani.

2.3 Distribuce

Smyslem tohoto procesu je poskytnout kupujicim go¥ané produkty a sluzby na

vhodnych mistech v tom spravnéase a v mnoZstvi, které zakaznici pozaluiji.

Ze sveé podstaty jsou muzea a galerie cilem gaySt mistem, kam se nagshik
musi nejprve dostat, aby zde mohl ziskat konkn@todukt. Nicmén se pro tyto instituce

stale vice oteviraji moznosti, jakilgizit nekteré ¢asti nabidky publiku, poskytovat jej

i mimo vlastni budovu a tim zasahovat poteneidinsi spektrum uzivatél

2.3.1 Kratkodobé vystavy

Kratkodobé vystavy jsou obvykle famlany s wdomim jejich reprizovani na dalSich
mistech.

2.3.2 Akce a programy mimo budovu

7 7

Paddani pednasek v ramciiznych semindi ¢i workshopi, atd.

2.3.3 Muzeum ve viejném prostoru

Zapijcky do veejnych instituci k vyzdob kanceldi a ostatnich prostor,
prezentovani sbire& programi formou ,minivystavy” napiklad ve vestibulu metra atd.
To vSe je pro muzeumritezitosti, jak na sebe upozornit &l@kat do své ,kamenné*
budovy nové nav8vniky

2.3.4 Publikace

Periodikum — bulletin — #lo by obsahovat odborné a popukmawné stati,

doplréné ¢asto vyr@ni zpravowi zpravou ccinnosti muzedi galerie.

13 FORET, M., PROCHAZKA, P., URBANEK, T. Marketing zéklady a principy. Brno: Computer Press,
2005. s.109.
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Privodce — publikace typu fwodce po expozicicli sbirkach by mila byt

samozejmou souasti kazdého muzea a galerie

2.3.5 Elektronicka distribuce

Vyuzivani internetu je jednou z potencidlnich meifhojak stimulovat zjem
0 navstvu muze&i galerie zejména u mladsSich generaci, areal@vsim progednictvim
webovych stranek instituaii elektronickou podobou vesSkerych #&Sych inform&nich

materiat.

2.4  Propagace

Propagace nebo také komunrikadmix je dalSi nedilnou seasti marketingoveho
mixu. Je zfisobem komunikace siagnosti et obchodnich partnéy prostedek
poskytovani informaci o instituci a jejich produdtiea sodasre i podpora prodeje. Pokud
chce kulturni instituce dosdhnoutt$i navstvnosti, nendla by spoléhat pouze na kvalitu
a hodnotu svého produktu, ale¢lmn by téZz prosednictvim rkolika vzajemg se
dophujicich kanal a zpisohi realizovat své propagai aktivity. Nejde jen o to, iflakat

nové navatvniky, ale kvalitni a rozmanitou nabidkou si udniévstvniky stalé.

Pri volbé cilového segmentu je geba si ujasnit, co, jak, kdy, kde a komu bude
sikleno. Vyker cilového publika by se & shodovat s vyérem cilovych segmedt
produktu.

2.4.1 Reklama

Reklama je neginngjSim nastrojem budovani p&omi o existenci podniku,
vyrobku, sluzby nebo myslenky. di#no naklady na tisic oslovenych lidi je reklama
prakticky nepekonatelnda. Jsou-li navic inzeraty itiv@ pojaté, nize reklamni kampa

vybudovat image a do jisté miry dokonce i prefeeemebo alespopiijatelnost znaky.™

Podobe jako v jinych oblastech sluzeb i vipadt muzei a galerii je reklama jako
specificky marketingovy kanal vhodnéeplevSim pro komunikovani omezeného mnozstvi

informaci velkému p&u osob, ma tedy slouzitgdevsim k:

Y KOTLER, P. Marketing podle Kotlera. Praha: ManagetPress, 2002. s.124.
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a) zviditelnéni organizace

b) zviditelnéni jejich specifickych produkt®

. Plakaty, velkoplosné billboardy, reklama na pénilch panelech a pros¥ovacich

panelech, plakaty ve vozeclestské dopravy a interiérech metra

Tato forma propagace je rychl&inna a dokaze oslovit i tu skupinu obyvatel,
kterou ozn&ujme jako nenav8tniky muzei a galerii. Jeji z&@ou nevyhodou jsou velmi
vysoké naklady na pronajem reklamnich ploch. Ped&ly na pokryti je mozné ziskatdu

sponzorskym vstupendi formou barterové samy.

. Letaky, skladaky, leporela

Letaky, skladeéky a leporela jsou velmi efektivnim nastrojem méarigové
komunikace, ktery zajifije zakladni informovanost o dané instituci. Tytatemialy je
mozné prodavat, mnohem efeki#gi je vSak nabizet je zdarma. Velka pozornost Blam
byt vénovana distribuciéchto material na mista s vysokou frekvenci tutigako jsou
partnerské instituce, turistické a inforénéd centraly, ubytovaci &eni, nadraZzi,

vyznamneé hotely, hostely, restaurace, knihovnigjm@ kulturni z&izenici knihkupectvi.

. Inzerce

Zminky o muzeu, galerii a jejich aktivitach je meéZinzerovat v kulturnich
piehledech, pivodcich, bedekrech, encyklopediich muzei a kultlrninstituci. Tato

tisSttna média maji vedtsine pripadi i elektronickou podobu.

. Televize a rozhlas

Presto, Ze reklama v televizi je prétSinu kulturnich instituci finamé nedostupna,
prostednictvim televiznich kulturnich zpravodajstvi altktnich relaci maji tyto

organizace moznost upozornit na sve aktivity.

> KESNER, L. Marketing a management muzei a pam&etha: Grada Publishing, 2005. s. 230.
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Alternativu Kk televiznim spéi predstavuje rozhlasova reklama, kterd je
efektivrgji cilena na specifické skupiny obyvatel a neninakladna.

. Noviny, ¢asopisy

Noviny acasopisy nabizeji moznost publikovat recenze, roahose zarsstnanci

¢i stricné zminky o institucti jejich aktivitach.

2.4.2 Public Relations

Public Relations j@dstavuji planovitou a systematickéunnost, jejimz cilem je
vytvaret a upeitovat divéru, porozumdni a dobré vztahy organizace <sklymi
skupinami a posilovat jeji identifd. PR aktivity se zabyvaji zejména generovanim
publicity, vztahy s médii, ovlikovani areSeni problérina krizovych situaci v komunikaci

S veejnosti.

. Corporate identity

Vytvoreni vlastni identity je pro kulturni organizacenedni dob stejré nezbytné
jako pro komaetni firmy. Firemni identita zviditéuje prostednictvim designu firemni
strategii a specificky dava najevo w&ci: kdo jste, co date a jak to date!’ Pro muzeum
¢i galerii je dilezité vytvait si identitu odliSujici od ostatnich instituciafd identita je
dana pedevSim povahou sbirek historického objektu a kvalitou programu. Sasre
je v8ak nutné napoméhat prosazovani identitgledinym dodrZzovanim jednotného
vizualniho stylu. Firemni identita se promita deafs forem kontaktu s yejnosti. Vlastni
graficky manual by @l definovat podobu loga, volbu barev, fonttiskovych sty
a typografickych konvenci audledr® tento graficky layout pouzivat na veskerych
vystupech jako jsou katalogy, letaky, skl&kig plakaty, pozvanky, obalky, vizitky,
vstupenky atd.

® KESNER, L. Marketing a management muzei a pam&etha: Grada Publishing, 2005. s. 233.
" SMITH, P. Moderni marketing. Computer Press: Prabao. s. 391.
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. Tiskové konference

Tiskové konference trath¢ predchazeji zahajeni vyznamné akce a jejich cilem je
poskytnout zastugien médii potebné informace. Zakladem @Spé tiskové konference
je priprava kvalitnich, co nejpodroBgich tiskovych materiél které by nily obsahovat
podrobné tiskové zpravodajstvi, @l@Zzenymi materiadly a vybranou obrazovou
dokumentaci. Pro kulturni instituce je nezbytnéveiit si okruh zastupc medii, kteéi
o instituci a jejich aktivitach pravidalninformuji. Tomu napomaha adresné zasilani
materiali konkrétnimu redaktorovi a osobni pozvani k pratdicexpoziceci vystavy

v doprovodu pogteného pracovnika, ided&ltireba autora vystavy.

. Vernisaze

Vernisaze se trathé¢ konaji vedveer oteweni nové vystavy a mohou slouZzit
jako anonce nadchazejici vystavy, gkavani sponzdmm, autofim a spoluautdm
vystavy, spolupracovniin ¢i piilezitost k pozvani osobi zastupce spobmosti, ktera je
pro kulturni instituci dlezitd z hlediska budouci spoluprace. Kazda veinisantla byt
velkou spoléenskou udalosti, ktera jeétginou zahajena uUvodnim sloventkteré

z vyznamnych osobnosti kulturniho Zivota.

. Vyro¢ni zpravy

Za dilezity nastroj public relation jg¢ba povazovat vytmi zpravu, ktera by iha
piinaset informace @innosti organizace za uplynuly rok¢atnd zékladniho pehledu
o hospodgeni. Pokud muzeum z fin&mich divodi nemize vyra@ni zpravu publikovat
jako samostatny material, je mozné ji ijait jako @ilohu v periodické tiskovig ¢i ji
alespa vystavit na internetovych strdnkach. Krdimformaci, které tim organizace o gob
podava, je vyréni zprava signalem, Ze ji skate zalezi na transparentnich vztazich

S veejnosti.

2.4.3 Podpora prodeje

Podpora prodeje se stala nejrychleji rostoucintrofg@sn marketingového mixu

a spotebitelé jsou uvykli na negjengjSi formy vyhod.
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. Slevy vstupného, dny volného vstupu

Slevy vstupného proékteré kategorie navdinika a dny volného vstupu jsou

nejrozstergjSi formou podpory prodeje.

. Soutze, hry, odminy

Mérg vyuzivanou formou podpory prodeje jsou sdet hry¢i odmeny, casto ve
formé produktového batku, nabizeného ve spojeni s dalSim subjektem. Bav&tmuzea

¢i galerie tak napklad miZe dostat se vstupenkou kupon na slevu do bliztéueace atd.

. Klubové élenstvi

Clenské kluby sdruZuji zajemce o praci muZiegalerie, k& svou @asti ziskavaji
k zdkladnimu produktu i jakousifidanou hodnotu kil v podok pocitu vylwnosti
a vyjimeenostici v podol# materialnich vyhod. Titélenoveé pedstavuji cennou zakladnu

pro rozsiovani podpory instituce navenek.

2.4.4 Rimy marketing

Cilem této velmi osobni formy je jednotlivovlivnit co nej&tSi paet co

nejpresrEji definovanych subjekitv dané cilové skupén

. Direct mail, elektronicky marketing

Pro praxi muzei a galerii ma n&$i vyznam pimy marketing pomoci direct mailu
a elektronického marketingu. Tyto metody jsou vyahy p@edevsSim Kk zajighi
informovanosti svych nawdtnikia o aktualni nabidce a programech. ZkuSenosti ukazuj

Ze elektronicky marketing je oproti direct mailwhjSi a odpovida nagpvice adresdt

. Databaze

Databaze adresaprimého marketingu se zpravidla vyviji z existujicBeznamu —
nagiklad osob zvanych na vernisaze. Postupné budavémisiovani tohoto seznamu je

stZejnim gedpokladem &nného pimého marketingu. Databaze sama o¢gebale jen
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pouhou strukturovanou hromadou dat.fitiinym souborem (d&j se stava diky
informanimu systému, ktery tuto databazi vyuziva. Ten padoziuje zobrazovat nebo

tisknout Gizné reporty pdgebné pro dalsi praci.
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Il. PRAKTICKA CAST
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3 SITUACNI ANALYZA

3.1 Historie nadace

Ztizovatelem je PhDr. Meda Mladkova. Nadace byla giateovana 22.10.1992
pod nazvemCeska nadace uni stedni a vychodni Evropy. Dne 9.12.1997 byl nazev
zménén naCeska nadace Jana a Medy Mladkovych a posléze gékhad rozhodnuti
M¢stského soudu v Praze ze dne 4.9.2002 nazeémizna Museum Kampa — Nadace Jana
a Medy MladkovycH?

Museum Kampa — Nadace Jana a Medy Mladkovych¢gouym sdruzenim
majetku s kulturnim a vychovnym poslanim. Nadacetigena na dobu netitou a jeji
pravni pordry sefidi platnymi pravnimi fedpisy a statutem. délem Nadace je zejména
podporovat rozvoj vytvarného wmi v Ceské republice, seznamovatej@ost s modernim
vytvarnym unmgnim a gispivat k znovuvytvieni a posileni pa@domi o kulturni tradici

v uvedené oblasti ugni.

Ve spolupraci s Hlavnim #&stem Praha Nadacedigpéje k zachrad Sovovych
mlyni na Kamg, s cilem vystavovat v objektu sbirku Jana a Medidkovych,
vyjimecnou kolekci moderniho uni. Nadace také zaloZi a bude podporovat
dokumentani centrum moderniho umi Stedni Evropy, bude podporovat razsiani
sbirky o dalSi dila moderniho «mi, financovat semirté, konference, iednasky a jiné
oswtové akce v oblasti vytvarného &m. Bude také poskytovat nagh piispivky
vytvarnym unglcam, kritikim a historikim umeéni, u€ené na uUhradu naklacha stadze

a vymsnné pobyty:’

Organy nadace jsou spravni rada, déiz@ada aeditel nadace.

3.1.1 Spravnirada

Spravni rada je statutarnim organem bdSpravuje majetek Nadadé]i jeji
¢innost a rozhoduje o vSech jejich zélezitostechsldgena z &lend. Funkini obdobi

¢lend spravni rady jeifleté s vyjimkou pedsedkyn spravni rady jiz je izzovatelka

'8 Dle saleni zanéstnance Musea Kampa — Nadace Jana a Medy MIadkovych
19 ZDROJ: www.museumkampa
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Nadace Meda Mladkova a jejiz funkce je doZivotnasedani spravni rady svolava
piedsedkys spravni rady, a to podle peby, nejméa vSak dvakrat do roka.

Mezi kompetence spravni rady nalezi rozhotlavazmeénach statutu Nadace
v souladu s plathym pravniiddem. Projednavat, schvalovat &nih zakladni koncepci
¢innosti a projekty Nadace; schvalovat anib rozpaet Nadace, rozhodovat dijeti nebo
odmitnuti nadénich dafi od fetich osob; volit nov&leny spravni a dozoér rady
a rozhodovat o jejich odvolani; jmenovat a odvoldeditele Nadace; stanovovat vysi jeho
odmeny a kontrolovat jeha@innost; rozhodovat o zvySeni n&déo jmeni; rozhodovat
o sloweni Nadace s jinou nadacfizovat a rusit poradni organyigpivajici k plrgni (celu
Nadace (Statut Nadace). Spravni rada je ogréavridelegovatiast svych pravomoci na

teditele Nadace. Nadaci zastupuje naverfekigedkyn spravni rady?’

3.1.2 Dozori rada

Dozoki rada je kontrolnim organem Nadace. Je sloZzend &enid, ktei jsou
voleni spravni radou Nadace. Jedtan dozoti rady je vzdy volen na navrh obce Hlavni

meésto Praha.

Dozoti rada je oprawma kontrolovat pléni podminek stanovenych pro
poskytovani nadmich gispivki a spravnost detnictvi vedeného Nadacifgzkoumavat
ro¢ni Cetni za¥rku a vyr@ni zpravu Nadace; dohlizet, aby Nadace vyvijgtaost
v souladu s pravnimifpdpisy a statutem Nadace; svolat miaumé zasedani spravni rady,
jestlize to vyzaduji zajmy Nadac€lenové dozati rady jsou oprawni nahlizet do

Ucetnich knih a jinych dokladtykajicich se Nadace &astnit se zasedani spravni rady.

3.1.3 Reditel Nadace

Reditel Nadace je vykonnym organem Nadace. Je jmé@navodvolavan spravni
radou, jiz odpovida za svainnost. Délefidi ¢innost sekretariatu; je opr&sm uzavirat
pracovni smlouvy se zafstnanci sekretariatu a sjednavat dohody o provepErde se
tretimi osobami. Odpovida za phi odbornych, finatnich a administrativnich Ukl

Nadace ve smyslu usneseni spravni rady. Je afgr@astupovat Nadaci v plném rozsahu

? ple saleni zangstnance Musea Kampa — Nadace Jana a Medy Mladkovych
I Taktéz
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moci udclené gedsedkyni spravni rady. Podepisuje platelitiagy tykajici se Nadace
a (astni se jednani spravni rady.

3.2  Produkt

Museum Kampa uchovava sbirku moderninedievropského ueni. Sbirka se
dalecleni do 3 cell. Sbirka Jana a Medy Mladkovych, sbirkdhti a Bly Kolafovych
a sbhirka Jinticha Chalupeckého. Vedle stalé expozice v muzebipaji kratkodobé
vystavy, které pedstavuji jakéeské tak i zahraémi sowasné umini. Rané Museum

Kampa v piméru uspdada osm kratkodobych vystav.

DalSi podstatnou s¢asti produktu Musea Kampa je nabidka lektorskélutledi.
To piipravuje mnoZzstvi fednasSek, prograim pro Skoly a Sirokou \ejnost,

komentovanych prohlidek ap8d.

3.3  Spotiebitel / Navsgvnik
Praimérné ra@&ni navsévnost muzea se pohybuje okolo 30.000 nAwska.

Hlavni produkt Musea Kampa dle mého nazoru oskwagdevsim nasledujici

cilové skupiny:

- doméaci milovnici uréni, odbornici
- studenti a mladi lidé zajimajici seedevSim o moderni a stasné urnani

- zahranéni turisté.

Pro muzeum je nezbytné udrzet si stavajici gsasty, prohloubit Grov# jejich
vyuziti produktu acetnost navélv. Stejre tak je dilezité ziskdvat potenciondlni
navstvniky, kteai by v zasad byli ochotni gijit, ale z fiznych divodi tak nedinili.
Museum Kampa je dle mého nazoruize oslovit pedevSim velmi kvalitni nabidkou

hlavniho produktu.

2 ple saleni zangstnance Musea Kampa — Nadace Jana a Medy Mladkovych
3 podrobuiji se produktu ¥nuiji v kapitole 5.1.
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3.4 Konkurence

Konkurenci Musea Kampa imeme rozdliit do dvou skupin, a to na konkurenci
piimou a nefimou. Rimou konkurenci tvii veskeré galerie a muzea. V cal@ské
republice existuje ¢kolik set muzei, galerii a vystavnich sini. JerrazB samotné je jich
vice nez sto, odéth nejvyznamésSich, fizenych statnimi institucemi,igs soukromeé
galerie, které se krognvystavnicinnosti zabyvaji také prodejem ghackych d&l. Pokud
bychom chili blize specifikovat instituce, které tkioMuseu Kampa neftSi konkurenci,
budou to instituce zabyvajici se modernim aasoym undnim. Mezi & pati predevsSim
Narodni galerie, respektive Veletrzni palac, kdgdermae stalou expozici moderniho
a sogasnéeho umni. Dale bychom do skupinyiimé konkurence mohli tadit Galerii
Rudolfinum, ktera sice nema stalé sbirky, aléadé vystavy se zaffenim na sotasnée

umeni jak ceské tak zahraémi.

Za nepimou konkurenci mzeme povazovat vSechny dalSi moznosti traveni
volnéhocasu — navéva kina, divadla, sportovnich center, zoologickBradyc¢i posezeni

v kavarr nebo baru.

Museum Kampa musi tedy jako kazdé jiné muzeéugaleriecelit pomerné vysoké
konkurenci. Pro osloveni svych potencionalnich t&&wska se musi snaZzit nabizet co
nejzajimavjsi produkt.
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4 SWOT ANALYZA

4.1 Analyza S
4.1.1 Vystavni prostory

Museum Kampa vlastni ojedié vystavni prostory v centru gsta na jejichz

rekonstrukci se podilelodkolik ¢eskych undlca.

4.1.2 Kvalitni shirka

Shirka Jana a Medy Mladkovych obsahuje kfdmlekci paikopnika abstraktniho
uméni FrantiSka Kupky aceského kubistického soda Otty Gutfreunda i dila

vyznamnych urécu ze stedni a vychodni Evropy z doby 2. poloviny 20. diole

4.1.3 Kratkodobé vystavy

Vystavni expoziceigdstavuji dila moderniho wmi. Muzeum v piméru uspdada

8 vystav za rok.

4.1.4 Oteviraci doba

Na rozdil od jinych muzei a galerii je Museum Kampeweno pro véejnost
kazdy den, a to v détnd 10 do 18 hodin.

4.1.5 Cena vstupu

Museum Kampa nabizi moznost zakoupeni vstupenkgetiztho objektu, tedy na
stadlou expozici i na kratkodobou vystavu. Dale &/3tvnik mize zakoupit vstupenku
pouze na stalou expozi¢i pouze na kratkodobou vystavu. Cena vstupnéhalégdnatré
odstugiovana pro jednotlivce, seniory a studenty, rodin§kalni skupiny. Bti do 6 let
maji vstup zdarma. Pro vSechny néviiky je kazdou prvni s¢du v ngsici vstup do stalé

expozice zdarma.
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4.1.6 Propagace

Propagéni strategie muzea je di@b propracovana. Jejim zakladem je stala
spoluprace s vybranymi tiskovymi a rozhlasovymi imédera je dophovana dle aktualni

potreby a moznosti.

4.1.7 Lektorské oddeni

Lektorské oddeni Musea Kampa fjpravuje mnozstvi zajimavychigunasek,
programii pro Skoly a Sirokou wejnost, komentovanych prohlidek zdarma k platné
vstupence apod. Déle je mozné si objednat prohlMiksea Kampa s odbornym vykladem
kurdtora muzea nebo externiho odbornika, a t@&eském, anglickém, émeckém,

francouzskendi italském jazyce.

4.1.8 Pratelé Musea Kampa

Museum Kampa po vzoru zahrémich instituci zaloZilo spolek iel Musea
Kampa, ktery svynélenim za utity finan¢ni prispévek, krongé dobrého pocitu z podpory
jedné z vyznamnych kulturnich institucOeské republice,inasi také mnoho vyhod mezi
nimiz je napiklad zasilani pozvanek na vernisaze a zvlastniogtiaslevy na katalogy
a do restaurace Sovovy mlyny, volny vstup do Mukaempa a prohlidky s odbornym

vykladem zdarma.

4.1.9 Prezentace na internetu

Webové stranky Musea Kampa jsou z info¥niho hlediska na po#mé vysoké
arovni. Na hlavni strahnalezneme ve dvanacti kategoriich vSechnygbote informace

o ¢innosti muzea — expozicich, aktualnich vystavaphogramech.

4.2 Analyza W
4.2.1 Vystavy z vlastnich sbirek

Museum Kampa krotn exponat vystavenych ve stalé expozici népoa
kratkodobé vystavy z vlastnich sbirek. Vice nez @f&leckych &l jsou tak ped a&ima

vefejnosti ukryty v depozitéch a jsou pedstavovany jen prasdnictvim zapjcek na
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vystavy ¢i sporadickym ptadanim vystav ze sbirek Musea Kampa v prostoragfchi

instituci.

4.2.2 Roznery depozitén

Podkrovni depozité muzea jsou ziaé¢ malé a pro rozsahlou sbirku, kterou
muzeum vlastni, jsou nedostaté. Znesnaitlji, jak manipulaci s exponaty, tak
badatelskowinnost a zejména digitalizaci sbirky, ktera je vielpottebna pro tvorbu

sbirkovych katalog ¢i on-line prezentaci.

4.2.3 Digitalizace shirek

Sbirky Musea Kampa nejsou digitalizované. Digtadie sbirek je vSak
z odborného hlediska v dnesni dabutnosti, & jiz pro zapsani do CE% badatelskou

¢innost nebo pro spolupraci se zahtainini institucemi.

4.2.4 Klimatické podminky

Vystavni prostory muzea tené pro kratkodobé vystavy jsou vybaveny
nedostaténou vzduchotechnikou, kterd nezéuje bezpé&nou ochranu vystavenych
exponat. Tato skuténost miZze zn&né snizit moznosti febirani vystav ze zahrahi

4.2.5 Public relations

Museum Kampa, narozdil od své propagade,bpdovani vztath s veejnosti
nevyuziva koordinované spoluprace s médii. Tiskkoéference jsou gadany jen f
zvlastnich pilezitostech, o vystavach é&nnosti muzea se v odborném tisku piSe jen

sporadicky.

24 CES — Centralni evidence sbirek. Je spravovanastdistvem kulturCR.
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4.2.6 Parkovisg

Muzeum se nachazi v samém centru Prahy a je srdahtopné gsky i mestskou
nema vlastni parkovi&t Méstskacast Prahy 1 je rezidéni zonou, najit volné parkovaci

misto v blizkosti muzea je tedy zmg problém.

4.2.7 Velka fluktuace zagstnand

V muzeu dochazi k velké fluktuaci zastnand, a to gedevsSim na pozici kuratora
sbirky a dalSich zastnané sbirkového odgeni. Tato situace neni vhodna zvéase
vztahu k pldnovéani vystavniho programu, ktery byl byt idealr® stanoven na 4 roky
dopedu, aby se mohlifjpravit zagijcky ze zahrarinich instituci a také zadat o viceleté

granty.

4.3 Analyza O
4.3.1 Vyuziti externist

Vyuziti externich kuratdr a dalSich odborntkpiinasi nejen moznost zajimavych
vystavnich projeKt, putovnich vystav, ale takéilgzitost pro popularizaci shirky a muzea

samotného, a to ¥eské republice i zahrathi

4.3.2 Spoluprace se zahr&nimi institucemi

Spolupraceceskych instituci na projektech se zah¥afmi partnery neni na
nejlepSi arovni. Narodni galerie, ktera by tutoi nokla jednoznané zastavat se o ni
zdaleka ani nepokousi. Jedinou z vyznamnych imsfitktera takéini je Rudolfinum.
Museum Kampa by tedy ¢o vyuzit zn&né mezery v této oblasti agjimat vyznamné

zahranéni vystavy komor§Siho charakteru.

4.3.3 Umisgni a dostupnost

Kampa je turisty i Prazany h@mavstvovanym mistem, dikgemuz do muzea

zavita i mnoho nahodnych nasghika.
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4.3.4 Virtualni prezentace

Na webovych strdnkdch muzea jéspupna virtudlini galerie, kterd bezesporiwzem

mnohé navswniky nalakat na prohlidku ,kamenné budovy*.

4.3.5 ZkuSenosti a kontakty

Predsedkyn spravni rady a zakladatelka muzea pani Meda Mi&dkoa diky
svému mnohaletémudapobeni v zahratini nespoet kontaké na vyznamné osobnosti
kulturniho a politického Zivota, které ji pomahagjen i ziskavani zahratmnich vystav,

ale také s financovanim muzejnich aktivit.

4.3.6 Dokument&ni centrum

V Museu Kampa se vytvedokumentani centrum stedoevropského moderniho
umeni. Zangti se hlavé na okruh autdr, ktefi jsou ve sbirce zastoupeni, ale bude mit

i SirSi zakr. Sbirka se v sa@asné dob odborrg zpracovava aidi se pislusna literatura.

4.3.7 Werichova vila

Museum Kampa vyhralo vybové fizeni na prondjem Werichovy vily, kde by se
mély konat izné gednasky, diskuse, debatniceey, malé koncerty atd., zahrada bylan
byt piéistupna véejnosti a vyzdobena sochami z Musea Kampa.

44 AnalyzaT
4.4.1 Nezajem spolkaosti o unéni / Konkurence

Dnesniceska spolénost narozdil od té zahr&ni nejevi mnoho zajmu o vytvarné
umeéni. Na potencionalniho na¥snika také Gtdi obrovska nabidka ostatnich kowr@ch
produkti v hlavnim nést (nakupni centra, multikina aj.), z kterych side vybirat a mezi
kterymi se niZze rozhodovat. Pokud si instituce ngma dovolit investovat nemalé&stky
do reklamy, neni jednoduchélgkat nav&vniky.
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4.4.2 Ztrata finagni podpory sponzdr

Kazdy sponzor ma 8y zZivotni cyklus. Jakakoliv zéma v managementu firmy,

kterd muzeum sponzorujefide [Finést néekané zastaveni cennych zdrpfijmu.

4.4.3 Pojiseni
Kazda vystava stoji na pogéii nemalé finatni ¢astky, a to i diky tomu, Ze se

muzeum nachazi v zaplavové Z0malSi finance jsou vynakladany na pgajist stalych

expozic a depozité.

4.4.4 Politika statu a @sta

Zmena grantového systému prazského magistratisatpla mnohym neziskovym
kulturnim institucim velké problémy. Nowéyiskupinové udileni grafinagiklad pineslo
dotaci na vstupenkdisté komegné zantfenému Mucha Museu, které tak ziskafstku
4.586.400 K. Museum Kampa oprotiému v této dotaci ziskalo pouhych 694.170%K

Provoz instituce, ktera kradrprovozovani stalé expozice vyviji dalSi aktivijg,
velmi nakladny a vzhledem ke grantové politice tstathlavniho résta Prahy z grafit

nefinancovatelny.

% 7ZDROJ: http://kultura.praha-mesto.cz/GRANTY/Gra@§08/Schvalene-granty-hl-m-Prahy-v-oblasti-
kultury-a-umeni-2008
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5 MARKETINGOVY MIX

5.1 Produkt
5.1.1 Shirky?®

Shirky Musea Kampa se daji refitido 3 celki. Sbirka Jana a Medy Mladkovych,
sbirka Jtiho a Bly Kolarovych a sbirka Jirittha Chalupeckého.

. Sbirka Jana a Medy Mladkovych

Dulezitym momentem pro vznik sbirky Jana a Medy Mtadich byla 50. |éta, kdy
se Meda MIadkova setkala s FrantiSkem Kupkou, jeétaotba ji okouzlila, a pozii 1éta
60., kdy za&ala navstvovat ateliéry @iznych unglci a pipravovat vystavu pro
washingtonské muzeum modernihodmin Dila FrantiSka Kupky tvd jeden ze zakladnich
pilifa sbirky Jana a Medy Mladkovych. Sbirka ma dnetajizka nevyislitelnou hodnotu.
Obsahuje 215 studii, kreseb a olirazpati k nejucelesjSim svého druhu na &¢é. Zaina
od ranych studii a obrézz devadesatych let 19. stoleti, pakije skicami z pelomu
stoleti a pak expresivnimi figuralnimi kresbami kzdobi &sné predchazejiciho vznik
abstraktnich obrdz zahrnuje téz abstraktni kresby a obrazy. Dalekabbbsahuje
17 plastik Otto Gutfreunda.i@tim zastupcem sbirky Jana a Medy Mladkovych je Ji
Kolat. Tvorba Jiiho Kol&e je ve shirce Jana a Medy Mladkovych zastoupelnai debre.
Kolekce obsahujeips 240 dl z riznych obdobi. Vzacné jsou rané konfrontaze a rapert
zeCtyricatych a padesatych let. V nich se rodily pringipyichz vyifistal unglcav zpisob
mysSleni pesahujici z verbalniho do vizualniho vyjédi. Na konci padesatych a v prvni
polovirg Sedesatych let objevil KalZakladni metody, které se staly vychodiskem k celé
dalSi tvorlg. Poslednicasti je sbirka stdoevropského ugni. Obsahuje&eske, slovenske,
polské, maarské a jugoslavské wmi predevsSim Sedesatych a sedmdesatych kktelké
kolekce jsou roz#ény také o mladsSi autory. NejrozsahlejSi je kolekeského a
slovenského ummi, ktera obsahuje soubory obliagoch, objekt, kreseb a grafickych ligt
od vyznamnych ijedstaviteh generace nastupujici koncem padesatych &tkem

Sedesatych let.

26 7DROJ: www.museumkampa.cz
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. Shirka Jinéicha Chalupeckého

Kazda ze sbirek vznikla za jinych okolnosti, z ghydivodi a v iznych¢asovych
rozmezich. Z tohoto pohledu je velmi vyjitm& sbirka Jinilicha Chalupeckého, které se
sklada se z darumelct, které nély pomoci v boji proti nemoci vyznamného kritika a
teoretika umni Jindicha Chalupeckého. Sbhirka vznikla v 2avroku 1989 a byla pak
vystavena v prazské Narodni galerii pod nazvem &t¢pdindticha Chalupeckého. éa
byt prodana a vgfek wnovan na zakoupeni hemodialyného fistroje. Vystava trvala
jen kréatce, od 16. do 28. ledna 1990 a doprovagedaohledem na tehdejSi okolnosti
narychlo pipravena tiskovina. Radatelem se stala Narodni galeriecesky vybor
Pen — klubu. Meda Mladkova spolu $idi Setlikem se nejvice zaslouzili o shromiid
kolekce, do niz &novali sva dila urlci raiznych generaci. Nakonec se rozhodlo, z& dv
tietiny naklad na nakup fistroje bude hradit Nadace Charty 77 a jedstirtu soukromé&
dotace Medy Mladkove. Zarowese stanovilo, Ze sbirkaigtane jako celek a Ze se stane
souwasti zakladni kolekce Muzea fesloevropského a vychodoevropského émim
souwasnosti, kterou v poslednich desetiletich shrafogali Jan a Meda Mladkovi ve
Washingtonu. Nakonec $védskéa firma Gambro zast@up€reskoslovensku rozhodla, Ze
pristroj daruje s tim, Ze budéguanceskoslovenskému zdravotnictvi. Po skemi vystavy
byla kolekce pevezena na Prazsky hrad, kde byla unéstv kanceldch a
reprezentativnich prostoraoiast sbirky byla v zawu roku 2001 pedana Nadaci Jana a
Medy Mladkovych, druha byla do Musea Kampayezena v roce 2003. Ve shirce jsou
zastoupeni Vaclav Cigler, Vaclav Bostik, AleS Vgs&larel Malich, Jii Anderle, Begich
Dlouhy, Hugo Demartini, Daisy Mrazkova,iiJNaseradsky, Adriena Simotova, Zdgn
Sykora, Eva Kmentova, Olbram Zoubek, Karel NeplPa&el NeSleha, Kurt Gebauer, Petr
Pavlik, Vaclav Stratil a mnoho dalSich vyraznycllowsti.Jsou v ni zastoupeni Vaclav
Cigler, Véaclav Bostik, AleS Vesely, Karel MalichifiJAnderle, Betich Dlouhy, Hugo
Demartini, Daisy Mrazkova, di Nateradsky, Adriena Simotova, Zd#n Sykora, Eva
Kmentovd, Olbram Zoubek, Karel Nepras, Pavel Ne&§ldfurt Gebauer, Petr Pavlik,

Véclav Stratil a mnoho dalSich vyraznych osobnéstizského hradu.

. Shirka Jtiho a Ely Kolarovych

V roce 2002 ziskalo Museum Kampa odihb a Ely Kolarovych i velkoucéast

sbirky, kterou po cely sy Zivot shroma#’oval basnik a vytvarnik idiKolaf. Sbirka se
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roz&kluje na rekolik ¢asti. V prvni z nich jsou dila klasikieského moderniho umi,

k nimZ pati Josef Vaclav Myslbek, Lu#t Marold, Josef M&tka nebo Alfons Mucha.
Kolekce obsahuje i tvorbwekterych vyznamnychiedstavitelh avantgardnich séni prvni
poloviny 20. stoleti - sérii pozoruhodnych abstnaéhh obrai FrantiSka Kupky, objevné
kolaZze Vojtcha Preissiga, sérii grafik Josef@mpka, dila Frantiska Tichého, Vaclava
Tikala, Vaclava Spaly, Aloise Wachsmanna. Zajimatést tvai okruh Skupiny 42, k niz
Jiti Kolat patil. Najdeme v ni obrazy, kresby, graficke listy ddfotika, FrantiSka Grosse,
FrantiSka Hudéka, Kamila Lhotaka, Bohumira Matala, Jana Smetaelyonfotografie
Miroslava Haka. DalSi oddilipdstavuji auth, ktefi ptindSeji nejiznejSi experimentélni
postupy. K &mto osobnostem, nastupujicim hlavkoncem padesatych a g@kem
Sedesatych let, seadi napiklad Ladislav Novak, Vladimir Boudnik (kolekci \danira
Boudnika vSak Ji Kolat vénoval Galerii hl. m. Prahy), Vladimir Burda, Mildbobes,
Cestmir Janodek, Milan Grygar, Josef Hampi, Bilmar, Jan Koblasa, Antonin Malek,
Jiti Valenta, Karel Malich, Vladislav Mirvald, Pavlaadtnerova, Robert Piesen, Stanislav
Podhrazskyei MikulaS Medek. Z nasledujici generace jsou zgstou napiklad Olaf
Hanel, Robert Wittmann, Miloslav Moucha ad. Objésg v ni také dila konceptualnich
umglct a dokumentace kékterym jejich akcim. K nim pé&t Milan Knizéak, Jan Mioch,
Karel Miler. Dilezity je také oddil zahragniho ungni, k rimuz seradi August Rodin,

Francois Morellet, George Maciunas, Hans Hartudglai.

Krome stalé expozice v muzeu probihaji kratkodobé vystateré pedstavuji jak
ceské tak zahratmi sowasné umini. Tyto kratkodobé vystavy se konajtedevSim
v prostoru byvalé konirny. Vystavy mensiho rozsgbau pak prezentovany v tzv.

»pokojicku“, malé mistnosti v mezipat hlavni budovy muzea.

5.1.2 Programy’

Lektorské oddeni Musea Kampa ifpravuje mnozstvi zajimavychigdnasek,
programi pro Skoly a Sirokou vejnost, komentovanych prohlidek zdarma k platné
vstupenceci prohlidky s odbornym vykladem, a to deském, anglickém, émeckém,
francouzském a italském jazyce. Aktuélni programgstupny na internetovych strankach

muzea v sekci programy.

27 7ZDROJ: www.museumkampa.cz
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. Animacni programy pro $koly a vejnost®

. Komentované prohlidky

Kazdé utery a&vrtek v 15.00 se konaji tematické komentované il zdarma
k platné vstupence do stélé sbirky. Muzeum nabiz&tmata komentované prohlidky —
The Best of Museum Kampégské povalkéné uneéni, FrantiSek Kupka a Otto Gutfreund.

Déle muzeum nabizi moznost objednat si prohlidadisrnym vykladem kuratora

muzea nebo externiho odbornikateském, anglickém,émeckém a francouzském jazyce.

. Prednasky

Pro rok 2008 fipravilo lektorské od8leni Musea Kampaipdnaskovy cyklus na
témaCeské povakné uneni, vedeny kuratorem idin Machalickym, ktery si do muzea
zve dalSi zajimavé hosty. Cyklus se zZ&me na vybrané kapitolgeského urmni od
Ctyficatych let po satasnost. Je rozten na dva dily, z nichZ prvni préttne od bezna do
¢ervna 2008, druhy pak odiz@o prosince 2008.rBdnasky utené pro Sirokou wejnost
jsou doplgny obrazovym materidlem aiipadré také ukazkami umteckych &l z
depozitde Musea Kampa, kterd nejsoursj@osti Ezn¢ pristupna. BFednasky probihaji

dvakrat ngsicng, a to vzdy v Utery weer?

5.1.3 Budova a fyzické prosedi

Rekonstrukce Sovovych mlgrprobihala dle projektu videké architektky Heleny
Bukovanské. Na projektu spolupracoval i vytvarrgnte a to Vaclav Cigler, Marian Karel,
Michal Motycka, Dana Zammikova a Miroslav Spacek. Ve starém aawazchatralém
objektu byly vybudovany népadité moderni prostoajege, jejichZz raz wuji moderni
prvky nerezoveé oceli a skla. Vstupni branou se Wamg dostane do prostorného dvora,
kde ho upouté vodni linka s proudici vodou, ktgrdjige galerii sS'ekou. Dvar také zdobi
nékolik plastik un®lct zastoupenych v muzeu. V samotné buddusea Kampa jsou
vSechny vystavni prostory spojeny ocelovou konsfrgichodidt, ze kterého lze vejit do

?® Priloha P Il — Animani programy pro Skoly a vejnost
? Prfloha P Il — Programigdnadek z cyklGeské povakné ungni
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vSech fi pater expozic. Jednotlivé expozice jsou propojemichozi. Z vystavniho séalu

v prvnim pate mize nav&tvnik vejit gimo na terasu, kde vystupuje nad vody plavebniho
kanalu sklesna lavka Vaclava Ciglera. Na terase jsou také tamsny plastiky ze
sbirek a navsvnici zde mohou relaxovat a obdivovaekrasnou vyhlidku. Schodidvou

véz ukortuje ok sklerena krychle Mariana Karla, kterd je také névatkim volng
piistupnd a i zde se nabizegrasna vyhlidka na Prahu. Jednotlivé vystavni gabkytuji
veSkeré pohodli, jsou zde k dispozici mista k sezate si nav&vnik mize odpdinout a
teSit se z undleckych cl. Jednotlivé popisky k expondah jsou dvojjazgné (v ceském

a anglickém jazyce) a jsodghledr a viditelre umistny. Nekteré z nich se ovSem ze zdi
odchlipuji, coZ nepsobi nejlépe.

5.1.4 Sluzby a komemi nabidka
. Artshop

V Artshopu Musea Kampa, ktery se nachazi v praskonirny, je mozné zakoupit
odbornécasopisy, pohledy, plakaty, katalogy a publikaceyzajici se uminim a urglci
zastoupenymi ve sbirce muzea nebo prezentovanyrkiatikodobé vystay Déle je zde
mozné zakoupit Siroké spektrum knifasopisi a publikaci zabyvajich se jak vytvarnym
uménim, tak architekturou a designem. Na mne o8admshop Musea Kampaigobi

mnohem pijemnsji nez podobny obchod ve Veletrznim palaci.

. Restaurace a kavarna Sovovy mlyny

V piizemnich prostorach muzea se nachazi Restauracavysonlyny. Krasna
lokalita staré Kampy nabizi ojedig pohled na Hraghny, Karfiv most a celé né&bzi.
K restauraci pdt klasicka kavarna a v k&i terasa na naplavce. BohuZel cenové relace

sem lakaji spiSe zahr&ni nezceské navéniky.

. Komerni pronajem

Pro velmi dobe ieSeny interiér a exteriér je muzeum vyhledavanyrstenm pro
poradani tiskovych konferenci,igddnasek, firemnich prezentaci a spemskych akci.
Prostory jsou také vyuzivany pro fotografovani mekiepaadani médnich iehlidek ¢i

kulturnich akci.
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5.2 Cena
5.2.1 Ceny vstupnéhl

. Okruh A+ B

D0 | PP PERPRPO 180 kK
Studenti (po pedloZeni studijniho ikazu), Senifi............ccceevvvvvvevvviiiniieeennn. 9aEK
DELN 0O B 181 —— zdarma
Rodinné vstupné (2 do8p+ max. 3 @ti mladsi 15 let)......cccceeeeeeeeeeennn.n. 270 K
Skolni skupiny (MiN. 15 0S0D)........c.cvivieeeemeeeeeeeeie e 7@ Kstudent
. Okruh A - Stala expozice
190 1] ¢ | 120 K
Studenti (po fedloZeni studijniho fikazu), Senifi............ccceevvvvveevvveiiiiieeennn. 6@ K
Rodinné vstupné (2 dosp+ max. 3 @ti mladSi 15 let)..........cccccvvvvvvvnnnnee. 180 K&
Skolni skupiny (MiN. 15 0S0D)........c.cvivieeceemeeeeeeeeee e eeeeeee e 4@ Kstudent

. Okruh B — Kratkodoba vystava

190 1] ¢ | 80 K
Studenti (po pedloZeni studijniho kazu), SENIf...........eeeveeiiiieiieeeeeeiiiiiiins 4& K
Rodinné vstupné (2 do8p+ max. 3 @ti mladSi 15 let)..........ccccvvvvvvvnnnnee. 120 K&
Skolni skupiny (MiN. 15 0S0D).........cviiicemeemeeeieeeee e 3& Kstudent

Cena zakladniho vstupného na okruh A + B je dlban@azoru stanovendilis
vysoko. Doportila bych jeji snizeni na 150¢K Déle navrhuji po 17 hodéinprodavat

pouze sniZzené vstupné na urovni ceny studentskpersty.

%0 ZDROJ: www.museumkampa.cz
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Prehled trzeb ze vstupného v letech 2003 — 2007

Vyrocéni zprava Musea Kampa za rok 20Géhasi vyse uvedenyiehled trzeb ze
vstupného. Kror finanéniho ukazatele Ize z grafu takécist, Ze v roce 2006 byla tém
1/2 nav&vnikia zaznamenana v obdotg#rvenec ijen, kdy byly gedstaveny populérni a
medialrt doke propagované tituly (Josef Beuys, Ultra Violetbdna Rochova pro
UNICEF, sbirka Societé Générale).

5.2.2 Cena doprovodnych program

Ceny doprovodnych progranmjsou gipocitavany k platné vstupence do muzea.

Aktualni cenik je dostupny na internetové strancasdh Kampa v sekci programy.

. Prednasky
Vstupné na celyfednaskovy cyklus na téntgeské povaléné uneéni bylo mozné
zakoupit za cenu 500 K (300 K& pro studenty, seniory &eny spolku Patel Musea

Kampa). Pednasky, besedy a filmy je mozné navstivit takéngdd/¢. Vstupné na

3L vyroeni zprava Musea Kampa — Nadace Jana a Medy MladkoBraha: Museum Kampa, 2007. s. 7.
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piednaskwini 100 K& (60 K& snizené), vstupné na besedu nebo film pak 6@3R K

snizené).

. Animacni programy
Skolni skupiny (15 — 30 0S0D).......ccveiviieeeeeeeeieee e, 30@& Kskupina
Skolni skupiny ,na miru“ (15 — 30 0S0D)......commeeeeeeerieinennen......500HK skupina
NeSkolni skupiny (15 — 30 0SO0D).........uutimemmmmeeeeeeeeeeeeeeeeeeeiaenenns 100G K skupina
Rodiny s d@tmi (1 — 2 dospli, max. 3 @ti)......ccevveeeeeeeiiiiiiiiiiiiiiiine, 15@ Krodina

. Komentovana prohlidka

Kazdé utery a&vrtek v 15.00 hodin z4naji tematické komentované prohlidky

zdarma k platné vstupence do stalé sbhirky.

Déale je moZné objednat komentovanou prohlidku heelémuzea wetrg
kratkodobych vystav véeském, anglickém, émeckém nebo italském jazyce pro
jednotlivce i neSkolni skupiny. Cena prohlidky {802 K¢ / skupina.

Pozn: Pedagogicky doprovod Skolni skupiny nebivgutce/ptivodkyns v doprovodu
turistické skupiny (max. 2 osoby na 1 skupinu) retupné zdarma.

Cena doprovodnych progranje dle mého nazoru stanovena adek¥athouze
cena komentované prohlidky jélE vysoka, a to zejména Vipac, Ze by ji chél vyuzit
jednotlivec. Proto bych dopoatila rozstit nabidku o audiogivodce?.

5.2.3 Komerni pronajem

Prondjmy prostorutajiz za &elem pdadani tiskové konferencejgqunaskyci
spole&enské akce jsou pro muzeum cennym zdrojafmp. Muze zde &zit hlavng
Z atraktivity prostedi. MozZnost prondjmu muzeum #idka prezentuje na svych webovych

strankach. Dle mého nazoru je muzeumckterych gipadech az ilis komegné

%2 Vice se tomuto tématwnuji v kapitole 6.1.
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vyuzivano. Vedeni instituce bydho zvazit, zdacasté pronajmy a s nimi spojena velka
fluktulace osob v expozici nenaruSuje klimatické dpmdnky nutné pro ochranu
vystavenych exponat

5.2.4 Artshop

Cena publikaci nabizenych v artshopu Musea Kanmgmowida cendm ostatnich
knihkupectvi v podobnych institucich. Ke kratkodobyystavam a stalé expozici muzea,
je mozné zakoupit pohledy, plakaty, katalogy akshy katalog FrantiSka Kupky a Otto
Gutfreunda. V fiprav je turisticky pifivodce stalou expozici. V nabidce bohuzel chybi
specialni kolekce suvenyti darkovych pedmeti.

y Trzby v tuzemsku v tis.KE 2005 2006

irzby z prodeje sluzeb

/vstupné 2.642 2.013

/pronajem prostor 2.786 4.078
trzby za prodané zbozi

/prodej kult. predmetl 690 402

Prehled trzeb za rok 2005 a 2666

Vyroéni zpradva Musea Kampa za rok 20G@asi vySe uvedenéhyghled trzeb.
Znéeho miZzeme vyist, Ze trzby za prodej kulturnichfeumeta v artshopu oproti
piedchazejicimu roku klesly o vice nez 1/3. Dle mehporu je to pravkvili chybgjici

nabidce darkovychipdmeta.

¥ Vice se nabidkou artshopu zabyvam v kapitole 6.2.
¥ vyroeni zprava Musea Kampa — Nadace Jana a Medy MladkoWBraha: Museum Kampa, 2007. s. 17.
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5.2.5 Granty

Museum Kampa je provozovano nadaci Jana a Medydkdigich. Provoz
instituce tohoto typu je velmi nakladny a vzhledkengrantové politice statu a hlavniho
meésta Prahy z grafitnefinancovatelny. MenSich grénimuzeum vyuziva k restaurovani
umgleckych @l ze svych sbirek, gadani kratkodobych vystav a vydavani katélog
V souvislosti s planovanim budouciho vystavnihagpaimu bych dopoxtila spolupraci se
zahrantnimi institucemi, kdy je $ spolupraci ti subjekfi mozné vyuzit grait

poskytovanych Evropskou unii.

5.2.6 Sponzoring®

Museum Kampa nabizi svym potencialnim padnerizné vyhody odstujpvané

dle finartniho daru.

. Generalni partnerem Musea Kampa se stava kazd&spsl nebo osobnost, ktera
piispéje na zdéizeni muzea, instalaci sbirek a jejich restaurovastkou v celkové vysi
13,5 milionu korun. Finami dar Ize rozlozit na obdoki tet a zarduje:

uvedeni na desce unisé ve vstupni hale Musea Kampa za jmény

spoluzakladatél

- bezplat na 4 dny v roce moznost prigpit si predem dohodnuté prostory Musea
Kampa

- uveejréni na tisénych materialech souvisejicich s Museem Kampa, jako
pozvanky, katalogy, knihy o muzeu, webové strankfgrmani brozury Musea
Kampa

- 10 VIP pozvanek na kazdou oficialni akci muzea

- 10 osobnich zlatych karet Musea Kampa, které ajmjavobdrzet pravidekn

broZzuru Musea Kampa, byt pozvan na spetské akce Musea Kampa

%5 ZDROJ: www.museumkampa.cz
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Hlavnim partnerem Musea Kampa se stava kazda&smdenebo osobnost, ktera

prispéje na z&éizeni muzea, instalaci sbirek a jejich restauro¢astkou v celkové vysi

9 miliéni korun. Finadni dar Ize rozlozit na obdoki tet a zarduje:

uvedeni na desce untisé ve vstupni hale Musea Kampa za jmény
spoluzakladatéla generalnich partneMusea Kampa

bezplatné projgéeni gedem dohodnutych prostor Musea Kampa na 2 dnyes roc
uvedeni na veskerych t#&tych materidlech souvisejicich s Museem Kampa, jako
jsou pozvanky, katalogy, knihy o muzeu, webové ntya informani brozury
Musea Kampa

5 VIP pozvanek na kazdou oficialni akci muzea

5 osobnich zlatych karet Musea Kampa, které apijav obdrzet pravidek
brozuru Musea Kampa, byt pozvan na spetské akce Musea Kampa

Oficialnim partnerem se stava spwlest nebo osobnost, kteréigpéje na zéizeni

muzea, instalaci sbirek a jejich restaurovéastkou v celkové vysSi 5 milid@n korun.

Finartni dar Ize rozlozit na obdoki tet a zarduje:

uvedeni na  desce umdsé ve vstupni hale Musea Kampa za jmény
spoluzakladatél generalnich partnéma hlavnich partnérMusea Kampa

bezplatné profgceni gedem dohodnuté prostory Musea Kampa na jeden den
VvV roce

uvedeni na veSkerych ##tych materialech souvisejicich s Museum Kampa, jako
jsou pozvanky, katalogy, knihy o muzeu, webové ntya informani brozury
Musea Kampa

obdrzi na kazdou oficialni akci Musea Kampa 3 ViRanky

3 osobni gibrné karty Musea Kampa, které opifaj: obdrzet pravidekbrozuru
Musea Kampa, byt pozvan na speeské akce Musea Kampa

Partnerem Musea Kampa se stava sjpast nebo osobnost, kter&igpeje na

zarizeni muzea, instalaci sbirek a jejich restaurovémaincni ¢astkou nejmeén 500 tisic

korun. Finakini dar je Ize rozlozit na obdol¥i tet. Finagni dar miize byt specifikovan na

vybrany projekt, jako jsou monografie, katalogymgpzia, vystavy apod. Partindlusea

Kampa budou uvedeni na v3echdidtch materialech zvoleného projektu.
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V sowasné dob Museum Kampa na svych internetovych strankacheptepe tyto
spoluzakladatele a partnery: Unipetr@lEZ, Cesky telecom, MERO, Egap, Eurotel,
Leaders Magazine, PPS a Easy Prague. Dale to j&niHmsto Praha, Mstskacast
Praha 1, HoteCertovka, 1Q Park, Radio 1 a LoTech.

Z umistni jednotlivych log partnér neni jasné v jakém partnerském vztahu
s muzeem jsou. Dopatila bych tedy znateljSi odctleni na spoluzakladatele, partnery,
partnery vystavy, medialni partnery apod. Dale byohor@ovala nahradit fedchozi loga
firem Cesky telecom a Eurotel jednotnym logem firmy Teféda O2, ktera je nastupcem
téchto firem. VSechny loga jsou aktivni, Ize tedy tobmefit kolik navSegvnika se
prokliklo na internetové stranky partier

chod Musea Kampa, instalace Stredoceska energeticka 400 0
Zatisi catering group 255 0
McKinsey Company 250 0
FILENO 205 100
JT Internaticnal 200 o
Louis Vuitton Ceska 60 o]
COPA Management 50 0
W J.Cabaniss 11
Calerie Kodl 5 0
Pratele Musea 338 164

vistavni cinnost v roce 2006 Kornercni banka 500 o)
FORTIS CZ 200
Capital Research and MC 202 157
University of Scranton RES o
Grant Ministerstva kultury CR 100 440
Crant hl. m. Prahy 300 100

Piehled pijatych dotaci a ddirza rok 2006 a 2005 (v tis.&)°°

% vyroeni zprava Musea Kampa — Nadace Jana a Medy MladkoWraha: Museum Kampa, 2007. s. 15.
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5.3 Distribuce
5.3.1 Kratkodobé vystavy

Kratkodobé vystavy jsou¢kdy paadany s ¥domim jejich reprizovani na dalSich
mistech. Museum Kampa v minulych letech reprizovaké vystavy naiklad
v Zapaddeskeé galerii v Plzni, Nbstské galerii v Trutnoy a Oblastni galerii v Litomysli.
Museum Kampa také pada kratkodobé vystavy ze svych sbirek v jinychtamjsich

prostorech. V minulosti prahla vystava najklad v Dong u Kamenného zvonu.

5.3.2 Muzeum ve viejném prostoru

Aktivita typu muzeum ve \vejném prostoru je pro muzeum idedalnilg¥itosti, jak
na sebe upozornit &ifakat do své ,kamenné“ budovy nové névsiiky. Museum Kampa
takto napiklad vyuziva Zidli Magdaleny Jetelové, ktera saassymbolem povodni v roce
2002. Zidle putuje péeskych mistech (Brno, Litomysl, Liberec, prazsky Hrad, Olamj
kde je vystavovana jako s&ast kulturnich projekit

5.3.3 Publikace

Shirkové katalogy by #fy byt samo¥ejmou sodasti kazdého muzea a galerie.
Museum Kampa do této doby vydalo sbirkovy katalogniSka Kupky a Otto
Guttfreunda. V sotasné dob se pracuje na turistickém gwodci stalou expozici.
Do budoucna jsou naplanovany shirkové katalogyséktbsahnou celou sbirku Musea

Kampa. Dale jsou vydavany katalogy ke kratkodobystavam.

5.3.4 Elektronicka distribuce

Vyuzivani internetu je jednou z potencialnich mustn jak stimulovat zajem
0 navstvu muzeati galerie zejména u mladSich generaci, arem@vsSim progednictvim
webovych stranek institudii elektronickou podobou vesSkerych &8fch informa&nich
materiah. Museum Kampa v brzké délspusti novou podobu svych webovych stranek,
které provozuje od roku 2003. Nova verze bude opmtasné vice dynamicka, tak aby

byla pritazlivejSi pro mladsi uzivatele internetu.
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5.4 Propagace
5.4.1 Reklama

Zaklad reklamni strategie Musea Kampa ftvetala spoluprace s vybranymi
tiskovymi a rozhlasovymi médii, ktera je dapVana dle aktualnich petb a finaknich
moznosti. Muzeum se snazi vyuzivat mnozsteviiigimych slev poskytovanych stalym
zakaznikm. Vyuziti reklamnich no&i se liSi v souvislosti s tim, zda jde o vystavu
zahrantniho autor&i ¢ceského. Obeantotiz plati, Ze je snazsi ziskat finance na vystav

unelce ze zahradi, proto je pak také mozné investovat vice grealidi do reklamny.

Ukazky reklamnich nos&i a dalSich materiél pfinaSim na fikladu pra¢
probihajici vystavy Safet Zec (4. dubna — 1Xtka 2008, Konirna Musea Kampa).

. Plakaty, velkoplosné billboardy, reklama na pénilch panelech a pros¥ovacich

panelech

Vroce 2006 se muzeu, za podpory Magistratu hl. Rrahy, podalo ziskat
vystavni plochy spotaosti JCDecaux (city light vitriny). Poprvé bylyw3ity v 1é€ 2006
na propagaci vystavy Josepha Beuyse. Jejichipdrgttvim muzeum také informovalo
o dni otewenych dvé& a jsou piibézné vyuzivany kinzerci na stalou expozici. Tyto
vystavni plochy jsou muzeu poskytovany zdarma, gilafsou tis¢né za sponzorské ceny
v Tiskarre Policka. Magistrat je ochoten do budoucna poskytovaiidaista, kterd méa u
jednotlivych spolénosti (EuroAWK, Rencar, JCDecaux) k dispozici.

Déle muzeum vyuziva reklamu na pduolch panelech spaleosti Pragoplakat.
Z davodu jeji finani nakladnosti takini vétSinou v gipact ,velkych® vystav (nap.
Andy Warhol, Joseph Beuys, Kupka & Mondrigh).

Muzeum se také pokouSelo o vyuZziti velkoploSndaray umiséné na budoy
muzea snrem k naplavce. Reklamni pottdyl velmi dolre viditelny ze Smetanova
naliezi a dle zawstnané muzea mil vliv na zvySeni navsvnosti. Pouta vSak vadil

pamatk&m a jeho dalSi vyuzivani bylo zakazano.

3" priloha P IV — Plakat velikosti Al k préyprobihajici vystad Safet Zec.
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. Letaky

V roce 2006 muzeum zagmo s distribuce letdk (format DL), zaji$ovanou
spoleé&nosti AdjustArt. Letaky jsou tak k dispozici ve B8ormainich stediscich v Praze.
Letaky inzeruji stalou expoziciisdoevropského moderniho &n a &l FrantiSka Kupky
a Otto Gutfreund&® Tento letak také obdrzi kazdy, kdo si zakoupi pstiku na vystavu.

Dale jsou pak rozdavany nagghikim kometnich akci, které se v muzeu konaji.

Myslim, Ze dila FrantiSka Kupky a Otto Gutfreuniera jsou na letaku pouZzita,
nejsou doke vybrana. Dopogtila bych pouZzit obraz Katedréla, ktery bezpochylatip

v~ s

uprednostnila sochu se znatgBimi prvky kubistického stylu.

. Placena inzerce v kulturniclighledech

Informace o Museu Kampa jsou pravidelovaejiovany v Prazském kulturnim
piehledu, Co, kdy v Praze a Prague Eveniikemz Prazsky kulturniiphled a Co, kdy
v Praze jsou také k dispozici v on-line verzi. imf@ce o aktualnich vystavach se Ize také

dowedét na portale Prazské inforgrd sluzby.

. Televize a rozhlas

Kromé ,nadhodnych” reportazi o vystavach v televiznimtutiim zpravodajstvi
pravidelré piinasi kratké reportaze o Museu Kampa rozhlasovécst&esky rozhlas 3 —

Vitava. O programech lektorského @étihi pravidel® informuje Radio 1.

. Noviny, ¢asopisy

Kromé recenzi jsou v kulturnichifpohach Lidovych novin a MF Dnegasopisech
Reflex, Art & antiques a Ateliér, ve vaindistribuovanych pivodcich kulturnim &nim

Houser a Zoom pravideirzverejiovany informace o pré&wprobihajicich vystavach.

% Priloha P V — Leték inzerujici stalou sbirku
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5.4.2 Public Relations

. Corporate identity

Od pasatku roku 2006 Museum Kampa pouZiva nové fagBivodni Seda barva
byla nahrazenaernou a je pouzit také novy font. Krémoga jsou gkteré firemni
materialy dopliny obrazky ze sbirky Musea Kampdagegevsim jsou to dila FrantiSka
Kupky (hlavickovy papir, komplimetka, letak inzerujici stalodrkb a dalSi). Pro muzeum
je specificka také budova Sovovych miymle mého nazoru by stalo za to vyivamové
logo, do kterého by byla budova stylizo¢arakomponovana. Kroénnového vizualniho
stylu, ktery by zahrnoval vSechny firemni merkaatilby v novém grafickém manualu
melo byt dale definovano jaka utecka dila a jakym Zisobem budou pouZivanaip

tvorbe propagéanich materidl.

. Tiskové konference

Tiskové konference trath¢ predchazeji zahgjeni vyznamné akce a jejich cilem je
poskytnout zastugen médii potebné informace. Museum Kampa r@da tiskové
konference pedevsim u filezitosti vystav pevzatych ze zahratii (Yoko Ono, Joseph

Beuys). K menSim vystavach se tiskové konferersieradu nezajmu médii nekonaji.

K vystaw Safet Zec se Museum Kampa rozhodlo tiskovou kenfsl’ nesvolavat.
Jeji zorganizovaniipvzal spoluorganizator vystavy, velvyslanectvi BoarHerzegoviny.
To konferenci svolalo do restaurace Luka Lu v doinZze bosenska kuchymovinge
nalaka. Nikdo vSak néggel. Tyden ped skokenim vystavy byly zaznamenany pouze dva
¢lanky (MF Dnes a Prazsky denik). Myslim, Ze &ddi Styku s viejnosti Musea Kampa

by mélo vénovat vice usili budovani media relations.

. Vernisaze

Vernisaze se v Museu Kampa konaji vzdy redqveer oteweni nové vystavy.

Slouzi edevSim k pogkovani sponzdim, autofim a spoluautdm vystavy. Déle je

% Priloha P VI — Loga Musea Kampa
“0 Priloha P VII — Tiskova zprava k vystaGafet Zec
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navSEvuji umelci, politici a ¢lenové spolku Fatel Musea Kampa. Jsou také idealni
piilezitosti k pozvani osobgi zastupce spotmosti, ktera je pro kulturni instituciatbzita

z hlediska budouci spolupraéé.

. Vyro¢ni zpravy

Museum Kampa z finamich divoda vyrocni zpravu nepublikuje jako samostatny
material. K nahlédnuti je alefiptupna v kancetd muzea. Kromd informaci, které v ni
organizace o0 sa@bpodava, je vyréni zprava i signdlem, Ze ji skdateé zalezi na
transparentnich vztazich siggosti. Z tohoto vodu bych doportovala zvéejinovat

vyroéni zpravy na internetovych stankach muzea.

5.4.3 Podpora prodeje

Museum Kampa vyuziv&kolik zpisohi podpory prodeje.

. Slevy vstupného, dny volného vstupu

Museum Kampa nabizi slevy vstupného pét, dstudenty a dichodce, dale také

pro skupiny ¥tSi 20 lidi. Kazdou prvni #du v ngsici je pak vstup do muzea zdarma.

. Soutze, hry, odminy

Clenové spolenosti ratel Musea Kampa maji v raméienstvi slevu na nakup

publikaci a v kavama restauraci Sovovy mlyny.

. Klubové ¢lenstvf?

Na jae roku 2004 zahéjila svofinnost spolek Fatel Musea KampaClenskych
piispivki Museum Kampa — Nadace Jana a Medy Mladkovych vauha uadrzbu a

provoz budovy Sovovych miyin p&i o sbirky a uskutgovani vystavniho programu

“! Prloha P VIII — Pozvéanka na vernisa? vystavy Safest Z
2 ZDROJ: www.museumkampa.cz
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Musea Kampa. Kazd§len obdrziclenskou kartu, ktera je platna po dobu jednoho mdku

data podaniighlasky.

Karta p ratel Musea Kampa —¢lensky prispévek: 1 200 K¢

- pozvanky na vernisaze
- 10% sleva na katalogy Musea Kampa
- 10% sleva do restaurace Sovovy mlyny

- volna vstupenka do Musea Kampa pro 2 osoby

Rodinna karta Musea Kampa —¢lensky prispévek: 1 500 K&
- pozvanky na vernisaze
- 10% sleva na katalogy Musea Kampa
- 10% sleva do restaurace Sovovy mlyny

- volna vstupenka do Musea Kampa pro 4 osoby

Donatorska karta Musea Kampa —¢lensky prispévek: 5 000 K&

- pozvanky na vernisaze

- pozvanky na soukromé recepce po vernisaZzi
- 10% sleva na katalogy Musea Kampa

- 10% sleva do restaurace Sovovy mlyny

- volny vstup do Musea Kampa pro 1 osobu po cely rok

Karta patrona Musea Kampa —¢&lensky prispévek: 30 000 K

- pozvanky na vernisaze

- pozvanky na soukromeé recepce po vernisaZzi

- pozvanka na kazdotoi setkani patel Musea Kampa

- katalogy k vystavam v Museu Kampa zdarma a 10%ashev ostatni publikace,
10% sleva do restaurace Sovovy mlyny

- volny vstup do Musea Kampa pro 2 osoby po cely rok

- prohlidka Musea Kampa s odbornym vykladem kur&tdexrma
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Karta partnera Musea Kampa —¢lensky prispévek: 100 000 K

- pozvanky na vernisaze

- pozvanky na soukromeé recepce po vernisaZzi

- pozvanka na kazdotni setkani patel Musea Kampa

- katalogy k vystavam v Museu Kampa zdarma a 10%ashev ostatni publikace,
10% sleva do restaurace Sovovy mlyny

- volny vstup do Musea Kampa pro 4 osoby po cely rok

- prohlidka Musea Kampa s odbornym vykladem kuratderma

. Specialni akce

Od roku 2006 je Museum Kampdenem Asociace muzei a galerii. To mu
umoZiuje z&adit se do programu prazské Muzejni noci. Akce timltygpu jsou jiziadu let
obvyklé ve velkych evropskych dstech — jde vlastho velice jednoduchy princip, kdy
muzea a galerie v danénmestt zistanou otekeny do pozdnich rmich hodin a nabidnou
svym n@&nim nav&vnikim néco, co neni v jejich dennim programézhé. Volnym

vstupem poinaje a specialnimi akcemi ki

5.4.4 Primy marketing
. Databaze

Museum Kampa vlastni databazi s mnolidgezitymi kontakty & jiZ na osoby
z oblasti kulturnihaii politického Zivota, obchodnimi kontakty, dalkeny Spolku patel
Musea Kampa. Bkterym z nich jsou pak zasilany pozvanky na ved@sa spoléenska

setkani, ktera v muzeu probihaiji.

. Direct mail, elektronicky marketing

Museum Kampa pouZziva direct maiti pslovovani potencialnickileni spolku
Pratel Musea Kampd dale pak pro zasilani novinek elektronického metesu®

o vystavachti doprovodnych programech muzea.

3 Vice informaci o prazské Muzejni noci na httpahm. muzejninoc.cz/
“ Priloha P IX — Direct mail — Nabidkdenstvi ve spolku fatel Musea Kampa
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6 DOPORUCENA MARKETINGOVA STRATEGIE

Z predchéazejici SWOT analyzy a popisu marketingovehoumiyplyva rékolik
bodi, kterym by vedeni muzead&o vénovat pozornost. Dle mého nazoru je nutnéjest
vice se zawfit na oblast produktu, a to na sluzby poskytovaré@/Stvnikim a odborné
verejnosti. Dale je to oblast public relations a piggze. V neposledriact by se vedeni
muzea nilo zabyvat hledanim novych zd#ofinancovani, které by umoznily investovat

do rozvijeni vlastnéinnosti.

6.1 Oblast sluzeb
6.1.1 Sluzby nav&vnikam
. Prezentace vlastnich sbirek

Stala expozice nabizi navénikim pouze 2/3 shirek muzea. Zbytek je ulozZen
v depozitéich. Bylo by proto vhodnéipdnety ¢as odéasu obndnovat¢i piimo ze sbirek
poradat kratkodobé vystavy, naprzdy pedstavit konkrétniho autora, ¢itou techniku
¢i konkrétni tematicky okruh. Bezesporu by tak doKldast€né Uspoe naklad za
transport, manipulaci, poji§ti etc., zarowe by kratkodobych vystav mohlo vyuzit

lektorské oddleni k tvorl# speciélnich edukativnich programro Skoly a viejnost.

. Audio prohlidky

Museum Kampa nawdtuje pongrn¢ velké procento zahramich turisti. Tém
muzeum nabizi moznost objednani si prohlidky expszodbornym vykladem kuratora
muzea nebo externiho odbornika, a to v anglick&meckém a francouzském jazyce,
coZ vyuZivaji pedevsim ¥tSi skupiny. Jednotlivci a pary by bezesporwjiad/uzili audio
nahravek se sluchatky. Muzeum by tak mohlo i f@z$abidku s¥tovych jazyk.

> Priloha P X — Elektronicky newsletter Musea Kampa
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. On-line shop

Jako roz&eni sluzby artshopu by mohl byt na webovych strénkauzea #zen
internetovy obchod s produkty nabizenymi v artshogde by si mohli virtuélni

navseEvnici zakoupit nabizené zbozi on-line.

6.1.2 Sluzby odborné vejnosti
. Digitalizace sbirek

V dnedni do® modernich komunikaci je velmi podstatnou &mii odborné
¢innosti muzea také digitalizace sbirek a jejichistppreéni veejnosti, a to odborné
i laické — napiklad prostednictvim webovych stranek instituce. Sbirky Mug&anpa
bohuZel nejsou digitalizovanéripadna digitalizace by dle mého nazotinesla mnoho
vyhod. Podrobna digitalizovana databaze by umozmjlehlé a mnohohlediskoveé
prohledavani, které by usnadnilo praci nejen pragdvn muzea, ale i dalSim
odbornikim, kterym by tak usadnila néglad jejich badatelskotinnost¢i vybér moznych

exponab pro vystavy \Ceské republice i zahrati

. Studovna

Nepostradatelnou séésti muzei jsou v dnedni doprostory pro studium. Muzeum
by k £#mto (telim mohlo vyuZit prostor zvany pokdgk, ktery je pro vystavnicely dle
mého nazoru nevhodny. Zde bych umistil& ®C s pistupem do sbirkového katalogu,
dale by zde byly k dispozici katalogy vydané muzeandalSi publikace a tiskoviny
z knihovny muzea. Studovna by tak slouzila nejeboodikim (badatelm) a studeriim,

ale také laické vejnosti, ktera by tyto prostory mohla vyuzit ketkému odpginku.

6.2 Financovani
6.2.1 Fundraising

Kulturni instituce v zahradi jsou financovany zejména ze soukromého sektoru.
V Ceské republice se bohuZel jestale nepodilo navéazat na prvorepublikovou tradici
mecenasstvi a filantropie. Dle Michaela KaiseraMZevro aplikovat principy a metody

fundraisingu, které se pouZivaji ve Spojenych shateJeho zakladem je tzv.
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fundraisingova pyramida, jejiz zakladnou je klufatpl dané instituce, kde kazajen
prispivd na provoz maximannekolika sty korun réné. Ve stednich patrech pyramidy
sidli sponzti z komeeni sféry a na vrcholku jsou usazeni v individualni darci, kté

prispivaji viadech miliot korun.

Kluby piatel jednotlivych muzei, které slouzirepevSim k podpe akvizeni
¢innosti muzei se ¢eské republice stavajiedevsim kluby pro seniory a misto toho, aby
instituci penize pnasely, tak je naopak ,vysavaji“. Museum Kampesto swj klub pratel
zalozilo a pokousi se o jeho @Spou existenci jitvrtym rokem. Jehdleny jsou nejen
zminovani senidi, ale také podnikatelé a firmy, které se rozhquddporovat uréni.
Museum ma také specifikovagyii mozné kategory sponzorskyckigpsvka pro firmy ¢i
jednotlivce. Otazkou ovSem je, zda sporinorza jejich finagini prostedky nabizi
adekvatni protisluzbu. Uvedeni loga firmy v katalagna pozvance, bezplatné &gpni
prostoruc¢i pozvanky na spotenské akce dle mého nakannoho partnér neuspokoji.
Muzeu bych doportila zantstnat na plny Uvazek fundraisera, ktery se snagzid&mu
potencionalnimu partnerovitipravit nabidku na miru. Proékoho miZze byt zajimavé
navstivit unglce v ateliéru, pro jiného u éba promluvit se zakladatelkou muzea, pani
Medou Mladkovou, to vSe by &h vhodre zvoleny fundraiser odhalit a nabidnout.
Potencionalni darce pak bude mit pocit, Ze si hbinvd, a Ze mu za jeho finam
prostedky nabizime z&zitek, ktery by se mu jinde nedlosta

Takeé bych dopoxtila vice aktivovat spravni radu. Chapu, Ze poligidastoupeni je
pro muzeum dlezité, ale novéleny bych doportila hledat mezi manazery. Mnozi z nich
se v poslednich letech zabyvaji sbiraniménimtudiz by pro & ¢lenstvi ve spravni rad
Musea Kampa mohlo byt zajimavé.

V ramci akci ptadanych spolkemiBtel Musea Kampa bych dopdila nagiklad
uspdadani fundraising dinner, kdy stavajiténoveé givedou rekoho ze svych obchodnich
partneti ¢i pratel, o kterém si mysli, Ze by mohl muzeum pddp¥eceti by predchazela
prohlidka muzea a kratka prezentace o jeho pladediudoucna.

6.2.2 Firemni darcovstvi

Muzeum by také #io hledat nové cesty v oblasti vyuZiti firemnihorat#vstvi.
Vhodné by bylo spojit se s &nskym sdruzenim Forum dare Czech Donors Forum,
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které by zde mohlo uspédat rkktery ze svych semitid popipad tieba vyhlaSovat
vitéze ceny TOP Firemni Filantrop.

6.2.3 Darkove gedmety

Zahrangni instituce ziskavaji z&aé zdroje pijmu z provozu artshopu. Bylo by
dobré napiklad ,zperZit® jméno FrantiSka Kupky a vyt¥id kolekci suvenyi
a darkovych pedntti nesoucich jeho signaturu (dopémumala bych vytvét kolekci
prednEta spojenych s vytvarnym uwnim — poznamkoveé bloky, tuzky, pastelky, akvarely
apod.). Problémem pra¥podobré budou autorska prava a nemalé ficrancastky, které
by muzeum za & muselo zaplatit. FrantiSek Kupka je vSak cedtew zndmym
a uznavanym ugicem, a o suvenyry by tedy bezesporu zajem bykoPryslim, Ze by se

tato investice muzeu vyplatila.

6.3 Public Relations

Museum Kampa by &b vénovat vice pozornosti oblasti komunikace a rozvijen
vztahi s vdejnosti. Zakladem by &b byt pravidelné informovani o aktivitach muzea
v tistnych médiich. Red tiskovou konferenci negtgen rozeslat tiskovou zpravucakat,
kdo pijde. Novin&i jsou dnes zahlceni a v mnohyctigadech tiskové zpravy ani dteu.
Pracovnici muzea by se tedyélmvénovat budovani osobnich vztalv oblasti media
relations. Ped kazdou tiskovou konferenci je nutné vybrané méei obvolat a ujistit se,
Ze pijdou. Pogipact jim slibit néjakou exkluzivni zpravu, pozvat je nadoki nabidnout

prohlidku vystavy s vykladem kuratora zdarma.

V predchozi kapitole, &nujici se marketingovému mixu, navrhuji tvorbu nowé
vizualniho stylu. Satasné materialy, které uvadim kilphach se mi jevi jako nejednotné.
Na firemnich merkantiliich jsou pouzité odliSné tigrmizna dila FrantiSka Kupksi jejich
vyrezy. V gipad, Ze vedeni muzea neciti fefiu vytvdeni nového vizualniho stylu, o
by alespé sjednotit vizualni podobu vSech mateiigkjichz prostednictvim komunukuje

S veejnosti.
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6.4 Propagace
6.4.1 Reklama v mist

Hlavni vstup do muzea by dle mého nazordl byt viditelngji vyznaten, ne jen
plakatem u vstupni branny, ale festalSim pout&em viditelrgjSim z dalky, ktery by
avizoval, Zze se zde nachazi muzeum. InformaceeAemarku nachazi muzeum by bylo
vhodné umistit i na Zatek a konec parku, ptipad by také bylo mozné na asfaltovou

cestu umistit Sipky vedouci k muzeu.

6.4.1 Internetova reklama

Muzeum témsi nevyuziva internetovou reklamu. Zde vidim velkyteguaidl,
protoZze velka #tSina gevazre mladych lidicerpa informace pr&vz internetu. Placené
sponzorované odkazy jsou p&me drahé a jejich &innost se da¥ko odhadnout, a proto
je lepsi vyuzit tzv. PPC reklamy (Pay Per Clickp(Pkampa# jsou maximalg cilenou
formou internetové reklamy s nizkymi néklady, ktézé flexibilné nastavovat. Plati
se teprve tehdy, kdyZz se potencionalni ndwsk kliknutim na odkaz umigym na
vybraném serveru dostane na vasSe webové strankyu €& proklik a celkovou denni
¢i mésicni ¢astku, kterou maximaénhodlate utratit, si také zadavate sami. Kdyz lidé
potom vyhledavaji informace nakierém z vyhledava pomoci kléovych slov, reklama
se zobrazuje vedle vysletlkyhledavani. Museu Kampa bych dop#ila zadat nasledujici
klicova slova: muzeum, Kampa, FrantiSek Kupka, Ottofréund, moderni ugmi, sbirka
umeéni, stedoevropské ummi, Sovovy mlyny, vystava, nadace. ¥va slova se daji
flexibilné menit, ubirat nebo fidavat, teba podle aktualni kratkodobé vystavy apod. Dle
statistiky nav&tvnosti stranek se pak da jednoduSe zjistit, zddeméo kampa méla
pozadovany efekt a zvySila se né&vsiost webovych stranek, potazmo pak nawsbst
muzea. Tuto reklamu sii®e muzeum vymyslet a flexibidnpodle poteby ovladat samo,

aniz by k tomu pdebovalo ®&jakou zprostdkovatelskou agenturu.
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ZAVER

Michael Kaiserfeditel Kennedy Centre ve Washingtonu, ggatklic k UsgSnému
fungovani kulturnich organizaci fedevSim v kombinaci Sfkového ungleckého
programu, kvalitniho a cileného marketingu a na mavazujiciho propracovaného
fundraisingu. V této bakaiské praci jsem se zabyvala marketingovou stratstgre
velkého muzea, které gatmezi relative Usgsné prazské kulturni instituce. Potvrdila
jsem si svoji hypotézu, Ze zakladem &8pe marketingové strategie je kvalitni produkt.
Muzea, steji jako ostatni kulturni instituce, musi v dnesni@édlit vysoké konkurenci a
je neustaledZSi se prosadit na trhu volnétasu, vytvéet zdjem a poptavku publika. P&v
marketing lze tedy chapat jako jeden z nastmj naphovani zékladnich dila poslani

kulturni organizacedti verejnosti.

Museum Kampa svym naednika nabizi velmi kvalitni produkt v poddbstalé
expozice a prografnlektorského odéleni. Adekvatg také stanovilo cenu produktu. Slabsi
strankou marketingového mixu Musea Kampa je alelqokace s viejnosti a propagace.
Michael Kaisertika, ze v pipad nedostatku financi, se nikdy nesmi neSkrtat samni
a marketing. Jeho krédem je ,Great Art, Well Maekkt— Sptkové a dobe propagované
umeéni. Vedeni Musea Kampa by siélm uvedomit, Ze pokud ma muzeum i nadatsstat
mezi Spkkovymi prazskymi kulturnimi institucemi, je nutné@vestovat do propagace.
Kvalitni propagace by #ta mit za nasledek zvySeni na¥dtosti, coz by znamenal@&téi
piijmy ze vstupného. To by umoZnilgipravovat kvalit@jSi vystavy, jez by finesli wtSi
medialni pozornost. St8i medialni pozornosti je pak snazsi najit novénpay. Dilezité
je jen zdit.

Zabyvani se marketingovou strategii Musea Kampa mpineedlo k zajmu o
strategické planovéni. Dle mého naz@eské kulturni instituce té&h nevypracovavaji
dlouhodobé plany, které by nasleédryhodnocovali a jejich zé&vy uZivali ke zlepSeni své
¢innosti. Rada bych se tedy ve své budouci magigterzraci zabyvala tvorbou

strategického planu pro Museum Kampa.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOL U A ZKRATEK

ZkKr. Vyswtleni.
VOSIS Vy3si odborna Skola informaich sluzeb
PR Public relations

ICOM International Council of Museums — Mezinarodida muzei

CES Centralni evidence sbirek. Je spravovana tdistsem kulturyCR.
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Paslani Lektorskeho oddéleni Musea Kampa

Mezi hlavni cile, ke kierym smefuje Zinmost Lektorskeho oddeleni Musea Kampa, pathi
zprostredkovani uméni Sircké vefgjnosti a rozvoj kreativity (Sastnikd ofivujicich programd.
Domnivame se, 2 uméni, a io pfedsviim uméni moderni a soufasné, v Slovéku dnesni doby
vzbuzuje mnoho otaznikd., Modemi a soufasné uméni se mnoha lidem odeizilo, stalo se doménou
malé skupiny zasvécencl™: historikl a teoretikd uméni, kurdtorl shirek a jinych znalel. Uméni je fu
ale proto, aby oslovovalo celow spoleénost, pro kterou bylo také urdeno. Umélecks dile mé velkou
vypovedni hodnotu, a to jak na poli subjektivnim, kdy vyjadfuje uréité pocity, nalady nebo stanoviska
sveho auiora, tak na poli objekiivngjim, kdy se dilo svym specifickym Jazykem” dotyka témat, jako je
napfiklad politické kiima doby, spoledenské uspofadani apod.

Programy Lektorského oddéleni jsou koncipovany tak, aby smysl moderniho a socutasného
uméni swym GOdastniklm zajimavou 3 zabavnou formou pfiblizily. Choeme, aby si 2aci & student
uvedomili, Ze navitdva musea umani nemusi byt nudnou zkuSencsti, Ze naopak umélecka dila, pokud
jsou dobfe wvysvétlena, mohou Elovéka zaujmout, obohatii a dokonce | oinspirovat k vlastnimu
umé&leckému vyjadfeni. Mase programy vedou své Ufasiniky k tomu, aby si opét nash cesiu ke svému
twlrdimu ja, které (zce souvisi také se svobodou. Doufame, e se nam podafi navazat mez
uméleckym dilem a jeho divakem dynamicky, interaktivni a cdusewnély vztah, a Ze == pro Vas | Vass
studenty navitéva naseho Musea stane opravdovym zaZitkem.

Za lektorské cddéleni Musea Kampa Karina Kottovd, M.A

]




Lektorské programy a RVP

Viechny programy lektorského oddélent Musea Kampa pro Skolni skupiny zohledfiuii poZadavky
Ramcovich vodéidvacich programi a v téte souvislosti pfispivaji k rozvoji jednictiivich Ididevich
lkompetenci. U kaZdsho programu je vyznaleno, ktera ze Sesti kompetenci bude programem aktivné
rozvijena, Kompetenci k udeni rozvijsji programy, které povzbuzuji tvofivost dastnikd, podnécuji
jejich zvidavost a z&iem a inspingi je k viastnimu rozvijeni ziskanych poznatil steing tak jako k reflex
2 kritickému zhodnoceni noveé nabytych zZnalosti. Kompetenci k feSeni problému zahrnuji programy,
ve kierpch ma student mednest samostaing nebo ve skuping wiedit zadany Ukol W programech je
podnécovans origindlni & kreativni feeni. Kompetenci komunikativai zahrmuji vSechny programy,
ve kterych je kladen diraz na interakei 2 participaci (8astnikd. Kompetence socialni a personalni je
rozvijena programy, v ramei kterjch probihd price ve dvofici nebo ve skupind. Ufastnici se tedy
presouvaji do roviny socialni inderakce, spolupracuji a zasoven se snaZi dodrZovat pravidia gspésné
spotuprace, zastavat svoji jedinefnou rofi ve skupiné v pozitivnim a ohleduplném vatahu k osiatnim
Zentm. Kompetence obéanska je rozvizena programy, které se aktivng zabyvaji vetahem jedince ke
kulnFe a3 uméni. ndrodnim | mezinarodnim tradicim. Programy akfivné podporuii vetah Gfastnikd
kwizstnimu  kuliurmimu &  historickému  dédictvi 7 k dédichd & tradicim  jingch  kultur. Rozvog
Kompetence pracovni je zahrnut v programech, ve kterych Gfastnik pracuie s rizngmi {umélsckymi)
materialy a nastroji, udi se, jak s nimi co nejefekiivné)l zachazet & wytvall v ramci programu {umeélscke)
ditg, ve kterém bude ocenén jak zamér a mySlenkovy cbsah, tak kvalita provedeni.

. Wéschny programy zaroveR zohledhui razdilnou droveft dosahevanych kligovych Kompetenci
pro Z£5 3 55.

Doporudeni pro pedagogy

Pokud byste si radi objednali doprovodny program na kKonkretni termin, prosime udifie tak
s dostateénym predstihem, nefépe jeden a2 dva tydny pred vwwZadovanym terminem. Pfi objednavee
prosim sdéte pofadovane datum a3 Sas, nazev vybrangho programu, nazsv skoly, rodénik skupny,
podst Oéastnikll 3 kontakt na Vas (nejlépe telefon a emad)

Aby byl program co nejlépe pizpésoben Vadi shuping, je vhodné izkiora Musea pfedem informovat o
vEku 3 zajmech (Sastniki, zaméfeni Skoly, pfipadné o specidlnich potfebdch UEasiniki, napfikiad o
pritomnost deti =& zvlastnim zijmem mebo nadanim pro umeni, handicapovanych déhi nebo dati
5 poruchami ueni & chovani ve skuping

O wisch programech Vam na vySe uvedenych kontakiech radi poskytneme dodateéné informace,
abychom spoledné wheali takowy, kiery bude nmefiépe odpovidal Vasim ofekavanim a potfebam &
zaméfeni skupiny.

Béhem programd je tfeba, aby GZasinici respektovali zakladni pravidla chovani v Museu. tzn.
pfedeviin brali ohled na ostatni navEEuniky Musea a phistupovali k vystavenym uméleckym dildm
s dostatedénou opatmosti. 5 tim socuvisi z3kaz dotykani se vystavenych exponat’, pokud neni uvedeno
jinzk, & ve whranych expozicich také zakaz fotografovani Prosime pedagogy, aby swé studenty prad
navstevou Muses na tyio zasady upozomili

Odpovednost za GSastmiky programi a jejich bezpedénost nese po celow dobu Skoini akce jejich
pedagogicky doprovod.

Budeme radi. kdyZ po skondeni programu sdélite sviij nazor lektorovi, Zapisets jej do navstdvnicks
knihy, popfinadé zadlete emailem. PomiZete nam tak programy neustile vylepSovat a prizplsobovat
Wagim obekavanim.

Dékujeme a fedime se na Vas!

L




1. Animacni programy ke stalé sbirce

i. Ammaéni programy vedene lekicrem Musea

J'(upira & .

Cilova Ekugna 25,85, w8

Pofet OSastnikd: max. 20 *

Déalka jednoho dilu: 80 minut

Kompetence: k uSeni, k feSeni problémd, komunikativni, sccidini a persondini, obfanska, pracovni
Lektorka: Karina Kottova

Tridilay program, zab;.rvajlcl = ne;u:.’ule-n £iZimi aspekty dila feského prikopnika abstrakoe Fran‘.:ﬁka
Hupky. Trojici prﬂgranu je moZné c-bjedna\-at také jednotiivé. PR absolvovani viech i pmgram.J
nasteduje Strty. shmujici. ktery je pro-Goastniky pfedchozich dild zdsma. Za absolvovani viech dild
programu Kupka & . obdrZi student specidini cerfifikat Musea Kampa.

Ol . Cesta k abstrakci

Od obrazkll pafiZskych slefen a2 k barevnym formam a tvarlim: program bude na diieditych studiich
a chrazech ilustrovat Kupkowu promyshtenou cestu k abstrakinimu vyjadreni. W dobé, kdy Malevic tvori
kubofuturisticka dila se swéle zigjmym figurativnim motivem 3 Handinsky objevuje abstrakei v obrazu,
ktery uvidi we svém atelidru vzhure nohama, vystavuje Kupka na parizském podzimnim salonu ryze
abstrakini dila, ktera jsou vrcholem diouholetéhe zkoumani moznosti & hranic vizuainiho zobrazeni
Jak k nétemu takovému dosel? A prod jeho umélacky triumf proviézslo poherdani a vysméch ze strany
divaki i kritik(? Na tyto a dal5i otdzky cdpovi Ovedni prohlidka cykiu vénovaného umélscke velikosti
viastence Frantizka Kupky. Program bude doplnén o umélecky workshop na téma prechodu od figury
k absirakeci.

Dl It. Hodina gecmetrie

Lektor ze spoledné s déastniky programu zamysli trochu jinak nad tfemi zakladnimi tvary z geomeina:
bod, pfinka, krufnice. Z t&chio tvard je moZné sestavit slodHEiS] divary — Stverec, trojlhednik, kivku
apod. Pomoci bodu, pfimky a kruZnice také namalujems Sovidka, shunicko nebo dom. Lze fici, 2=
skuteénost kolem nas je modné rozloZit na takove zakladni tvary. To déla Frantidek Kupka se swymi
abstrakinimi obrazy. Z konkréiniho naméty se stivd soustava dar. bodl, hruhi. UBastnici budou
hledat geometricke motivy v Kupkowg dile. Seomstricke obrazy nakonec porowvname s Zivoucimi
obrazy, jako je Hosmicke jaro — Stvofeni. Me kaZdou realitu ize redukoval na geometrii. K absirakei lze
dojit také pres zobrazeni pohybu, af uZ Hovéka nebo piirodnich a vesmimych ndtmil. Vikladovou &ast
bude stFidat éast prakticka, kdy se Oéastnikim geometricka Gloha pod rukama promani v abstraktni
obraz

Dil 1. Vesmir v clovéku, Slovék ve Vesmiru

HdyZ Fekneme abstrakce, mysli =2 tim hiavne geometrie? A oo formy, kiere. geometrie nedokaze
obsahnowt? Co Zivet? Abstrakes se zpravidia déli na geometrickou a organickou. Frantifek Kupka ve
svem dile mistrovsky cbsanl ché tyio £asti a jesté mnohem vic. Vadle velikéha viastenos byl Kupka
take filosof a spintista. Wefil, Ze uspofadani véci, organickych struktur, je shodne we velmi malych
vécech jako ve vécech obrovskych, jako je ffeba Wasmir. Budky v tale Slowdka nebo v t&le kvéting isou
z hlediska svého uspofadani t2méf jako hvézdy na obdozes. Filosofowé tuto miyiienku pojmencvali
vznesensd jake mikrokosmos a makrokosmios a jejich vychodni kolegows i shrauli do vEsfikajicihe jak
nahofe, tak dole’. Treti program zeoyklu Hupka & .. prozkouma tajemnost oné kosmicks roviny
Fupkowy tvarby. USasinici programu mativ Vesmiru v Kupkowé tvorbé shrmou prostfadnicteim kraativni
vizusini reflexs.

Y VERS skuping je modnd rozdélil na polovinu, zatimeoo jedna poloving absobvuie program vedeny
lektorem, drubé poloving bude rabidnut sitemativni program = pracovnimi fizfy bez lekforsikého
dozanu AMuses

“* Cely cymlus Kupka & (3 dily + 1 shmujic) je moZné absolvovaf v Casovem rozpell nejvyse
Jjedmaka roku. PR objednani celého cykiu nicmené pro zachovani Konbinuify programy doparuduieme
Sazove rozpdli mezi jednoilivymi dily pribliZné jeden fyden a2 jeden méaic.




Uméni a iluze I i
Cilowd skupina: wiii méniky 235, 55 a V5. dospali

Poat (éastnikl: max. 30

Dalka: S0 minut

Hompstence: k uéeni, k fedani problémi, komunikativni, ohéanska, pracovni
Lektorka: Harina Kattova

Ca vidime ofima a jak si s tim pohraje nass vnimani? Je pravda, 22 nds uméni asto zaméms klame?
Behem teic prohlidky si ukazeme deske povalecng umeni ze Sbirky Jana a Medy Mladkowych z
pohledu souiasne psychalagie wvnimani. tvarove [Gestalt) psychologie a jeiich principd. Jaké iluze na
mas fernobilé uméni” v podani pfednich Seskjch umélcl povaledného obdobi. jako je Wiadimir
Kopecky, Jifi Komatovsky, Milan Grygar nebo Hugo Demariini, pfichystalo? Je lineami perspekiiva
Huzi? Vidime pred sebou kruh nebo scustavu rovnobdZek? Mohou =2 banvy pohybovat? Interaktivmi
prohlidka doplnéna éetnym obrazovim materidlem nas zavede do il a zakouti lidského mozku, kiery
skrze ofi vidi méoo, Semu v béEné zhkudenosti fikame .uméni’. Program buds zpesifen workshopem
na tema optickych iluzi, spojujicim pesychofogickou a uméleckou rovinu tzv. Mobiowy pasky

Tware shia A

Cilova skupina: druhy stupen 25, 85, VS, dospéli

Podet (fastniki: max. 30

Celka: B0 minut

Fompstence: k ufeni, k feSeni preblémd, komunikativni, chianska
Lektorka: Alena Hesova, (Karina Kotiova)

F-:Hk podab mbiZe mit skle? Jakyrni technkam: ize skio proménit v umeni? Pojdte s nami objevovat
rlizné _Tvife skla”. Gekd na Vs proflidka sklenénjch ohjekts ze sbu‘k:,' Musza /ar"'pa
architektonickich Sperkd”, kisre zdobi budowu Suvnuy'ch iy, Za pomoci faniaze se ponafime do
rozlidnych wytvond naSich occefovanych umélcl-sklaf (vorba Vaclava Ciglera, Mariana Karla,
Stanislava Libenského & Jarosiavy Brychtové nebo René Roubitka) PR vyplfovani pracownich lisnd
poznamie kvakty, ale | odiSnosti umalcl, které miZeme zafadit do tzv. feské skiafske Skoly. 5 dojmy
ze =kla =i nakonec pohrajeme prostrednictvim akrostichu 3 pojmove mapy.

S!J'D_,l'ﬂ vina

Cilowd skupina: druby siupen 72,55, WS

Bofat Ofastniki: max. 30

Celka: G0 minut

Hompstence: k ufeni, k fefani problémid, komunikativni, socidini a persondlni, chéanska
Lektorka: Alena Hesova, (Kasina Kottova)

Paffi stroje do galerie, nebo do tovamy? Jaké viastnosti maji stroje? Co je spojuje? Citili jste se uZ
rékdy jako dobfe, nebo Spatné sefizeny stroj? Jaké je 1o byt soudasti strojového mechamismu? Jsou
umélei siraji fascinovani, mebo jim stroje slouZi pouze jako metafora mechanizovaného, odoizendho
svEta? Mejen na tyio otdzky budeme hledat odpovédi v ramci programu | Strosovna”. W nedskanych
souvislostech propojime dila Frantidka Hupky, Viadimira Jancusks a Karla Mepradz. Program je
prevazne realizovan ve Shirce sffedoswopskeho umeéni a zaZitkovou formou {5 prvky dramatizace)
cdhaiuje, proé mokou byt straje zajimavym zdrojem inspirace.

Stn.rkfuqr

Cllowd skupina: vyiii rofniky 25, 35 a 5, dospali

Pofat (fastniki: max. 30

Delka: 50 minut

¥ompetense: k udeni, k feSeni problémd, Komunikativni, socidini a parsonalni, obdanska. pracovni
Lektorka: Harina Kottova




Co znamena ve wyivarnam uméni strukiuralismus? Jaka je souvislost umélecksho strukiuralismu a
strukiur kalem nas, ve kierych Zijeme a jedname? Jaky je vztah mezi Slovakem a sirukturou? Na tyio
otazky bude hledat odpovéd interaktvni prohlidka spojujici nékolik zdaniivé odiisnpch dél umélcd
zastoupenych ve Shirce Jama a Medy Mladkovych, kieré ale poji uedity vztah ke strukturam a sitim
dnesniho svéta. Budeme se zabyvat dily Karla Malicha, Jifiho Sozanského, Zderfka Sykory nebo
Karla Meprage. W ramci uméleckého workshopu si Géastnici budou moei wvytvofit viasini  strukiuru®,

The Best of Museum Kampa =~

Cilowa skupina: druby stupen 25, 55, VS

Podat 3astniki: max. 30

Délka- 50 minut

Kompetence: k udeni, k fegeni problémd, komunikativni, chianska, pracowni
Lektorka: Karina Kaottova

Popularni prohlidka o péli Zhavych” ditech musea a umélzich, ktefl je wyivofili: Frantifesk Kupka: Tepla
Chromatika, Otto Gutfreund: Hubistické poprsi, Magdalena Abakanowicz: Postavy, Zdenék Sykora:
Cernobila struktura, Karel Meprag: Redina. Pro déti a studenty na konci kviz, takzvane bBudisté’. Na
jedné strané umélecka dila, na druhé jména péfi autord...najde umélec na konci bludigte dilo, které
wytvodil?

ii. Programy s pracovnimi listy bez lektorského dozoru Musea
(vhodné samostaing | jako alfernafivni program na prostidani u velkpch shupin

Umélecky rukopis L. )

Cilows skuping: vwiii rodéniky 25, 55 a Vs

Pofet (dastnikd: neomezeno

Delka: S0 minut

Kompetence: k udeni, k fefani problémd, komunikativni, socidini a persondini, obfanska, pracovni

UZastnici pracuji ve dvaojicich, pomosi pracovnich listh jsou zdbavnou formou vedeni k aktivmimu
rozpoznani tzv. uméleckého rukopisu®. Mejdfive s zabywaji rukopisem v klasickém slova smyslu,
jeho individualnimi | obecnymi znaky. Pres jeho pochopeni se dostanou k rukopisu uméleckemu. Pote
budou v prostorach stalé sbirky Mussa Kampa hledat dvgjice dél podle pravidel uméleckého rukopisu.
Pracovni listy obsahuji wedle popisu Okoll a obrazového materidle také prostor pro vasini refles
pochopeni adliSnosti jednotiivich uméleckych wijadreni. onéch rukopisd®

iii. Programy Sité na ming

Probirdte ve Skole Iatku, kterou byste chtéli doplnit setkanim studentd s uméleckymi dily v Museu
Kampa? Meodpovida Vasim poZadavkim Zadny z vyie uvedenych programi? Mechie si tedy program
Lektorskym oddélenim usit na mirsd. Interpretace uméleckych dél Mussa Kampa miZe rozvijet fadu
temat z déjepisu, vytvarneé a hudebni vychovy, obcéanske nauky, apod. Shirka stredosvropskeho
moderniha uméni miZe napfiklad pomaoci dokreslit historické a kulturni scuvislosti povaleéného vivaje
v tehdejiim Ceskoslovensku, Polsku, Madarsku nebo Jugoslavii. Shirka Frantika Kupky a Otto
Gutfreunda vede k pochopeni nejen rané abstrakoe a kubismu, ale i individualnich a kuliurnich
souvislosti doby.

Programy .na miry” prosime objednavelts s neiméné mésiénim pfedsiihem. Budeme se t&3it na
{osobni, emailovou nebe telefonickou) konzultaci s VWami, abychom V3E program mehli Uit co
nejlepe!




2. Animacni programy ke kratkodobym vystavam

Miniprohlidka a workshop k vystavé Daisy Mraziové

Cilowa skupina: 25, 55 a VS

Polet (éastnikl: max. 20 °

Délka: S0 minut

Kompstence: k udeni, k fefani problémd, komunikativni, pracowni

Po uspéiné wystavé soufasne tvorby Jifihe Mrazka se v Mussu pfedstavuje jeho pani, Daisy
Mrazkowd, Ve swé citivé tworbd =2 Daisy wraci ke vuméni fastc podosfovanég pastelce, kierou
rozpousti ma mokre ctwrice, a dava tak vznik jemnym abstrakinim kresbam s pedlivym vywazenim
barev a tonl. Studenti | dospéli =i tuto techniku budou moci vyzkouset béhem specidinihe workshopu,
doplnéného miniprohlidkou k této téma&F snove wystavd, ktera potrvd do 20, ledna 2005,

* V&Sl skuping je moZné rozdélif na polovinu, zafimeo jedna polovinag absobvuje program vedeny
lektorem, druhé poloving bude nabidnut aftemafivni program s pracovnimi lisfy bez lekforského
dozor Muses

Homentovana prohlidka zdarma ke tfetimu dilu vistavy Theodora Pistéka

Do 27. ledna 2008 miZete navitivit jiZ ffeti dil vystavy Thecdora Fistéka, kiery po autorové teméf
hyperealistické tworbé, jez bya dominantou dilu preniho, a malbach &ist yvr' abstrakinich prostord,
které tvofily druhy dil, pfedstavi pfitaZlivé asamblaZe, spojeni obrazi a objeki i, ve ktnrg.rc:h 52 pro in&
FidiEkova fascinace automobilismem | motivy z jeho filmové tvorby. Ke skupinovemu vstupnému
na Pistékovu vystavu nabizime kratkou komentovanou prohlidku zdarma.

Ffipravujeme interaktivii prohlidku & workshop k hravé vystavé Moje cesta” lotyEske umélkyné Ajj
Zariny, kterd v Museu Kampa pfipravi instalaci na miru vystavni siné tzv. konimy, kde budou cbrazy
zavéiené na sténdch prechdzet do malby uskutefnéné na zemi. Vznikne tak barevny svet pivabné
letni krajiny a pfibghi v podani této miadé umélkyné, kierd nas pfensse zruchu wvelkomésia do
vlastniho, snoveho svéta. Vystava bude zahijena 8. Unora 2008 a potrva do 21. bfezna.

3. Cenik
Vstupné do Musea
Skupinowvé vetupné (15-30osob) do stale sxpozice Musea Kampa Sini 40kélosoba. Skupinové
vsiupng ke kratkodobym vistavam se pohybuje v rozmezi 20-30kélosoba.
Doprovodné programy

An "naunlprﬂgra"ny pro s.kn-nlskl..:uln;. {15-300osob). ... ... 300K E/skupina®
Animatni programiy pro Skelni skupiny .na miru” {15-300 54:-I::-:| ......................................... 500K E skupina®

* Drobné variace ceny Zaviseji na délce programu, popt. narsénosti umélsckeho materialy,

Cena doprovodnych programi je plipoditavana ke skupinovému vefupnému do Musea.

Pedagogicky doprovod dkoini skupiny (max.2 ceoby na 1 skupinu) zdama.

U Skolnich skupin wétdich neZ 30 ozcb je moZné rozdéiif skupinu na polovinu, zatimeo jedna skuping

absolvuie doprovodny program s lekforem Musea, druhé skuping bude nabidnowt alfernafivni program
bez lektorzkého dozoru Musea. Po skondeni programu 2 skuping vymeni,




4. Ukazka fotografii z uskutetnénych programu

Z reklamy abstrakei? (Workshop k vystavé Frank J. Malina: Bod, Linie, Vesmir)




PRILOHA P III:
PROGRAM PREDNASEK Z CYKLU CESKE POVALE CNE UMENI



Dil 1.
Brezen
18. 3. Skupina 42 (F. Gross, K. Lhotak, F. Htele L. Zivr)

Duben

1.4. Informel (Z. Beran, V. Boudnik, M. Medek)

15.4. beseda s uteem Zdétkem Beranem spojena s promitanim filmu

29.4. Skupina KzZovatka — Nova citlivost (Experimentalni &m 60. let) (J. Kol K.
Malich)

Kvéten

13.5. film Karel Malich

27.5. Skupina UB 12 (V. Janousek, V. Janouskov&ifotova, J. John, A. Kerova, St.
Kolibal)

Cerven
10.6. beseda s teoretikem skupiny UB ¥fliSetlikem

Dil II.
Zari
9.9. Beseda siim Hualou o Galerii H

23.9. Nové figurace (L. N@radsky, O. Slavik, J. Severova, A.d€wova)

Rijen
7.10. film o skupig Zaostali
21.10.Vizuélni poezie (J. KA. Novak), Lettrismus

Listopad
4.11. film Bla Kolarova
18.11. Minimalismus (J. Kubék, S. Kolibal)

Prosinec
2.12. Film Stanislav Kolibal



16.12. Pozgsi snery (1. Kafka, M. Krén, ....J. Kornatovsky, M. Jetekov.)
PRILOHAP IV:

PLAKAT VELIKOST A1 K VYSTAV E SAFET ZEC



i Museum  ®
Kampa ‘

Safet Zec.... ...

TAKLADATELE HUSEA KAMPA / FOUNDERS OF MUSEUM KAMPA: PARTHERI MUSEA HAMPA ¢/ PARTHERS OF MUSEL H HAMPA : TWLASTHI PODER-OVANI  SPECIAL THANKS Ti:
3 @ .0 L. H e -
0 & . KT w99 (B oo
" Unipeteol 2 B vl @ M fakate et




PRILOHA P V:
LETAK INZERUJICI STALOU SBIRKU



Janal\"llal\%gg; Museum
Mladkovych

‘|Kampa




Abstraktni urjﬁéni { FrantiSek Kupka Kubismus / Otto Gutfreund
Otto Gutreund - kubisticky sechar a Erantisek Kupka - abstrakini'malif, predstavuji dva
naprosta odliSné styly. Presto Meda Miadkova vystavuje. prace obou slavnych prikopniki

toleti a piestonebyli pe faduletdocenéni. Kupkavy prace |iZ penekelik desetileti

zaslouzeny a stale stoupajici’zajem a dostava se jim stale vyraznejsiho

mezinarodniho tznani. Spojenim kolekciobou umélcl se Museum Kampa snazi splatit diun

Gutfreundovi, jehez dilo'nam take umoznuje porozumet specifickym rysim stredoevropske
Kuttury.

AbstractArt/FrantiSek Kupka Cubism{Otto Gutfreund
Guifrennd - cubist sculptor, Kupka - abstract painter, they represent two completely different
styles. Despite this fact Meda Mladek is exhibiting the works of these two great pioneers
tagether. Bothartists, who may well be considered the two most significant Czech artists from
thefirst half ofthe 20" century, were almost virtuallyignored for many vears. Now, after several
years, Kupka's works are awakening a well earned and continually growing interest, and he
continues to receive greater international acelaim. Museum Kampa, through the combining of
the collections of these two arlists, is trying to repay a debt to Gutfreund, whose body of work
also offers insightintothe specific features of Central European culture.

Museum Kampa
Nadace Jana a Medy Miadkovych

U'Sovovych miyna 2

http: fiwww.museumkampe

Otevreno denné od 10.do 18 hod.
Open daily from 10:am to 6 pm




PRILOHA P VI:
LOGA MUSEA KAMPA



Museum Kampa
Nadace Jana a Medy Mladkovych

Pavodni logo (cz)

Nadace
Jana a Medy

Mladkov yCh

Museum
Kampa

Stavaijici logo (cz)

Jan and Meda
Mladek
Foundation

Museum
Kampa

Stavajici logo (eng)



PRILOHA P VII:
TISKOVA ZPRAVA K VYSTAV E SAFET ZEC



izotii [ Museum
Kampa

"WydrZi-li kultura, pfeZije narod”
"If & nation's culiure gurvives, then so too does the nation."

Jan Miaddek

Museum Kampa predstavuje vystavu

Safet Zec: Obrazy
(tiskova informace)

Museum Kampa, U Sovovych mlyni 2, 118 00 Praha 1
od 4. dubna 2008 do 11. kvétna 2008

Narodil se v roce 1943 v Rogatict v Bosné a Hercegoving, nejdiive studoval na
Vsl skole uzitych uméni v Sarajevu a pak malirstvi na Akademiu vytvarnych
uméni v Bélehradé. Po valeénvch konfliktech na Balkané odesel s celou rodmou
do Italie. kde brzy zacal znowvu pracovat. Po nékolika letech se prestéhoval do
Benatek. kde se usadil a kde dodnes Zzye. Vénuje se krajné se stopami
civilizace, ztvarfiuje nage prostiedi, zajimaji ho také figuralni motivy. Jeho
techmicky dokonalé kresby 1 olejomalby dosaliyi atmosféry. v niZz autor
navazuje na italsky magicky realismus pocatku 20. stoleti. Jeho tvorba ma
v sobé zvladtni nezaménitelné tajemstvi. V Musen Kampa se predstavi kolekei
rozméméjsich obrazii, které dokladaji jeho wvybrouseny smysl pra pfesné

vystizeni reality.

Museum Kampa

Madace Jana a Medy Miadkovyeh [ Jan and Meda Miadek Foundation

U Sovowjch miynd 2, 118 00 Praha 1

ICO: 493 704 99, DIC: CZ 493 704 98

Tel.: 257 286147 faw: 267286113, e-mail: infof@museumkampa.cz. www. mussumkampa.cz




szt [Museum
Kampa

"WydrZi-li kultura, pieZije narod”
"If a nation's culture gurvives, then so too does the nation.”

Jan Mladek
Museum Kampa-Nadace Jana a Medy Mladkovych

Otevieno denné od 10 do 18 hodin
Kazdé pondéli vstup do stalych expozic zdarma
U Sovovych mlyna 2, 118 00 Praha 1

Kontaktni osoba: Klara Adamcova, tel. 257 286 148, email: klara.adamcova@musseumkampa.cz,
http:i'www . museumkampa.cz

Stala expozice:

FrantiSek Kupka — Expozice Frantitka Kupky v Museu Kampa predstavuje jednu z nejvétdich a nejvyznamnéjsich
shirek dél tohoto velkého prikopnika abstraktniho uméni. Sbirka zahrmuje prace od obdobi studentskych let aZ po

pozdéjsi abstraktni dila.

svymi kubistickymi sochami odlitymi do bronzu.

Moderni stfedoevropské uméni — Tato jedineéna sbirka zahmuje stovky obrazi, soch, kreseb a grafickych praci

od vyznaénych ¢eskych, slovenskych, polskych, madarskych a jugoslavskych umeélcd.

Zakladatelé Musea Kampa !/ Founders of Museum Kampa:
GEZ, Unipetrol, Telefonica 02

Partnefi Musea Kampa / Partners of Museum Kampa:
Hlavni mésto Praha, Méstska ¢ast Praha 1, Egap, Mero CR, White & Case, Lo-tech,

Zvlastni podékovani f Special thanks to:
CEZ, Matrix 99, Luka Lu, Stayinprague

Museum Kampa

Nadace Jana a Medy Miadkovych [ Jan and Meda Miadek Foundation

U Sovowjch miynd 2, 118 00 Praha 1

1G0: 493 704 99, DIC: CZ 493 704 89

Tel.: 257 286147, fax: 257286113, e-mail: info@museumkampa.cz, Www. museumkampa.cz




PRILOHA P VI
POZVANKA NA VERNISAZ VYSTAVY SAFET ZEC
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Museum Kampa - Nadace Jana a Medy Miadkovych

a Velvyslanectvi Bosny a Hercegoviny v Praze
Vas srdeéné zvou na vernisaz vystavy

Museum Kampa —the Jan and Meda Miladek Foundation
and the Embassy of Bosnia and Herzegovina in Prague would like
to cordially invite you to a reception being held for the exhibition

zec OBRAZY / PAINTINGS

ktera se uskuteéni dne 15. dubna 2008
v 18 hodin v Museu Kampa.
Vystava potrva jiz od 4. dubna do 11. kvétna 2008.

Vemisaze se zucastni clen Piedsednictva Bosny
a Hercegoviny, J. E. Zeljko Komsic.

Nad vystavou prevzali zastitu JUDr. Frantisek Mikes,
naméstek ministra kultury CR a Ing. Petr Hejma,
starosta méstskeé casti Praha 1.

Museum Kampa - Nadace Jana a Medy Miadkovych
U Sovovych miyna 503/2, 118 00 Praha 1

www.museumkampa.cz

ZAKLADATELE MUSER HKAMPE / FOUNDERS OF MUSEUM KAMPA:

Uni;-gttl il oz @

PARTNEA] MUUSEA KAMPA / PARTNERS GF MUSEUM KAMPA:

@m

bl

which will take place on April 15, 2008 at 6 p.m. in Museum Kampa.
The exhibition will already be open to the public as of April 4, 2008
and runs through May 11, 2008.

H.E. Zeljko Komsig, ber of the Pr y of Bosni
and Herzegovina will be in attendance at the opening.

The patronage for this exhibition has been assumed by

Mr. FrantiSek Mikes, Deputy Minister of Culture of the Czech Republic
and Mr. Petr Hejma. mayor of Prague 1.

IVLAGTNI PODEKOVANI ¢ SPECIAL THANKS Tor

Mareix99 & -




PRILOHA P IX:
DIRECT MAIL — NABIDKA CLENSTVI VE SPOLKU PRATEL
MUSEA KAMPA
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V Proze 22. 2. 2006
Dzt pidteld,

Musewn Kampa, které pecuje o fednu & nefijsnammdigich kolefel wméleckyioh ol Frontifka Kuply, Otty
Cruedfresndie o stfedoewopsicdio wmoderniho wndnl 2 lel 1965-1985, pro Vis od slovnostniho zahdjent sué dinnosti
v 2 F rokw 2008 wsporidale fadu zafimamich vistay, Vikeéinu 2006 predstavime dilo Josepho Bewyae,
Jednoko z wejdilefitdidion wmdlot 20, stoleti, dile pripramegeme wistare Ardyke Warkiole o Pisto Mondriona,
VEFime, B ge vdechny tyto vijstovy stonow viznomnon kulturni wdilosti Tyto realizace jsou véek velice naklodnd,
Vahiedem & tomu, Fe Musewm Kompe je neziskovow organizact o nend tedy podporoudne formou méstshijch ani
stidndeh dotac], musime hledat jind zpdsoty o moZnosti, fok 2iskat finanéni sdrojeV roce 2004 jeme proto zoleZili
Spoledaost pratel Musea Kewipo s cilem edrugoval prizntvee o zdjemes o vitvarne windni

Bude ndim off, stanele - i ae dlenem o spolefnosti o podpofite pripravu novich zajimoevgch vgston
Prize Henovd Spolecnosti pritel Muses Kowmpa budou zdnt no nade slovnostni verniside,

8 dleter

Medn Mlddiovd 7 e -
ﬁ;iﬁeika Mauzen Kamgr fé,/{ %‘Q’ "é;’r«;‘r&j

Pragie 22, 2. 2006
Dear friends,

Musewm Kompa, wiich cores for one of the most significend collections of artistic works by Frontidek Kupke,
Otto Gubfrewcnd wad by Central Ewropean modern artists from the years 1965-1985, has organized and keld for
won @ Sevias of intevesting exhibitions since its celebrated opening in 2005, I'n Moy of 2006 an exhibifion
presenting selected works by Joreph Bewys, who iz one of the most imeportant artists of the twentieth cenfury,
will be held, We are also currently preparing exhrbitions for works by Andy Warho! and Piet Mondrion,

We believe that all of these shows will be significant cultural events. The reatization of these exchibitions is
hinvever very coally. Since Musenwm Kampa is o won profit organization and is not supported by cily or state
suhaidies, we hove to find other means and possibilities in order to obfoin finarnciol regoercea. This 8 why we
JSounded Friends of Musewn: Kamgio fa 2004 with the goal fo bring together suppocters and admirers of fine art,

Ttaponld be an homoer five s if yow bBcome o member of this orpanization and support the preparation af
net and interesting exhibitions, Only members of the Friends of Museton Kampa ecivele will be invited to our
gedin eahibition openings, ™

Yours froithilly,

Mede Mirdkoni
The divector of Musewm Kowmpea
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SPOLECNOST PRATEL MUSEA KAMPA

W jafe roky 2004 zahdjita enyi Sinnost Spoladnas! piilel buses

Kampi. Clansh ve Spoladnasti peitel Muses Kamps amodfue wiom
Sy cilerdm S5 se soutisly dnednifio umdleckiho Kots i dén'

v obeiaby fodnotha roku 2iska! mnoha vhod padle 2velenéh Iypu Sl

Karta prilel Musea Kampa
Hpasky pispdved 1200 K2
pamdnky na vernisibe

0% shirva na katalogy Musea Kampa

10% sl do restaurace Sovowy mihjny
vorid wslupenia do Muses Kames pio 2 osaby

Rodinni karta Musea Kampa
Clesky phispvek 1300 Kt
panvinky ra vemisde

10% sheva ra katalogy Muse Kampa

10% sleva 0 restarace Sovovy miyey
vil i vatupenka do Musea pro 4 asoby

Dondtorski karta Musea Kampa
diensky piispdek 5 (00 K2

Podvnky na vemisle

[Tl na soukiomé Ecepce po vimisdll

1% sheva na by Misea Kamgs

1% sleva do restaurace Sowvowy mibjmy

welry vakg do Muses Kampa peo 1 osobu po cely rok

Karla patrona Musea Kampa

lansiy pispvek 30 000 KE

porcanky na vemisie

pomcnky na soulTome necepce po vernisal

porvnka na kalmorobni setdni pidel Musea Kampa
Raatabogy & wistavam v Musey zdarma 3 T0% Siee na o2l publikace
10% shevan o restaurace Savovy migny

WOITTY vaiup 0 Musea Kampa pro 2 oscliy po cely 1ok

prohiidia Mussa Kampa 5 odborrym vikiadem lorios mdama

Karla partnera Musea Kampa

Siansky piispdves, 100 000 K2

ponanky na vernisih

porvinky na soulrams necepce po vernicil

podni na kaddorotni sedani platel Musea Kampa

datalogy k vystavim v Musey Kampa zdama a 10% sleva ra ost. publikace
10% sk do Risstiurace Soviny mbmy

weirsy vsiup do Muses Kampa peo 4 osoby po cebj rok

prohlidia Musea Kamga 5 odbormym wkdasem ko mama

MUSEUM KAMPA SOCIETY OF FRIENDS

The Soclely of Friends of Museum Kamng was nchod in the sorng of J004.
Membershio in e Socity aifows members fo become a parf of inday's
anisiic: e and events and for the perind of ane year providas many advaniages
according lo e fype of membership chosen,

Friends of Museum Kampa Card
Cantribution amount of 1.200 Caech crowns
Invilations lo exhibition openings

10% descount on Museum pubtications

10r% discount 2 the Sovavy Mijny restaurant

1 froe adméssion tigket for each Friend and a guest

Musenm Kampa Family Members Card
Contribuatiot amount of 1,500 Capch ermmms
Invitations to extibition openings

10% discount on Mussum publications

10% descount af the Sovovy My restaurant

1 Iree admission ticke! for four Eamily members

Mugeum Kampa Donors Card
Contribution amaurd of 5000 Crech crowns
Imvitations o whibion apenings

Irnitatioes for privite previews befone and lor recephions after the edibition

DENings

10% discount on Meseum pubilicalions

10% discount al the Savowy Migey restauran)
Urdimited Iree admisséon for one year for each Donor

Muscum Kampa Patron Card
Contribution amoo of 30000 Crech crowns
Imviiations to exhibition operangs

Imatations lor privale previews belore and lor receptions atter the edibllion
apenings

Irnvitalinn 1o the annual reception fof the patrons and parrers of Museum Kampa
Complmentary exhibition catalogues and a 10% discount on other Museum
publications

10% chiszount 3l the Sovovy Miyey restaurant

Undmited dres admizsion for one year for each Patran and 3 guest
Complimentary guided tour of Museum Eampa

Partner Card of Museum Kampa
Coniribition amount of 100.000 Coech crowns

Imvitations 1 exdebilion openings

Ienvitation:s: Bor pilvals previews belore and for recepdions afior the exhibifion

NG

Invvitaticn b Ih anrwad reception fo the patroes and pariners ol Museum Kampa
Complimentary exhibition catalogues and a 10% discount on cther Museum
publications

0% discount al the Sovovy Miyny restauan

Linfarnited tree admission for ané year or each Partrer and Iheee quists
Complimesdary queded tour of Mussum Kampa

KNTHA DARCU MUSEA KAMPA/ THE MUSEUM KAMPA BOOK OF DONATORS

Wichni, ko laskave pfisp jakoukoli Eastkou, budou uvedeni fndnem v knize dirct. Kiviha dieci) buida velajng phistupnd na estnbm misth v Musey Kampa,
1 Those who genercusty ecatribity any amount to the Museum wil have thelr name entered into the ook af Donstors”, which will be kepd in & henourable Socation

In Misgum Kampa, —

s T MuSpUm Pt s Whie & Case

LT
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KRATKODORE VYSTAVY

Safet Zec: Obrazy
4. dubna — 11. kvétna 2008, Konirna

—

- | Safet Zec se narodil v roce 1943 v Rogatici v Bosné a Hercegoving, nejdfive studoval na Vy3si
| 3kole uitych uméni v Sarajevu, pokratoval studiem malifstvi na Akademii wytvarnych uméni
v Bélehradé. Po valecnych konfliktech na Balkané odesel s celou rodinou do Italie, kde brzy zacal
znovu pracovat. Vénuje se krajiné se stopami civilizace, zajimaji ho také figuralni motivy. Jeho
technicky dokonalé kresby 1 olejomalby dosahuji atmosféry, v niz autor navazuje na italsky
magicky realismus pofatku 20. stoleti. Jeho tvorba ma v sobé zvlastni nezaméniteiné tajemstvi.
W Museu Kampa se pfedstavi kelekci rozmémajich obrazi, které dokladaji jehe vybrouSeny
smysl pro pfesné vystizeni reality.

Ohgen Hamanaka & Kouichirou Tachibana - Suibokuga & Shigarakiyaki
{Japonska malba a keramika)
5. kvétna — 20. kvétna 2008, Mala galerie

Vystava predstavi tradiéni japonskou tuSovou malbu a keramiku dvou japonskych umélcd, Chgena
Hamanaky a Kouichirou| Tachibany. V dile Ohgena Hamanaky se odraZi jeho bystré a vnimavé oko, které
umélec zaméfuje pfedeviim na pfirodu a vytvari tak tugové malby plné vielosti, jeZ se na papir promita
pfimo z jeho nitra. Tachibanova keramika ziskava svoji silu a teplo ze zemé&, ze které pochazi. Tachibana
klade diraz nejen na uméni samotné, ale také na vychovu a vzdélani. Veden svym krédem Hlinou,
keramikou blize k srdci” poskytuje €lovéku dnesni doby onu kyZenou l&Civou atmosféru.

Ztraceny raj — Romskeé umeéni
27, kvétna — 6. éervence 2008, Konirna, Mala galerie

.V Museu Kampa se uskuteini velka vystava romského uméni, na niZ se pfedstavi malifi | sochari,
ktefi plisobi v nékolika zemich Evropy. V nékterych pripadech se jedna o inzitni umélce, v jinych i o
absolventy akademii vytvarmého uméni. Tato vystava byla pod nazvem Paradise Lost poprvé
~ uvedena na benatském Bienale v roce 2007. Museum Kampa na pfipravé vystavy spolupracuje
s Muzeem romske kuitury v Bmé&, kieré zapljtilo fadu unikatnich uméleckych dél a obohatilo tak
plvodni benatskou skladbu o dila €eskych a slovenskych autond, ktefi na bisnale nebyli zastoupeni.

V Malé galeri Musea Kampa se souiasné predstavi mensi vystava série fotografii znamého
amerického fotografa Chada Wyatta. Vystava portrétd uspésnych Romi nese nazev 'Roma Rising’ a
e plodem nékolikaletého projektu. Tato fotograficka sbirka, jgjiZ premiera se uskuteénila v Muzeu
romské kultury v Brné, byla uspésné vystavena pii nékolika pfileZitostech v Cechach i ve svété.

STALA EXPOZICE

FrantiSek Kupka - Expozice Frantiska Kupky v Museu Kampa predstavuje jednu z nejvétsich a
nejvyznamnéjgich sbirek d&! tohoto velkého prikopnika abstraktniho uméni. Sbirka zahrnuje prace od obdobi
studentskych let az po pozdéjsi abstrakini dila.

Otto Gutfreund — Nejvyznamnéjsi éesky sochaf prvni poloviny 20. sfoleti je v Museu Kampa zastoupen
predevsim svymi kubistickymi sochami odlitymi do bronzu | socialnim realismem.

Moderni stfedoevropské uméni — Tato jedingéna sbirka zahmuje stovky obrazl, soch, kreseb a grafickych
praci od wvyznaénych Eeskych, slovenskych, polskych, madarskych a jugoslavskych uméicd.

Museum Kampa

Nadace Jana a Medy Miadkovych / The Jan and Meda Miadek Foundation

U Sovovych mlynd 2, 118 00 Praha 1

Tel.: 257 286 147, fax; 257 286 113, e-mail: karina kottova@museumkampa.cz, www. museumkampa.cZ




TEMATICKE KOMENTOVANE PROHLIDKY BEZ PREDCHOZIHO OBJEDNANI
Kazde utery a étvrtek v 15.00 zdarma k platné vstupence do Musea!

1.5. v 15.00 "The Best of Museum Kampa”

6.5. v 15.00 “Ceské povaledné uméni”

8.5. v 15.00 “Frantisek Kupka a Otto Gutfreund”
13.5. v 15.00 "The Best of Museum Kampa®

15. 5. v 15.00 "Ceske povdledné uméni”

20.5. v 15.00 “FrantiSek Kupka a Ofto Guffreund”
22.5. v 15.00 "The Best of Museum Kampa”

27.5. v 15.00 "Ceské povaleéné uméni”

29.5. v 15.00 "Frantiek Kupka a Ofto Guffreund”

PREDNASKY

Jiri Machalicky: Cyklus prednasek o ceskem povaleénem uméni

Cyklus ttemich prednasek, besed a filmi na téma ,Ceské povaledném uméni® vedeny kuratorem Jifim Machalickym, ktery si do
Musea Kampa pozve zajimavé hosty. Vstupné na pfednasku &ini 100KE (G0KE sniZené), na besedu nebo film pak 50KE (30KE

snizené). Podrobny program prednasek na www.museumkampa.cz sekce programy’. Rezervace na tel. 257 286 147, emailem
na karina.kottova@museumkampa.cz nebo v muzejnim obchodé a na pokladné.

13.5.v 19.00 dokumentarni film o Zivoté a dile umélce Karla Malicha
27.5 v 19.00 pfednaska na téma Skupina UB12

WORKSHOPY A ANIMACNiI PROGRAMY
Tyio programy na ohjednaviku jsou vhodné pro Skolni & zajmové skupiny, rodiny s détmi i skupiny dospélych.

Vedle Sirokeé nabidky ammacnich programi a workshopy ke stale sbirce Musea Kampa Vam nabizime nove programy ke
kratkodobym vystavam:

Safet Zec: interaktivni prohlidka a umélecky workshop (4.4. — 11.5.)
Komentovand prohlidka vystavou, kterd Vas vtahne do prostiedi a pfibéhd
Zecovych tajemnych olejomaleb, bude dopinéna uméleckym workshopem
inspirovanym tvorbou tohoto slovanského umélce okouzleného italskymi
Benatkami. Uéastnici programu spoleéné vytvori velkoformatovy dim, ve kterém
bude kazdy symbolicky zastoupen svym originalnim oknem.

Hamanaka & Tachibana: miniprohlidka a workshop (5.5. — 20.5.)
Prohlidku jemné wystavky japonské kresby tudi a keramiky obohati umélecky
workshop zaméfeny na poznani tradiénich japonskych technik i filosofie Zivota.

Ztraceny raj: interaktivni prohlidka a umélecky workshop (27.5. - 6.7.)

Zabavné-vzdélavaci program k unikatni vystavé romského uméni, kiera byla predstavena na lofiském benatském biendle a
v Praze bude obohacena o ceské a slovenské umélce, ktefi v Benatkach nebyli zastoupeni, Vam ukaZe, Ze romska kultura
rozhodné neznamena pouze hudbu a tanec, Interaktivni kementovana prohlidka vystavy Ztraceny raj a fotografii Chada Wyatta
bude obohacena tvofivou uméleckou reflexi.
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