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Student bakalatského programu Peter Polansky splnil zadani své teoretické prace. Ve své
praci s nazvem Reklamni kampané v automobilovéem prumyslu student popisuje komplikované
téma, které by si vyzadovalo mozna vice Casu a hlavné dalsi informacni zdroje. V ivodu prace
nas student seznamuje s obecnymi, ale znamymi zasadami marketingového nastaveni
reklamni kampan¢. Na tomto misté prace ndm chybi mozné sdéleni, jak 1ze charakterizovat
znacku Skoda v ramcei koncernu VW. Zménila se ¢asem pozice znacky Skoda? Odkud a kam
se znacka vyvinula? Kazdy z dal$ich modeld firmy Skoda demonstruje svoji uzitkovou
hodnotu pro konkrétni skupinu lidi. Tato skute¢nost uzce koresponduje se zptisobem
fotografovani a s vybranou lokaci. Nasledujici druhd kapitola s ndzvem Fotografovani a
zobrazovani automobilit napric¢ historii nahlédne na konec 19. stoleti. Velmi stru¢né zde
student Peter Polansky naznacuje trendy zobrazovani aut v reklamé. V dalsi podkapitole
rozebira fotoaparaty a objektivy pouzivané pro snimani aut. Kapitola o kamete Sinar pouze
obecné konstatuje, ale opomiji hlavni diivody pro pouzivani systému Sinar. Byla to prave
Mercedes (viz obr. 7 v textu Petra Polanského). Obrazek je ztetelnou ukazkou posunu rovin
snimani pomoci standarty na kamefe Sinar. RovnéZ v kapitole o objektivech jsou pouze
technické parametry a chybi informace o tom, jak riizna ohniska pretvaieji pohled na auto.
Napt. pro tzv. beauty shot % se pouziva mirny teleobjektiv pro kompaktni dojem anebo pro
dynamické zabéry se nékdy pouziva prave Sirokouhly objektiv. Tim vzniké zdkladni dynamika
a kompozice zab&ru. Chybi rovnéZ postich o vysce (irovni) pohledu na auto. Casto jsou to
podhledy, které auto délaji o néco mohutnéjsi. Dobie zpracovanou kapitolou v predlozené
praci je text o fotografovani na lokaci. Student vychdzel z rozhovoru s jednim nejlepSich
odbornikti na fotografovani aut Petrem Pechmanem, ktery stale pracuje (asistuje) pfevazné pro
zahranic¢i produkce. Tato Cast prace obsahuje dost autentickych a zajimavych postiehli véetné
zpisobu, jak probiha vybér lokality a informace o rozdé€leni prace asistentl. Tuto kapitolu by
Slo idealné doplnit o nékolik detaill s upravami fotografické scény. Napt. oblibeny efekt
mokré vozovky, ziskany kropenim silnice pfed fotografovanim. Rovnéz chybi zminka o
pouziti zatéze v samotném automobilu pii fotografovani. Nasledkem zatéze dojde ke snizeni
vzdalenosti mezi kolem automobilu a okrajem blatniku. Teoreticka prace Petera Polanského
dobfte popisuje soucasny zpiisob snimani s digitalni sténou a moznosti bracketingu. Dalsi
kapitola prace se vénuje dynamickym zabérim. Student porovnéava tzv. panning shot,
soubéznou jizdu a snimani auta pomoci technologie Rig. V ramci osvétleni aut v interiéru mi
chybi alesponi zakladni rozdéleni svétel podle typu a barevné teploty. Déle autor nezminuje
moznosti osvétleni v ateliéru pomoci odraznych desek Kapa. Nésledujici kapitola o studiové




fotografii vSak celkem dobie popisuje zpiisob fotografického snimani. Ohledné budovani
svételné konstrukce je vSak potieba postupovat jinak: nejprve vytvotit hlavni modelacni svétlo
pomoci ramu ,,Butterfly* s bilou latkou. Nasazeni tak velké plochy ve velikosti cca 6 x 8
metril je vzdy prvotni, a to kviilli nemoznosti ji nasledné vyrazné posouvat ¢i radikalné
naklopit. U fotografovani aut postupujeme vzdy od nejvétsi (nejvyrazngjsi) plochy auta a déle
pak k mensim ¢astem. Pokracujeme s nasvétlenim boku automobilu a pak nasledné k mensim
castem a kon¢ime detaily jako jsou kola. Jedna cast auta ziistdva neosvétlena pro potiebny
dojem kontrastu. Jednotlivé detaily auta se pak mohou akcentovat se svétlem Dedolight.
Teoretickd prace je napsana s velkym zaujetim autora pro vybrané téma. Dozvidame se hodné
o technice, ale malo k vlastnim tématu prace Reklamni kampané v automobilovém priimyslu.
Predlozené prace popisuje téma, které Ize charakterizovat jako velmi obtizné. Zejména
informace ze soucasného zpusobu fotografovani podléhaji utajeni ze strany automobilky
Skoda, reklamni agentury, fotografil a asistenti. Samotné automobilky, prestoZe takové
snimky existuji, zasadn¢ neposkytuji pracovni snimky z ateliéru nebo z lokace. Tviirci
jednotlivych reklamnich kampani pro automobilky maji ve smlouvé dodatek o utajeni a vstup
do ateliéru Casto hlida bezpecnostni sluzba s presnym seznamem osob. To vSe jsou obtizné
okolnosti k ziskani informaci. Pies zminéné drobnéjsi nedostatky student Peter Polansky
presto pouzil ziskané zkusenosti k realizaci vyborné praktické prace na téma auto Skoda.
Vzhledem k tirovni piedlozeného textu navrhuji praci hodnotit znamkou — B velmi dobfe.
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