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ABSTRAKT

Téma této magisterské prace se vénuje netradiénimu zachédzeni s prvky vizudlniho stylu mezi
mladymi médnimi znackami. A to zejména z ,,boardového* prostiedi, které je tim typické.
DalSi ¢dst prace mapuje svét packagingu v médnim primyslu. Opét se snaZi hledat netypickd
a zajimavd feSeni, nejlepsi autory a nejzajimavéjsi projekty, zejména z pohledu grafického
designéra.

Klicova slova: vizudlni styl, skate, surf, snowboard, packaging, médni primysl

ABSTRACT

Topic of this diploma project is about unconventional work with corporate design among
young fashion labels. Especially from the ,,board* background, which is very typical with
this. Next part of my work is charting world of packaging in the fastion industry. It is also
trying to fing customary-built and interesting solutions, the best authors and the most

interesting projects. Of course, from the view of graphic designer.

Keywords: corporate design, skate, surf, snowboard, packaging, fashion industry
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UvVOD
Vizudlni styly mladych designérkych znacek, jakoZ i packaging v této oblasti neni ve svété

grafického designu priliS publikacné zmapovanou oblasti. Existuje pomérn€ rozmanitd

obrazova dokumentace, ale napsdno na toto téma bylo opravdu velice mdlo.

Materidly jsem tedy Cerpala predevsim z obrazovych publikaci a jejich drobnych popiskd,
také z korespondence s nékolika ¢eskymi znackami a z internetu.

Yo,

Chtéla jsem velmi Siroké t€ma zuiZit a udélat praci zajimavéjSi nejen pro mne, ale i pro jeji
pripadné ¢tendre. Md prace by se méla tykat vizudlnich styli v odévnim prumyslu. Valnd
vétSina klasickych znacek ma vsak 1 pomémné klasickou grafiku, a proto jsem se rdda

zaméfila na netradi¢ni, mladé odévni ,Jabely*.

V prvni ¢dsti své price se vénuji fenoménu vizudlni tvorby mladych odévnich znacek.

Snazim se zde zmapovat historii a kontexty, jeZ na vyvoj grafiky v této oblasti mély vliv.

NiZe popsané znacky totiZ ve valné vétsin€ pripadl snad ani nepoZivaji grafické manudly a
nefidi se pravidly, jak je v grafice zndme. Jde jen o to byt pokaZdé jiny, jedinecny a nebyt

svazovan zadnymi pravidly.

Pro vétSinu grafickych designért jsou tyto znacky pak nejen ¢astym tématem k hovoru, ale
také tfeba pracovnim snem. Jejich méda nebo alesponi jeji vizudlni podoba je sama z velké
¢asti na grafice a ilustracich zaloZena. A vSechny tyto firmy se jako o zdvod snaZzi byt
zajimavéjsi neZ jejich konkurence. Nemaji ve stole graficky manuadl, ale snaZ{ se pracovat s
témi nejlepsSimi grafiky, ndvrhdfi, ilustrdtory a fotografy (v nekonvecnim slova smyslu), jaké

1ze ve svéte najit. A hledat se urcité neboji.

Snazim se tedy zmapovat préci s ,,prvky jednotného vizudlniho stylu“ v podobé, jak se o ni v

ucebnici corporate designu jen tak nedoc¢teme.

V druhé &asti své prace se zabyvdm packagingem v médnim primyslu, ale uZ nezuZuji praci

na mladé znacky, ale spiSe na zajimavd feSeni.

Obé¢ casti prace spolu souvisi hlavné nevyhnutelnou a stéZejni roli grafického designu.
Opravdu nejinak je tomu v obalovém priamyslu. Vzdyt z hlediska pouZivanych materalt i
tvart je packaging v médé velice konzervativni. Onou odlisujici slozkou pak byva pravé

grafika.

Odnosné tasky a visacky na od€vy se jako téma nabizeji samy. Do obsahu jsem pak zaclenila
i baleni kosmetiky, jelikoZ do médniho piimyslu neodmyslitelné patif a nabizeji nepreberné

mnoZstvi zajimavych priklada.

Déle jsem zaradila obaly hodinek a Sperkti, médniho fenoménu Sneakers a designtoys.
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Treti ¢dst prace s ndzvem ,Jiny pfistup® se v prvni kapitole vénuje problematice obalového
desinu malych designérskych znacek u nds. Ddle pak grafice na zdech mdédnich obchodi
jako prvku svérazné vizudlni prezentace firmy a fenomému designérskych hoteli, které jsou

zakldddny mimo jiné i médnimi firmami.
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I. TEORETICKA CAST
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1 VIZUALNI STYLY MLADYCH ZNACEK

V této Cdsti bych se rada zabyvala vizudlnimi styly znacek, zamétujicich se na mladou médu.
skateboarding a snowboarding. Na zdklady téchto sportl se postavil i specificky ndhled na

Zivot a s nim spojeny i mddnf styl znacek a jejich nositelt.

Z hlediska grafického designu je toto téma zajimavé predevS§im a prdavé pro jejich

nekonvencni zachdzeni se znackou a korpordtnim designem, jak jej béZné nezndme.

Vsechny niZe zminované znacky se snazZi zavedené ,,normy* bofit ve vS§ech smérech, jak se

ostatné€ budu snaZit nasledné dokazat...

Byt jedinecny zde znamend byt jedinecny vZdycky a to nabizi i velmi svérdzné zachdzeni s
firemnimi znackami. Existuji pravdépodobné dva hlavni sméry uZivani loga, 1 kdyZ je t€zZké

13
1

tento ,,nesystém* né&jak popsat. Kazdd z firem md vétsinou ,,oficidlni** logotyp a bud s nim
pracuje ve vSech mozZnych, predstavitelnych i nepredstavitelnych mutacich, nebo pracuje

predevsim s ndzvem.

1.1 Sporty, jeZ ménily Zivotni styl i médu
V nékolika radcich bych chtéla popsat jen zdkladni historickd fakta, jeZz poukazuji na

utvareni subkultur kolem téchto sportt.

Surfing

Historie surfingu zacala uZ pred vice neZ Ctyfmi tisici lety. Prvni surfafi se zrodili v
Polynésii, kde svd prvni dfevénd prkna namdceli v Tichém ocednu. ZdejSi domorodci
nazyvali tento prastary sport ,.he’e nalu“, coZz znamend klouzadni po vlnach. Surfing byl
dlouho jen hawaiskym sportem. To se zménilo aZ pred prvni svétovou vdlkou, kdy se dostal
do Kalifornie. Opravdova exploze zacala v 60. letech minulého stoleti, pfisli Beach Boys a
surfovani se stalo mddou a hlavné Zivotnim stylem. Americké mddni trendy rychle zapustily
kofeny také v Austrdlii a jiZni Africe a nakonec vSude tam, kde majf alesponl néjaké viny. Na
prelomu 60. a 70. let zacal surfing ménit svou podobu, ,,dlouhé vlasy a koufeni travy*
ustupovalo a ze surfovani se pomalu stdval byznys. Dnes je surfing nejen sport, zdbava a

postoj k Zivotnimu stylu, ale také velky koloto¢ penéz. [1]

Skateboarding

Skateboarding se oproti tomu poprvé objevil v jiZzni Kalifornii nékdy na konci 50. a
pocatkem 60. let. Jako prvni jej zacali provozovat pravé surfafi, kdyZ byl zrovna ocedn bez
vin. Surfafi si vétSinou vyrdbéli skateboardy z koleckovych bruli a obycejnych dievénych

prken. Na téch potom sjiZdeli prilehlé kopce nebo jezdili slalom na parkovistich, aby si tak
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zkratili dlouhé zimni dny bez vin.

Vv,

Po prvnich deseti letech se skateboarding stdval stdle roz§ifen¢jSim. Na konci 60. let se
jenom v Kalifornii ro¢né prodalo nékolik tisic skateboardovych prken. To byl skutecny

boom.

Na konci 70. let byl skateboarding ve znameni punku s divokym Zivotnim stylem mnoha
jezdcl. To prineslo mnoho problémi ze strany méstskych radnic, zdkonoddrcti, policie a
vétSinové konzervativni spolecnosti. Obrovské mnoZzstvi skateparki bylo srovndno se zemi a
mnohé zndmé osobnosti tehdejsiho skateboardingu bud tplné prestaly jezdit nebo se stahly

do ustrani a jezdily si pouze samy pro sebe.

V soucastné dobé je skateboarding znovu na pomyslném vrcholu. Firmy objevuji neustdle
nové technologie na vyrobu skateboardovych prken, kolecek a trucki tak, aby je
prizplsobily ndaronym potiebdm. V roviné vyroby skateboardového obleceni a obuvi se
objevily technologie umoznujici vyrobit nejriznéj$i ochranné vrstvy s minimdlni vahou

materidlu, jejich maximdlni odolnosti atd. [2]

Snowboarding

Uplné pocitky snowboardingu jsou nékde na konci Sedesdtych let. Opét vzikd ze surfingu.
Neékolik nadSenych "surfaiti" premyslelo, co délat v zimé a dostalo ndpad vytvorit si surf, se
kterym by se dalo jezdit na snéhu. Tak vznikl prvni snowboard, 1 kdyZ mél do dnesni podoby
stdle jest¢ daleko. Bylo to jakési malé surfové prkno a nemélo ani vdzani. Mezi "surfafi",
ktef{ si nemohli dovolit trdvit celou zimu na Florid¢, se stal populdrni. Nékdy v prvni
poloviné sedmdesatych let zjistila skupinka stéle jesté nespokojenych nadsenci, Ze pokud si
pfipevni k prknu boty pomoci paskd, bude deska ovladatelngjsi. V dalsich letech se domaci
kutilové zacali ucit od vyrobci lyZ{ a ud€lali asi nejvétsi skok k dnesni podobé snowboardi.
Vyrazné totiz zuZili prkno, vytvorili skluznici a hlavné mu pfidali kovové hrany, diky nimZ
byl najednou snowboard daleko ovladatelnéjsi nez drive. Nékdy v této dobé také zacinaji
vznikat prvni ryze snowboardové firmy jako napf. Burton, Ride, Hammer, atd.
Snowboarding se stdvd populdrnim a pomalu se rozsifuje z USA také do Evropy. Zacdtkem
80. let dokonce vznikla prvni ceskd firma (Vasa snowboards-1980) zabyvajici se vyrobou
snowboardl. To uz ale snowboarding postupné¢ dobyval svét doneddvna zvykly pouze na
lyZafe. Ndasledujici devadesatd 1éta do tohoto sportu pfinesla velky pfevrat. S tim, jak rostla
na obliba snowboardingu, vénovaly firmy stdle vétsi usili na vytvoreni novych a lepSich

materidlli, jednodussich vdzani, pohodlnéjsich bot a samoziejmé odévi.[3]

Nastup snowboardingu byl aZ neuvéfiteln€ rychly, z mnoha pohledt vsak velice krkolomny.
Ve snowboardistech vSichni stdle vidéli jen ty, ktefi jezd{ pfiliS rychle a pfili§ nebezpecné,
predbihaji ve frontich a nerespektuji Zddnd pravidla. Situace se béhem ndsledujicich let,

hlavné diky dohoddm a pochopeni, ale také diky lobbingu snowboardovych firem nakonec


http://moncicak18.blog.cz/0608/historie-snowboardingu
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prece jen zlepSila a snowboarding je dnes aZ na pdr konzervativnich vyjimek akceptovan ve

valné vétsiné zimnich stredisek.

U svétovych znacek se dnes velmi Casto stiraji hranice mezi témito jednotlivymi sporty.
Mnoho firem se zabyvd vSemi odvétvimi najednou. Jedno jim vSak zistdva spolec¢né:
vSechny maji za cil vytvdret image volnosti, nevdzanosti a nekonvenc¢nosti. To dokazuje i
prace s grafikou, kterd je u jinych nadndrodnich mddnich firem naprosto nebyvald, zejména

v tak velkém méritku.

1.2 Burton Snowboards

Spole¢nost Burton Snowboards je nejvétsim svétovym vyrobcem snowboardli s trZznim
podilem okolo 30-35%. Roku 1977 ji zaloZil Jake Burton Carpenter. Firma se specializuje
na Sirokou fadu produkti pro snowboardisty: primyslové zboZi, venkovni oblecent,
prislusenstvi. Kromé prodeje zboZi pod svou vlastni znackou je Burton majitelem nékolika
decefinych znacek zamérujicich se na specifické zvlastnosti. Mezi tyto dcefiné znacky patri
firmy Anon Optics (snowboardové bryle a dopliiky), R.E.D. Protection (prilby a chrdnice),
Analog Outerwear a Gravis Footwear. Do profesiondlniho snowboardového tymu Burtonu
patf Shaun White, Jeremy Jones a Terje Haakonsen.

Burton je i vzhledem k svému podilu na trhu pravé tou znackou, kterd udavd modni trendy v
tomto odvétvi. Mezi zdkazniky snowboardovych znacek je velice populdrni a ostatni znacky
se od ni uci. [4]

Podle mého nézoru je grafika firmy vice neZ vyspéld. Oproti ostatnim znackdm v oboru je
ale celkovy graficky projev velice kultivovany a aZ na samotné ilustrace a textilni potisky,

jeZ ndpady piimo hyfi, je jednoduchd a Cistd.

BURTON

SNOWBOARDS

Obr. 1: Oficidlni logo firmy a

typickou znackou
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Obr. 2: Kolekce ilustraci pro rok 2005 od Nitrocorpz Design

Obr. 3: llustrace od Neuralbrand pro rok 2006
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Obr. 4: Design od studia I-Manifest pro rok 2008

1.3 Volcom

Volcom je vyrobce obleceni z Costa Mesa, stdt California, zaloZeny roku 1991 jako Stone
Boardwear, Inc. Richardem ,Wooly*“ Woolcottem a Tuckerem ,T-Dawg*“ Hallem.

Stvoritelem loga Volcom - , kamene* je Eli Kramer, legenda v surfarském primyslu.

V dubnu roku 2005 spolec¢nost zménila ndzev na Volcom, Inc. Volcom je zndm svym
dikladnym pouZivanim ,,stone” logotypu a svym heslem ,,Youth Against Establishment*.

Také se aktivné ucastni kampané nazvané ,,Let the Kids Ride Free*.

Volcom pozivd graficky design, ktery vybocuje z fady surf a skate znacek nejvyraznéji ze
vSech. Pouzivd dekonstruktivisticky az punkovy vyraz grafiky, rozbitou typografii a logo
kamene ve vSech moZnych polohdch.

Na svych webovych strankdch md Volcom dokonce férum, kde sdruzuje a hledd mladé
umélce s novymi ndpady, kteti by v budoucnu utvéreli tvar znacky. Bezesporu se jim to dar{

vyborné. [5]
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Obr. 5: Loga Volcom v riznych variacich. Velmi typickd je Cerno-bild

barevnost.

1.4 Zoo York

Zoo York je americkd spolecnost, kterd vyrdbi skateboardy a médni odévy. Design vétSiny
jejich kosil a mikin odrdZ{ stary styl Zoo York Tunnel graffiti. Spole¢nost byla ptvodné
zndma jako Soul Artists of Zoo York. Jméno Zoo York se prvné objevuje v 80.letech se
skupinou graffiti umélcti v New Yorku od Riverside Park k Upper West Side v Manhattanu.
Rodney Smith zaloZil zna¢ku Shut Skateboards spolu s Bruno Mussem roku 1986. V roce
1993 tento projekt ukoncil a zaloZil zna¢ku Zoo York. Neddvno byla spole¢nost proddna
Marcu Eckovi. [6]

Zoo York zapracoval na propagaci své znacky velmi svézdznym zpisobem. Usporadal
videosoutéZ, v niZ S§lo o natoceni nejsvéraznéjStho videa propagujictho znacku. To
nejblaznivéjsi video ukazuje partu skateboardistti a cyklististd, ktefi nastiikaji logo Zoo York

na krovky stovek Svdbi, ndsledné jezd{ po ulicich New Yorku a rozhazuji je na kolemjdouci.

Ponékud svérdznd propagace, ale opét vyzdvihujici nekonvencnost této kultury.
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Obr. 6: Logo Zoo York nad situetou New Yorku

1.5 Mambo

Mambo je australskd surfarskd spolecnost. Byla zaloZena roku 1984 Darem Jenningsem a
Andrewem Richim. Je zndmad predevsim produkci grafickych ndvrhi se silnymi politickymi,
ndboZenskymi a humornymi tématy. Béhem devadesdtych let Mambo navrhlo design s
proslulym ,,pSoukajicim psem®, jeZ se stal doslova legendou mezi trickovymi designy.
Podobné proslulé byly i jejich ndvrhy kosil v hawaiském stylu. V roce 2000 byla spole¢nost
dokonce oslovena k vytvoreni kosil pro australsky ndrodni tym. Kosile Mambo se za léta
staly fenoménem v pravém slova smyslu. V jejich designech se odrdzi hawaiiskd i australskd
kultura. [7]

MAMB[I

Obr. 7: Ledenddrni trickovy

design ,, The Farting Dog*
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Obr. 9: Dalsi poulicni kreace znacky Mambo, designer -
Spy

1.6 Horsefeathers
Historie Horsefeathers sahd zpdtky do roku 1989, kdy si na stfedn{ Skole v kanadské Britské

Kolumbii zacal Stewart Carlson a Joel DeVille tisknout vlastni designy na tricka a mikiny.
Bylo to v dobé&, kdy snowboarding zacinal v Kanadé nabirat na obratkdch a skateboarding se
pomalu vracel na scénu, avSak ani jeden z téchto sporti jest€ nebyl akceptovan Sirs{
vefejnosti. V malém mésté, kde se tato skupina lidi nachdzela, byl skateboarding zdleZitost{
péti jedinc a snowboarding moznd deseti. Vybocovali z fady stylem oblékani i hudbou,
kterou poslouchali. Vytvoreni vlastni znacky Horsefeathers byl jeden z dalSich krokl k
provokaci. Pro nedostatek penéz se v roce 1992 projekt rozpadl a néjakou dobu se ned€lo

nic. AZ v roce 1994 se vse rozjelo nanovo v Ceské republice. S vyuZitim nashromaZdénych
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ndpadl se zacala rysovat prvni fada obleceni. V tomto roce nakonec vzniklo jen nékolik
designii na tricka a jeden model kalhot a bermud. UZ tehdy vSak bylo jasné, Ze diky
obrovskému mnoZstvi ndpadl a potencidlu, ktery spolecnost méla, budou ndsledujici kolekce
daleko rozsdhlejsi. Oblecent, které v soucasné dobé Horsefeathers vyrdbi, spliiuje nejvyssi
technické i médni ndroky. ,,PovaZujeme za dileZité podporovat lidi, ktefi berou jezdéni jako
néco vic neZ zdbavu na nedéli a ktefi maji chut byt vZdy o krok napred. I ti maji svtij podil
na vyvoji a inovaci budoucich kolekei a hlavn€ na spoluprici pfi vyvoji, ktery od prvniho
potisku na tricka dospél aZ do dne$ni podoby*, doddvad Horsefeathers. [8]

Firma Horsefeathers mé zaujala svym svérdznym ndpadem vyhldsit soutéZ na ztvarnéni
vlastniho logotypu. Do soutéZe posilaji zdkaznici své fotondpady ztvartiujici logotyp

Horsefeathers. Vzikly velmi zajimavé az necekané logotypové kreace.

R0 g fi&é
"“”f-'."S(J+1}.} AL LTI

! 4
Obr. 10: Horsefeathers na snidani

Obr. 11: Horsefeathers na zadradce
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Obr. 12: Bandny Horsefeathers

1.7 Nugget
Nugget je velmi mladd Ceskd znacka, kterd se béhem krdatké doby dokdzala dostat do
Sirokého povédomi vetejnosti. Dnes uz dokdZe v domacim prostfedi konkurovat i svétovym

znackam.

,,Po zkuSenostech s vyrobou obleceni jsme se koncem roku 1999 rozhodli vytvofit znacku,
kterd by spliiovala naSe predstavy o obleCeni a zdroven v sobé odrdzZela véci, kterym se
vénujeme a které mame rddi. Snowboarding, skateboarding, muzika a podpora nasich piatel

stdli u zrodu NUGGET clothing systems...” piSe o sobé spole¢nost Nugget. [9]

Jak jsem se dozvédéla od jednoho z grafikii spolecnosti Filipa Urbana, Nugget rovnéz
nedisponuje Zadnym grafickym manudlem. Pracuji v tymu dvou grafiki (Jara Smykal a Filip
Urban, ktery md zdroven na starosti i webdesign), ilustrdtora (Filip Stejskal) a malite (Petr
Cabalka).

Kreativni tym mad na starosti prakticky celou vizudlni podobu firmy, novych kolekct, potiskt

triCek a mikin, rastrii na ostatni oble¢eni véetné doplik atd.

Jak je vidét v ndsledujici ukdzce, Nugget jde cestou kreativniho ztvdrfiovdni ndzvu znacky.

Kazdy rok vidime v novych kolekcich také nepreberné mnoZstvi novych ndpadu.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedidlnich komunikac{ 20

i
N'KFET |

<L.YH\N§ rﬂT(

l'nululcu MIEE
"-_W Z
Obr. 13: Ukdzky ztvarnéni ndzvu znacky, reklamni samolepky

1.8 Funstorm

Funstorm je stdlici ¢eské snow&skate scény. Od roku 1990 ndm tito nadSenci z Podjestéd{

pfindseji kaZzdym rokem ¢im ddl tim rozsdhlejsi kolekci svého kvalitntho obleceni pro
snowboarding, skateboarding i volny ¢as. Umisténi sidla firmy ddva tuSit jejich kladny vztah
k hordm, a tudiZ i ke snowboardingu. Do tymu Funstorm patii: Venca Kutil, Ondra Bauer,
Honza Dostil, Honza Necas, Eliska Sirov4, Lucie Janouchova. [10]

Grafickou tupravu katalogti, ilustrace, samolepky i nékteré ndvrhy na obleceni poslednich

nékolika let md na starosti mladé a svérazné grafické studio Drawetc.

Obr. 14: Grafickd kreace na zkratku FS, studio

Drawetc



UTB ve Zliné, Fakulta multimedidlnich komunikac{

21

Obr. 15: Svérdzna ilustrace studia Drawetc s

logem Funstorm

Obr. 16: Ztvarnéni zdkladniho logotypu

spolecnosti v ilustracni formé, Drawetc
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2 PACKAGING V MODNIM PRUMYSLU

Packaging v médnim primyslu je velice svéraznd oblast baleni viibec. Je to dano predevsim
tim, Ze obleCeni packaging takrka nepotfebuje. Od vyrobcl putuje jednoduse ve velkych

krabicich, ndsledné je expedovan do skladd nebo pifimo do obchodd, rovnou na vésaky.

Baleni md pak v tomto pripadé€ za ukol spiSe upoutat pozornost potenciondlniho zakaznika. A
to jak v podob€ odnosnych tasek, krabic, tak i darkovych balickti a v neposledni rad¢ i

visacek na odévy.

Velmi dileZitym faktorem, ktery sehrdl nejvyznaméjsi roli i pfi vybéru tohoto tématu, je

fakt, Ze obalovy design tohoto odvétvi je postaven predevs§im na grafickém designu.

2.1 Reklamni odnosné tasky

Reklamni tasky jsou pomémé konzervativnim médiem. Za pomérné dlouhou dobu totiZ
nezaznamenaly pFiliSné tvarové ani materidlové zmény. Pro vyuZiti v moédnim prlimyslu

zname predevsim tasky papirové, igelitové, popf. latkové.

2.1.1 Reklamni tasky papirové

Papirové tasky pronikaji do souCasné reklamy ze vSech stran. I pfes vy$Si cenu pomalu
vytlaCuji klasické tasky igelitové. Jednim z hledisek, procC se tak déje, je jejich ekologiCnost
a moZnost recyklace. Papirova taska téZ pUsobi daleko luxusnéjsim dojmem neZ jeji
igelitova sestfiCka. Dalsi vyhodou je v podstaté neomezena fantazie pfi tvorbé vytvarného

zpracovani tasky.

Zname taSky strojov€ vyrobené a potisténé vicebarevnym flexotiskem pfimo pri vyrobé.
Vzhledem k technologii se tyto tasky vyrab&ji pouze v néakladech 10 000 ks a vysSich.
Mohou se zde pouzit rlzné druhy papiru - béleny i hnédy sufatovy nebo hnédy pytlovy v
gramazich 90-120 gr.

Druh4 varianta umoZnuje pomérné malé naklady za niZsi cenu, tasky jsou pfedem vyrobené
strojove a nasledné potisténé sitotiskem. Malou nevyhodou je, Ze plocha vhodna pro tisk je

omezena kvuli vlepenym ucham a skladUm tasky.

V posledni rfadé nabizi béZna produkce papirovych tasek luxusni varianty z kvalitniho
kfidového papiru s pouzitim lesklého nebo matného lamina potiskovaného ofsetovym
tiskem. Ten umoZfuje vyhovét nejnaro€néjsim poZzadavklm na barevnost a kvalitu tisku.
Jako dopln€k lze pouzit i parcialni UV lak, slepotisk, razbu i tvarové vyseky... Pouzivaji se

samozfejmé i specialni uslechtilé papiry se zajimavymi povrchovymi Gpravami.
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Pokud jde o technické zpracovani stfihu tasek, jsou dna stejn€ jako uloZeni uch, zpevné€na

papirovymi pfifezy. [11]

Obr. 17: Zjimavd papirovd taska s
tvarovym vysekem od japonského studia
Package Land Co. Ltd.

Obr. 18: Jednoduché grafické ztvdrnéeni tasek a krabic
Lisa-W od Erbe Design - U.S.A.

Vizudlni identita pro médniho navrhafe Johna Galliana

GrafiCti designéfi Anthony Michael a Stephanie Nash z Michael Nash Associates tvofili
novou identitu s cilem vymezit pozici znaCky v modnim svété. Vysledkem je vyrazna
vizualni podoba, kterd odpovida ob€ma kolekcim znaCky, jakoz i chrakteru navrhare

samotného. Staré je mixovano s novym a nechybi ani jistd davka smyslu pro humor.
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Nejvyraznéjsi ¢asti projektu jsou prave reklamni tasky.

,,sMaterialy byly inspirovany minulymi i souCasnymi kolekcemi s cilem postavit vedle sebe

2 rec

moderni technologie a vzhled starého textilniho zbozi*, vysvétluje Nash.

Pro prvni prezentaci pouzili designéfi staré kopie novin Financial Times, ale John Galliano
chtél vytvofit ,,Galliano Gazette*. Prvni davkou prace bylo tedy vytvoFeni nového layotu
novin. ,,Historie znaCky samozfejmé ovlivnila na$ nihled na design, ale také jsme chtéli,
aby se od ni vymezovala novou identitou”, dodava Stephanie Nash. NejdUleZitéjsi aspekt

celého projektu byla oviem snaha odlisit Galliana od znaCky Dior.

Po experimentech s novymi fonty se designéfi rozhodli pouzit lomené pismo a hrali si pouze
s umisténim a jeho aplikaci na taskach, krabicich a krabiCkach, nékterych kusech odévu a
dalSich reklamnich materidlech. Nutno také poznamenat, ze obaly maji i obsahovy rdz, a

prave novinové titulky a Clanky packagingu nesou raz anglického humoru:).

Identita pozdéji dokazala svou popularitu tim, Ze byl layout Galliano Gazzette pouZit i na
kabelkach, botach a spodnim pradle. [12]

Obr. 2: papirové reklamni tasky vyrobené

ze "znackovych novin"
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Obr. 19: Krabicky "Galliano Gazzette"

2.1.2 Reklamnf taSky igelitové

N 74

neZ je tomu u tasSek papirovych. Na niZe uvedenych obrdzcich si ukdZeme, Ze ani igelitové
tasky nemuseji byt nutné ,,Skaredé”. Vzhedem k postupujcim technlogiim v oblasti ekologie
uZ ani tento problém nemusi byt u ,,igelitovych* tasek tak oZehavy. JiZ dnes zndme tasky
vyrobené z bramborového Skrobu a ekologicky plné odbouratelné. Nevyhodou snad zatim

bude opét jen vyssi cena.

Ve vétsiné pripadl se vsak vyrabéji z PE folii polyetylenu, mikrotenu, polypropylenu, které
jsou dale potiskovany dle préani zakaznika. Tisk je podobné jako u taSek papirovych
realizovan bud’ sitotiskem (do 5000 ks) nebo flexotiskem, samoziejmé fotopolymerovymi
StoCky (od 10 000 ks). U potisku flexotiskem je moznost aZ 6 barev vCetn€ CMYK. Tisk
sitotiskem se pak finanCné vyplaci pfi tisku do 4 barev (pouZziti pfimych barev.) Tasky a
pytliCky jsou v rUznych provedenich, a to jak s proseknutym a zpevnénym uchem, tak s
uchem navafenym. U pytlickU bud’ pIné bez, nebo s proseknutymi uchy. Formaty jsou

velice variabilni... Tloustka materialu je nejCastéji 0,055 ; 0,060 a 0,065 micr. [13]
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Obr. 20: Igelitova taska s piisobivou gometrickou

gratikou od Sosoles Llorens, fpané]sko

Obr. 21: Igelitovd odnosnd taska na obleky
s piisobivou typografickou zkratkou, studio
The Partners - UK.

Obr. 22: Zajimavé tvarove resend taska na dZiny
Levi's, studio Turner Duckworth - U.S.A.
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2.1.3 Odévni visacky

Jednd se o karticku, pfipevnénou k vyrobku, nejcastéji pouZivanou pravé v textilnim
prumyslu. Visacka je obvykle bez potisku a veskeré udaje se dotiskuji az pred jeji aplikaci: je
v§ak samoziejmé mozné ji potisknout naprosto stejnym zplisobem jako jakoukoli
plnobarevnou etiketu.

Vyroba visatek ndm dnes nabizi nepfeberné mnoZstvi moznosti, jak diky ni odliSit sviij
vyrobek od konkurence. A to jak v mnoZstvi moZnych materidlQ, tak i v dokoncujicich
zpracovanich. Z nabizenych materidli mohu uvést napriklad Sirokou Skdlu papirG i kartont,
mnoZstvi plastickych materdld, kov, textil, ddle méné tradi¢ni kizi, dfevo, kokosova vldkna,

bambusové dyhy atd. Potisknout lze prakticky cokoliv.

Kazdy materidl mad jiné ndroky na potisk, ale pravé u visacek jsou velmi dulezZitd efektni
dokonCujici zpracovéani jako: sklddani, perforace, tvarové vyseky, parcidlni lakovani,

slepotisky, razba atd.

Visacka md v prvé fad¢ informacni hodnotu. Je nositelkou informaci o cené, materidlu, péci
o dané zboZi atd. Zvlaste¢ cena je didleZitd pri vybéru vyrobku v obchod¢, a tak je to prave
visacka, kterd projde rukama zdkaznika jako prvni. Jeji zajimavé a netradi¢ni zpracovani pak
bezpochyby miiZe sehrdt roli pfi impulsivnim ndkupu. Neni také vyjimkou, Ze vyrobci proto

pripeviuji k visackdm i drobné darky v podobé samolepek ¢i drobnych privéski.

Visacka muiZe byt téZ dobrym komunikacnim prostfedkem a vypovidat o zastupovanych
produktech i filosifii firmy. Samozfejmé, Ze napt. firma zabyvajici se ekologickymi produkty

nepouZije visacky z plastu apod.
Vault 49

Zajimavym grafickym projektem je prdce americké designérské skupiny Vault 49, jeZ je
zndma maximalistickym aZ dekorativistickym pfistupem k designu i ilustracim. Vyjimkou

neni ani prace pro odévni firmu Express.

Visacky byly designovany pro riflovou mddu, i kdyZ byly pozdéji pouZity i pro tricka a
grafickou upravu vyloh po celych Spojenych stitech. Zaddnim bylo vytvorit obrazovy jazyk,
ktery by byl provokativni a sexy, za uZiti vyraznych barev, rozmanitych pismovych typt a
mnohovrstevnatou obrazovosti. Team studia Vault 49 kol dokonale splnil. ,,Bylo by obtiZné
snaZit se popsat prvky, které nasSi prdci ovlinovaly, ispiraci jsme jsme si zkdtka brali ze
vSeho, co Slo kolem nds®, fikd Jonathan Keynon z Vault 49. ,Jednoduse jsme navrhli
centrdln{ postavu kazdého jednotlivého designu a vysledek urcoval dalsi pokracovdni prace.*
Bylo vytvoreno také nékolik fontl, které byly pouZivany na visackdch spolu s pismem
Bodoni. Navic byly na visa¢kdach kombinovany zajimavé tiskarské techniky jako slepotisk,

embosovéni apod. [12]
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Obr. 24: Dalst prikilad visacek pro Exe Jeans (s malym
blockem) od Base Art C.O. - U.S.A.
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Obr. 25: Visacka Exe Jeans v zajimavém
plastovém obalu, Modern Dog Design-
US.A.

Curse of The Multiples

Dalsi zajimava spoluprdce vznikla mezi designérem Evanem Melnykem (Curse of The
Multiples) a odévni znac¢kou Industry. Na praci mizZeme vidét, Ze designér pristupoval ke
kaZzdému novému projektu velice individudlng a snaZil se vZdy vymyslet néco vyjimecného.
[14]

Obr. 26: Textilni visacky s nezacisténymi okraji,

potiskované sitotiskem - Evan Melnyk

Méla jsem moZnost se sezndmit i s celym vizdlnim stylem znacky Industry (autorem celého
vizudlniho stylu je Curse of The Multiples), stejné jako visacky je vizudlni styl hravy, velice

zajimavy, ale pusobi ucelenym dojmem.
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Obr. 27: Kombinace papiru a prosivani piisobi velice

zajimave - Evan Melnyk

ibd‘uﬂ'm@.

Obr. 28: Visacka a zdroveri cedulka na kliku satny
"oblekdm se" - Evan Melnyk

2.2 Obaly na hodinky a Sperky

jsou krasnou a specifickou kategorii packagingu. VyjimeCné jsou napfriklad obaly hodinek a
$perkU Storm, zastoupeni GD je u nich v$ak minimalni. Vétsinou sestava jen z malého a
jednoduchélo loga spoleCnosti. V pIné sile se tu vSak ukazali prlimyslovi designefi. Obaly
se Casto méni, jsou z rozmanitych materiald a vZdy vas donuti nékam si je schovat Ci

vystavit je pfimo na poliCku. Jsou stejné krasné jako samy hodinky této znaCky.

Propojenim obalového a grafického designu najdeme v praci designéra z U.S.A. Kayu Tai.
Obaly byly urCeny pro vlastni kolekce $perkU a spojuji zvlastni vzhed pruhledného plastu s

pismem na zadni stran€ obalu a barevnymi efekty, které vytvareji barevné dno obalu. [15]
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Obr. 29: Autoskd rada sperkii i s obaly, Kayu Tai

Doslova fenoménem v oblasti vytvarného zpracovani hodinek i jejich oballl je znaCka
Swatch. Hodinky SWATCH zn4 snad kaZzdy. Jsou synonymem originality, vystfednosti a
fantazie bez hranic, kter4 je dostupna kazdému. Plastovy zazrak ze Svycarska se stal za léta
své existence pojmem. Vlajkovou lodi je stdle model Originals, hodinky plastové, barevné a

plné osobitosti . ORIGINALS byly predstaveny svétu poprvé v roce 1983.

Tomuto kroku predchazelo uvedeni nejtenCich zlatych hodinek Delirium Tremens v roce
1979. Jednoduchost hodinek se stala inspiraci a vyzvou pro designéry, ktefi se rozhodli
vytvorit jejich levnéjsi verzi z plastu. Hodinky musely mit zjednoduSeny hnaci a sefizovaci
mechanismus a plastové pouzdro, které by umoznovala vloZeni strojku z jedné strany, s
jednotnou zékladnou pro panské i damské modely. Nové bylo miniaturizované lisovani,
stejné jako hnaci soustava hodinek, které byly vyrobeny z 51 Casti, namisto plvodnich 91 i
vice Casti. V 1été 1981 byla prace, po tfech letech usili, dokonCena.

Vznikly hodinky SWATCH - $vycarské hodinky vyrobené ze syntetického materidlu, levné,
dostupné a v mnoha barvach. Svétu byly pfedstaveny v bfeznu 1983 a staly se naprostou
senzaci, protoZe do té doby nebyl predstaven Svycarsky vyrobek, ktery by kombinoval tolik
vlastnosti: nizkou cenu, nepfedstavitelnou pro §vycarské hodinky s analogovym displejem,
kvalitu pfi tak nizké cené, znaCku, ktera znamena vzruujici Zivotni styl a vyrobek, ktery se
nepfestavad ménit. KoneCny prUlom nastal v roce 1984. Modely jiZ nebyly uvadény pod

svym referenCnim Cislem, ale dostaly své vlastni jméno. Protoze hodinky SWATCH jsou
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nesporné modni zaleZitosti, pfizplsobily se pravidlim svéta mody a kaZdy rok se hned

dvakrat (na jafe a na podzim) mohou milovnici znaCky t€3it z novych kolekci. [16]

Grafické navrhy potiskil hodinek Swatch Originals maji na starosti osobnosti uméléckého
svéta. Z hlediska packadingu je tento typ hodinek neméné zajimavy. Do prodeje dnes
vychdzeji zajimavé limitované kolekce i jednoduché krabicky, které opakuji design
samotnych hodinek.

Obr. 31: Vyrazné hodinky a ¢inskd penéZenka uvnitr
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Obr. 32: Vyrazny potisk hodinek

"Be Swiss" s vyraznymi

Svycarskymi motivy

Obr. 33: Hodinky "Scapa" Originals
a obal s vyraznymi ilustracemi
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2.3 Packaging v kosmetice

Pokud jde o graficky design, mliZeme mluvit o nékolika rlznych pfistupech k tvorbé
packagingu kosmetiky. Jeden je velmi klasicky a k upoutani zakaznikovy pozornosti
vyuziva libivych obrazovych metod, sloZitych modelovacich programd, jeZ dokaZi navodit
dokonalou iluzi tekouciho télového mléka apod. V mnoha ohledech je to zazité grafické

klisé, kterého se dnes jen t€Zko zbavujeme.

Mnohem zajimavé€jsi je dle mého nazoru cesta dokonale jednoduché grafiky, zaloZené

vétsinou jen na Cisté typografii. Tento trend je hojné rozsifen predevsim v Japonsku. [17]

it sy

Obr. 34: Jednoduchd typografie i design
lahvicek - japonské studio Sayuri

{03

WK
mousse

Obr. 35: Veselé obaly viasové kosmetiky pro mladé, studio Sweden
Graphics
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B wiL

Obr. 36: Vlasovd kosmetika s vyraznym
typografickym zpracovdnim znacky, design -
Taku Satoh

Dal§im pFistupem je autorské zpracovani oballl kosmetiky ilustracemi s jejich vyraznéjsi
osobitou grafikou. Krasnym prikladem je spoluprace kosmetické firmy M.A.C. s
ilustratorkou a graffiti umélkyni Fafi.

| BLES

Obr. 37: Svérdzny, Zensky kresebny styl od Fati na
dekorativni kosmetice M.A.C.
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Obr. 38: Vesely kresebny styl od Haley Johnson Design -
US.A

2.4 Modnf tenisky Sneakers a jejich obaly

Nejdiive jsem méla dojem, Ze v oblasti obouvdni mnoho zajimavych obali nenajdu. I
netradi¢ni znacky maji obaly na krabice klasického tvaru a nepfili§ Casto je zdobi néco
jiného neZ logotyp. Pfi svém pétrdn{ jsem vSak narazila na zajimavy fenomén - Sneakers.
Slovo sneakers znamend v prekladu z anglictiny jednoduse tenisky. Dnes uZ ho vsak casto
vidime napséno i velkym pismenem, a to pravé v souvislosti s pomérné mladym fenoménem
modnich tenisek. Tvarové vétsina z téchto tenisek vychdzi ze starych legenddrnich
sportovnich bot, prevdZzné pak kotnickovych. VétSinou se jednd o zndmé znacky jako Adidas,

Nike, Reebok ¢i Converse.

malbami uzndvanych umélci celého svéta.
Zajimavé baleni se k uméleckym dilim, jeZ si miiZeme obout, nabizi samo.

Napriklad Adidas and Undefeated (basketbalové obleceni a obuv) se rozhodly na trh vyrazit
s limitovanou edici spole¢ného projektu s ndzvem ,,1979%. Edice obsahuje cekem deset typt

nejlepSich Sneakers tenisek, doprovdzenych katalogem s exkluzivnimi fotografiemi Estevana
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Oriola. Baleni je zhotoveno jako specidlni koZend krabice. Md oslavovat bohatou historii
firmy Adidas v oblasti basketbalu stejné jako samotné emoce ve sportu, které vidime dnes a

denné tfeba jen na ulicich.

Obr. 39: Baleni edice "1979", koZend krabice a

specidlni katalog

V roce 2008 oslavuje spolecnost Converse sté vyro¢i zaloZeni jako jedna z
nejvyhleddvanéjsich znacek v oboru. Od vytvofeni prvni boty ,,All Star* v roce 1917 pres
narozeni NBA a Rock & Rollu aZ k dnesni pop kultufe vétSina z téch, kdo naruSovali
zabéhld pravidla a ménili tak historii, chodila v botdch Converse. Ku pfileZitosti této oslavy
Converse znovu vydal legenddrni model ze své historie, Pro Leather 1976. Tato bota
debutovala pred vice nez tficeti lety, kdyZ po ulicich chodili kluci v kratkych trenyrkdch s
vysokymi ponozkami, vysokymi ucesy a teniskami Pro Leather. V roce 1982 dostaly tenisky
prezdivku “buzzer beaters” diky legenddrnimu vitézstvi na univerzitnim Sampiondtu.
Specidlni vyro¢ni baleni proto obsahuje pdr vysokych ponozek, tématické tricko a
samoziejmé presnou kopii tenisek Pro Leather 1976. [18]
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Obr. 40: Zajimavd moderni gratika vyrocniho baleni

Obr. 41: A takto vypadalo uvniti‘'i s "dobovym" trickem

Dalsi vyjimec¢né baleni vzniklo diky spoluprécii Air Jordan a Levi's . Obsahuje specidlni

edici dZint Levi's 501 a pdr boti Air Jordan 1 Retro s dZinovymi detaily.

Design krabice 1 grafika je od designérské spolecnosti I Love Dust. Krabice ma dvé zdasuvky,

Jjednu na kalhoty a tricko, a druhou na boty Air Jordan 1.
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Obr. 42: Vyraznd cervend krabice se zlatym ornamentem od 1
Love Dust

Obr. 43: Jedna zdsuvka na dZiny, druhd na tenisky

Koncept Adicolor se poprvé objevil v roce 1983 na veletrhu ISPO v némeckém Mnichové.
Princip je velmi jednoduchy: Cisté boty + sada fixti = prostor pro tvofivost. Od roku 1983
uplynula uZ spousta Casu a aZ v roce 2006 Adidas znovu obnovil mySlenku adicolor.
Sklddala se ze sedmi zbrusu novych serii. Prvni White Series nabizela Cisté produkty (boty,
mikinu, bundu) a sadu specidlnich, trvanlivych a vodéodolnych fixti. DalSich Sest pfipravila
firma Adidas spolu s prednimi svétovymi umélci a tvlrci odévniho designu. Red Series,

Blue Series, Yellow Series, Green Series, Pink Series a Black Series - to jsou ndzvy onéch
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zbylych Sesti skupin Adidas produkti. V kazdé barevné sérii bylo mozné najit Sest
neuveritelnych modeld, které dokazuji, Ze Adidas udélal krok spravnym smérem. Po dspésné
sérii Adidas SuperStar 35th Anniversary Collection tedy opét Adidas svym vérnym

zdkazniktim pfindsi kus jedinec¢nosti, krdsy a tolik chténé originality. [19]

Obr. 44: Seérie Adicolor ve specidlnim baleni pro

L2umeélce*

2.5 Designtoys a jejich obaly

Designtoys jsou v poslednich nékolika letech obrovskym boomem ve svété designu. Zatim
bohuZel predevs§im na zdpadé od CR. Do nasich koncin pronikaji jen velmi pozvolna.
Problémem bude ziejmé také to, Ze i t&ch n&kolik malo prodejct, ktef{ dnes jiz v CR funguj,

nastavilo jejich cenovou politiku vysoko nad cenami v USA.

Jednd se sbératelské hracky - figurky, zdobené prednimi umélci, streetartovymi umélci a
grafiky. Vymysleji je nejlepsi designéfi z mnoha zemi. Kazda postavicka je svym zptsobem

jedinecnd, at’ uzZ tvarové nebo po barevné strance.

Design toys rozdélujeme na dvé kategorie, a to tzv. ,,plush toys* a ,,vinyl toys*. Tedy hracky
z latek, plySe a mékkych materdlli a pak hracky z umélé hmoty.

Dnes jiz existuji nékteré postavicky, které se rychle staly doslova legendou. Naptiklad Qee
od Toy2r a Dunny od firmy Kidrobot. Z plush toys jsou to zase slavné Uglydolls od Davida

Horvatha. VSechny se Casto vyrabéji v nékolika velikostech.
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SpoleCnost Kidrobot byla zaloZena designérem Paulem Budnitzem v roce 2002 a je
svétovym lidrem ve vyrobé limitovanych edici designérskych hraCek a dalsich doplfiku.
Kidrobot spojuje méstské streetartové trendy, modu a pop art k produkci limitovanych
sbératelskych edici, modnich a dalsich doplfikll. Produkce spoleCnosti je zaloZena na
spolupraci se $piCkou mezi sv€tovymi umélci na pozadi graffiti, volného uméni, mady,
prumyslového designu, grafiky, ilustrace i hudby. HraCky od spoleCnosti Kidrobot jsou
stfedem rozvijejiciho se uméleckého hnuti. Mnoho designérQ stalo uznavanymi pravé diky
spolupraci s firmou Kidrobot (Tristan Eaton, Paul Budnitz, Frank Kozik, Tim Biskup, Huck
Gee, Joe Ledbetter, Tara McPherson, the design collective eBoy (Germany), Devilrobots &
Mad Barbarians (Japan), Tilt and Mist (France), TADO and Pete Fowler (UK), Nathan
Jurevicius (Australia) a mnoho dalSich). Mnohé hraCky jsou dnes tak vzacné diky velké
poptavee, Ze je takrfka nemozZné je sehnat. Designéfi se Casto rozhodnou pouze pro sérii
nékolika set nebo tisic kust. HraCky Kidrobot stoji od 6 dolarli aZz po 20 000 dolarU a
pfedpoklada se, Ze jejich hodnota bude postupem Casu stoupat. Museum Moderiho uméni

(MoMA) vlastni 13 hraCek od spoleCnosti Kidrobot, jeZ jsou dnes regulérni Casti sbirky.

Toy2r o sobé pisi podobné: ,,SpoleCnost byla zaloZena roku 1995 v Hong Kongu vedouci
osobnosti ve sv8té designu hraCek, Raymondem Choyem. Toy2r bofi hranice mezi
produktovym designem, uménim a grafikou. Byla mezi prvnimi, kdo objevil potencial
design toys a zaClenil souCasné grafické a umélecké tvlirce do své tvorby. Toy2r vyhralo
mnoho celosvetovych soutézi designovych hraCek. Firma stéle roste, spolupracuje s novymi

nastupujicimi vytvarniky a rozsiruje hranice pro definici uméni. [20]

potisk-John Burgerman



UTB ve Zliné, Fakulta multimedidlnich komunikac{ 42

Z hlediska packagingu jsou designtoys op€t zajimavé téma. Jednoduché krabiCky jsou vzdy
ztvarNovany samotnymi umeélci. Proto i samotné obaly, Casto dopln€né malou vinylovou
samolepkou, vZdy svadéji k jejimu vystaveni.

Pomoci obrazkU pFedstavim né€které znamé figurky, jejich autory a samozfejmé grafiku na

krabiCkéach.

Tokidoki je italska znaCka lifestylovych produktU inspirovana japonskou kulturou. Hlavni
postavou znaCky je designér Simone Legno, ktery je autorem typickych postavi€ek i celého
grafického projevu.

Obr. 46: Simone legno — kaktusovi

prdtele

Obr. 47: Slavnd postavicka Dunny (Kidrobot)

a jeji potisk od Simone Legna



David Horvath a Sun-Min Kim je dvojice autorl jiZz zmifovanych Uglydolls. Jejich
vytvarny projev je roztomile hravy az détsky. Postupem Casu se zaCali na design hraCek

specializovat.

Obr. 48: Vinylovd varianta proslulych
Uglydolls

Obr. 49: Dalsi z postavicek designérské

dvojice
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Jednou z nejkrasnéjsich hraCek roku 2006 byl Treeson od Bubi Au Yeung, honkongské
ilustratorky a designérky. Jeji kreslifsky styl je roztomile lyricky. [21]

Obr. 50: Limitované baleni s autorskymi

pohlednicemi
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3 JINY PRISTUP

3.1 Mladé designérské znacky v CR a jejich pfistup k packagingu

Vzhledem k nasi teoretické praci jsem si nemohla tuto kapitolu odpustit, i kdyZ jeji obsah
nebude pfFili$ uceleny. Mladymi designérskymi znaCkami rozumime malonakladové vyrobni
série triCek nékolika nadsencU, ktefi svou vlastni znaCku provozuji Casto jen pro zabavu a
pro radost podélit se s ostatnimi o svoji grafiku. Packaging u t€chto znaCek hledame
pomé&rné nesnadno. VE&tsina z nich jej vUbec nefesi a to priedeviim z finanCnich dUvodu.
Baleni jejich vyrobkU v obchodech pak zabezpeCuje sam prodejce a baliCky z internetovych
obchodU putuji Casto v obyCejnych krabicich.

Urban Legend

Vyjimky v8ak potvrzuji pravidlo, jak dokazuje napfiklad znaCka Urban Legend. Ta ma své
originalni darkové baleni, kreré si muzZete k triCku pFikoupit. Nemalé naklady viak stoji za
to investovat. Spolu s ru€né stfikanou krabici z tvrdého kartonu, kterou lze snadno rozloZit a
povésit na zed jako originalni dekoraci, dostanete sérii obrazkovych pohlednic, sadu

samolepek a placek v ,,buttonpacku®, A2 plakat a originalni pivni tacky. [22]

Obr. 51: Specidlni rucné vyrabéné autorskée baleni
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Obr. 52: Rucné vyrdbené krabice, rozloZen€ na zdi jako dekorace

Stejn€ originalné je pojato baleni jejich série 5 triCek s jednobarevnymi potisky. TriCka jsou
zabalena v tom nejjednodus$im moZném kartonovém obalu, ale zdkaznik si je bude chtit

koupit uZ jen kvuli malUvce na krabici.

TvUrci znaCky Urban Legend jsou Daniel Korta, Jarin NémecCek, Vladimir StrejCek, Jirka

Franta a Honza JifiCek.

Obr. 53: Specidini baleni edice 5 tricek s typickymi kresbami Urban Legend
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Youngprimitive

ZnaCka Youngprimitive pouZiva k baleni svych vyrobkl jednoduchou bilou krabici s logy
znaCky po stranach. Krabice je velmi jednochucha a prosta, jelikoZ slouzi k poStovni

prepravé prodanych triCek. Reklamni GiCely jsou aZ na druhém misté.

3.2 Design obchodU, modni hotely a ,,wall art“
Tato kapitola sice pon€kud od packagingu odbiha, ale jako Cast vizualnich stylU

jednotlivych znaCek je nadmiru zajimava.

Interiéry mnoha obchodll s modou jsou Casto velmi pfitaZlivé, pomémé novym trendem je
vsak pouziti grafickych navrhU jako dominaty celého interiéru. Moderni obchody se tak
mnohdy stavaji takfka galeriemi pro mala i velkd umélecka dila mladych designérdl. Jejich
dila jsou vsak aplikovdma pFimo na zdi, a to v podobé tapet, vinylovych samolepek Ci

nasténnych maleb.

Levi's

Velmi zajimava jsou néktera ztvarnéni znaCkovych obchodll Levi's. SpoleCnost dokonce
sponzoruje konani vystav ve svych obchodech, coZ je podle mne pomé€mé zajimavy
marketingovy tah. NejenZe ziskdvaji neopakovatelné prodejni prostory, ale také tim lakaji

dal$i uménichtivé zdkazniky...

Pro vyzdobeni obchodll v Los Angeles a San Franciscu byl osloven umélec a ilustrator
prave ze San Francisca, Michael Gillette. Pro ,,vystavu s ndzvem ,Headonista* mé&l vytvorit
5 dél o rozmérech 2,1 x 1.3 metrll a to za dobu 10 dni. Ta méla byt umisténa do obchodu v
L.A.

,KdyZ jsme se sesli, abychom probrali projekt, byl jsem rozhodnut, Ze pouZiji své jiz
hotova dila, pravé proto, Ze Cas byl natolik limitujici. Nakonec jsem si Fekl, ze pouziti
starych obrazll bude mrhani pFileZitosti a rozhodl jsem se udélat specialni ilustrace pfesné
pro zadany format“, vysvétluje Gillette. ,,Experimentoval jsem s t€mito podrobnymi
kresbami a pouzil hlavy jako zdklad. Vlasy jsem jsem nahradil pon€kud psychedelickymi
obrazy. Myslel jsemsi , Ze tak dosdhnu dobré kolekce obrazll a budu je moci dokonCit v
limitovaném Case.“ Obrazy, které Gillette vytvoril, pfipominaji moderni verzi egyptskych

bohyni. Kazda je variantou na jiné, specifické téma: hudbu, pFirodu a motocykly. Jsou
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psychedelické, forma je az prehnana a presné zapada do blaznivé fantastického prostredi

Hollywoodu.

Druh4 kolekce pro obchod v San Franciscu ,,In the Woods* je méné vybusna a mnohem

osobnéjsi. [12]

Levi's Girls

Dal$im zabavnym prikladem ztvarnéni prodejny grafickou cestou je jist€ navrh pro prvni
divCi obchod Levi's otevieny v Pafizi. SpoleCnost chtéla nechat vytvofit svéZzi butik, ktery

by apeloval na vkus dneSnich mladych zékaznic.
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Reklamni agentura The Kitchen byla oslovena, aby vytvofila vizudlni identitu celého
obchodu, jeZz by zahrnovala logotyp a grafiku na zdi prodejny, tzv. ,in-store graphics®.
Vysledkem je vyraznd, avSak svéZ{ a Cistd grafika, jeZ mad také rozliSitelny Zensky raz.

Zakladni grafikou a logem je stylizovand divéi tvaf. Tym The Kitchen studoval stovky
fotografii div¢ich tvdri, aZz nakonec dosel k unikdtnimu siluetovému obrazu. Podoba je opét
celkem zdsadné ovlivnéna hudebnimi psychedelickymi plakdty pozdnich 60. let, celkovy

dojem je velmi soucasny a moderni. Cistd magentovd barevnost zase odkazuje na pop art.

,Bylo velmi dilezZité myslet na to, Ze silueta obliceje je tvorena jako znacka, a tak bylo nutné
se vyvarovat jakékov podobnosti s fotografii*, vysvétluje kreativni feditel agentury Rob
Petrie. ,,Pfi ndsledném navrhovéni designu na zed jsme velmi uzce spolupracovali s

architekty, a proto ornamentdlni motivy vlast funguji v prostoru velmi dobre®.

Podle trZzntho vyzkumu firmy Levi's byly reakce na novou identitu obchodu extrémné

pozitivni.

o —r “

Obr. 56: Znackovy obchod Levis's zaméreny na divky - logo a gratika na zed

Moédni galerie Lafayette

Nadhernou ukézkou souCasného grafického designu je ztvarnéni nasténnych grafik na téma
krasy a dekadence pro luxusni prodejni galerii Lafayette. Autorem je designérské duo
Antoine Audiau a Manuel Warosz, ktefi se zabyvaji grafikou pfedev§im v oblasti mody a
kultury. [23]

Podle mého nazoru je tento projekt nesmirné€ zdafily. Jednoduchou formou i barevnosti

dokazali designéfi navodit uZasny dojem luxusu s nidechem modernosti.
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Kavérna Selfridges LAB

Tento projekt mé zaujal svym tématem. I kdyZ nejde pfimo o obchod, jedna se o kavarnu v
modnim obchodnim domé Selfridges. Krasné ilustrace navozuji dojem Zenskych hovort nad
nové nakoupenym zbozim. Sedi u kavy, prohliZzeji si novou kabelku, 1i¢i se novou

kosmetikou... K ilustracim se dokonale hodi i bohaty ornamelntalni raz. [24]

Obr. 58: Modni kavdrna, ilustrace - Container
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Fenomém médnich obchodu

je velmi mladou oblasti. Mddni znaCky zakladaji své designerské hotely, aby tak dovedly

cely koncept Zivotniho stylu k dokonalosti.

Vétsina z nich je pak zaloZena na interiérovém designu. Jeden mé vsak zaujal ze vSech
nejvic. Je to projekt podobny projektu Event Labs. Projekt modni znaCky Miss Sixty, hotel
Sixty. Byla oslovena skupina grafikU, streetartovych umélcU a dalsich designérll, aby se
kazdy z nich ujal vyzdoby jednoho pokoje. Ke ztvarnéni se nabizely zavésy, povleCeni,
stény, koberce i nabytek. Vzniklo tak velice jedineCné prostfedi. Kazdy z pokojU je jako

maly svét sim o sob&. KaZdy s jinou naladou, s jinym pristupek k dilu a jinou atmosférou.

Obr. 59: Retro vymalba Langa Baumana

Obr. 60: Pokoj se svérdznymi ilustracemi Johna Burgermana
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NetradiCni grafické tapety

Rastrové tapety jako dekorace do bytU, stylovych obchodll a design bar(l zaznamelnaly v
poslednich nékolika letech doslova renesanci. Dekorace stén v podobé tapet a vyraznych

vymaleb nebyla pouzivana po dlouhou dobu, prakticky od Sedesatych let.

Timto trendem se zabyvalo jiz mnoho souCasnych grafickych designérl, pojdme se tedy

podivat alespon na n€které.

Kate Stephenson a studio Absolute Zero vytvofily poCitaCovy navrh tapet, které byly
vytistény na tradiCni role. Dva krasné rastry s vlastovkami a vCelkami jsou skv€lou ukazkou
pouziti opakovaného vzoru bez prilisného dekorativismu. Designy byly CasteCné
inspirovany dvacatymi lety. Inspiraci m0Zeme hledat i u Eschera, u listd ménicich se ve

vlastovky a medové plastve ménici se ve vCely a motyly.

,,Atmosféru v pokoji toto pojeti prijemné podporuje a myslela jsem, Ze by bylo zajimavym
propojenim vytvorit dekorativni tapetu, kterda by byla zaroven Cisté graficka. Tapety se
krasné hodi k modernimu nabytku z poloviny dvacateho stoleti i Zidli ve stylu Ludvika XIV.
S kazdym nabytkem maji tapety v mistnosti jiny, zajimavy raz, vysvétluje designérka Kate

Stephenson.

,,Tapety byly designovany také podle roCnich obdobi, tedy néCeho, co ovliviiuje kazdého z
nas. Vlastovky jsou podzimni motiv a vCelky jarni. Chtéla jsem dostat pohyb do néCeho tak
statického, jako je zed'. Listy mezi vlastovkami vypadaji, jako by je rozfoukaval vitr a druhy

design symbolizuje svobodu a novy Zivot, atributy jara“. [12]

Obr. 61: Detail jedné z tapet, viiv Eschera
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Obr. 62: Grafické tapety Kate Stephenson, pouZiti v interiéru

Dalsim zajimavym projektem, i kdyZ uz z let 2001-2003, byly tapety na zvifeci a
kvétinovou tématiku od Svédky Hanny Werning. I kdyZ uZ jsou v dne$ni dobé floralni
trendy v grafice pfekonany, tento projekt byl zajimavy predevsim netradiCnim spojenim
zvifat (prasat, mofskych konikU, Zelv, tygrl a hrochUl) s mnohovrstevnatymi obrazci kvétin

ve stylizovanych polohéch.

Jak fik4 autorka: ,,Normaln€ jsem zvykla zaCit rozmySlenim a nastavenim celého konceptu
préce, ale na ,,AnimalFlowers* jsem prost€ zaCala pracovat jako na Cist€ vizualni a zvastni
kombinaci tvarU a barev. Design je postaven na vrstvach. Je jako pfedavkovani se barvami a

tvary, ale néjakym zpUsobem funguje jako jeden celek®.
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Obr. 63: Tapety "AnimalFlowers" od Hanny Werning

Wall Art

S nastupen trendu op€tovného zdobeni zdi se objevily také nové moZnosti dekorace. A opét

se jich ujala vyznamna jména svétového designu.

Vynil,VynilSol, Wall drawings jsou vinylové nalepky na zed a zem. Jsou originélni,
stylovou a efektni alternativou malby, klasickych tapet, obrazll nebo plakatll. Nalepka diky
své technologii dokonale pFilne k podkladu, pfiCemZ ji lze snadno odlepit bez poskozeni
zdi. Aplikaci si navic kazdy provadi sam, jelikoZ je velmi snadna, a kazdy tak mlZe
zasahovat do podoby koneCného vysledku. Lze zkratka pracovat podle své fantazie a z
jednotlivych souCasti vzoru vytvofit vlastni dilo.

Jednoduché vinylové nalepky jsou fezany plotrovou technologii z jednobarevych

vvvvv

maleb.

Dalsi novinkou jsou nalepky s vrchni zrcadlovou vrstvou, které vytvori v interiéru velmi

netradiCni a sv€Zi doplnék.

Vse je vydano v malych sériich, které zaruCuji jedineCnost. [25]
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Obr. 64: Barevny a vesely design od
Francouzky Genevie Gauckler

Obr. 65: Moderni wall art od grafické dvojice Antoine a
Manuel

Projekt Habitat

Habitat je moderni britsky obchodni dUim s nabytkem a bytovymi doplfiky. Dokonale mé
zaujal projekt, na kterém spolupracovali s designérskym studiem Trafik. Srdce studia
spoCiva v interaktivnim pFistupu k designu. Nejinak tomu bylo i u tohoto projektu. Tym
vytvorfil sadu pro kreativni zdobeni zdi. Sada sestiva z barevnych kulatych nalepek v
Cervené, Zluté a zelené barvé a z katalogu predloh pro mozné obrazce. V katalogu najdeme

mnoZstvi obrazll na rlizna témata a mUZete si je zhotovit dle nalady nebo zkratka popustit
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uzdu své fantazii a vytvorit néco sami. [23]

; > |

eoe_®
Obr. 66: Sada i s ukdzkou aplikace v interéru, studio
Traftik
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ZAVER
Zvolené téma zahrnuje Sirokou oblast informaci, jejichZ zdroje jsou vSak nesnadno

dosazitelné. Zajisté jsem ani zdaleka nevycerpala celou obsaznost t€ématu, ale snaZila jsem se

struéné odkryt ty nejzajimavéj$i momenty, jeZ ndm nabizi.

Pokusila jsem se poZddat okruh vybranych znacek o zasldn{ bliZSich informaci a piipadnych
design manudld, avSak nelspésné. Byla jsem proto nucena zpracovat téma vizudlnich styla
jinak. Hledala jsem tedy nejzajimavéjsi priklady prace s logy i dal$imi prvky vizudlnich styl

zmifiovanych spolecnosti a snaZila se tak dokdzat jejich liberdln{ pfistup k designu.

Druhd ¢ast byla zpracovdna podobné, avsak podle predem pldnované osnovy. Védéla jsem,

jakad témata zaradit a snaZila se najit zajimavé projekty ke kazdému z nich.

Prace byla svym zptisobem dilem ndhody. Vyraznym zdrojem informaci pro mé byl internet.
Cim hloub&ji jsem do tématu vstupovala, tim Castdji jsem nachdzela dali zajimavé

informace a nové a nové nezndmé, ale skvélé tvurce.

Préci by pak bylo moZno rozsifit jesté napiiklad o médni kalatogy, webové prezentace apod.,

nebot je to rozsdhld oblast se spoustou vybornych priklada.

Psani této prace bylo bezesporu inspiraci. Téma je velice zajimavé a neméné zdbavné. Jisté
by se dalo fici, Ze oblast mody v grafickém designu je pravé jednou z nejnspirativnéjsich.
Stdle vice jsou do svéta mladé mddy prijimani graficti tvirci a ilustrdtofi jako rovnocenni

partnefti pti tvorbé odévnich klolekcfi a tvari celych kampand.

Je také vidét, Ze tato oblast ma velice rychly a strmy vyvoj. Na trhu se stale objevuji nové a

nové zajimavé;jsi znaCky, takZe se do budoucna mame na co tésit!
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II. PRAKTICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta multimedidlnich komunikac{ 59

4 DESIGNERSKA ZNACKA DAMSKE MODY A MODNICH
DOPLNKU

4.1 Zalatek

Téma naSi diplomové prdce vzniklo velmi spontdnné. Na zacdtku je tfeba fici, Ze na
praktické prdci pracujeme v designérském tandemu se spoluZackou a kamaradkou BcA.
AlZbétou Landsbergerovou. Jiz pfileZitost vyzkouSet si opravdovou tymovou prici pro nds
byla zajimavou vyzvou. Dloho jsme se také zaobiraly myslenkou zaloZit si znacku, kde
bychom realizovaly naSe ndpady. Myslim, Ze alespon ¢dste¢né se podobnou myslenkou
zaobird snad kazdy designér. Je to moZnost pod€lit se o vlastni ndpady s SirSim publikem a
poté je realizovat do kone¢né podoby. Myslenka na tak zdbavnou a kreativni préci pak byla

Jjasnou volbou.

4.2 Koncept

Nejdfive bylo tfeba udat smér, kterym se bude cely projekt ubirat. M¢ly jsme jasno, Ze
chceme znacku obleceni a Sperkd pro divky. Domluvily jsme také, Ze se nechceme vénovat
grafice koncepcni, ale Cisté vizudlni. Tedy navrhovat tricka zaloZend nikoliv na ndpadech a

vtipech, ale obrazové zajimavd a zdbavnd.

Musim zminit, Ze jsme byly jist€¢ ovlinény nejen vizualitou v grafickém designu poslednich

nékolika let , ale i médou a interiérovym ndvrhdfstvim a tfeba také design toys.

Vybraly jsme tedy cestu autorskych postavicek, které se v naSich designech dostdvaji do
nejriznéjSich pribéhl, situaci a pozic. Chtély jsme dé€lat grafiku barevnou, veselou a

zabavnou. Autorské ndvrhy postavicek nabizeji k posouzeni i autorsky rukopis.

Snazily jsme se dosdhnout spolecného jazyka, ale zdroverni nebrdnit odliSeni price kazdé z

autorek.

4.3 Logotyp
Prace zacala u ndzvu znacky. Z dlouhého seznamu zbyl ndzev Lichi. Lichi je exotické ovoce,
netypického tvaru. A to byl zfejmé prvni impulz. Stylizace zubaté hvézdicky se sama

nabizela.

Problémem se potom ukdzalo byt pfili§ jednoduché slovo, tedy pismena ne pfili§ tvarové
zajimava. Po dlouhém hleddni se naskytla myslenka na psaci ,,.L*, které by slovo ozvlastnilo.

To se ukdzalo jako dobra varianta i po drobnych zdpasech s Citelnosti znacky.

Rozhodly jsme se ponechat znacce zajimavou variabilitu, a proto jsme udé€laly celou sérii pro

riznd pouZiti. Jinak se znacka chovd na malé etiketé, jinak s designem na tricku, jinak na



UTB ve Zliné, Fakulta multimedidlnich komunikac{ 60

dopisnim papite. Sjednocujicim prvkem je vZdy stylizovand hvézdicka nebo psaci ,,.L*.

PANTONE: 233 C PANTONE
CMYK: 1210000 CMYK:0-0-0-75

Obr. 67: Série logotypii Lichi.

4.4 Designy triCek, $perkU a dalsich doplnkU
V nasi praci se objevuji dvé cesty zpracovani, kazda z nas vyuziva jak ruCni kresbu, tak i
klasickou vektorovou grafiku. Ob€ cesty se pak prolinaji celou praci a kresba se pak

objevuje napf. i u reklamnich samolepek.

Navrhovaly jsme potisky na triCka, na polstarky, 2D $perky zhotovené laserovym Fezanim,

poznamkové bloCky a mala pouzdra.
Névrhy na vSechny produkty se v této startovni kolekci navzdjem prolinaji, jednotlivé
postaviCky i prvky se objevuji v celém prufezu. Z designU na triCka pak vzikaji i autorské

reklamni samolepky.
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Obr. 69: Realizovany ndvrh na tricko
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Obr. 70: Nerealizované ndvrhy Lichi
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4.5 Prvky vizualniho stylu

Vizualni styl jsme chtély odlisit od samotnych designU, udélat jej jednodussi, aby si
navzajem prili§ nekonkuorovaly... Zvolily jsme cestu geometrizujiciho ornamentu, ktery se
prolind vizualnim stylem celého projektu. Byt jen ve fragmentu, objevuje se na krabicich,

webovych strankéach, letacich, plakatech, dopisnim papire, vizitkach atd.

Obr. 71: Korpordtni ornament Lichi

£ io, ..
(o6, ¥#:8;
PEONTNN ¢
\ +; 0 \EQ
v°¢0<¢ ) ‘\ LICHI
\A \ \< ¥C%1§é2ié4r%zzifiéi
x 757 01, Czech Republic
QNN

Obr. 72: "Korpordtni ornament” na razitku

4.5.1 Barevnost

Zakladni barvou, ktera je pouZita uZ v logotypu, je riZovéa Pantone Process Coated 233 C,
doplnéna Sedou. Jednoduchd barevnost ma opé€t podpofit zimér nekonkurovat uz tak

barevnym a blaznivym designUm.
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4.5.2 Typografie

Jako zékladni pismo pouzivame v praci pismo Charifa z T.26 Digital Type Foundry. Jde o
moderni serifové pismo, jeZ tvofi k bezserifovému logu zajimavy kontrast. Je zabavné, se

zaoblenymi tvary, které vSak s tvari vyzualniho stylu také prijemné koresponduji.
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