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Téma DP: Projekt marketingového planu firmy Impromat Klima spol. s r. o.

Stupeit hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni: A B C D E F
1 L5 2 2,5 3 5
1  [Néroc¢nosti tématu prace <
2 |Splnéni cild prace «
3 [Teoretické ¢asti prace <
4  |Praktické Casti prace
(analyticka Sast) X
5  |Praktické ¢asti prace
(Yesici &4st) X
6  |Formélni irovné prace <

Hodnoceni v jednotlivych kritériich oznaéte znakem X) v pfisluiné Grovni.

(Obrat'te, prosim, list a pokracujte v hodnoceni na druhé stran& formulate.)




Celkové hodnoceni prace a otdzky k obhajobé:
Kvalitn¢ zpracovand diplomova price, autorce se podafilo vystihnout stanovené cile.
V teoretické Casti autorka uvadi zékladni problematiku marketingového planovani, kterou

uspéiné€ aplikuje v praktické Casti. Projektova ¢ast s vyuZitim akénich programii ma svou
kvalitu i aplikovatelnost, proto bude price pro spole¢nost uréité pfinosem.

1. Pro¢ jste mezi navrhy tykajici se inovace internetovych stranek nezafadila také
realizaci e-shopu?

2. Ktery pracovnik firmy by mél provadét kontrolu plnéni navrhovaného marketingového
planu?

Névrh na klasifikaci diplomové prace: A - vyborn¢

Ve Zliné dne 28. dubna 2009

podpis oponenta DP




