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ABSTRAKT

Tato diplomova prace se zabyva vznikem a fungovanjektu televizniho studia na Fa-
kult¢ multimedialnich komunikaci Univerzity Tomase Badi Zlirg. Prvni, teoretick&ast,
ve striénosti popisuje zakladni teoretickd vychodiska a oahgt aplikované v praxi.
V druhécésti, praktické, je popsan projekt jako takovygetyvoj, jeho vystupy a uzivané
technologie. V za¥ru prace je nastém mozny rozvoj a dopoteni pro budoucnost tele-

vizniho studia — univerzitni televize NEON TV.

Kli¢ova slova:

televizni studio, streaming, streamované vide@astiovaci technologie, on-line aplikace,
audiovizualni tvorba, multimedia, kamera, rezieykzvstih, postprodukce, televizniig-
nos, internet, datové &jtakademicky projekt, marketingové komunikace, afiva ungni,
fizeni tymu, vzdlavani v oblasti audiovizualni tvorby, Neon, Neow, Tiniverzitni televi-

z€e

ABSTRACT

This thesis deals with the creation and operatfdelevision studies at the Faculty of Mul-
timedia Communications Tomas Bata University imZIihe first, theoretical part, briefly
describes the basic theoretical background andodsthpplied in practice. In the second
part, practical, is described the project as sitshgdevelopment, its outcome and use of
technology. In conclusion, the work is outlined fiessible development of a recommen-

dation for future broadcast studio - universitgtesion NEON TV.
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P rekézky jsou ony obavanécy které spatite, kdyz odvratite pohled od svého cile.”

Déekuji vedoucimu prace Mgr. &énu Prach®vi za metodickou pomoc i praktické
rady, které mi po dobu mé prace poskytoval, a gyktgsem konzultoval vdechny pro-
blematické otazky vyvstaléfripzpracovani mé prace. Dale bych &hgodtkovat vSem
studentim, ktefi spolupracovali na projektu televizniho studia gak v tymu, tak mimo
projektovy tym. Mimdéadré bych chél podkovat JanuCadovi, Milanu MareSovi,
Pavlu KaSparovi a Pavlu Hrudovi jakoZzto svym néeflin spolupracovnikn. Jejich
piinos projektu a zapéaleni pro danou problematikontd oboru je zcela unikatni. Po-
dékovani pati i vedeni fakulty, kteradbec umoznila vznik televizniho studia, vedeni
Katedry audiovize a animaceiegevsim doc. MgA Janlanikové,ArtD za podporu a

otevtenost pi realizaci projektu.
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UvoD

Na konci 19. stoleti, kdy bhiatLumierové uvedli zazrak pohyblivych obrazknemohla
spole&nost gedvidat natoz tusit jeden z n&ich vynalei lidstva — film. Obrovsky zlom
ve vnimani lidi. Vlakitici se z platna na divaky v Kirbyl ohromujici zazitek, ktery &
mnohdy za nasledek prchajici davy obavajici seipzvot. Sila filmu byla pravé&podob-
n¢ dana jest drive, nezli byl samotny film vynalezen. Zmého filmu se postuperasu
vyvinul film zvukovy, zéernobilého film barevny a z plosné projekce filneudnes pro-

jekce prostorova. o malo pes 100 let a kam se technologie posunula.

S tim jak se filmova tvorba rozvijelafighadzely nové moznosti a nastroje vyuZiti, které
prapivodni film modifikovaly a uzpsobovaly k rozdilnym ¢gelovym vyuzitim. Bed prvni
swtovou valkou z&aly fungovat prvni televize a i u nas byly proveg@nvni experimen-
ty. Po valce seddci vratili k pivodni praci a v roce 1948 préilo pokusné vysilani pro
vefejnost. Pravidelné vysilani zafabo v roce 1954 a od té doby televize fungujereepi-

W

te.

Vyvoj Sel kugedu a televizeifestavala stat. Objevily se noveé vyrobky, které uy zapi-
sovat obraz a zvuk z televiznickigiroju a tim padem mohldiny uZivatel, ktery rél do-
statek financi ke koupithto rekordél, sledovat zdznamy z televize. Fakt, Ze nemusel
stihnout vSe, co proslo televiznim vysilanim, a hMolsledovat ze zdznamu, byl&pra-
lomovym. Prokhlo mnoho technologii zaznamu a mnoho jich bylooragnuto, ale po-

treba zaznamuiptrvava se stale zvySujicimi se naroky na kvalitu.

Stale to vSak bylo malo. Lidé ehitvic a mimo jiné chili byt U¢astniky mnohych kultur-
nich, zabavnich a sportovnich akci. Bohuzel ne kadhl odcestovatips @l swta a
podivat se na olympiadu, zhlédnout zapas svehbeaidho tymu a vratit se &p Toto si
mohlo dovolit jen Bkolik vyvolenych, zatimco televize dala tuto moZnossam. Vznikly
piimé genosy. A tak vidime se zpaadm rekolik sekund to, co seéfe na druhém konci
swta a jsme fimymi (Castniky steja jako ti, ktgi stoji vedle kamery.#mé genosy jsou
dodnes tim nejsledovgsim audiovizualnim materialem, ktery je vettgwiibec publiko-

van. Dava ndm moZznostastnit se toho, kde nérbeme byt.

Vyvoj Sel stale sirem kugedu. Remyslelo se, jak zuzitkovat audiovizualni zaznam da

jak rozsfit jeho pisobnost mimo televizni obrazovky v obyvacich pattojnasich dorin
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Natez @isla éra internetu - fenomén konce 20. stoleti. d{dydyZz jsem se zal vnovat
oboru audiovize, milovek, jehoz bych ck ponechat v anonymit ekl nasledujici;, Nez
priSel internet, piikopnikem byla vzdy armada a je jedno jaka, alikgonikem internetu
neni jen armada, ale/pdevsim pornograficky pmysl.“ A mé¢l pravdu. V oblasti audiovi-
zudlni tvorby byla pornografickd videa prvnim awitodlnim materialem na internetu.
Zdali to bylo etické&i nikoli, je na samostatnouésleckou praci, tato prace uvedeny fakt

neesi.

Stejre jako internet, tak i satelitni, digitalni a kabetovysilani se roz§io do vSech ,gra-
motnych* zemi ve s#¢, kde se rofista a ziskava stabilitu a do jisté miry i ,,zavisldsli

na jeho obsahu. Televizetgwliv ztraci, ¢as u ni straveny se krati a je investovan ediv
internetu. Tato skut@ost je logicka a hned od fiku vzniku pditacovych siti byla ped-
pokladatelna. Internet nabizi interaktivitu, kteldasicka televize nabidnout néae, ko-
munikace jde pouze jednim &ram, divak je opravdu divakem v pravem slova smyslu
pasivré piijima audiovizualni informace bez sebemensi moZzmeagovat (vyjma fepnuti
kanalu). | divadelni fedstaveni je interakti¥si, protoZze obecenstvo dava interfiret
svoji zpEtnou vazbu progednictvim potlesku, smichu, Ukela dalSich vyrazovych pro-
stredkii. Ztracenou pozici televize se snazi navratét zfigitalni vysilani, které e byt
na rozdil od analogového vysilani interaktivni. bldk je realnd moznost, Ze televize
v Ceské republice ziska &vztraceny vliv, nedokaze nikddct a odhad by se datipvnat

k vésSteni z kistalové koule.

Video se posléze stalo nedilnou &asti internetu. Mzemetici, Ze internet fungoval jako
videopehrav&. Video ulozené na serveru bylo na vyzadani rectpistazeno arphrano
(video on demand-video na vyzadani). Problémem k$kka stale je, do jisté miry, kvali-
ta. Datové s# nejsou natolik propustné, aby byly schopné plyndiribuovat video
v obecr prijatelné televizni kvalit, pfipadré i vySSi. Propustnost, resp. rychlost siti se

zvySuje a s tim se ekvivalegtavySuje i kvalita videa na internetu.

Priblizn¢ v roce 2005 umoznily hodnotgského internetu nové moznostiripého geno-
su po internetu. 8ibyla natolik propustna a stabilni, aby v jistyadminkach sledovatel-
né kvalit, mohly byt realizovanyifimé genosy. A tim se dostdvame k meriticiva zaro-
ven celé této prace. Diky posileni internetu je moudskut&novat Zivé penosy z takka
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e

nosu.

Na komeénim trhu vznikl prostor pro nové firmy, nové teclogie a nové sluzby. Stejn
tak i na akademickéuplé vznikly podminky pro vyuZiti této situace. igstoze se daji vy-
chozi situace kome&niho subjektu a vysoké Skoly srovnatilmth, vyvoj a realizace jsou

zcela odlisné.

Vzhledem k tomu, Ze byl zaippsni FRVS a UTB umozm vznik televizniho studia, je-
hoz zakladnim stavebnim kamenem jsou ¢n@¥meé @Fenosy po internetu, je mozné vy-
pracovat tuto praci, kterd popisuje z mnohainik, rozvoj, fungovani a vize tohoto
subjektu. (Projeké. 3307/2005, fispsvek fakulty 325 tis. K a FRVS 1700 tis. &)

Cile této prace jsou nasleduijici:

» definovat FeSeny problém v ramci fakulty, univerzity a akademikého proste-
divCR

» identifikovat dopady tohoto projektu na dané prostedi

e popsat uzitnou hodnotu projektu, vztahy mezi telednim studiem a jinymi
projekty, vztah k organizaéni struktu e vysokeé Skoly a v neposledrfadé i pri-
nos samotny studenim, kterym je tento projekt ur éen

« vyli¢it vliv projektu na aktivni U ¢astniky i na pasivni konzumenty vystug

e sowasrg vypracovat teoretickou zakladnu pro sta¥ni tohoto projektu a pro-
jekta jemu podobnych ve smyslu investic, hmotného zaj&ti a zajis€ni lid-
skych zdroja

* popsat vznik, rozvoj a aktualni stav projektu univezitni televize na Univerzité
Tomase Bati ve ZIiré.

» vyprojektovat navrhy na zlepSeni fungovani organizee a stanovit pokebné
kroky k udrzeni projektu jak ze strany studentskéhotymu, tak ze strany vy-

soké Skoly

V praci je nasti#no feSeni, které by dopomohlo k dalSimu progresivnitstur projektu.

Zarove jsou tatoreSeni a dopotieni sta¥¢na tak, aby je bylo mozno, nezavisle na televiz-
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nim studiu potazmo univerzitni televizi UTB, aphia na jiny subjekt v akademické pro-

stredi, nap. jinou vysokou Skolu.

Tato diplomova prace méa nestandardni charaktery ke vyznauje odliSnou strukturou
prace a uzitim zdrdj Je teba podotknout, Ze pisemné zdroje k této problematikka
neexistuji a prace vychazi ze zdrogmaticky nejblizSich aipdevsim ze shu a tvorby
dat/materiél raznych druli a format shroma#ovanych v piibéhu fungovani televizniho

studia
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|. TEORETICKA CAST
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1 VYMEZENI TELEVIZNIHO STUDIA A UNIVERZITNI
TELEVIZE

1.1  Co je televizni studio

Televizni studio je projektem Fakulty multimedi@hnikomunikaci (dale jen ,FMK®) Uni-

verzity Toméase Bati ve Zlin(dale jen ,UTB ve ZIig").

Umoziuje studentm zapojit se do zpracovani velice ndmgch kot predevsSim z audio-
vizualniho a produdniho hlediska. Studenti (potazmo studentsky tymygde setkavaji
s moderni a novou technologifipych Fenosi a streamovaného videdes internetovou
sit. Realizace veSkeryctinnosti je provagha vyhradg studentskym tymem, pod dozo-
rem pedagoiyz Ustavu audiovize a animace a Ustavu marketirgfokgmunikaci.

Projekt zarov pIni velice hodnotnou a uzitnou funkci univerZitnimédia, které se po-
stavilo vedle klasickych webovych strdnek a uniitefeh ¢asopisi (v tuto chvili oficialni
¢asopisUniversalia a¢asopis Studentské unie UTB ve Zlim.ghost). Projekt jako médi-
um je vyjimeny v tom, Ze nekomunikuje pouze ptesinictvim statickych informaci jako
je grafika a text, ale navic kmto formam pidava informaci pro saiasného recipienta

nejhodnotgjSi a tou je informace audiovizualni.

1.2 Coje NEON TV

NEON TV je produktem projektu televizniho studigE@®IN TV je univerzitni televizi na
UTB ve Zlirg. BliZ8i vys\tleni viz, kapitola 1.5

1.3 Kdy a pro¢ vzniklo

Formovani z&alo v druhé polovié zimniho semestru akademického roku 2004/2005 na
zakladt ziskaného grantu Mgr. &tana Practie, fesitele grantu Dovybaveni audiovizualni
laboratde u FRVS, tematického okruhu ,A“, specifikace ,&tojekt televizniho studia
byl ziizen za Gelem zvySovani znalosti a dovednosti stutlemtverzity, primars viak
student FMK. Znalosti a zkuSenosti nabyté vipéhu pisobeni studenta v projektu mu

davaji podstatné konkuré&m vyhody v praxi oproti studeinh jinych vysokych Skol, které
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maji stejné nebo podobné z&emi. Projekt je unikatem v prastli ceské i slovenské aka-
demické jidy a do dnedni doby na akademicképCR a SR neexistuje natolik specificka

skupina, ktera by mohla byt s timto projektem seméma.

1.4  Cile projektu
Cile projekty jsou:
1. PInit funkci vzatlavaci v oblasti audiovizualni tvorby.
2. Podporovat spolupraci nép studijnimi obory na FMK a mezi fakultami.
3. Stat se dominantnim univerzitnim médiem.
4. Informovat o @ni na UTB ve Zlig, predevSim o mimiadnych aktivitdch studeint
5. Produkovat audiovizualni dila narodniho formatu.
6. Rozvijet technologii streamovaného videa a Zivyithrnetovych fenos.

7. Dét k dispozici studedtn nejno¥jSi technologie a seznamit je s modernimi meto-

dami v oboru multimédii.

8. Byt zakladem pro produki centrum s propojenim na koner subjekty.

1.5 Vztah televizniho studia, univerzitni televize a NBN TV

Na paatku stal projekt TELEVIZNI STUDIO na FMK UTB ve itk. Tento subjekt se
zpaiatku zabyval tvorbou audiovizualnichéldriznych 2Zani a zangieni. Tedy
TELEVIZNI STUDIO fungovalo jako servisni organizapgdevsim pro projekty Komu-
nikagni agentury. Toto studio bylo pojmenovano NEONytpthym nazvem TELEVIZNI
STUDIO NEON. V ak. roce 2007/2008, kdy byla poppauzita technologie streamova-
ného videa v mém genosu, vznika subjekt UNIVERZITNI TELEVIZE NEON Tida-

le jen ,NEON TV*), ktery je produktem TELEVIZNiHO BUDIA NEON. TELEVIZNI
STUDIO NEON stéale funguje jako servisni organizpoe NEON TV, ktera je prostdni-
kem mezi realizovanym akcemi a recipienty. Ma vlastzpravodajsky web
www.neontv.cz, ktery plni ,neaudiovizualni“ informhani funkci, steji jako jiné interne-

tové zpravodaje, aviak s Uzkym zdiemim na UTB ve Zli&a jeji studenty.
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2 PREDPOKLADY VZNIKU PROJEKTU TELEVIZNIHO STUDIA

2.1 Prostredi

Akademické da je vhodnym progtdim pro tvorbu novych, nezavedenych metod, postu-
pu vyroby a technologii, coz dava moznost rozvoje taloblasti audiovizualni tvorby. A
praw funkce vzdlavaci a ¥decko-vyzkumna je pro rozvoj modernich médii rozkjimd.
Bereme-li funkci televizniho studia ddigledku, musime se zamyslet, kam takovyto sub-
jekt ukotvit. Samotejmé prvnim atributem je fsobeni v komeni ¢i nekomeéni sfée.
Komerni sféra je popsana v jedné z nasledujicich kapietméme tedy v Uvahu neko-
merni sféru, a to z pohledu zajsi lidskymi i technickymi zdroji. Jedinou moZznotgm
umistit takovy subjekt, je prépiada vysoké skoly. AlternativnmiZeme uvazovat i 0 vys-
Sich odbornych Skolach, filmovych Skolach a podabninstituci. Tyto instituce ovSem

vétSinou neplni funkci &decko-tiréi, zatimeco nafodé VS je takka podminkou.

Nelze vSak tvrdit, Ze nezalezi na ¥ vysoke Skoly. Je vice nez nutné, aby na vysoké
Skole byli studenti a pracovnici, kitenaji k danému oboru blizko. \fipact televizniho
studia je logické, Ze vzniklo na Fakuhultimedialnich komunikaci na UTB ve Zirkde

je jednim ze s¥ejnich obolt praw obor audiovize. Zde shledavame moznost zZajist
lidskych zdrofi k vytvoreni a fungovani televizniho studia. Ptedi je steji tak vhodné z
davodu odborného vedeni pedagogickymi pracovnikyitmmnosti dalSich fakult, jejichz
studenti mohou pozitivh ovlivnit fungovani televizniho studia. O specifikélidskych

zdroji vice v nasleduijici kapitole.

Prostedi pro televizni studio musi byt stabilni, musskgovat pevné zaklady, a to jak
hmotné tak nehmotné formy, a musi mit plnou podpadizenych mist. V tomtoifpadct

jsou €mito nadizenymi misty fakulta a vedeni univerzityi\dda, prod nestéi Uzka sku-
pina pedagoiy nebo jen fakulta k fungovani televizniho studeahped skolik. Musime si
uvédomit, Ze pednet cinnosti se vymyka hranicim Ustavufakulty, jednoznané musi byt
chapan jako celouniverzitni, reprezentativlének hierarchie vysoké Skoly. (Poz.
V piipac, Zeéten& této prace uvazuje nad realizaci obdobného proje&takademické
pude, doporwuji, aby jiz v prvopéatku byla vyjednana podpora na nejvySSich mistech.

Pomize to k samotnému rozvoji a nasazovani novych tdoi a sluzeb.)
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Televizni studio je vybornym nastrojem pro Utvandlée, resp. odéleni propagace uni-
verzity, pro komunikaci s externim priesdim univerzity. Vystupy, které jsou produkova-
ny, maji velky potencial se dostat snadno a ryahil®@o lokalni misobnost vysoké Skoly.
Navic, vZzdy musime mit v paitn unikatnost a neobvyklost tohoto subjektu. Do yatez
bude mit polovina vysokych 3kolGR sva televizni studia, ktera budou vysilat vlastni
piimé @Fenosy pes internet se sledovanostfadech tisié, bude televizni studio unikatem

na akademickéuuic.

2.2  Lidské zdroje

Lidské faktory nizeme na akademickéiq rozctlit na dw ¢asti, a to n&ast pedagogic-
kou, do které rizeme okrajo¥ zap@itat i provozni pracovniky, &st studentskou. Tyto
dva ,tabory" jsou stZzejnim piltem @i budovani projektu jako je NEON TV na UTB. Pra-
vé lidska slozka tvfi podstatu celého projektu, kde je vice nez kdgkudie nutna koope-

race uvnit i vn¢ tymu.

2.2.1 Studenti

Akademicka jgda je specificka pravtim, Ze i gesto, Ze funguje jako vElhvaci organiza-
ce a vztah pedagog - student je stale pevny, jdeyigté odliSnosti, které v nizSich stup-
nich vzdlavani nenalezneme. Student neni povinen absolwaektani na vysoké Skole,
stejre tak ani na gedni Skole, ale to, pomijime-li poslednémiky, je zgisobeno neplnole-
tosti. CoZ na VS samigm¢ odpada. Tedy student naséitje $kolu dle svého rozhodnuti
a tim padem i dle svych geb. V ramci vysokoSkolského systému a moZznosti rmnah
leb obofi a studijnich plai, je velice naréné najit tym lidi, kt& se chgji podilet na akti-
vité, ktera neni povinna (televiznfquntt funguje jako C fedntt, tedy volitelny). Stejé
tak je feba i pedagaga provoznich zasstnand, ktei budou tomuto tymu vychéazet

vsttic nad ramec svych pracovnich povinnosti.

Standardni projekty, a zde se odkazuji na projétdsnunikasni agentury Fakulty multi-
medialnich komunikaci na UTB ve Z#infunguji tak, Ze je mozné okifovat po kazdém

roce tym. A to z tohotw/odu, Ze projekty maji sy start, cil, pedem definovan&nnosti a

! www.agentura.utb.cz
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v principu jde pouze o modifikaci vystiigak, aby byly jiné nez vipdeSlé realizaci.
K vedeni takovychto tyfha realizaci praci&Sinou neni pdeba specifickych znalosti. Na
druhou stranu pravtelevizni studio vyZzaduje, aby fluktua¢kent byla v gijatelné vysi.
Na tomto mist si dovolim jedno dopoteni pro ty, jeZ by chlii realizovat projekt na stej-
né bazi jako je televizni studio univerzitni telsViNEON TV. NejétSim problémem je
skute&né fluktuacecleni, a proto sestavte co nejsijéi jadro tymu, takové, o kterém vite,
Ze Zistane v projektu &kolik let. Jinak neni mozné zajistit progresivnivoj stejré jako u
jinych projekfi. Vtymu vzdy musi fungovat princip, kdy ti vySe gpaveni (studenti)
v hierarchii @i studenty no¥ prichozi. Tak, aby vy®ma probihala kontinudna rozvoj
nebyl zpomalovan tzv. fluktd¢aimi navraty, tedy odchodem zkuSenéhotialmdem no-

vého, se nezdna tam, kde zkuSeny skiih ale tam, kde je jeho prace pochopitelna.

Z pohledu z&ateinika, mohutici, Ze se na tomto n&umnohé. Systematikaiprav, pro-
dukce, postprodukce, komunikace, promo, ...atd. Po&hick ¢tend& této prace zat

s podobnym projektem, je geba zainat s jednoduchymiinnostmi, protoZze k nalezeni
systematiky a metodiky vedeni &dh praci dle mého nazoru neexistuje jasny. kHar-
monogram a posloupnost praci lze vypracovatéasto je bohuZel improvizace definitiv-
nim za¥rem. Otazkou, protomu tak je, jsem se zabyval mnohokrat, odpldye rekolik.
Musime si ugdomit vztahy: Skola x prace, zastnanec x student, student x pedagog.
Vzdy se setkavate s jinymi lidmi, s jinou situaaistale se dynamickydnicich podminek.
Toto v kometni sf&e funguje jednoduSeji a troufam si tvrdit, s jisttadsazkou, Ze praxe

v tomto oboru je oproti akademickéd# ,prochazkoufizovym sadem®.

2.2.2 Pedagogové a provozni zaéstnanci

Pedagogické vedeni je velmi zasadni otazkouealizaci projektu televizniho studia. Pro-
blém shledavam ipdevSim vtom, Ze tento typ projektu nebyl nikdalirzevan a
v komekni sfé&e funguje zcela odlign | presto, Ze v naSentipad jsme ngli velkou vy-
hodu vedouciho pedagoga projektu, ktery je znatkane oblasti, ani on ani nikdo jiny
z pedagogickych pracovnilnent| zkuSenosti s podobnym projektem. Neexistuje metod

ka, ktera by ,vedla“ f realizaci.
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Vedouci pedagog projektu santepné mize byt podporou pro realigai tym, ale musime
brat v Gvahu, Ze k tymu by & byt vstiicni i pedagogové, kie jsou zainteresovani
v projektech a akcich, u nichZz by mohla poteneiamiknout vazba s televiznim studiem.
Prikladem miZze byt pedagog, ktery pida workshop. Zde jefipezitost pro televizni stu-
dio zrealizovat zaznam a timtotgmwbem ,stadat* vystupy, které se v obecnéngritku
béhem utitého obdobi, daji sumarizovat a da se z nich vyeh&e svého pohledu vSak
musimfici, Zze zaznam workshopu je natolik standardni gouystupu, ktera nebyla a neni

problematicka, a proto neleze tento vystup prezentako rtco mimaadného.

Nesmime vSak opomijet provozni pracovniky univgrzticemz bych chtl zejména zd-
raznit vSechny IVT pracovniky, a to jak na jednottih fakultach, tak na celé univekzit
Cinnost televizniho studia neni zaloZena pouze pebivaudiovizualniho materialu, ale
piedevsim na distribuci ke koncovym uzivatael Frenos informaci je v s@asnosti pro-
vadin takika vyhrad@ elektronicky. V pipact televizniho studia afpnmych genosi je
toto kriticka castietézce ¢innosti. Je zavisla také na externich subjektktdré mohou

prispet ke zkvalitréni vystup televizniho studia.

Popsat vazby mezémito skupinami a jejickleny je velmi slozité a u kazdého subjektu se
tyto vazby mohou liSit, a to jak ukotvenim projektol hierarchie Skoly, tak obsazenim roli
v projektovém tymu, naplriinnosti a mnoho dalSich. NiZe uvadim jejich zakiagtiet a
nasledg na to vypracovany graf, ktery popisuje vztahyrétge nutné vybudovat, udrzet,
tak aby se jejich prostdnictvim rozvijel projekt. Nasledujici kapitolagisuje vztahy na

UTB, které funguji a museli & fungovat, aby mohl byt projekt speésta realizovan.

2.3 Technické vybaveni

Shoduje se s kapitolau 8
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3 TVURCIAVYZKUMNE METODY UZITE V PRACI

3.1 SWOT analyza

SWOT jetyp strategické analyzgtavu firmy, podnikdi organizace z hlediska jejich sil-
nych stranekgtrengthg, slabych stranekneaknessés prilezitosti ppportunitieg a ohro-
Zeni threaty, ktery poskytuje podklady pro formulaci rozvogdvysneri a aktivit, podni-

kovych strategii a strategickychitil

Analyza silnych a slabych stranek se Zae pedevSim nanterni prostedi firmy, na
vnitni faktory podnikani. Fkladem vnitnich faktor: podnikani je vykonnost a motivace
pracovnilg, efektivita proceg logistické systémy, a podabrSilné a slabé stranky jsou
obvykle réreny internim hodnoticim procesem nebo benchmankir{geovnavanim s kon-
kurenci). Silné a slabé stranky podniku jsou tydiak které vytvéeji nebo naopak snizuji

vnitni hodnotu firmy (aktiva, dovednosti, podnikovépsatd.).

Naproti tomu hodnocenirfjezitosti a ohroZzeni se zé@mje naexterni prostedi firmy,
které podnik nerize tak dobe kontrolovat. PestoZze podnik naeiae externi faktory kontro-
lovat, miZe je alesp® identifikovat pomoci nafklad vhodné analyzy konkurence, demo-
grafickych, ekonomickych, politickych, technickysibgialnich, legislativnich a kulturnich
faktori pusobicich v okoli podniku. \&iné praxi tvéi SWOT analyzu soubor gebnych
externich i internich analyz podniku. Mezi extdakitory firmy seadi napiklad devizovy

kurz, zréna Urokovych sazeb v ekonomice, faze hosis&dho cyklu a dalsi.

Tabulka 1. SWOT analyza

Z-a kladnl faktf),ry OYIMUJICI Sl Sl (2t Priklady slabych stranek podniku jsou:
niku jsou nap‘iklad:

« unikatni nebo jinak odliSné produkty < nedostaténa diferenciace produkta slu;
sluzby, Zeb v zavislosti na konkurenci,

« jedinegné knowhow, good will, patent « 3patna kvalita produkta sluzeb,
technologie, obchodni zdiea, reputace, « vysoké néklady, nizka produktivita, nedo-

« vyrobni procesy a postupy poskytt state’nd efektivita a vykonnost vyroby,
konkurerni vyhodu, » slabé reputace a obchodni ztka,

« nakladova vyhoda (vyplyvajici mdplad 4 + neodpovidajici marketingova strategit
efektivnich dodavatelskych progegust- customer relationship managernr
in-time, apod.), (CRM),

« specialni marketingové analyzy, « omezeny fistup k distribdnim kan&im.

« exkluzivni pistup k informénim zdrojim,

* umise¢ni podniku, Narozdil od silnych stranek podniku (pravi

+ financni sila a zdravi firmy, MAX), pro slabé stranky plati pravidminimali-
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« mira jeji diverzifikace’i naopak specialzace jejich vlivu (MINI).
zace.

Silné stranky se snazi podmilaximalizovat

Nemér¥ dilezitou slozkou SWOT analyzy jso
hrozby podniku, které mohou zahrnovat na

[

PrileZitosti je mozné definovat podle obol
podnikani nizné, napfiklad:

priklad:
« rozvoj a vyuziti novych ttha mezinarod « konkurence na trhu,
expanze(ina), « zmena ¢ faze Zivotniho cyklu vyrobl
« rozvoj a vyuziti novych distribaich ces sluzbynebo od¥tvi (mechanické poklad
(internet), jsou v dnesni debnahrazeny elekronic-
« osloveni novych zakaznickych segment kymi a proto se uz téfhani nevyrabi),
« odstrareni mezinarodnich obchodnich ba- « cenové strategie a valky (ndklad odvt-
riér (napriklad otevteni trhu v Irdku), vi leteckych spotmosti),
« vyvoj novych produkta odvtvi (iPod| < prichod konkurence na trh s novyese-
MP3 pehrava’e), nim, produktem nebo sluzbou,
» strategické aliance, fuze, akvizice, j| + regulace trhu (znarodmi),
venture, venture capital, strategické part- « trzni bariéry (zavedeni cla, zvySeni dani).
nerstvi,

« outsourcing podnikovych proaes(out-
sourcing yetnictvi, lidskych zdrgj atd.).

Stejr jako v gipade silnych stranek podniku
snazime filezitosti maximalizovattak, aby nar
prinaSely co nejvice moznosti jak se odlisi
konkurence.

SWOT tabulkaje velice dobrym nastrojem pro analyzu (internisiiych a slabych stra-
nek podniku a (externich)ipezitosti a ohroZeni, nicmésestrojeni této tabulky je pouze
prvnim krokem v realizaci SWOT analyzy. Druhym dmokepropojeni vSecRityiech di-
menzia jejich formulace do podnikovych aktivitiai. Prava a leva strana SWOT analyzy
casto jdou proti soy coz gedstavuje pro management rozhodovagsek. Je nutné/p
zpisobit podnik vgSim faktorim (strategiefizena trhem, market-driven strategy) nebo se
snhazit najit spolény prinik firemnich a externich faktb(strategierizena zdroji, resource
driven strategy, nafiklad hledanim novych ttha pouZiti pro jiz existujici produkty a

sluzby)?

Eliminuje-li firma sva ohroZeni, koncefné 7eSi slabé stranky a kultivuje silné stranky,
potom mize efektivié realizovat filezitosti Jiny postup pedstavuje rizika a nebezfieJe
velkou chybou snazit se o realizaci identifikovénggilezitosti bez eliminace ohrozeni a

slabych stranek. Neuprosné zakony pakového efakituzeni, synergickych eféka ne-



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 21

rovnovahy mezi nasledky a jejiclfigipnami funguji ve prosfeh firmy, jsou-li /fizeny.

V opa’ném gripadé zpisobuji problémy a potize.

Nekteré aspekty existence podniku nelzegoit do SWOT fedem, zalezi spiSe na tom,
zda-li predstavuji pro firmu silnou stranku, slabou strangkilezitost nebo hrozbu. Pat
mezi @ nap‘iklad vlastnicka struktura a jeji stabilita, poziggednotlivychcastech trhu,
struktura a stabilita zadavatelzakazeki zédkaznik, mira flexibility, sloZitost a delnost
organiza’ni struktury, celkova vyrobni kapacita firmy (p@mwlastnich praci a externich
subdodavek)casovy ptibeh vyroby, Uroveé subdodavatelskyckinnosti, technologicka
arovei c¢innosti, zgsob a ptibeh financovani vyroby, personalni struktura firmgbor-
nost a dovednost zastnana a dalSi.[1]

3.2 Metoda focus group

MH 24 focus groups (Welové pracovni skupiny)

Ucelové pracovni skupiny ggvod anglického terminu focus groupscestiny je poekud
kostrbaty a dale tedy pouzivame anglicky termih) pgvodre vyvinuty jako zfsob testo-
vani novych produktovych néma. V poslednich dvaceti letech byla tato metodapiso-

bena mnozstvi jinych aplikaci.

Focus groups je metoda, ktera umg sker vetSiho mnozstvi informaci a zahrnuétsi-
ho patu lidi, nez by bylo mozné v individuélnich rozhreeb. Sodasre mohou byt éast-
nici focus groups dotazovani vic do hloubky, né#gtaznikovém S&tni. Dynamika focus
groups nize také podftovat jejich @astniky k vyjageni myslenek, které by se jinak ,ne-
vynaily”. Velikost focus group #ie byt mezi 4-10 lidmi, skupinové jednadzentrvat do

dvou hodin. Existujedkolik ndvod: k isgchu focus group:

» Kuvalifikovanyfacilitator, ktery vede skupinudi jeji dynamiku. Role facilitatora
se liSi od tazatele v rozhovorech v tom, Ze jehertilodpovdnosti je spiSéidit tok

informaci mezéleny skupiny nez klast otazky a zaznamenéavat edpov

* Dobryvybkér Ucastniki, ktefi prichazeji z homogenni skupiny a jsou schopni disku-
tovat o nastolenych tématech.
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» Efektivnimoderatorska osnovektera je zam¥ena na ziskani pozadovanych infor-

maci.

Doporucené kroky pro jednani focus group
a) Stanovte cile jednani

Prvni krok @i vedeni focus group Zema uz ged tim, nez se skupina sejde. Je'glmié
stanovit cile pro jednani focus group. Tyto cilente§y byt shrnuty v jednostrankovém do-

kumentu, ktery stanovi cile jednani@kavani, kemu ziskané informace pouzijeme.

b) Zajiskte moderatora

Moderéator bude hrat dlezitou roli pi jednani a rél by se podilet i naprave osnovy
jednani a pi vyberu Gcastnili. Schopnosti moderatora jsou rozhodujicim faktotesms-
nosti jednani. | kdyz seckteré dovednosti moderovani daji &&m nawit, /ada jinych
musi byt soéasti jeho pirozeného osobniho stylu. Zakladni roli moderageraajistit, aby
se vsichni dastnici ve skupihzapoijili do diskuse a aby skupina nebyla ovlad@aaimci

dvema lidmi.

c) Rozhodete o detailech focus groups

» Kaolik focus groups by sedn vytvait? Na rozhodnuti o ptiu ma vliv icasova ka-
pacita, kterd je k dispozici. Skupiny bylynbyt homogenni. Idealni pet focus
groups by tedy bral v ivahu vSechny skupirijeiité pro projekt (nap zastupce

cilovych skupin, zagstnavatele a dodavatele sluzeb.

* Kde by se @o jednani focus group konat? Mistnosti byiyrbyt vybrany tak, aby
si vSichni dastnici mohli pohodksednout. Sezeni bylm byt naaranzovano tak,

aby Wastnici vidli jeden na druhého i na moderatora.
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d) Priprava moderatorské osnovy

Moderéatorska osnova je z&kladni struktura disklseré se ma moderatoelem jednani
drzet. Moderatorska osnova je jednim ziklk Usgchu focus group. Jejiffprave by se

mela venovat velka pozornost. Déd napsana osnova pokryva nasledujésti jednani.

« Uvod Moderator se éastnilkim predstavi, striné vysvtli Ucel jednani. Pak se

predstavi jednotlivi éastnici.

» Zah#ivaci kola Moderator vyzve dastniky, aby diskutovali o obecnych bodech,
které se vztahuji k témem diskuse. Moderatorska osnova bylanobsahovat

vSechna témata, o nichZ se bude diskutovat.

» Detaily. V této fazi je cilem identifikovatil@zité informace o tématech diskuse.
Moderator vede diskusi hlodjp do zkuSenosti a postbjicastniki. Moderatorska
osnova vyznd v hlavnich rysech vSechny body, které by diskus¢ocasti nela

pokryt.

» Kili¢ova sdleni. V tétocasti by nél moderator testovat specifické oblasti zajmu ne-
bo informace, které se jiz objevily xeplchazejici diskusi skupiny. V tetasti je
potrebné zajistit dkladnou diskusi k jadru tématu (problému).

e Souhrn. Shrnujicicast dava dastnikim prilezitost podlit se o jakoukoli informaci

k tématu, na kterou se mozna zapdmmebo zstala opomenuta.

e) Vyker Ucastniki skupin
Pri vyberu Gcastnili postupujte nasledovn

* Rozhodréte o optimalnim pétu Ucastniki jednani Obvykly pdet je kolem deseti

lidi, ale mize jich byt i gt nebo Sest.

* Vyberte pro @ast ty nejvhod#jsi lidi. To jecasto slozité. Skupina byeha byt co
nejvice stejnoroda, protoze to podporuje kvalitskdse k ziskani poZzadovanych in-
formaci. Dilezité je také vybirat takovéeny, ktéi jsou schopni objektivniho Gsud-

ku ke zvolenym témih diskuse a poskytnou jak negativni tak i pozifivigirakce.

f) Vedeni jednani focus group
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Jednani focus group bydhvést moderator podle stanovené osnovy, a toalyk,diskuse

prinaSela nové pohledy na zvolena témata. Co dymoderator dlat a cemu se vyhybat:

» Definujte a vysitlete jasré cile jednani Pokud je cil Spathdefinovan nebo ho
Ucastnici nechapou je jednani focus group jen mrhaiahocennéhadasu.

e ZvySujte #hem jednani dynamiku skupinyNejvazu@jsi problém nize nastat, kdyz
moderator dopusti, aby jedefi dva dominantni é€astnici vyznamh ovliviovali

zapojeni druhych, a to svymi verbalnimi i neverbélmprojevy.

* Vzajemneé gsobeni mezi éastnikyje Zivou sodasti procesu skupinového jednani
a moderator ho musi podporovat, aby maximalizovalitu vystupu. Pokud jedna-
ni focus group neobsahuje jasné vzijemiasopeni mezi lidmi v mistnosti, pak

ztracime jednu z hlavnich vyhod skupinovych jednani

* NesnaZzte se kvantifikovat vysledky focus groupanalyzy skupinovych jednani se
casto vedou zbyteé diskuse o tom, pfalva lidérekli jednu ¥c a i 7ekKli jinou.
Metoda focus group neni projektovana na to, abkyites obecyji platné statistic-
ké vysledky, protoZecastnici nejsou vybrani nahoéna velikost skupiny je

mala.[2]

3.3  Metoda namingu(pojmenovani)

The brand name is often used interchangeably withiand", although it is more correct-

ly used to specifically denote written or spokewgliistic elements of any product. In this
context a "brand name" constitutes a type of traaidmnif the brand name exclusively
identifies the brand owner as the commercial sowfcproducts or services. A brand ow-
ner may seek to protect proprietary rights in reatto a brand name through trademark
registration. The act of associating a product ervice with a brand has become part of
pop culture. Most products have some kind of brigiedhtity, from common table salt to
designer jeans. A brandnomer is a brand name tlaat dolloquially become a generic
term for a product or service, such as Band-Aidkdeenex, which are often used to

describe any kind of adhesive bandage or any kirfdamal tissue respectively.[3]
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34 Ochranna znamka

Ochrannou znamkou je ozfemi schopné grafického znazemn tvoené zejména slovy,
pismenyg¢islicemi, barvou, kresbou nebo tvarem vyrobkjeho obalu, ufené k rozliSeni
vyrobki nebo sluzeb. #hlaSku ochranné znamky k zapisu do rést miZze podat jak fy-
zickd, tak i pravnicka osoba.78d primyslového vlastnictvi provede formalniipkum,
zda ma pihlaska zakonemi/depsané nalezitosti, a potéecmy prizkum, pi nemz zjigu-

je, zda pedmetem pihlasky neni ozngni, které je nezgobilé k zapisu do rejgku. Tou-

to nez@gsobilosti se rozumi napshodnost s jinousive zapsanou ochrannou znamkou,
druhové nebo popisné ozfeei, klamavé nebo nepravdivé ozera apod. [4]Technologie

piimych genosi

3.5 Uvod do problematiky televizniho studia

Primarnim Ukolem televizniho studia je poskytovatdentim UTB a Siroké viejnosti
piimé genosy z akci tykajici se akademick@yp, predevsim projekit Komunikani agen-
tury na FMK UTB ve Zlig. NiZze uvedené informace se tykaji technického zadseni
fungovani &chto genosi a to ve dvou oblastech. Prvni — softwarogaéat a druha hardwa-

rovacast.

Co se tye softwarovéhdeSeni, bylo na zZatku rekolik moznosti. OvSem na &aku pro-
jektu a mysSlenky streamovaného vysilani, potazmeastovanych onlineipnosi, byla
moznost jedina: platforma od spé&t@sti Windows. @vodem pré jsem zvolil tuto tech-
nologii a do sotasnosti tuto technologii televizni studio vyuziedfakt, Ze tuto technolo-
gii miZzeme z#adit do intuitivnich tzv. ,user friendly* softwar Navic nese jisté identicke
znaky prace s opefaim systémem Windows, ktery pouZiva drtivéidina obyvatelCR.
Samozejmé jsem timto nikdy nechlt diskriminovat uzivatele systému OSX, Linux a
mnoha dalSich, bohuzel vysilani, stefak jako standardni televizni vysilani, ma bytedr

no co do kvantity, co neftSimu pd@tu recipient.

Jak jiz bylo zmigno, vykEr streamovaci technologie byl podmirinznalostmi a zkuSe-
nostmi. Tyto technologie bohuzel neni mozné stutdogaFakuk multimedialnich komu-
nikaci UTB ve Zlig ani na jiné fakult. Na Fakulé aplikované informatiky se této pro-

blematiky dotykaji v rdmci vyuky pouze okrajos to i fes to, Ze &ktefi ze studerit maji
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jisté znalosti daného oboru a tyto znalosti se @gjzit. S touto situaci by bylo mozné se
zaobirat a dalo by se uvaZovat o vznikedmetu, ktery by nédl za Ukol studenty FMK
seznamit sémito technologiemi aifpravit je na setkani s nimi v praxi.

NiZze uvedena citace je zob&nmm dostupnych softwarovych a formalnitdgseni, které
jsou v internetové siti dostupné, resp. byly doséupa poatku vyvoje. DalSi technologie,
které roz§iuji tyto fady, jsou popsany dale.

Streamovanim nerozumime pouze Zivénpsy, ale i ,staticka" videa a zvukové zaznamy

na internetu, podcasting a dalSi obdobné sluzbytopjsou i tyto formy nize popsany
Vv citaci.
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3.6  Teoretické zaklady streamovaci technologie

3.6.1 Co je to streaming

Streamovana média jsou multimedia, ktera jseustale dopravovana zpravidla prezen-
tovana koncovému uZivateli préstinictvim streamingového poskytovatele. Nazev adkaz
je na metodu dodavani obsahu, spiSe nezli na sé&moédium. Toto rozliSeni je obvykle
pouzito pro sélovaci prostedky, které jsou rozteny do telekomunikaich siti. Stejg
jako tSina ostatnich systéndistribuce, mezi které neodmyslii€lpati napfiklad roz-
hlas, televize, a na druhé stiam podstag non-streaming (nap knihy, videokazety, audio
CD).Sloveso'to stream' pochazi z tohoto obdobi amema zpsob (formu) dorgovani
médii.[5]

3.6.2 Nastroje — obecny popis
K samotnému zaznamu materialusjeba nasledujicichdhi, respektive Sesti, komponent:

Kamera

Vzhledem k tomu, Ze se jedn& o prvotni zdroj ébkktno signalu, je velmiikezité, aby
kamera byla kvalitni; prodtSinu (reli posta’i analogova kamera &dni cenové katego-
rie, ktera poskytuje vystup S-Video. Tento vysttipentoyt rizre modifikovan bd’ p/fimo

na vystupu z kamery nebo u vstupnihézeai nap. grabovaci

grabovaci karta

Grabovaci karta zajidije pevod analogového videosignalu do digitalni poddtarta by
mela mit vstup jak pro signél S-Video, tak i pro sigkompozitni (ktery ma sice horsi kva-
litu, le¢ v nouzovychifipadech se ize velmi hodit).
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mikrofon

Mikrofon zabudovany v kane je pro ¥tSinu aplikaci naprosto nevyhovujici vzhledem
k dosahované kvaditsnimaného zvuku. Q&léuje se pouziti bii samostatného zvukovéeho
signalu gipojeného ke zvukoveé karfnap*. z kvalitnich mikrofof pres mixazni pult a
prip. i zesilovd) nebo alespd externi mikrofon fipojitelny ke kam& (ma-li kamera tuto

mMOoznost).

zvukova karta

VetSina sodasnych zvukovych karet je pastaci, vyhoddjSi jsou ot karty alespé
stredni kategorie (nap SoundBlaster Live apod.), které z&ji$ velmi dobry odstup sig-

nalu od Sumu.

pocita¢

Hlavnim pozZadavkem na {itac je stabilita @hem snimani (o tomto tématu podrébn

v kapitole o pouziti formatu RealMedia) a na wist pouZziti dostatae stabilniho ope-
racniho systému (vifpade produki: firmy Microsoft se jedna £adu zaloZenou na jad
Windows NT - nap Windows 2000). Je zde vSag&ha vzit v Gvahu, Ze ¢itac bude obraz
nejen zaznamenavat, ale zaroumide téz provad jeho kdédovani do pozadovaného stre-
amovaciho formétu, coz je velmi nand vyp@etni tloha. Pro kompresi videa'stini kva-
lity staci procesor ekvivalentni Pentiu Il na 400 MHz, pysace kvalitni video pak poza-
davky mohou vzst i na vice procesorovy stroj (viz diskuse v odsta Microsoft Strea-

ming Media).

sir’ové gFipojeni

Sirové pipojeni je feba pouze vipade, Ze ukladameiimo video na server nebo zajis
jeme pomoci serveruqiny penos; v tom fipad by ne¢lo byt pimerere rychlé (stai do-
stupna Stka pasma 500kb/s - 1Mb/s) a hlawpet dostaténe spolehlive.
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3.6.3 Vlastni technologie

Mame-li video jiz uloZzené najaké pasce (Hi8, VHS, MiniDV),iibeme pouZzit blivideo-
prehrava’ pro kazety daného formatu, nebo Ize vyuzit i kgrdera umi kazetyrphra-
vat. P-ehrava’ ¢i kameru pipojujeme opt pres grabovaci kartu, nebo ¥ipad digitalni-
ho formatu DV formatu fiteme vyuzit i digitdlniho/Apojeni pes rozhrani IEEE 1934,
tzv. FireWire. Pokud video mame jiz §akém souboru, fifzeme jej pouZzit jako vstup pro

kodovaci program - k tomuto reZimu prace se vratireemostatné kapitole nize.

V pripade Spatného zaSwmeého signalu z prvotniho zdroje stoji programy al#stajici
kompresi ped vaznym problémem, nebwejsou s to rozliSit, kterdast obrazu je Sum a
ktera jsou malé objekty./Pkompresi zaSuegmého obrazu pak dochazi&ke zvySeni po-
trebné Siky pasma pro fenos, nebo vigpade konstantni $ky pasma k celkovému snizeni

kvality obrazu.

3.6.3.1 Real Media

Produkty firmy Real Media jsou prakticky vSechngtdpné pro #tSinu ¥Znych operé
nich systémil a to obvykle ve dvou verzich: verzi zdarma ndsomca’eni Basic, které
jsou k dispozici voki ke staZeni na strankach firmy autorské firmy Réstworks Inc., a
verzi komedni majici krord ozna’eni Plus také roz&né rkteré funkce. Produkty navic
obsahuji technologiSureStream ktera dokaze -vipade, Ze to zadznam na serveru umoz-
nuje - vyker nejvhodjsi velikosti datového toku pro dosazeni maximiéhaiity v danych

sirovych podminkéach.

Prostredkem pro pehravani zaznatnje bui’ RealOne& nebo starSRealPlayer pro pro-
dukci videomaterialu slouZRealProducer Pro doplreni videozaznamu o prezentace ve

forméatu PowerPoint Ize pouRRealPresenter

Hlavnim rozdilem mezi placenou verzi a verzi zdapnoggramu RealProducer spiva

v tom, Ze ve verzi zdarma lze pro dany zaznamnt seoliasre nejvysSe d¥ hodnoty datove-
ho toku pro zkomprimovany zaznam. TiZzenredukovat maximalni kvalitu, kterou je scho-
pen klientsky systém vyuzit, népEho vylér je omezen pouze na dané dwdnoty. Ob-
dobre rozdil u programu RealPlayer s¢izad v moznosti detaiéjsiho nastaveni vlastnosti

obrazi jako jas, kontrast, saturace apod.
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3.6.3.2 Microsoft Streaming Media (MS NetShow)

Firma Microsoft dodava spolu se svymi op@&riani systémy Windows takéicosoft Media
Player - software na pehravani videa ve formatu Microsoft Streaming MglitsM). Na-
stroje pro tvorbu materialu v tomto formatu jsowamda k dispozici ke stazeni na stran-
kach http://www.microsoft.com/windows/windowsmeW@sine uzivatel: by nel k tvorke
stacit Microsoft Media Encoder pokrasilejSi uzivatelé si pak jeStmohou stdhnoutlicro-

soft Streming Media Resource KiPro vyvojde je uren Microsoft Streaming Media
SDK (Software Development Kit), ¥mzZ jsou obsazeny knihovny a dokumentace pro vy-
voj aplikaci nad timto formatem. K dispozici jedadncoder pro WSM verze 8, ktery je
urcen pro ovladani zifkazovéradky. Vysilaci server je k dispozici v op#rian systému
Windows 2000 Server.

S encoderem je mozné pracovat ve dvou rezimech, jetenozno satasre kombinovat:
on-line streaming materialu do &ia ukladani na disk. Streamovani d@ $& mozno pro-
vadtt bud’ tak, Ze vysilacim serverem se starienp encoder, nebo |ze na vysilani pouZit
jiny server, ktery sefqpoji na sfové vysilani encoderu obdabjako kezny klient. Hlav-
nim rozdilem fi streamovani do sitpres server mezi technologiemi WSM a RealMedia je
zpisob navazovani spojeni mezi encoderem a vysilaiarem: zatimco/p pouZiti Re-
alServeru navazuje spojeni klientj pouziti WSM navazuje spojeni server, cazexdinit
problémy v pipadé, Ze mezi encoderem a serverem je umiitewall nebo NAT4. R
kodovani je mozno si vybrat z mnoliagpipravenych profit pro rizné porary datovéeho

toku vs. dosazené kvality, siefak jako je mozno si definovat profily viastni.
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3.6.4 Rezimy prace se streamovacim serverem
K dispozici jsou nasledujici rezimy ukladani a gr&e streamovacim serverem:

« Primy penos bez on-line archivace na servertento rezim je &ny pro pimé
prenosy, z nichz nepebujeme mit dostupné archivy.

« Primy penos son-line archivaci na serverutento rezim je mozno pouzit
VvV pripadé, Ze z penosu potbujeme mit zachovan archiv; je zde ale nekézpé-
ty dat v gipade, Ze dojde k vypadku kodujiciho stroje; préppd vypadku jelobré
se pojistit zaznamem na videokazeiuspimani kamerou.

« Primy penos s lokalni archivaci u klientaento rezim je obdobny vySe zeémi@&mu
s tim, Ze archivace probiha na stéaklienta; v gipadé vypadku neni problém se
ztratou dat, ale je zaptebi obvykle nezanedbatelné misto na pevném diskuakl
(je treba pa@itat nejméd s 1 GB na hodinu zaznamii pouZziti komprese do pro
datové toky 350 kbps a 450 kbps, ategmuziti vice rychlosti datovych tbkato
hodnota niZze vyznamhvznist).

« Lokalni archivace u klientatento rezim je vhodny jak progpis z videozaznamu

nap-. pro vypaleni na CD nebo pro pouZiti pro naslediujiod.

« Dodate’ny upload na server - video je mozno také dathgteahrat na server, po-

kud existuje lokalni zaznam u klienta.

Pri zaznamu lze vyuZzit jakkimého ukladani na streamovaci server, tak i uklaaenlo-

kalni disk - tyto volby Ize mit zapnuty jak @owasre, tak i kazdou zvIas

V pripade primého penosu ve formatu Real Mediasi mémz vyZadujeme zaroveaké
archivaci p'enaseného materialu, je pozadavek na stabiligitp¢e naprosto kbovy, ne-
bor' v pripad by’ i jediného vypadku pitace kehem archivace ztratime moznost archiva-
ce celého penosu - a fijJdeme i o jiz "zaarchivovanouwast ped vypadkem. Mame-li po-
dezeni na "padavé" chovani pibace, je vhodné vytvét na kamee souasre také zaznam

na pasek, zdihoz se Ize material vipade havarie zrekonstruovat.

3.6.5 Porovnani technologii

Porovname-li format RealMedia a Microsft StreamMgdia verze 7, produkuji oba for-
maty priblizné stejre kvalitni zaznam ifp zhruba stejnych objemech produkovanych dat.
Microsoft Streaming Media verze 8 paknasSi pi stejné kvali# zhruba tetinovou Usporu
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pokud jde o velikost vysledného materidlu (nebmddtio toku vfipadk streamovani),

vyrazre vSak rostou poZadavky zejména na vykon stroje¢gmd Zi Encoder5.

Obe technologie sep streamovani snaziFpisobit siovym podminkam tim, Ze pouZziji
datovy tok odpovidajici dostupnéc& pasma na siti. ViFfjpacé jejich zn@n se technologie
umi pizpisobit snérem doli (t.j. pouziji stream s nizSim datovym tokem), Bienprizpii-
sobeni s@rem nahoru obvykle funguje pouze s technologii Redia. Navic WSM umi
vyuZivat rizné §tky pasma pouze pro video, nikoli pro audioé®@chnologie se také sna-
Zi omezit vliyjitteru (rozptylu zpozéhi dat putujicich siti) na kvalitu vysilani tim, iz

klientské strass dochézi pi prehravani k bufferovani dat.

3.6.6 Kodovani pres soubor

Mame-li video jiz zaznamenané \faci, miZzeme je vyuZzit jako zdroj pro encoder
Vv pripade, Ze kdédovaci program umi pracovat se soubory daf@matu. V opéném -
pac je teba video pekddovat do vhodného formatu (apomoci programu Virtual-
Dub6).

Zde je seznam pouzitelnych vstupnich fofirpéb encodery:
video audio

MS Media Enc AVI WAV, MP3
RealProducer MPEG, AVI, QT, MOWAYV, AU

Chceme-li dosahnout maximalni kvalitu videa, jelépg mit video uloZzeno ve formatu
nekomprimovaného AVI, protoZze komprimovanim (akevlast opakovanynp obvykle
ztracime kvalitu fivodniho videa a mame tak horSi vstupni materialkirdovani do po-
Zadovaného streamovaciho formatu. Na druhou stpar@ice s nekomprimovanym AVI
klade vysoké naroky na pouZitycfiac, neba hodina videa zabira 40-60GB a pro praci
v realnémcase musi byt Z&eni, na Bmz jsou data uloZena, schopno pracovat s trvalym
datovym tokem 27MB/s7.

V pripade, Ze pracujeme se signalem z kamery forméatu DWejjgyhodwjSi video uscho-
vat pes rozhrani IEEE 1934 (FireWire) v DV formatu, mae & se jedna o format kom-
primovany, nedochazifpzaznamu dat z kamery k opakované kompresi a \jeldak
v maximalni kval#, kterou kamera poskytuje. Video zkomprimované keshpV je totiz

natolik kvalitni, Ze jeho pIné vyuZiti je podema pouZzitim velmi drahych profesionalnich
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kamer a lgZné kamery produkuji samy o galbraz vyraz# nizsi kvality, nez je limit DV
komprese. Vyhodou této komprese je, Zze nevyZzadujg/$oky datovy tok jako video ne-

komprimované a je s nim mozno pracovat/nama sodasnych vykonnych noteboocich.

[6]
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. PRAKTICKA CAST
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4 TRZNi PROSTREDI VS. AKADEMICKA P UDA

Nasledujici kapitola se zabyva korr@imi subjekty v oboru, igdmétem jejich¢innosti a
rozvojem v prosedi trhu a na druhé stram prostedi akademické obce. Specifikovat trh
resp. popsat komémi subjekty zabyvajici se audiovizualni tvorbourjezné, ovSem tyto
Gdaje mohou byt vase zkresleny préwlivem rozvoje trhu, technologického vyvoje a
téZzko predvidatelné situace na celégwém poli v daném oboru. Udaje niZe uvedené jsou
aktualni k datu vypracovani této diplomové pracelzea z nich vychazet, ne vSak

z dlouhodobého hlediska. Udaje jsou platné@ro

4.1 Komeréni subjekty v CR

Komernich subjeki, jejichz gredmitem ¢innosti je tvorba audiovizualnicheld je vCR
nesp@etr mnoho. Tyto subjekty jsou Skalovatelné od jedmotlj Zivnostniki, ktefi mo-

hou tvait audiovizuélni zdznamy svateb, gbin a podobnych akci, kde se jedna pouze o
reportazni, resp. dokumentarni dilo v kwglktera se nachazi mezi amatérskym zaznamem
a profesionalnim dilem. Na druhé strarsak misobi mnoha specializovana studia, ktera
jsou schopna vyttt dilo mezinarodniho, mnohdy az celéswého formatu a kvality.
Vzhledem k tomu, Zeipdmet této prace je odliSny, budu se zde zabyvat pcpmde-
nostmi, které poskytuji sluzby v préstli on-line streamovaného videa na internetu.

Tyto spolé€nosti ctlim na ti skupiny. Na spokénosti poskytujici internetoveé sluzby, spo-
le¢nosti poskytujici audiovizualiettzce, které jsou vhodné prdimé genosy a spote
nosti, které maji ve svém portfoliu ®lv¢ sluzby. OvSem toto roZteni neni z hlediska
trhu optimalni, protoZe pokud je sp&t@sti poskytovana jen jedna sluzba, maji na tu dru-
hou nasmlouvaného partnera, tedy ji nabizi dalgséetiny produkti sluzba je jedinym

feSenim od jediné sp@ieosti.

4.1.1 Webcastové (streamingové) spataosti

Streamhosting.cz (http://www.streamhosting.cg

» poskytovatel internetovych sluzeb



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

36

nedisponuje vliastnim AYetzcem
piizniva cena

multiforméatova podpora

Visual Connection - KIT digital Czech a.s. (http:Avww.visual.cz)

poskytovatel internetovych sluzeb

vlastnik AVietézce

nejvetsSi poskytovatel AMeSeni naeském trhu
nejwtsi portfolio sluzeb

vysoka profesionalita/vysoka cena

napojeni na NACEVI/CESNET

LIVEBOX, a.s. (http://www.livebox.cz)

poskytovatel internetovych sluzeb
bez vlastniho Afetézce
specializace na webové aplikace

poskytovatel imych genos

VOXCAFE s.r.o. (http://www.voxcafe.cz/)

specializace na webové aplikace a multimedialnfupys

bez vlastniho AMfetézce

PRO-ZETA spol. sr. o. (http://www.prozeta.cz/)

vysoce specializovana spétmst
IPTV, VOD, datova centra
vlastni AVtettzec — nezjigino, prava@podobr ano

vyvoj tv studii a odbavovacich systém
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TERA BROADCASTING SYSTEM, s.r.o. (http://www.tbsystem.cz)

* bez vlastniho A\tetezce

* vyvoj a prodej odbavovacich systémro televizni vysilani
» storage systémy

e prenosova zizeni

» prispivkova zdizeni a vkladee grafiky, titulki, apod.

AV MEDIA (http://www.avmedia.cz)

* poskytovatel internetoveheSeni
* bez vlastniho A\tetézce

» specializace na prezentd a kongresovou techniku

CESNET (http://cesnet.cz)

« nekometni sdruzeni zalozené VS a Akademif R

e nedisponuje A\fettzcem

» provozovatel internetovych sluzeb (kvalitativin kvantitativié nejlepSi
v CR)

» realizator narodniho centra videa (NACEVI)

VySe uvedené komeémi subjekty maji oproti akademickému projektikalik vyhod a ne-
vyhod. Za hlavni vyhodu komari formy povazuji moznost se danému obogmowat
v hlavni pracovni naplni s dostupnosti odboin&kmnoha odétvi, predevsim vsSak IT
technologie. Pravtyto obory jsou velice limitujici a definuji hramimezi audiovizualnim

dilem a formou poskytnuti recipientovi.

Komerni subjekt ma moznost vyvoje vlastnich systémaplikaci a jejich naslednou im-
plementaci do svyckeSeni. Samdejm¢ moznost zisku, kterou je podnsny cely trh, a

nasledna investice do novych technologii, je taksnamnym faktorem.

Analyza konkureéniho prostedi v tomto segmentu je na zvlastni praci, tatot&kp
ma za del pouze obechinformovat o ,nej¥étSich hré&ich* na trhu. Zarowe zde uvadim

jedno doporteni pro realizatory televizniho studia stavajiciho nebo zcela nového.
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~Sledujte komedhi subjekty, sledujte jejich inovované technolagiezdy hledejte nové,
nezavedenéfstupy.”

4.2 Vyhody a nevyhody televizniho studia na akademickgidé

V této kapitole vychazim zvlastni zkuSenosti praioe ze détyrletého misobeni
v televiznim studiu, kde jsem&nmoznost rozvijet projekt a sledovat veSketéidcs nim
souvisejici. V pipact televizniho studia na akademick&dp mizeme hovtit o vyhodach
¢i nevyhodach jako o jednom atributu, protoze sp&uiist progtedi definuje vztahy ke
komekni sfé&e a vtahy k akademické&ge. Za nejetSi benefit televizniho studiatrheme
povazovat funkci vzélavaci, gicemz zkuSenosti ziskané vipghu studia mohou absol-
venti aplikovat v praxi a budou také vladnout vgsESznalostmi nez jini absolventiiiP
souwasném trendu si troufam tvrdit, Ze sgolesti poskytujici podobné sluzby jako tele-
vizni studio bude jenifbyvat a tim padem budou vznikat nova a nova pracmista, pi-
lezitosti k realizaci. Tento atribut je pozitivune snéru student -> praxe. DalSim poziti-
vem mohou byt praktické zakazky ze strany kamieh subjeki, kdy studenti dostanou
prilezitost k realizaci ryze kom@rich projeki. Toto je vSak podmémo vytvaenim sys-
tému pro ziskdvani a realizaci zakazek, ktery jméuwkotvit do legislativy dané vysoké
Skoly. Jde tedy ifnos prakticky, ogt student-> praxe. Dale je gebné zminit v fipact
televizniho studia na UTB ve ZlinZe u rkolika jednotlivai se @inos realizaci projektu
mnohokrat znéasobil a to mimaiyodni studijni zareni. Vyhodou zé&najicich projek,
kdy v paiatcich nejsou strikth nastaveny kompetence a je nedostatek kvalifikostany
lidskych zdroji, je pro studenty fungujici v projektu moznost preat mimo suj obor a
ziskat teoretické arpdevsim praktické vzthni v jiném oboruTimto zvysSili svoji konku-
renceschopnost na trhu prace, maji SirSi portfaimalosti a mohou se uchazet v Sir§im
okruhu obot lidskécinnosti. Proti tomuto je stana teze, Ze jsou p@ba Uzce profilovani
specialisté. Tento ,fakt* je uzitelny pouze &kterych firmach a to f@devSimdch, které

maji nadnarodni rozemy. [7]

Ve vztahu k vysoké Skole je televizni studio fitiainza€zi, na druhou stranu komunika
nim kanalem. (Vystup je bohuZektsinou elektronicky, coz vysiuje televizni studio

Z monitoringi univerzity.) Vystupy televizniho studia jsou v éam prostedi nestandardni



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 39

a vyjimeiné, nezvyklé a stale jédtlostatén¢ nezavedené. Hovib o tomto vztahu tedy Ize

az po rkolika letech od p&atku plnohodnotného fungovani.

V piipac, Ze obratime pohled a sotestime se naifnos studerit televiznimu studiu, vi-
dime twarci préci, ktera rozviji v kratkodobych intervaleadpotlivé procesy, mi je a
optimalizuje. OvSem zde plati rovnice, ktéiiéa, Ze funkce edukativni je na prvnim raist
v cilech televizniho studia, tim pademdecko-vyzkumna funkce afip. do budoucna
funkce hospoddka, musi stat v pozadi, coz vzhledem k poslanélazdciho systému je

zcela spravné a logické. Zde vidime nevyhodu vahuzk externimu prasdi.

Uvniti univerzity, resp. fakulty, je vyhod nejviceiepgevsim je to finaimi zatZz nesena
fakultou a ne samostatnym subjektem televiznihdiatlv teoretické roviévSak niizeme
hovait i o nevyhod, hospodéska samostatnost byipliZila televizni studio k praxi vice

nez je sotiasna situace.

4.3 Postaveni televizniho studia na akademickéiplé v CR

V sowtasnosti neni ¥R univerzita, ktera by #a na své akademickég jakykoli sub-
jekt, ktery by mohlo byt firovnan k projektu televizniho studia potazmo Univimi tele-
vizi NEON TV na UTB ve Zlig. BohuzZel, neni mozné srovnavat a neni mozné teure-
tické hladiré ukotvit postaveni televizniho studia.GR neexistuje zadna norma, metodo-

logie ¢i jakakoli jina teoreticka vychodiska aplikovatelna tento akademicky projekt.
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5 FAZE VYVOJE TELEVIZNIHO STUDIA

51 Faze vzniku

Projekt televizniho studia vzniknul na zakigubtreby dovybaveni audiovizualni laborato-
e na FMK UTB ve Zlig. Poteba obnovy techniky vedla k ¥géeni doténiho programu,
konkrétré dotatniho programu Fondu rozvoje vysokych kol (dale F&VS).Resitelem

se stal Mgr. $pan Prachia ktery tento projekt zpracoval a esp komise FRVS.

NiZe uvadim citace z uvedeného projektu Mgr. Stepg#rachie.

Anotace:

Audiovizualni laboratd s poZzadovanym vybavenim naskytne vynikajici \yuaipraktic-
kou i projektovou vyuku pro Siroké spektrum stuélentamci celé univerzity. Diky dovy-
baveni Audiovizualni laborate zde bude mimo jiné zkouman v ramci vyuky sthdijni
oboru Marketingové a socialni komunikace vliv rekjana gislusné cilové skupiny, bude
zde v ramci projektové vyuky tzv. Komurdikdastudentské agentury zpracovavano aktualni
zpravodajstvi, které bude vysilano v uemém okruhu pro vSechny studenty a pedagogy
univerzity a so¢asre bude umigvano na www stranky univerzity. &#@ se i s natéenim
vyukovych prograthpro poteby prezeini a zejména kombinované formy studia.c@eu

ne bude laboraté vyuZivat i studijni program Vytvarna dm v zangreni Audiovize pro
poteby vyuky a v ramci praktickych aktivit i tvorbgtiuktdznich a dokumentarnich film
pro pot'eby univerzity, organizaci neziskového sektorjinych partnet: univerzity. Ves-

keré vyjmenovanénnosti budou zabezpevat studenti v ramci vyuky.

TehdejSi sta¥eSeného problému:

Fakulta multimedialnich komunikaci je nova fakukeera byla akreditovana v roce 2001.
Zajisfuje vyuku studijniho programu Medialni a komudikiastudia, obor Marketingove a

socialni komunikace, dale pak vyuku studijniho prows Vytvarna urni, obory Multi-

2 FRVSprojektislo 3307/2005
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média a design, specializace Animace a audiovizer&lem vyukydchto studijnich pro-
gramu byla vybudovana Audiovizualni laboratd/ sodasné dob fakulta disponuje s mi-
nimalnim vybavenim této labora® Z tohoto dvodu tato laboraté v sowasné dob ne-
miZze slouzit pla k vyuce v rozsahu pozadovanérpby. Nepostaje plre v souwasnosti
kladenym pozadavikn k zajiséni praktického uplat#ni znalosti a dovednosti ziskanych
studiem jmenovanych studijnich olo¥ tuto dobu tato Audiovizualni laboratdisponuje

nasledujicimi zakladnimi prvky:
1. stropni uchyceni — zakladni verze 6 pantagea® teleskofp
2. 3 focus lampy Arri, 3 Desisti, 4 300W, 2 650W, BywDaylight*

3. pro provoz Audiovizualni laborate nevyhovuijici 3 kusyitipovych kamer
vhodnych pro zaznam, nevhodnych pro realtimovécppemi — DV Cam
Sony 370, Sony DSR 200, DV CAM DSR 10P

4. stativy Sachtler, Manfrotto
5. 2 monitory (pro kamery) — Sony 14“, Sony 9*
6. digitalni zvukové zaznamové studio Digi 001/Avid Pools

Chybi audiovizualni mixaznidaeni (rezie), 3 studiové kamery, 4 monitory (famé&ry a

pro rezii) a kltovaci pozadi.

Souwasny stav si alesgopro dosazeni minimalnich kvalit vyuky vyZadujelmiap o pro-
stredky, které jsou uvedeny vySe, rozepsany dalejektuo

Cile Feseni:

Cilem eSeni projektu je doplnit séasné prostdky v Audiovizuélni laboratoalespa:

na takovou Urove kterd je adekvéatni k dosazeni minimalni poZadéJasality vyuky ve
studijnich programech Medialni a komuntka studia (obor Marketingové a socialni ko-
munikace) a Vytvarna umi (obor Multimédia a Design — specializace Animacaudio-
vize) a sodasre i rozSFeni mozného vyuziti labora@mpro vySe uvedené praktické a pro-

jektové vzdavaci aktivity studeuit
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5.2  Faze primarniho rozvoje

5.2.1 Stanovené cile projektu

Jednim z hlavnich @lITV studia byla a stale je realizace audiovizuéhorby pro ostatni
projekty Komunik&ni agentury, dale informovani studéidTB o novinkach ze zpravo-
dajstvi, zabavy a kultury, o aktivitach Skoly, stath a o dalSich projektech konanych pod
hlavickou Skoly. Vysilané programy jsou definovany jakpjejichZ cilovou skupinou jsou
studenti univerzity (nap hudebni klipy, rozhovory, ankety, zajimavé&amy, komentée

resp.: prezentace praci studenhiverzity.)

Okrajovym zdrojem realizace projektu mohou bytk&zky od komemich subjeki.

K tomuto pivodnimu zandru, resp. obsahdinnosti televizniho studiaijpyl po prvnim
roce fungovani i zawsm realizace on-linei@nosi prostednictvim internetu. Vice o tomto

v nasledujici kapitole 6.3 Faze sekundarniho razvoj

5.2.2 SWOT analyza

Pri startu projektu jsem vypracoval SWOT analyzur&tpopsala silné a slabé stranky
projektu a stejtitak i rilezitosti a ohrozeni. Tato SWOT analyza byla vyu®fana velice
piesré a mohu dolozit, Ze analyzovano bylo spraenvysledky této analyzy se shoduji
s fungovanim daného projektu. Tuto analyzu jseracval na z&kladvlastnich zkuSe-
nosti, znalosti progtdi a teoretickéffpravy z gedmétu Marketing I. vy@dovaném na obo-

ru Marketingové komunikace, FMK UTB ve Z#n

Ze SWOT analyzy jsem vychézelii pvorbé dotaznikového Sini, jehoZ cilem bylo zjis-
tit, zda ma projekt televizniho studia — univerziglevize potencial, ktery jsem v giku
stanovil. Bohuzel SWOT analyza neni dynamickym nogestn, ktery by se dal dlouhod®db
uzit a upravovat pro piby rozvoje meédia. Konkrétni ukoly byly proto s jupemcdcasu

feSeny zvlasts tim, Ze vzdy byly zastSeny hlavnimi cily projektu.
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Nize uvadim zmiovanou SWOT analyzu, které uvadi do moznosti ptojgk jeho startu:

Tabulka 2. SWOT analyza

Silné stranky

Slabé stranky

- jedingnost projektu

- atraktivni pozice/program

- aktualnost

- kreativni &astnici

- spoluprace studeintz riznych obo#
- moznost seberealizace

- ovlivnéni publika

- komunik&ni Sum
- nakladna realizace
- projekt neni v poédomi publika

- nesnaze nového projektu

Piilezitosti

Ohrozeni

- internetoveé vysilani

nové kontakty

nové napady

prezentace Skoly

moznost ovlivnit studium

- vytvoieni podminek pro ostatni projekt
spoluprace
- lepSi komunikace Skoly

- zkuSenosti z prostdi TV studia

- nezajem publika
- technické problémy
- konkurence dalSich projekt

- problémy v komunikaci mezi MK a VU

Y,

5.2.3 Focus group — nazev a logo

5.2.3.1 Realizace

Focus group 01

Metoda focus group byla poprvé aplikovana nagvytAzvu pro televizni studio potazmo

univerzitni televizi. Wastnikim byla fredlozena nabidkd&itnazyi, které byly produktem

n¢kolika brainstormingovych sezeni studefMK UTB ve Zlirg. Z nich vySel v ramci

této studentské skupiny nejlépe pfdazev

ké podoby — loga a tyto grafické navrhy

TV NEON. Ten byl také zpracovan do grafic-

byly v drémcus group, zattené na nazev a

logo, prezentovany. Vznik a vyvoj grafické podobgd detaildji popisuje zvlastni kapi-

tola této prace, kapitoka 7.
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Ucastnikim byla nabidnuta zjednodu$ena verze prezentaeelo $nimcich, které obsaho-

valy vybrané nazvy a nasletimybrana loga:

Snimeké. 1

1) HEJ — DEJ

(HEJ — DAY)

2) NEON

3) RAKETA
Snimekg. 2

NEONT™ DNECIN
iy
Illlll i | on

Snimeké. 3

Obrazek 1. Prezentace focus group 01



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 45

Pribéh focus group byl zaznamenavan a nasidalyl prepsan do textové podoby, ktera
struné popisovala pibeh.

5.2.3.2 Vysledek

Tabulka 3. Vysledky focus group 01

Hej-Dej | Neon Raketa
vhodnost pro univerzitni TV 9 17 16
originalita 9 17 22
zvwenost (pouZitelnost pro slogany) 7 16 19
informovanost (o co jde) 7 18 17
snadnost grafického zpracovani 15 15 12
celkovy dojem 10 17 16

Graf 1. Vysledky focus group 01

25
@vhodnost pro
20 _| univerzitni TV
Ooriginalita
15 || =
B zvucnost
(pouzitelnost pro
10 | slogany)
@ informovanost (o
co jde)
5 4] |
B snadnost
grafického
0 . . zpracovani
Hej-Dej Neon Raketa

Toto Seteni zajifovali ¢clenové projektového tymu v ak.roce 2005/2006.
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Focus group 02

Druha focus group #ta stejny cil jako vySe uvedena a stejak se shodovaly i podklady.

Obmeéneéna byla pouze skupina responderitletodika a zdrojetstaly beze zrny, proto

jsou niZze uvaghy pouze vysledky.

30 -

25

Toto Seteni provadli ¢lenové projektového tymu v ak. roce 2005/2006.

Tabulka 4. Vysledky focus group 02

VYSLEDKY NAZEV
Hej - Dej Neon Raketa
Hej - Day
vhodnost pro univerzitni T 22 10 13
originalita 26 21 20
zvenost (pouzitelnost pro sloganyy) 27 17 15
informovanos 20 12 14
shadnost grafického zpracovani 21 27 24
celkovy dojem 18 13 16,5
Pramérna znamka 2,86 2,08 2,14
Vysledné pdadi 1 3 2
Graf 2. Vysledky focus group 02
— |
vhodnost pro originalita Twudnost ' Informovancst 1 snadnost ) celkowy dojem
unlverzitni TV (poutielnost pro grafického
slogany) Fpracovini

BHej - Dij Hej - Day
B Ngon
ORaketa
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5.2.4 Vyzkum postoji studentia UTB k p¥ipravovanému projektu univerzitni

televize

Na konci zimniho semestru akademického roku 20@& 20okehl na pidé UTB ve Zlirg
rozsahly vyzkum mezi studenty vSech fakult a db&tery nel za ukol zjistit, jak studenti
vnimaji @ipravovany projekt univerzitni televize, co si &mmysli, co by nil tento pro-

jekt obsahovat a co by jimdinpiinést.

Zawry z tohoto vyzkumu byly aplikovany na@yodni cile projektu a staly se s@sti kon-
cepce celého televizniho studia. Vyzkum vSakitab s jednim z cil, ktery byl pozdiji
z davodu nerealizovatelnosti zruSen. Tim cilem bylotkaralni vysilani. Tato problema-

tika jefeSena v dalSich kapitolach.

Patet respondefitdosahl na hranici 600 studér{presré 605). Jednalo se o studenty UTB
ve Zlire a to jak formy prezemi, tak formy kombinované s tim, Zze preaginstudenti
pievazovali drtivou ¥tSinou. V daném obdobi bylo na unive¢zis 300 studerit [8],

z ¢ehoz vyplyva, Ze dotaznikem bylo osloveno cca 7 &&¢ch studenf coZ je z hlediska
marketingoveho vyzkumu vzorek vice nez dogji@i a zcela spuje naroky kvantitativni-
ho vyzkumu. Je podstatné, Ze soubor nebyl zakladnil definovan jako primérni cilova

skupina.

Dale je uveden dotaznik a jeho vysledky. Zpracowaygkum je k dispozici vfiloze na

DVD v souboru typu Excel formou kontingari tabulky.
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5.2.4.1 Fakulta

Patty dotazovanych, resp. p@&ny mezi jednotlivymi fakultan, jsme odvozovali od rd-
ného pétu studeni nadané fakuk. Poner pottu studeni prezerniho studia na jednd-
vych fakultach byl voditkem uréeni pondru dotazovanych naithto fakultact Samo-
ziejme odchylky jsou, avSake vhodnych mezick naSemu vyzkumu. Kombinovanéu-
denty jsme nezahrnovali, jelikgejich dotazovani by bylo velice slozitProto hodnoty
ziskané dotazovanim velmi maléhocpp studeni kombinovaného studia slouy jako
orienta&ni (reprezentativni) vzrek pro mozny budouasiyzkum a hodnoceni projektu -
verzitni televize. Do vyzkumu neni zahrnuto FAlptaZze vznik této kulty se datuje
k 1. 1. 2006tedy kratce po uskuwtaeni vyzkumného Sétni. Steji tak misto Fakulty u-
manitnich studii figuruje ve vkumu UNI —univerzitni institut, kterého FHS poziji

vznikla.

Graf 3. Fakulta- prislusnost jednotky cilové skupiny k fakumi& UTE

UNI

FMK 3%
20%
FT
39%

FaME
38%
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5.2.4.2 Forma studia

Druhym kritériembyla studovana forma studia na UTBlavnim cilem tohoto vyzkum
bylo zjistit miréni studeni v prezegini formé¢ studia. Kombinovana forma je zastoup

pouze v omezené el

Duvody pro nezacilema studentkombinovaného studia:
- nara:nost dotazoval
- nepongrné paty (min. FMK, max. FaME)

- rozdilnost studiakombinované — prace vs. voldgs)

Graf 4. Forma studia -studovana forma studia na U

kombinovana

prezencni
96%
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5.2.4.3 Ro¢nik

Zjisténi obsaznosti jednotlivych &aika na UTB. Sndrovani na ¥kovou strukturu cilove
skupiny.Utvrzeni v fedpoklad, Ze studium 3. a 5. &nika je fyzicky ve Skole méhca-
SOW nar@ne.

NejvétSi procentaesponderit bylo z1. a 2. réniki. Studenti3. a 5. rénika se sougedili
na bakal&ské, diplom@é prace pripravu na statni zkousku.

Graf 5. Ra'nik —rocnik, ve kterém student stuc

4. 3%
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5.2.4.4 Zajem o vysilan

ANO x NE

Zjisténi potencialu usgSnosti sledovani u redenti cilové skupiny.
Zakladni otazka k zji8hi smysluplnosti vysilani Univerzitni televi

Pomer cca 9 : 1=> mozné velice dobré uplaimi

Graf 6. Zajem o vysilanizajem ze strany ciloy

skupiny o orline vysilani univerzitni televi

ne
11%

ano
89%
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5.2.4.5 Sledovani mimo skol
ANO x NE
Zjisténi potencialu usgSnosti sledovani u redenti v mimoskolnich podminkac

Zakladni otazka k zji8hi smysluplnosti vysilani Univerzitni televize promouniverzitni

prostory.

Pomer cca 7 : 3 =>nizSi nez v fipadt vysilani v ramci prostor UTB a KMZ UTB, Sak
tento pongr byl predpokladan.

Graf 7. Sledovani mimo Skolwajem ze strany cilo

skupiny o o-line vysilani univerzitni televize mir

univerzitni a kolejni budo
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5.2.4.6 Pripojeni

Tato otdzka byla do vyzkumu &aréna z divodu zjis€ni Urovré technické dostupnos
pro ondine televizi. Udaj byl pouzit pro optimalizaci ltavarové a softwarové technic

stranky online vysilani.

Vyhodnocenim bylo zjighco, Ze neceld jedna polovinasppndent nezna podrobnos
tykajici se jejictptipojeni k internetove sit

Toto zjiSeéni ovliviiuje technické atributy vysilani na jeho zaklagl se postupovalpii

optimalizaci technické nataosti or-line vysilani.

Graf 8. Pripojeni — typ pipojeni k internetu

GPRS (mobi)
5%

modem
nevim 28%
44%
pewna (pod 128)
7%

pevna (nad 128)
16%
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5.2.4.7 Typy pdadi

Zjisténi zajmi potencialnich recipiefito programové skladbvysilani. MoZnosti uveder
v grafu byly geddefinovany realizaim tymem vyzkumu posledni volg otewenou -

powdi (jiné). Posledni moznost jgeSena v nasledujicim lstohoto materialu

NejvetSi zajem ze strany recipiat zaznamenalygtudentské filmy a aktualitTato infor-
mace potvrdila z&kladni filosofii celého projektnZ je prezentovani studentskych pr.
zaji¥ovaniaktualit z univerzity a nasledmplnéni funkce zabavni. odpowdi, které dopl-

novali sami recipienti, vyplynuljiz specifitéjSi témata vysilani.

Graf 9. Typy p@adi - typ ,poZzadovanych” pgadi ve vysilani univerzitni telev

. . sport
info o projektech 1%

10% aktuality
24%

prenosy z akci
16%

studentské fimy

videoklipy 20%

17%

wukows programy
12%

Dal3i typy pakadii - sport (11), kultura (2), zpravy, cokoliv ze stud. Zivota, sport. a-
feni, fotbal, sex, drogpirednasky (3),tele tele, porno, wrestling, serialy, klasické fiir

brigady, prac. Prilezitosti, béch na 100m, vi@ni, online hospody
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5.2.4.8 Moderator

ANO x NE

Tato otazka bylavoleni kviili zjiSténi nazoru na zivou osobu ve vysilani. Moznostia-
vovani AV praci ve vysilani jeékolik. Nekteré televize povazuji lidsky audiovizudl
zpracovany faktor za nenahraditelny komunikigprostedek, kezto jiné za nepodstatny

ve vysilani netllezity.

Realizace vysilani moderatorsymi vystupyje velice slozitou akci, ktera si vyZzaduje
specialni technikuak mnoho lidskych zdréj Vysledky poskytly prostor prdalSi jednani
realiza&niho tymu, kteé se zabyvalo moderéatorsky post obsé&dite.

Pomer: cca8: 2

Graf 1C. Moderator - funkce moderatoug(ve vysilar

17%

83%
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5.2.4.9 Moderator

Otazka bylado vyzkumuzailenéna z divodu zjisténi zajmu moderovat ve vysilangjaky
porad resp. celéysilani. (tAzka néla i odleRujici charakter aby tento vazny vyzkui

uvedla pozitive do povdomi dotazovanyc

V ptipadt vytvoreni post mcderatoti by byli zpstné oslovovani studer, aby se uchéazeli

0 mista moderatér v mozném vybrovémtizen

Graf 11 Moderator- zdati by se ch#l dotazovany stat moderator:

popiemyslim ano
13% 8%

79%
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5.2.4.10Pohlavi

Zakladni demografické otz slouzici pro zji&mni vékového slogni cilové skupinyCés-

tecné se kryje s otZkoutykajici se roniku.

Graf 12. Pohlavi - pohlavi dotazovanych

5.2.4.11Veék

Zakladni demograficka otazlslouzici pro zjisini vékoveého slozencilové skupiny. To se

kryje s rozloZzenim v jednotlivych &aicich

Graf 13. \&k - wk dotazovanych

2F avyild
24 40 4% 1% 19
5% 15%

%

21
19%
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5.2.5 Vyvoj vizualni identity projektu a naming

Vizudlni stranka subjektu musi vzdy odpovididmetu ¢innosti, resp. naplni prace, ko-
munikaci, misobeni danéhofedmétu. Vizualni identita je souborem grafickych piyk
které se opakuji a je jim spotest, v naSemifpad projekt, snadno a rychle identifikova-

na a vymezenaini jinym subjekfim.

Projekt televizniho studia byl jiz od prvaf@aku nastaven tak, aby mohl v praxi fungovat
jako dvouprvkovy model. Jde i€ pouzivany model servisni organizace a produktu,
ktery je znam fedevSim z historie televizni stanice Nova respéasnosti, kdy je spoie
nost CET 21, spol. s r. 0. servisni organizacitelg stanice Nova a jeji specifickych mu-
taci tj. Nova Cinema a Nova sport. Tento modellj& punkéni. Co se tye organizace,
financnich toki, hmotnych i lidskych zdrdjje model optimalni danému medialnimu pro-
stredi.

Vizualni styl musel byt tomutoifzptisoben. H startu projektu totiz vznikl problém s iden-
tifikaci, kdy na poatku bylo televizni studio NEON, produkujici audimalni sluzby,
tedy v jistém ekvivalentu televizni, coz sar@a¥ z hlediska vizualni komunikace defi-
novalo sdleni k recipientovi. A naslednse tento soubor sluzeb, produlkt vystu roz-
délil na dva samostatné subjekty, a to na televisndie FMK UTB a Univerzitni televizi
Neon TV, ktera fevzala fivodni vizualni styl televizniho studia Neon. fleptoZze tento
subjektovy ,morfing” nebyl z hlediska pochopiteltigsro kéZného recipienta srozumitel-
ny, byl nutny k utvéeni jednotného vystupu a produkce univerzitnihoraktaru. Tato

proména je popsana a podrabwyswtlena v kapitole. 1.5.

Souasti vizualniho stylu je i slovni &eni, v gipack televizniho studia a univerzitni tele-
vize je to pojmenovani televizniho studi@i¢pmz toto pojmenovani postupeiasu peslo
na produkt tedy univerzitni televizi. Pro srozunmtest budu déle uvét jednotny nazev
Neon, ktery obsahuje jak televizni studio FMK, tak¢jSi univerzitni televizi Neon TV.
Vztah je vys¥tlen ve vySe uvedenych kapitolach. Pojmenovani siedaa aplikace do

projektové korporatni identity je dale popsanamastatné kapitole.
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5.2.6 Naming — aplikace

V CR bohuzel neni naming zazitym a definovanym pojeouziva se i@devsim v oblasti
reklamy, g@ip. produkce vyrobk a sluzeb. Naming je proces vyteai nazw a pojmeno-
vani a to jak pro hmotny i nehmotny vyrobek, ta& pluzbu, v podstatcokoli, co niize-

me Vv jednoduchosti pojmenovat ,to“.

Televizni studio — univerzitni televize je sarfgmk produktem jako kazdy jiny a stéjn
tak potebuje nazev. Specifikem nazvu u médii je fakt, @ersgka svym obsahem musi
CcO nejvice podobat svému pojmenovani. To je pousg aeobni Usudek vychazejici
z rekolikaleté praxe v oboru marketingovych komunikgiédevsim reklamy. Média, jak
je zname, jsou do jisté miry i ,opinion leaderermedkladaji recipientovi svého &dni
informace - fakta, ktera by ¢hdany gijemce povazovat za spravna, pravdiva a zcela aktu-
alni. Vztah mezi ,konzumentem" a médiem, jakoZtoducentem konzumovanych infor-
maci, je tedy diametr&tnodliSny nez v fipad nekterych vyrobnich podnik Zustaneme

v dané oblasti a pro demonstraci rozdilnosti v mmjovani produktu a instituce jako je
médium pouziji nasleduijici.

Spole&nost SONY vyrabi rekordér PDW-HD1500. Pod timtovedz si malokdo fedstavi
realny produkt. Neni zde asociovana Zadna emocgepdruhové a rodove ozfeani. Pro-
fesional v daném oboru dokaze odvodit typ rekordéfakt, Ze je to rekordér s moznosti
HD videa. Pokud znaifpdchazejici typ, fize byt schopen odhadnout i funkce a schopnosti
tohoto fFistroje. OvSem vifpadt média je toto zcela nerealn&ZKo by televizni stanice

s nazvem ,TX12hmcd_X55" byla U&nou a dvéryhodnou. Tyto dva atributy vznikaji na
zaklad aplikace emoci,fidané hodnoty aipdevsim ztotoZmi s recipientem.

Pt vybéru nazvu byla pouzita metoda brainstormingu ve skugtudent realizujici tele-
vizni studio v ak. roce 2005/2006 a naskeduakrat zopakovany kvalitativni vyzkum me-

todou focus group. Vifpadt nazvu ve vybru figurovaly ti moznosti:
Hej — Dej (Hey - Day)
Raketa

Neon
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Tyto nazvy, & se mohou subjektignzdat jakkoli nesouvisejici $gdmétem, byly vysled-
kem brainstormingu tymu. Kotiey vyber byl proveden oft tymem televizniho studia a i
piesto, Ze nazev Neon neémmejlepsi hodnocenitpfocus group, byl vniman kontrovergn
kiiklavé a vyzyva¥, byl zvolen jako nazev televizniho studia s aglikaa univerzitni te-
levizi. Tento krok se poz{l ukazal jako proziravy s jasnou vizi do budoucnayic
v mnoha srrech popularni a nyni v roce 2009 zazity u mnoh@esitt UTB i divaka

mimo univerzitu.

5.2.7 Zavéry z vyzkumi

5.2.7.1 Cilové skupiny:

Primarni — studenti Univerzity Tomase BatéKvli8-27, 8124 studeintUTB, cca 6000 ve
Zling, v ak. roce 2006/2007 cca 10 000 student
Sekundarni — pedagogové UTB (624 pedagogickyclopraki)

Terciarni — ostatni ¥ejnost (lidé s fistupem na internet)

5.2.7.2 Nazev univerzitni televize - NEON

V prvnim semestru se paidla vytvoiit ndzev pro univerzitni televizi. Préiblo nekolik
brainstorming. Byly vybrany ti mozné nazvy: Raketa, Hey-Day a NEON. UvaZovalo se
o nich z gkolika hledisek, mezi &t patila zajimavost a originalita, vypovidajici hodnota,

blizkost studeritm, moznosti grafického zpracovani a profilace.

Nakonec byl vybran nazev NEON. Projektovy tym sedshZze tento nazev je zajimavy,
vyrazny, jasny a ddk graficky zpracovatelny. Wdomili jsme si ale, Ze budéeba tento
nazev doke vyprofilovat, tak aby bylo slovo NEON u studintzdy spjato s univerzitni

televizi.

5.2.7.3 Zpracovani propagénich materiak

Nasled® po vykEru ndzvu byly vytveeny navrhy loga pro univerzitni televizi NEON.

Zvitézil nadvrh v zaoblenénitverci a neonovym napisem NEON - NE n&hdON dole. Na
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zaklad vysledki dvou focus group vSak bylo nakonec vybrano logaz/em na jednom

vvvvvvvvv

kace TV NEON. Toto bylo pozg zménéno na fivodni graficky navrh veétverci.

Grafici projektu TV studio dale vyt¥di navrhy vizitek, hlavékového papiru aipdevsim

webovych strdnek TV NEON, které #f@aklad k online vysilani.

5.2.8 Vyzkum zajmu o vysilani univerzitni televize
Dotaznik viz. kapitola 6.2.4.

V letnim semestru ak. roku 2005/2006 byl vyt dotaznik a uskuteéno Seteni, které
melo za cil zjistit, zda maji studenti zajem o onlwsilani univerzitni televize, jaci stu-
denti to jsou, jaké typy padi by cheli vidét, jak je realné i z technického hlediska, aby
toto vysilani sledovali. Vyzkum preébl zarove na vSech fakultach (tehdy 3 fakulty) a na
UNI. Odpovidalo pes 600 studefitz univerzity a z vysledkjasreé vyplynulo, Ze zajem o
vysilani zde bezpochyby jefiRryhodnocovani se hledaly moZzné souvislosti meipo
véd'mi na utité otazky, hledaly se vykyvy, odliSnosti mezi odpdmi studend riznych

fakult, nizného pohlavi a gmiku.

5.2.9 Focus group (2x)

V pribéhu letniho semestru 2006, v ramci projektu TV STADBI Univerzitni televize,
probéhlo dvakrat vyzkumné S&ni metodou focus group zaelem zjiséni reakci na logo
a nazev univerzitni televize. Tato &eti dopomohla k ujagni nazoé na nazev a logo

piipravované univerzitni televize. ®focus groups jsou zdokumentovany v AV férm

Dotaznikem ziskana data

- potvrzeni zajmu o univerzitni TV
- uZite’na data pro programove schéma

- Zmapovani segmentu

Data ziskana z focus groups
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divacké vniméani CI TV Neon
- n&zor na programovou skladbu

- Udaje o preferencich budoucich diviak

- nazorove rozgi budoucich divaka jejich piistup k vizim TV Neon

5.3  Faze sekundarniho rozvoje

5.3.1 Prvni p¥imy pienos NEON TV

Tato etapa byla zapata 24. 10. 2007, kdy préhl historicky prvni pimy on-line genos.
Predmétem pgrenosu bylacesko-slovenskd konference (KO)MEDIA iddand na FMK
UTB ve Zlirg. Tato konference #ha cca 250 divak z celéCR.

Obrazek 2. Plakat - prvni propaga material komunikujici ofine

primy penos

Co se tye technického zaji&hi prenosu, nebylo bohuzel mozné pouzit Skolni techniku,
protoZze nevyhovovala tehdejSim pozadamk AZ na gkolik vyjimek, veSkerou techniku
zajistil kolega Pavel Hruda, kterému za jeh@tatost a zapaleni pradw velice akuiji.

Bez jeho pomoci by nebylo mozné toto usknte Primym prenosem (KO)MEDIE nabyl
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projekt televizniho studia jiny rozZin Samo#ejm¢ v tomto okamziku bylo jasné, Ze je
potreba upravit dlouhodobou koncepci projektu tak, sin§fovala do tehdy je§theznamé
technologie fimych Fenos: pies internetovou i Orientace projektu sa'gnesla vice do

prostedi technologii a technického zabesd.

Pro ilustraciteSeni prvnihoidmého penosu nize uvadim techniku uzitou pro (KO)MEDII.
Toto miZete srovnat se séasnou technologii a technickym vybavenim, viz. taai. 8.
Jediné co astalo z ivodnihoteSeni je format streamovaného videa, tedy v nasgrad
Windows Media Video.

AV fetézec (KO)MEDIA:

- 3x betaJVC KY19

- stiznaJVC XV600 s kontrolerem

- video rozbdova® a video VGA switch

- 3XVTR kabel plus dalkoveé ovladani

- interkom

- kvadrator

- Canopus prevodnik AD-55 (A/D) + Canopus 110(AD/DA) z inventdée FMK
- mnoZstvi blize nespecifikovanych kabel

- mixazni pultYyamaha 16FX

- osciloskop RTF

- 2 X nahledové monitory

- DV rekordér

- nékolik koax kabel, XLR, cinch, a el. prodluzovacich kabed bubnem

- mikrofony a zvukové kabely
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5.3.2 Novy audiovizualniretézec - dalSi fimé prenosy

Na paatku letniho semestru ak. roku 2007/2008 byla dad@va profesionalni AV tech-

nika, ktera projektu umoznila rozvoj v prisdi on-line penosi. Tuto techniku zahrnuje:
- obrazova rezie Broadcast Pix Slate 1000
- zvukovy mixazni pult Yamaha 01V96
- 2ks XDCAM SONY F335
- prevodnik Datavideo DAC 200

- prisluSenstvi k vySe uvedenému

V prabéhu tohoto semestru préily dalSictyti pfimé genosy:

* Konference PM
* Miss Academia
« Bfashion in Zlin

* Oteweni nového Univerzitniho centra ve Ain

Béhem &chto genosi byly prova@ny analyzy funknosti audiovizualnihdettzce a byly
feSeny nakupy dofijici drobnou techniku pro maximalni uzitnost. NejazrjSim pro-
blémem v z&atcich bylo kddovani obrazu a zvuk a jeho naslgaeposilani na server.

Nasled®’ digitalni zaznam a problémy s projekcemi.

V piipack, Ze totoreSeni vznika, je velice dobrédtieé sledovat veSkeré zmy v ietzci.
Praktickym gikladem niize byt nasledujici.iPzapojeni obrazového vystupu z videorezie
do nadhledového monitoru po obraze probihaji vdriik& horizontalni pruhy, tzv. duchy.
Pii vymeéneé kabeladZe jsou pruhy mensSiho razu. Z této nejtngjai situace vyplyva, ze
problém je v kabelazi a je vhodné zakoupit kabtdryjkma odpovidajici vlastnosti. Reali-
zator by mdl predpokladat, Ze i vifpad dvoumetrového kabelu je cenovy rozdil mezi
,obycejnym*“ kabelem a ,profesionalnim“ kabelem mnohdy dEsetinasobny. Uvedeny
piiklad byl jednoznény, bohuzel v praxi se setkaji realizéte® mnohem&Zsimi, skrytymi

a na prvni pohled nerozpoznatelnymi ,vadami“, ktagsou opravdovymi vadami, ale
pouze ,vadami prostdi“ a ,vadami technologie“. ,Vady prasdi“ definuji jako nestan-

dardizovany typ prostdi, ve kterych se odehravajimpé genosy a za ,vady technologii“
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povaZzuji nap. nejednotnost vyrolickomponeni v napajeni, vederi zakorteni vstug a
vystupi zaizeni. Tedy tyto vady nejsou realizatorem ovliviniée

5.3.3 Dovybaveni

Doladéni audiovizualniharetézce je otdzkou gkolika mesiar az jednoho roku. Vzorem
mohou byt no¥ vznikajici digitalni televize, pro které jsou AMtzce projektovany az
dva roky dopedu. Samazjm¢ neni mozné, aby existoval jediny projekt, kteryisaje
Jdealni* realizaci. Vzdy jsou iitomny faktory, které ovliuji situaci. Proto je vhodné
zakoupit zakladnietzec, tedy jeho nejdeZitéjSi ¢ast, a poté fizeme hovit o technolo-
gii. Tuto technologii poté testovat a dodamgmi nakupy ji vybavit do zcela fugkiho

celku.

V piipack televizniho studia vSak musim podotknout, Ze 8eipoZzadavky ze stran zada-
vateli primych renosi, na které je nutné velice proaktévneagovat a ffizpisobovat se
jim. Kazdy projekt ma sva specifika aekava tizné odliSné sluzby a vystupy.

Doporil bych realizatoim tento standard zachovat, protoZze v okamziku kelyudete
schopni spinit narmé pozadavky, stavate se nekonkurenceschopnynietdodsouzeni

k diléim ¢innostem, bez moznosti navratu ni@gni pozici vdaném oboru. Investice se
takika vZzdy vyplati a idealni situace je ta, kdyZz matekatni technologii a jste jedini
vlastnici na geograficky ,velkém* tizemi jako je hapR.

5.3.3.1 Faze dovybaveni
0. faze— unor 2008

- Kabelaz cca 15ks

1. faze -duben 2008

Prevodnik Canopus GV TwinPact 100
2x Notebook Asus M50
Externi HDD WD MyBook2, 1TB

Interkom
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2. faze -prosinec 2008

- Software Pinnacle Studio 12 Ultimate
- Datavideo projektor

- Kabely RGB/YUV

- Kabely XLR to 3,5mm jack

- DiBox

- Mikrofonni splitter

- Multiparovy kabel

- Interkom - kabelé&z

3. faze -bfezen 2009

- Full HD monitor

- Fotoaparat

4. faze— duben 2009

- Ochranné boxy pro veskerou techniku

Detaily k pivodnimu jadru audiovizualningetezce a vySe uvedenym didpim naleznete
v kapitolec. 8

5.3.4 Novy zpravodajsky web www.neontv.cz

5.3.4.1 Napli webu

Webovéa prezentace jed@na primara studenim UTB ve Zlire. Kazdodenni chod zpra-
vuje redakce slozena ze studeRMK. Ukolem jejichélena je plnit web obsahem, ktery
muze studenty vSech fakult univerzity zajimat,ralkpenout tak ,hlucha mista®, kdy neni

realizovan Zadnyiimy prenos a nejsou vystavovana zadna videa.

Clanky jsou rozdleny do zéakladnich témat, jako je studium, studgnisvot, kultura a

sport, cestovani. Wezitym prvkem jsou reportaze, rozhovory a upouyami akce, kte-
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rych univerzita ptada v pibéhu semestru dkolik desitek a také klasické novinky. Web

obsahuje i sekci ostatni, kam spadaji ,iteddelné” informace.

Protoze studenti nejsodilisnymi ¢tendi, ukazuje se, Ze nejtsi sledovanost maji prosté
reportazni fotografie a samegm¢ ptimé @genosy. Z toho @vodu jsou penosy a fotore-
portdze od&eny od ostatniho obsahu. Aby byl zachovan stadlevize, web obsahuje
sekci on-line tv, ve které jsou umisy direktivni odkazy na televize vysilajici po imtetu

a stejr tak i sekce video, ktera jea@na pro vzélavaci programy CESNETu. S timto
sdruzenim vyjma pomociiprealizacich pimych genosi mame i dohodnutou spolupraci
ve forme poskytovani vzélavacich video piadi z jejich archivu. Archiv je rozsahly, proto
byla zvolena strategie postupnéhoieyjgvani €chto videi.

e

Webova prezentace je néjdzit¢jSim komunik&nim prvkem, ktery se setkava
S nejtSimi problémy. Do budoucna byehweb projit kompletni festavbou, protoze po-
uzivany redaéni systém funéné nest&i objemu informaci, stefntak i logické rozvrzeni

véetns vizualni stranky.

5.3.4.2 Procesy pi tvorbé obsahu webu

Obsah webu je twen nestandardnim postupem, odliSnym od klasickékad Vzhledem
k tomu, Ze primarnim cilem televizniho studia jedlavat, plati tato teze stejmv pripact

redakce webu.

Protoze je pedpokladana fluktuaceleni redakce (prace jeEaso¥ nara@na), byl

v poslednim semestru po dokoglSéfredaktorem nastaven tento systém. Studesdiak-
tori za semestr vypracujickolik raznych stylistickych Gtvar od gremeny tiskoveé zpravy,
zpravodajské zpravy, kritického komefgapges reportaz s fotkami, rozhovor az po video
a jeho postprodukci. VSe je koncipovano tak, abgagili pracovat jako v jinych zpravo-
dajskych relacich typu idnes.cz. Protoze v redalani nadbytek editér musi se co
nejdiive seznamit s redakim systémem a materialy d¢j nkladat sami. €mito zpravami

je nasleda pinén web. Idealnim stavem by byl i samostatny webedktery by editoval
zpravy z univerzitnich weba dalSich médii s odkazem na zdroj. BohuZel torsatoedo-

stava co do pitu aktivnich studerit

Redakce celouniverzitnihno webu bylm byt celouniverzitni, proto i z tohoto hlediskg b

bylo vhodné, aby vzniknul samostatnie@n®t, ktery by mohl absolvovat ¢&ity pocet
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student ze vSech fakult. Samigmé prednet by byl z&azen mezi volitelnéfipdméty a
fungoval by pod zastitou televizniho studia — urgitai televize NEON TV.

5.3.4.3 Analyzy nav&vnosti webu
Ptiloha P I: Analyza p&tu ndvstv za obdobi 20. 11. 2008 — 20. 04. 2009

Priloha P II: Analyza geograficka za obdobi 20.2008 — 20. 04. 2009

5.3.5 Vyrobkové tiidy pro registraci ochranné zndmky NEON TV

V sowasnosti je fipravovana registrace ochranné znamky pro univérggievizi NEON
TV. Vypis vyrobkovychiad v RILOZE P IlI
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6 VYVOJ VIZUALNi PODOBY NEON TV

6.1.1 Logo a jeho vyvoj

Prvni grafické navrhy:

Obrazek 3. Graficky navrh loga

Obrazek 4. Graficky navrh loga
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Obrazek 5. Graficky navrh loga
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Obrazek 6. Graficky navrh loga
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Obrazek 7. Graficky navrh loga
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Obrazek 8. Rvodni podoba vézného navrhu

Nneon” NcCOoN

Obrazek 9. Prvni Uprava finalniho navrhu

on on

Obrazek 10. Druha uprava finalniho navrhu
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Obrazek 11. Finalni verze loga
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Obrazek 12. Redesign loga (2009)
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6.1.2 Merkantilie a dalSi CI materialy
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Obrazek 14. Merkantilie a dalSi Cl materialy od udk009
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7 TECHNICKE ZAJIST ENi PROJEKTU

7.1  Schéma zapojeni

i

iy

Genlock

I . "

Schéma zapojeni

Televizni studio

E
fj

Obrazek 17. Schéma zapojeni
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UTB ve ZLiné




UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 77

7.2  Popis zapojeni
7.2.1 Video

7.2.1.1 Kamera s analogovym vystupem

HDV/DVCAM/DV kamkodér SONY HVR-Z1 (1/3“ 3CCD).

Tyto kamery jsou uzivany v ramci schématu na uaBiry a také se uZzivaji jako pohybli-
vé kamery nap pro snimani ¢hi na podiu fimo z podia. Vyhodowthto kamer je jejich
rozmer, neni problém s transportem a co s tiimotnosti, je kamera vhodna pr@inaji-

ci i poloprofesionalni kameramany. V rdmci techg@ojsou spojeny s videoreZii pro-
strednictvim analogoveho vystupu S-video, ktery jdedplory pro grenos signalu i na&si
vzdalenosti. Nevyhodou je problém v neci&m vytrzeni konektoru, protoze nema stejné
zabezpeeni (,zamek") jako konektor BNC a néklady nafigeni kvalitniho kabelu jsou
vySSi. | festozZe toto rizeme v idealnim“ progedi vnimat jako nevyhodu, v préstli se
zvySenym poétem osob je toto spiSe vyhodou, protoze ,neuzamyigt konektor zabrani
vytrzeni ,zamknutého" konektoru Wipac neopatrnosti osob, které se kolem kamerama-

na pohybuiji, a tim padem zabrani poSkozeni kamery.

Tyto kamery bych dopotil pro z&inajici televizni studia. Pro ilustraci mohu uvesd,
tento model uZzivaji jak na televizi Nova, tak \eteki Prima a nova digitalni televize Z1

uziva nastupce této kamery. [9]

V souwsasnhosti, v fipads omezeného rozgtu, by nastupcem na misto HVRZtiyla ka-
mera HVR-Z7E, ktera je co do typu velice podobndisponuje moznosti zaznamu na

CompactFlash karty, dale ma SD vystup, avSak hyeedopordil a vyckal na giznivejsi

3 http://pro.sony.com/bbsc/ssr/cat-broadcastcamexabbtv/product-HVRZ1U/

4 http://pro.sony.com/bbsc/ssr/cat-broadcastcamexabbb/product-HVRZ7U/
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finaneni situaci. V pipac koupt drazsSich stragj, je jednou z moznosti kamera od spele
nosti SONY model PMW-EX3patici do kategorie XDCAM. Pro pieby studia jsou
podstatné dvinformace, zda disponuje HD-SDI/SD-SDI vystupepdit jiz digitalni vy-
stupem) a stefntak klasickym analogovym vystupem stejjako nami uzivany model
HVR-Z1. Navic umi nahravat na rychlé paiové karty SxS PROExpressCard memory.
Toto z nicini v tuto chvili, dle mého nazoru, nejvhagsi kameru jak pro 2@najici tak i

pro funguijici studia, televize a dalSi subjekty fiwgjici kamkordéry.

Pozn.: V téta‘asti prace jsou zmovany gevazre produkty spolénosti SONY. Tento fakt
je definovan zkuSenostmi a praktickym porovnanimodely od jinych vyrolic Timto neni
definovana ,nekvalita“ jen osobni nahled nécv Samoizjme, ostatni vyrobci maji ekvi-
valentni 7eSeni, ¥tSinou v niZSi cenové hladinkteré jsou vSak ve srovnani s produkty
SONY, v pevazné nie, méd vykonwjsi a to pedevsim co sedg obrazove kvality (pro-
kazatelné).

> http://pro.sony.com/bbsc/ssr/cat-broadcastcamextasficam/product-PMWEX1/
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7.2.1.2 Kamera s digitalnim vystupem SD/SDI

HD kamkordér XDCAM PDW-F335 (1/2" 3CCD)

Kamkordér paici do skupiny XDCAM, ktera je zména vySe, je jiz plé profesionalnim
zaizenim. Je weno pro studiové uziti a dle tohoto ma i nastawsé@veni, jehoz neftsi
devizou jsou plpalcovécipy, které maji lepSi zobrazovaci vlastnosti actose tge barev,
hloubky ostrosti a sitelnosti (zalezi vSak na pouZzitém objektivu). Hiavribenefitem této
kamery, pokud bereme v potaz uzitou technologivyjgtup SD/SDI(konektor BNC) pro-
strednictvim gevodniku. Tato kamera jgipravena se stat s@éésti studiovéhdetzce i
piesto, Ze ma zaznamovou mechaniku na specialniképtiisky. V principu funguji tyto
disky na zfisob blue-ray disku, avSak jsou boxovany do plastowabalu,cimz je zajist-
na maximalni ochrana dat a spolehlivost zaznamio Kgmery jsou pouZzivany jako repor-
tazni, ale vzhledem Kk jejich velikosti a vysoké&ipovaci ces pouze ojedigle. Pro repor-
tazni praci neni ptegba takto kvalitnich stroj

Z finarcniho hlediska jsou tyto kameryiife dostupné a stejriak i jejich nastupci. U zd
najicich studii nenajdou vyuZiti, steéjmak jako u za&inajicich kameramadn vzhledem
k tomu, Ze nastaveni a ovladani je da¥si nez u vySe uvedenych kamkonidétady

HDV. V této kategorii je mozné pouzit kamkordérgwu vysSichrad fada 500 dada

700), avsak vzhledem k finami nar@nosti a éelu by nebyly vhodné.

7.2.1.3 PC — zdroj obrazu — PPT

V ramci schématu je zakreslen jako zdroj obrazetitpe s prevodnikem. Divoda, prat je
v fetézci i tento pedmet, je rekolik. Videorezie pracuje s grafickymi prvky, tiky, ani-
macemi a dalSimi formami obrazového zdroje. OvSgmipad prenosu - natgeni nap.

konference, je nezbymutné, aby ve vysledném obrazu byl i obrazikppwerpointova

6 http://pro.sony.com/bbsc/ssr/cat-broadcastcamexiasficam/product-PDWF335L/



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 80

vow X

prezentace, kterd jaqunasena. Toto Ize saniepre ieSit v off-line stihu, postprodukci,
ale neni to vhodné. Imporgasovanicas straveny vkladanim je nep&me nakladrjsi,
nezieSeni, které je v tomtiezci uzivano. Navic, vijpact piimého genosu pes inter-
net, nemusi byt obraz sniman happlatna, ale jeho vystupiibe byt veden az do video-
rezie. Tento prvek je ovSem zm& problematicky, protoze vestsing pripadi je prezento-
vano z pditate - notebooku, ktery jako jediny vystup pouZzivaskdy VGA konektor
s RGB signalem, ktery musi bytipojen k prezenimi obrazovce nebo platnu a zarbve

k videorezii.

Reseni problému zahrnuje nésleduijici:
a) rozdvojeni signalu

b) redukce pro vedeni signalu ve spravném formatabelu do videorezie + - ka-

librace gevedeného video signalu

c) samotné vedeni signalu

Ad a) Rozdvojeni signalu lze provest standardnideeiozbdovatem, ktery du-
plikuje zdrojovy signél do éitého pa@tu stejnych vystujp. Ziskdvame z VGA vystup z PC

resp. notebooku vicéahto vystugd.

V piipack téchto @istroja nebyva problém s kompatibilitou a v televiznimdétuje uzivan

obdobny mode!.

Ad b) Redukce signalu z PC VGA je nejproblertajsim ukonem v tomto systé-
mu. ProtoZe se&Sinou pouZivaji notebooky k prezentovani, sigealjdy odliSny a to i
piesto, Ze by & zachovavat standart. Kazdy z vyrdhaziva jiny hardware a softwarové
vybaveni, ovladé grafickych karet a jejich vystipsou od sebe velice odliSné a to nejen

ve smyslu zné&a vs. znéka, ale i model vs. model od stejného vyrobce.

! http://www.complex.cz/_images/fullsize/img45c3543d@6.jpg
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Neni mnoho cenavdostupnych fevodniki, které by umily zpracovat VGA RGB na vi-
deozdroj, ktery by byl kompatibilni s videoreziide& je nutnosti ziskat kompozitni signal

nag. ve formeé S-Video nebo Cinch (RCA konektor).

N&mi uZivany pevodnik jeGrandtec Video Ouf, ktery umo#uje zobrazeni videa z libo-
volného peitate (stolniho i notebooku) vybaveného VGA vystupenidedvystup je
v kompozitni forng (Cinch) i ve formatu S-video nebo RGB.

Ad c) Vedeni signalu je poté stejné jakorippct analogové kamery, tedygtginou

S-Video kabelem. Vifpac nutnosti Ize i redukovat v mnoha variacich.

7.2.1.4 Videorezie

Broadcast Pix Slate 1000 a

Pomysinym srdcem celé technologie je videoreZieaBeast Pix Slate 1000,aktera je
jednou z verzi produktovié@dy, kter&ita 5 model odstugiovanych podle poskytovanych
funkci. Pix Slate 1000 je druhou nejniZsi verzipgesto je vhodnym nastrojem a zakladem
pro vybudovani studia. Tato videorezie je profe&inim nastrojem pro broadcastové vysi-
lani, protoZe umatuje vesSkeré operace nutné k Zivému vysilani.

Pro ilustraci jsou nize uvedené zakladni funkaejZjiBroadcast Pix disponuje (v naSem

piipadt v upgradeovaném modelu o kartu s analogovymi y3tup

- 4x analog video VSTUP (konektor S-Video)
- 4x SD/SDI video VSTUP (konektor BNC)
- klipova knihovna

8http://www.videotech.cz/zpracovani-a-od baveni-sigfgrandtec-video-out-pc-tv-ultimate-xp-pro-do-

1600x1200

9 http://www.broadcastpix.com/The-Switcher-Redefii@ddie-1000G.html
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- knihovna titulka

- nastroj k pipraw titulka a grafiky

- 4:3nebo 16:9 VYSTUP

- podpora vicemonitorového zobrazeni pracovniho fedst

- specialni githovy panel

Pristroj je v hardwarové podstaserverovymieSenim na platfortnintel Pentium D, p-
cemz tato platforma je obeg&n pro off-line stihové stanice nejvyhodisi. Funguje na
platforms Windows XP, jejiZ instalace je téa totoZnd jako instalace na klasickych PC.
Rozdilnosti vychazeji ze specifik hardwarového wgrd a softwaru, ovladd, které jsou
uzity.

V piipadech, kdy je realizovaniimy prenos ¥tSiho rozsahu, je na Broadcast Pix Slate
1000 @ipojeno az 7 video zdrdj(max. 8). Standar#nto jsou 4x kamkordér SONY HVR-
Z1, 2x SONY XDCAM PDW-F335 a zapeny Poleca (kamerovy jéab) s kamerou
TOSHIBA JK-TU63H.

Pozn.: Podpora tohoto nastroje je velice Sirokardlge nabizi pro své zakazniky i pro své

potencialni zakazniky simulatéeSeni jeho videorezie.

Tento simulétor je dostupny ve webové verzi ondiseej# tak je nabizen jako cca 20MB
soubor jako off-line verze. Na tomto simulatoru fakka identicky vyzkouSet praci na

dané videoreZii stefnjako ve skuténosti.
K vyzkouSeni a ke staZzeni zde:

http://www.broadcastpix.com/slate100demo/broadgast demo.htmi

10 http://www.polecam.com/
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7.2.1.5 GenlLock

Zatizeni, které slouzi k synchronizaci obrazovych akevych zdroj. Princip fungovani
je zaloZen na uzamknuti signalu tak, abyistpji, které jsou na GenLotkpiipojeny,
odchazel signal synchroéive stejné frekvenci. Ovliluje barevné spektrum video vystu-
pu, steji tak i fazi obrazu a jednotnost s audiostopou. Dadse k videoreziim,fp. i

k audio zéizenim, zvukovym mixovacim puiln, apod.

7.2.1.6 Interkom

Datavideo ITC-100.

V produknim studiu je komunikace mezi rezisérem, kameramaswtiovaci a kontrolni
mistnosti velmi dleZita. Interkom ITC-108 poskytuje ®kolika kanalovy komunikéni
systém s univerzalnimi tally &y (v naSem fipact 8-kanalovy). ReZisér siime vybrat
individualni kanal nebo komunikaci se vSemi karstlyasreé. Rezisér a stefntak i kame-
ramani maji sluchatka osazena mikrofonem. PInyadugtomunikace tam i 2p) ¢ini ko-
munikaci jednoduchou a srozumitelnou.iegtoze interkom negatmezi zdizeni, které
vede nebo zpracovava videosignal,ipalo tohotorettzce. Je uzivan ke komunikaci
z videorezie ke kameramam, zpit a signalizace tally (viz. nize), tedy fiatlo tohoto

okruhu.

7.2.1.7 Tally Box

Tally Box™® je afizeni, které zpromtdkovava signalizaci kamerantam o tom, Ze jsou
v Zzivém vysilani. Kdyz je primarnim zdrojem vysil&tana kamera, rozsviti se vedle ka-

meroveho hled&ku cervené setlo a kameraman tak vi, Ze je ¥eposu, resp. jeho obraz.

1 http://www.pcmag.com/encyclopedia_term/0,2542 tgek&i=43740,00.asp

12 http://www.datavideo.info/en/products/itc100.shtm

13 http://www.datavideo.be/manuals/TB-10.pdf
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Obdobou mohou bytervena sstla v prednichéastech kamer, jak je zname ze studiovych
nat&eni, filma, atd. Tento box je spojen s videoreZii a ta vysidgél ke konkrétnim ka-

meram ve stejném kabelovém spoji jako je komuniKaterkom).

pozn.: U Broadcast Pix Slatu je specificky tallxlmdavany fimo k této videoreZii.

7.2.1.8 AV pirevodnikly

Canopus GV TwinPact 100 + Datavideo DAC-200

Videoprevodniky jsou jednou z nejpodstgtiich sowésti celého audiovizualnitetizce.

e

Bez €chto gevodniki by se nemohly uskuteit dva nejdlezitéjSi vystupy a to:
1. On-line live genos

2. Z&znam na externi rekordéry

Prevodniky jsou zazeni, které dokazour@vést analogovy video, potazmo audio/video
signal na digitalni a vakterych gipadech i naopak, resp. umi tento analogovy sigal
bocit. V praxi to znamena, Ze kdyZz dostaneme z vielBeranalogovy signal formou S-
video a audiosignal ze zvukové rezie formou 2xRCAR Cinch) viz. vyse, napojime tyto
signdly do pevodniku a z & dostaneme jediny signél-digitalni z FireWire IEEB94
(iLink) vystupem (koncovkou). Tento vystupieme napojit na externi rekordér (PC/DV

rec) nebo streamovaci stanici.

Je rgkolik moznosti schématu zapojeni. Zde Whyji jednu variantu. Neznamena to vsak,
Ze je jako jedina spravna a jedina mozna. Z videera zvukoveé rezieipdou signaly do

prevodniku Canopus GV TwinPact 100z tohoto pevodniku odchazi fevedené au-

14 http://desktop.grassvalley.com/products/TwinPactI@hPact100.php
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dio+video signdly v digitalni forth(FireWire) do streamovaci stanice a také v analégo
podok¥ 3xRCA (1xCinch-Video a 2xCinch L+R audio) do DWkeedéru (vice info viz.
nize) z ¥j vychazi v nezrenéné podob a tyto signaly jsou vedeny ddgqvodniku Data-
video DAC-208°. V ném jsou signély fevedeny na digitalni signal (FireWire) a ten je
veden do dalSiho rekordéru, digitalniho (vice Inko nize).

7.2.2 Zaznam

7.2.2.1 Rekordér analogovy

Tento rekordér zaznamenava z kompozitniho signédRC3 (1xVideo Cinch + 2x Audio
L+R Cinch) na miniDV pasku. Je to nejspolebidi zpisob zdznamu. Je ekvivalentni
k zdznamu na kameru. Tento rekordér ma stejné mémréa zdizeni jako kamkordér
HVR-Z1. Jedinym problémem je vyma pasky po 60 resp. 90 minutach, dle uzitétho modu
SP mod = 60min. — rychlejSi odvijeni pasky, hus&inam. LP mod = 90min. pomalejsi

odvijeni pasky. V principu se rozditi fpéZném uZziti neprojevi.

7.2.2.2 Rekordér digitalni

N 1

V tomto pipact digitalnim rekordérem rozumime notebook. Je tgedapdussi, bohuzel
ne zcela spolehlivy nastroj k zd&znamu audiovizid@mhaterialu z fevodniku. Zde je po-
tieba, aby notebook #¢hvelikou kapacitu HDD s co nejlepSimi parametiispupu na disk
a zapisu nadj. Je dobré volit o¥fené modely a je velice dobré vzdy uvaZovat o péuzit

softwaru a opekanim systému.

| presto, Zze Windows Vista neni stale dostadestabilni OS, jeho updaty fixuji mnoho
problémi se stabilitou. Zalezi vSak na \Wh softwaru. Signal je doveden do notebooku
kabelem FireWire zigvodniku (viz. vySe) v jeho zmenSené verzi. (uktimobilnich za-

fizenich).

5 http://www.synchrotech.com/product-1394/analog-dwmeerter 01-dac-200-firewire.html
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Zde disledré upozonuji a doporduji v piipadt zaznamu do PC, vZdy vyuZit notebooku a
nikdy nepouzivat klasickou stolni pracovni sta@idio hned ze dvouutgtodi. Prvnim je
problém @i vypadku proudugi vykopnuti elektrické zasuvky ipac neopatrného po-
hybu v mist zaznamu a druhymastodem je problém s elektrickou fazi, kdyibe nastat
komplikace pi napojeni audiovizualnihi®tzce na stejny el. rozvod jako ft&. Zde pak
vznikaji tzv. ,brumy* ve zvukovém zdznamu a posthukéné nejsou odstranitelné!

Video je zaznamenano do nekomprimovaného formatuTanto zaznam je pak mozné

dodatén¢ postprodukovat a to bez ztraty kvality.

Priklady softwaru, ktery je mozné uzit k zaznamenanvidea:
Ahead Nero 8

Adobe OnLocation CS3

7.2.3 Audio

7.2.3.1 Mixazni pult

YAMAHA 01V96

Tento mixazni pult YAMAHA 01V96°zpracovava veskeré zvukové signaly. Vyhodou je
variabilni konfigurace vstupa vystuf. Dalezitym faktorem je peet vstug, kdy jich je
16 analogovych, 12 mikrofonnich plus dalSi ddéplé. Standardnimi vstupy jsou mikro-

fonni XLR 3-kolikové (cannon) a velké 6,3mm jacBamozejm¢ u tchto vstup resp.

16

http://www.yamaha.com/yamahavgn/CDA/ContentDetailiid|SeriesDetail.htmI?CNTID=5025057&CTID
=5040666&ATRID=20&DETYP=ATTRIBUTE



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 87

u vystup je mozné tizné redukovat dle péeby. Na vystup z tohoto mixazniho pultu jsou
2XRCA (L+R Cinch), které jsou vedeny AW¥gvodniku, viz. vySe.

7.2.3.2 Audio pFislusenstvi

2x DI BOX ART XDIRECT
Oddleni cesty Audio/Video

Zatizeni oddli zemni smyky a zabrani tak vznikajicimu ,brumu” v audidsti celého

regzce.

Mikrofonni splitter ART-S&®

Kanalovy mikrofonni splitter, rozdeni audio signalu na dutzné cesty, tidtka oddleni

zent od transformatorovych vysttptlacitko utlumu u kazdého ze vstiup

Multimpéarovy kabel Adam Hall K32C36
30ti metrovy multikabel pro vedenianych zvukovych zdréj Kabelem se vedou veSkeré
zdrojoveé signaly (mikrofony, hudba atd.) a se sgiem je zapdebi kvili rozdilné mixazi

pro divaky a pro fenos.

7 http:/iwww.musiccenter.cz/ART-XDIRECT/DI-BOXY/:3: B4
18 http://kytary.cz/art-s8-mikrofonni-splitter/9965&¥650:0:0:1:0

19 http://www.musiccenter.cz/Adam-Hall-K32C30/hotov¥86A89-multip% C3%A1rov%C3%A9-
kabely/:3:13720
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7.2.3.3 Kabely miznych délek sitznymi konektory

Specifikace |ze&Zko provést, jedna se o souboritak 100 fiznych kabeal. DoporEuiji,
v pripad nakupu nad&chto ,drobnych” poloZzkach nesata nakoupit v co mozno nég-
n&jSich variacich a v co nejisim mnozstvi! Plati zde ekllené pravidlo (im vice, tim

|épe!” a to doslova.

7.2.3.4 Zvukové vstupy

- PC

- Ruchové mikrofony

- Smérové mikrofony

- Bezdratové mikrofony

- Prehrava¢ audia

Zde neni nutné rozebirat kazdy zvukovy zdroj zyl@$otoze kazdy ma jiné specifikum,
ale vzdy je z nich vystup, se kterym Ize pracoS8aimozejmeé otadzkou je, jaky vystup spo-
jit s jakym kabelem a konektorem. Na trhu je mnefimbai, kteri vyrakgji zvukova fi-
sluenstvi, mezipati i redukce a to jak audio, tak video signalu. Redff v&tsinou
jsou otazkou &kolika desitek korun, i kdyZ se najdou i vyjimkyikNy nepodcaujte fakt,
Ze bude pditba jakykoli signdl, taaudio nebo video, redukovat! Vstupnfizani jsou roz-

ligna!

7.2.3.5 Zaznam zvuku

NTB + externi zvukova karta TASCAM US-122%

V profesionalnich studiich gesi zadznam zvukifimo rekordéry, které jsou k tomutdaiu

postavené. Byvaji provozovany a umimgt v takovych pozicich jako serverové stroje.

20 http://www.staggmusic.com/products/products_cataidapgue=uk

21 http://tascam.com/products/us-1221.html
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Ovsem v naSemifpadt jsme zvolili cestu, kterd je jednodussi, [&&ha ma pro nase uziti
nékolik vyhod. Zaznamové #&eni sestava z notebookugopde poukazuji na stabilitu a
spolehlivost. Nelze vybrat jednozimg ani zn&ku ani model, zalezi na uzivatelskych zku-
Senostech. Rdtac musi sphovat obdobné parametry jako i@ pro audiovizualni za-
znam, viz. vySe. AvSak u tohoto stroje j@lefitd gedevsim kapacita disku nezli hruby

vykon procesoru &ipovou sadou pro zpracovani.

Externi zvukova karta jefipojena pes USB jehoZ propustnost je dostate vysoka

k zdznamu nekomprimovaného zvuku. Do této externkaveé karty je veden finalni sig-
nal z audio mixazniho pultu. Karta jej konvertugedigitalni signal, ktery odesila do note-
booku, kde tento signal je préstinictvim softwaru dodavaného k této kamtachytavan a
ukladan na pevny disk. Z tohoto softwaru se dajeéthzvukové stopy exportovat dékin-

lika formati. Primari se pouziva export nekomprimovaného zvuk ve formeawu

Vyhodu tohotareSeni je fakt, Ze gtac 1ze i po nahravani vyuzit k dalSim postprothikn
¢innostem a odpada tedy transpdzrrych objeni dat mezi timto a dalSim strojem, a tb a

prostednictvim externiho HD, flash disku nebo FTP naeser.

7.2.4 Streamovaci stanice a distribdni sit’

7.2.4.1 Streamovaci stanice
Notebook ASUS M5

Ukolem streamovaci stanice je komprimace audiaaossignélu do pozadovaného forma-
tu, v poZzadovaném transportnim kontejneru, biteatdeslani na distribni server. Tyto
operace jsou velice nafeé na vypoetni vykon procesoru. Je ted§ezité, aby byl proce-
sor acipova sada, na které je stroj postaveny, v co p&jlshod a v co mozno nejvyssim
vykonu. Procesor by ghmit co nej¥tSi tzv. vyrovnavaci cache path Problém nize byt

u procesar Intel Celeron, kdy jsou tyto model igzané“ a mohou byt nedo&tgici. Bo-

22 http://cz.asus.com/products.aspx?11=5&I2=74&I3=6 M58 &model=2556&modelmenu=2
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v

huZel nemohu zde podat srovnani s druhymét&Emwm vyrobcem AMD, protoZze jsem ne-
mél moznost provést testovani se strojem osazenyno tpprocesorem. i@dpokladam
vSak, Ze nové modely mohou byt srovnatelnéksemymi modely od Intelu. Zde bych ¢ht
opét zminit princip jako u kamkord&y u nichz byla primarni zg&ga SONY, zde je ji

znaka INTEL ve stejném smyslu.

V naSem pipadt je ASUS M50 v nasleduijici konfiguraci:

15,4" WSXGA+ 1680x1050 ColorShine (leskly)
Windows Vista Business 32Bit

Mobile Intel® PM965 Express Chipset + ICH8M
Intel Core2 Duo T9300 2,5GHz/6MB/800MHz

4GB DDR2 667 ( 2x 2048MB ), 1GB TurboMemory
DVD=RW Super Multi LightScribe

ATI Mobility Radeon HD3650 1024MB VRAM

WiFi 802.11a/g/n

Roznery: 375 x 265 x 34.3~40.6 mm

Vaha: 2.8KG
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7.2.4.2 Software pro streamovaci stanici
Windows Media Encoder®§**

Tento software je vyvinut spaleosti Microsft a pat do produktové&ady Media. Software
je volre dostupny a neni placeny. Software pouzivame propkesi audiovizualnich sig-

nali a prostednictvim rj pieposilame na distrikni server.

Nastaveni je interaktivni, ovSem nelze uzivat défamastaveni. Tomuto softwaru musi-
me vzdy jast definovat uzity hardware a stéjmak i vstupni signal audio/video. Proto,

abychom mohli vysilat na distribai server, je nutné mit ¥&gnou IP adresu v siti internet.

Software je velice citlivy na systém a jakakoli dhaarova nebo softwarova chyba vede
k destabilizaci a naslednému zhrouceni tohoto swttwPozor! Velky vliv na funknost

ma signal z pevodniku, proto dbejte na jeho nastaveni a podijeptekolika zkouskam.

Distribu ¢éni server

Viz. kapitola 4

23

http://www.nmsu.edu/~english/dc/media_encoder/Métimng_Windows_Media_Encoder CDRom/Misc/in

dex.htm

24 http://www.microsoft.com/windows/windowsmedia/foggfencoder/default.mspx
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8 LIDSKE ZDROJE A PROCESY

Organizaéni schéma

8.1
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Obréazek 18. Organizai schéma
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8.2  Organizace lidskych zdroj

Organizace lidskych zdnbjje vcasog zavisla pedevsSim na diich cilech televizniho
studia, na aktualni situaci v priedli Komunik&ni agentury a na slozZenfilpiaSenych stu-
denti do volitelného pedmétu KAA/KVS Televizni studio. Lidské zdroje jsou jein

ze dvou kritickych faktar (druhy je technické vybaveni), které definuji attuuvnit tele-
vizniho studia. Vyraznym aspektem pro fungovandoavoj studia je fluktuace studént
v tomto projektu. Tato fluktuace dle mého odhadsathmije az 50%, coz je z hlediska udr-
Zitelnosti kontinuity praci stale nad hranici akoeatelnosti. Z hlediska vyukového je tato
fluktuace v pe#adku, protoze fichazeji stale nové a novécriky studenti, kteri ziskavaji
znalosti a zkuSenosti na prakticky¢imnostech. Tito studenti bohuzel nemohou byt do
velké miry zapojeni do dlouhodgbich ukoti televizniho studia na@pvyvoje nové strea-
movaci technologie, upgradu stavajiciletzce, optimalizace procgésuvniti studia, zvy-
Sovani kvality vystup a dalSich. Z tohoto vyplyva fakt, Ze v oblasti kymu, je televizni

s

luje aplikaci novych fistupi a technologii do procégelevizniho studia.

Televizni studio je weno studeriim 1. — 3. réniku, @icemz je mozné spolupracovat i se
studenty vySSich tmikia. Problémem neni ,profesni vy&dpst”, protoze jsou vzdy vedeni
zkuSerjSimi kolegy, ktéi na televiznim studiu aplikuji sve teoretické paiky, ziskané ze
svého studia jinych oborovychqunetia. Zde vznika do budoucna moZno&thto zkuSe-
nosti vyuzit a na jejich zakladytvorit u¢ebni grednet a skriptum ,Realizace on-lingg
nosi“ nebo jemu podobné. Tentaqumet by mohl byt vhodnym dopémim studijnich
programi Katedry audiovize a animace a Katedry marketingowomunikaci. Vice o vizi

tohoto gedmétu v projektovesasti.

Lidské zdroje se fiZzeme rozdlit hned rékolika zpisoby. Dle mého nazoru je vhodné je
rozclit dvéma zpisoby, a to dle oborovéhodaeni a dle hierarchické zavislosti. Oborové
rozckleni je zavislé na strukte studijnich prograt vysoké Skoly. Zde bychom mohli
jmenovat obory, jejichz studenti se podileji nagowani studia, vedeni fakulty, vedeni
univerzity, ostatni fakulty a externi spolupracdyné’ uz ze strany jednotlivic— fyzic-

kych osob, tak ze strany organizaci — pravnickysbbo Rozdleni je v tomto pipadt for-
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malni a popisovat jej v této praci je nonsensenzeNjopisuji fungovéani &innosti lid-
skych zdroj podle hierarchické zavislosti v ramci strukturietézniho studia.

8.2.1 Deskripce funkénich jednotek tymu televizniho studia

8.2.1.1 Realizace

Realiz&ni tymy jsou sloZzenyiedevSim ze studeintudiovize a marketingovych komuni-
kaci. Realizani tym je vzdy tvéen na zaklatl pozadavik na danou akci s tim, Ze tyto
tymy vykonavaji pipravy gimych genosi a audiovizualnich zaznamV radmci takového
tymu je vZdy ustavewlen tymu, ktery je v roli produiiho a je zodpasdny za proces
piipravy a realizace. V tymu realizace je zahrnutjwine student z divodi naranosti

realizace na lidské zdroje.

Produkni je v @gimé vazl na manazera projektu a reportuje aktualni stawlésk pro-
dukeniho je postavit tym, ktery obsahne veskai@navy a nasledhprovede realizaci.
Slozeni tymu je standarémasleduijici:

- rezisér

- asistentrezie

- stiiha¢

- hlavni kameraman

- kameraman/i (p&et dle parametrakce)

- stream manager

- asistent stream managera

- animator

- provozni pracovnici (peet dle parametrakce)

Funkce produkniho zahrnuje i kontrolu spoluprace se vSemi ostattymy televizniho
studia, kdy jsou z jeho strany zadavany pozadawkiyisejici s danou akci a naslédfal-
Simi tymy zpracovavany. Zadani probiha prednictvim liniovych manazeér pripadre

direktivré ke konkrétni osalh ktera je za dany tym zodp#ina pro akci.
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8.2.1.2 Propagace

Tym propagace se sestava ze studemarketingovych komunikaci a studeérmgrafického

designu, pip. animacei audiovize. Tento tym ma dva primarni ukoly, jingbu:

1. Self-promotion Neon TV a jeho webu

2. Promotion on-line fenosi

Zde jsou vylereni studenti, ktéi se ¥nuji piipraw a exekuci propagaich kampani a to
jak fyzickych, tak elektronickych. Na tyto studerspu delegovany ukoly prasdnictvim
produlénich, ktéi zaji¥uji danou akci. Self-promotion spada do kompeteneeazera a

vedouciho webu.

8.2.1.3 Web

Redakce webu je sloZzena ze Séfredaktora, redakpoacovnik propagace, fotografa
exterré spolupracujicich studengrafiki. V tomto tymu jsou Ukoly delegovany priesd-
nictvim Séfredaktora, ktery jefimo napojen na managera projektu. V ramci tymu jsou
feSeny dva druhy Uki] a to Ukolyéasow vazané a nevazan@asow vazany tkol jeesen
tzv. akénim tymem, kteryeSi reportdz v psané, foto a video paddibap. podava infor-
mace o ptadani finalového wera Miss Academia. Nevazané ukoly jsou svoji formou
stejné jako vazané, jen nejsou odvislé od konknétdata &asu, zavisi pouze na tématu a

deadlinu publikovani.

Pozn.: Web NEON TV na www.neontv.cz a www.neoceujb. postaven a provozovan

prostednictvim redadniho systému Joomla.
Vice informaci o Joomla na:

http://www.joomla.org/

8.2.1.4 Kolejni televize

Ukolem televizniho studia je i budovanidecko-tviréich vystugi. Kolejni televize je jed-
nim z nich. Ukolem tymu kolejni televize jéidit experimentalni vysilani standardnich
analogovych televiznich stanic na ubytovacichzzemi Koleji a menzy UTB ve Zlénpro-

strednictvim pd@itacové datové sét Tento tym je sloZzen pouze /i ¢lena: manazera,
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z&stupce manaZera a dvou externich spolupracbwnfakulty aplikované informatiky
UTB ve Zlirg. Projekt je pipravou na digitalizaci ploSnych televiznich staaioasledné
redistribuce. Vice o kolejni televizi RPLOZE P V.

8.2.1.5 Ekonom

Osoba zmootna nakladat s finamimi prostedky televizniho studia na zakéadouhlasu
vedeni. Tato osoba ma zodgdwost za ucelené a pravdive fidganvykazy hospodani.
Je fimo podizena manazerovi projektu, ktery schvaluje nakupsjieh nasledné propla-
ceni. Ekonom ma opra¥ni jednat za televizni studio s hlavnim ekonomeajeninikem

fakulty a osobou zodp@édnou za zdroj financovani televizniho studia.

8.2.1.6 Interni spolupracovnici

Internimi spolupracovniky rozumime studenty z jimyakult mimo FMK, pedagogy a
provozni pracovniky univerzity. Vifpact televizniho studia jimi jsou studenti Fakulty
aplikované informatiky, dale pracovnici vyfainiho centra univerzity a mnoho dalSich.

Tito nejsou Zzadnym Zsobem formalé vazani na projekt televizniho studia.

8.2.1.7 Externi spolupracovnici

Externimi spolupracovniky rozumime jednotlivce nelrganizace, které nemaji Zadnou
piimou vazbu na televizni studio potazmo na UTB vieéZlZastupcem skupiny externich
spolupracovniku rize byt nap. pan Michal Krsek ze sdruzeni CESNET. Pan Krsek-dI
hodol# pomaha televiznimu studidigeSeni probléiin se streamovaci technologii a spo-
leénost CESNET v fipact potreby poskytuje své streamovaci servery. Externiugpat
covnici svoji¢innost vykonavaji bez naroku na honoséejre jako interni spolupracovnici

aclenoveé tymu.

8.2.1.8 Manager

Projektovy manager je osoba nesouci zodpgouest za fungovani projektu. Je posledni

osobou Zad studerit stojici mezi projektovym tymem a pedagogickym vede Ukolem
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projektového managera je koordinaci@nosti atreSeni pipadnych probléin jednani

s vedenim a épvani filosofie projektu. Ve spravném tymovém usgani by mil byt
manager ten, ktery jen koordinujeékolik svych koled, kteri poté koordinuji dale. Tento
stav je bohuZel ve studentském tymu utopii. Managesi vykonavat veSkeré pebneé
¢innosti, vzdy v okamziku, kdydhktery ze studeritselZze. Televizni studio si bohuzel Zada
vice nez projekty ostatni a z toho plyne, Ze sgkdos personalnimi problémy, které jsou
dle mého subjektivniho nazoruwtyileté praxe ve studiu, reSitelné. Tyto problémy pada-
ji do vztahu zarstnanec-zagstnavatel ne do vztahu student-student. Na drutranisje

prace managera v televiznim studiu@reaodliSna od jinych projekt

8.3 Popis realizace on-line penosu

V této kapitole je ve strimosti popsan procegiprav a realizaceipmého on-line fenosu.
V principu je mozno z tohoto popisiasténé pouZzit rtkteré postupy f pripraw a reali-
zaci off-line natéeni. Cely postup Ize véstkolika zpisoby a v pipac nutnosti Ize celé
procesovaniifipravit pomoci projektového managementu a viitwak samostatny projekt
na kazdou realizaci zvidSToto mizeme absolvovat pouze v z&kladni stajddnotlivé
akce, protoZze neni mozné stanovit konkrétni stamlargimé genosy a to jak po strance

technické, tak pro strance lidskych zdroj

JelikozZ televizni studio funguje jako samostatnielcena arovni projekt Komunikani
agentury, ma s nimi jisté spdte rysy, avsak filosofie, cile, vztah k ostatnirojektim je
diametralg odliSny. Ve vztahu k ostatnim projékt vystupuje jako servisni organizace,
jako médium, jez je jednim zkolika prostedki ke komunikaci pro projekty. Z tohoto
vznikaji ,nestandardni“ situace, televizni studiaghvici projektim fungovat na dvou
arovnich. Na arovni, kdy si zachovava samotnostesenitu, vlastni identitu a zarave
jako sowtast daného projektu. Tyto &wolohy je slozité uchopit a najit mezi nimi rovno-
vazny vztah. Proto dopafuji ptipadnym realizat@ém, aby ged zapdéetim spoluprace
s jakymkoli subjektem vzdy jasmastavili pravidla spoluprace a tato pravidla lpydallo-
Zena. V pipadt spoluprace s komé&mnim subjektem smlouvou, ipad spolupraci uvnit
VS nastavenim ,pravidel” vritimi normami. Vzdy je dobré mit na mysli, Ze kastidu-

je své zajmy, které nemusi byt vhodné pro spoluprac
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NizZe jsou popsany ukoly, které je nutné splnit MaBWe Zling. Ne¢které body jsou speci-

fické pro danou organizaci a nemusi byt povinnéipgek jinych subjeki.

8.3.1 Produkce

1. Stanoveni tymu propagace a nastaveni deallia. propagace)

2. Ustaveni audiovizuélniho tymu:

reziser

asistent rezie
sttiha¢

hlavni kameraman
X x kameraman
zvuka

asistent zvuku
technik streamu
asistent streamu
technik projekce
asistent projekce
produlkeni

asistent produkce

3. Vytvoieni harmonogramu sthek a harmonogramu praci pro cely tym (KDO,
KDY, CO, KDE, KDO JE VEDOUCI - ZODPOYDNA OSOBA)

4. Zajistni dopravy automobilidi¢ pro gripravu akce a po akci

5. Ve spolupraci s tymem zadavatele nachystat prooaimiialni a realizéni tym

nasledujici:

grafika — loga a dalSi

titulky (32bit, TGA, alfa kandl), rozliSeni dle samovaného videa
animace, prezentace, videospoty, hudba,....

internetové fipojeni (spec. min. 4Mbit/s UPLOAD, 4Mbit/s downtba
piistup do mista konani akce

technika mista konani akce

scénd, technicky scérfa v predstihu
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8.3.2

6. Zajistni odpoednych osob pro transport techniky:
- 0soba zodpasdna za nakladku ve studiu + transportni technic) (4
- 0soba zodpasdnéa za vykladku v mistakce + transportni technici (4x)

7. Povoleni vjezdu k mistu konani akce (pokud je vp¥ado)

8. Zjisténi spotebniho materidlu (taipa, motouz, izolepa, Sroubpyélest, sta-
hovaci smyky, ...atd.)

9. Priprava a pedani zaznamovych meédii kamerartiran(pouze v pipact, Ze za-
znam je p@izovan i na kamery, mimo cely zdznam). Po skom akce sk

téchto médii a uloZzeni do mista k tomdemému.
10. Predani kontaklist vSem¢lenim realiz&niho tymu
11. Predani scérié@ odpo¥dnym osobam

12. Vytvoreni realizéniho listu Katedry audiovize a animace @ipad vypajcky
techniky mimo televizni studio), jeho vygim a ziskani podpisu vedouci Usta-
vu a hlavniho kameramana Ustavu.(viz. PILOHA IV)

13.Vyzvednuti techniky (ve spolupraci se studenty A)stanoveném terminu na
Ustavu audiovize a animace s potvrzenym re&tiira listem ve vydejnich ho-

dinach viz. web FMK UTB ve Zlih Stejré tak i vraceni po skaeni akce.
14.Zajiskni reportéli a fotoreportér na misto konani akce — ve spolupraci
s vedoucim webu
Propagace

1. Urceni grafika pro fipravu propagéaich material

N

Propagace na webovych strankach projektu, v tisovipravach a dalSich
komunikéatech

Propagace na webovych strankach NEON TV

Propagace ve skolnim televiznim systému TVIS

Propagace pragtdnictvim socialnich siti — Facebook

Propagace formou letala plakéh

N o g kMo

Propagace hromadnym mailem po celé univer@dte prosim dbejte zvySené
pozornosti, v dof kdy byla tato prace psana,igSena situace negativnich po-
stoji nékolika jedindi k informovani o projektech)

8. Zaslani tiskovych zprav:
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- médiim
- studentskym organizacim
- jingm VS
- webim s gibuznou tematikou
9. Osobni distribuce — zaslani informace lidem z Va3gkoli, které nize zprava

zajimat, a mohou ji poslat déle.

8.3.3 Audiovize

Obhlidka lokace

Rozzakrovani podle technického scéaa

Plan postaveni kamer

Samotné umishi kamer v den konani akce
Korekce s¥telnosti scény s hlavnim oflovacem
Slactni barevnosti kamer

Generalni zkouSka podle scéma

Zapojeni a test komunikace rezigtstkameramani a 2

© © N o g b~ W DdhPRE

Test audiovizualniheéetzce
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prenosi

piimych

ych

8.3.4 Lokace uskut&nén
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Obrazek 19. Lokace uskdtenych pimych genos
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. PROJEKTOVA CAST
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9 ROZVOJ TELEVIZNIHO STUDIA A UNIVERZITNI TELEVIZE

Obsah této kapitoly vychazi ze sagné situace, ve které se nachazi televizni stsitlim-

ce na FMK UTB ve Zlit a gredpoklad vyvoje subjektu od autora prace. Televizni studio
musi doznat &kterych znén, které jej ukotvi natjmé FMK a vnesouad do vztah mezi
televiznim studiem, projekty KomAgu, ateliéry, vaéta FMK, fakultami, vedenim uni-

verzity a komefnimi subjekty.

Tyto zmeEny jsou nezbyté nutné k vySSimu zhodnocovani vysiwppontru s vynalozZe-

nymi zdroji a to jak materialnimi tak lidskymi.

9.1 Predméty ¢innosti televizniho studia

9.1.1 Televizni studio — pedagogick#&innost

V nejblizSi dok by se n&lo televiznimu studiu dostat novych prostor, novehaemi, je-
hoZz primarni ufeni a jeho konstruki dispozice jsou definovany jako televizni studio.
Tato skuténost je pro rozvoj televizniho studia nezbytna debmit silny vliv na projekt,
na fakultu i univerzitu. Stabilni zdzemi pro tvorbudiovizualniho materialu nabizi mno-
ho prednosti, pedevsim aktualni efektivni tvorbu, ktera bude vykad minimum technic-
ké pipravy. Timto se veSkeré produk i postprodu&ni procesy urychli a bude mozné

tvorit, co do kvality a kvantity, vicedl

Zarover zde vznika prostor pro aplikaci teoretické vyukiegneta Gstavu audiovize a
animace. Timto krokem by &o vzniknout pevné spojeni mezi projektem televizngtu-
dia a studijnimi pedmety vyuéovanymi na FMK UTB ve Zli&i a to jak oboru Vytvarna
umeni, tak oboru Marketingové komunikace. Zanowsy tak dochazelo k propojovani vy-
uky a praktickych cvieni mezi &mito obory. Steji tak by n&lo byt pomySleno na studen-
ty jinych fakult. Zavedeni mezifakultnihdg@meétu by posililo pozici televizniho studia.
Ziskalo by nové studenty, kfeby prinaSeli nové fistupy z obat jejich studia, a fakticky
by se televizni studio stalo univerzitnim projekfemiehoz mimo jiné plyne zéma syste-
mu financovani studia a vyuky ve studiu. FMK bylaesZsi finagni z4¢z, pricemz roz-
dil by mohl byt investovan do rozvoje vyuky, ktdénabyla sta¥na na zakladu televizniho

studia.
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Ve fazi vybavovani televizniho studia &pyav do ostrého provozu byéhg byt chystany
nové vyukoveé fedntty, které by nily za kol rozSiovat portfolio gednmeta vyucovanych
na fakulg, resp. na univerzit Tato giprava by nila probihat pod vedenim FMK
s prispenim pedagog z dalSich fakult.

9.1.1.1 Navrhy na Zizeni predméti

NiZe jsou uvedeny mozné&euntty a fakulty jimz by byly ukeny, ktera by mohly byt

v budoucnu vytiovany na zaklatltelevizniho studia.

- Produkce fimych genosi - FMK

- Televizni studio - FMK

- Streamovaci technologie — FAI + FMK

- Zpravodajstvi a red&ki systémy na webu - UTB

- Videoreportaz - UTB

9.1.2 Televizni studio — Univerzitni televize — univerziti zpravodajstvi

Univerzitni televize by rla byt pro rozvijejici se univerzitu jednim zé&zgjnich médii
pro komunikaci se svymi zamstnanci, studenty, odbornou i laickou iegosti.
V sowasnosti jsou tisha média na Ustupu a jsou povaZzovana za neprogrepomalé a
neinteraktivni oproti digitalnim technologiim. Jetigba, aby se i vysoka Skola snazila
kontinualre ,drzet krok" s novymi pistupy v komunikaci a poskytovala tak recipient
své komunikace maximum, a to jak po strance obsghak po strance formalni. Zde je
piilezitosti pro televizni studio prezentovat univierako celek, stejtak i jednotlivé

fakulty a rozvijet tak interni i externi informowast.

Zarover by bylo dle mého nazoru vhodné, aby doslo ke miugeiverzitniho¢asopisu
Universalia a veSkeré finani prostedky vlozené do tohoto media byly uzity na produko-
vani digitalnich médii a jejich rozvo.

Konkrétni kroky pro ,medialni reformu*“ z hlediskalévizniho studia by #y nasledujici

podobu:
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9.1.2.1 Fakultni ,reportazni tymy*

Na kazdé faku#t by fungoval maly studentsky tym, ktery by dodaaatliovizualni repor-
taZze a informace do vysilani univerzitni televizento tym by byl na kazdé fakalpod
fizeny prodkanovi pro pedagogickotinnost a ten by ve spolupraciediteli jednotlivych
Gstavii vypracovaval tydenni zpravodajstvi. Zaskolenihteéckou podporu, pomoc by za-
jistovali zkuSegjsi studenti Fakulty multimediélni komunikaci a@#h by ¢innosti €ch-

to tyma koordinovali a produkovali finalni vystupy.

9.1.2.2 Utvar kanclée

Zde by byla po¥iena osoba, ktera by zadavala svému studentskémurtgnéty a infor-
mace Kk nat&eni, a procesy by fungovaly obda@bjako v gipadt jednotlivych fakultnich
tymi. Rozdilem by samdejm¢ byla obsahova stranka vystugPod tento tym by samo-
ziejme patila i univerzitni knihovna, menza a koleje, Studddt unie, tak aby veskeré
subjekty @astnici se vztlavaciho procesu byly pokryty internimi novialaymi tymy.

9.1.2.3 ,Volné" tymy

Reportdzni skupina studénktera by, nezavisle na fakultnich tymech a tyrtwariu kanc-
|éfe, zpracovavala reportaze z predi univerzity. Tyto vystupy by byly koordinovang n
zaklad vystupi vySe uvedenych tyintak, aby se informace neduplikovaly a byl&gpuyu-

Zit potencial vSechdastniki tohoto procesu.

9.1.2.4 Externi tymy

Vzhledem k tomu, Ze univerzitni aktivity se neodefaji jen ve ZIig a univerzita ma &
kolik detaSovanych pracovisbyly by vytvaeny tymy i z &chto lokaci. Procesnby fun-
govaly steji jako interni tymy viz. vySe. S¢mou jednotkou by vSak nebyla striktfa-
kulta, spiSe pracovidfako celek a to ifesto, Zze kazdé pracowi&pada pod ditou fakul-
tu. TotofeSeni povaZuji za vhodné proto, aby gedpSlo problérim, které mohou vznik-
nout, jako nap rozpory uvnit fakulty o objemech uzitych informaci potazmo oersbgch

vysilacich¢agdi a jejich rozdleni.
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9.1.2.5 Centrum univerzitniho zpravodajstvi

Tento subjekt by byl synonymem pro televizni stu@o tohoto centra by se sbihaly ves-
keré informace, fungoval by zde také studentsky, itery by celému zpravodajstvi daval
jednotnou podobu, finalizoval material, proghgripravy k vysilani a zaji®val samotné

vysilani a propagaci

9.1.2.6 Multimedialni celouniverzitni portal

UTB ve Zlire zcela postrada internetovy portal, ktery by izagival veSkeré subjekty, or-
ganizace, studentskeé zamestnanecké skupiny, viiiti informani systémy, studijni agen-
du STAG, apod. Multimedialni celouniverzitni portd} plnil funkci rozcestniku a funkci
zpravodajskou. Absence tohoto portalu se projewigiestale p vyhledavani informaci
souvisejici s univerzitou. Televizni studio — Unizigni televize NEON TV, by se na tomto
webu velice vyrazhipodilela a dodavala by multimediélni obsah viZevyTento portal by
vSak musel vzniknout za podpory vedeni univerzityedeni vSech fakult. Stejrtak by

v totoZzném slozeni préhly investice do vyvoje a implementacee®pokladam, ze na
Fakulg aplikované informatiky jsou dost&t®@ erudovani pedagogové a studenti, aby ten-
to portal vytvdili a zprovoznili. Samoiejmeé vSe za podpory acésti zastupt fakult a

vedeni univerzity.

9.1.3 Televizni studio — priinik na komeréni trh

Potencial televizniho studia na korér@im trhu je #ejmy, ovSem na druhou stranu je otaz-
kou, nakolik by ndl akademicky projekt na vysoké Skole plnit i funkaspod#skou. Pri-
marre ma plnit funkci vzdlavaci. Samazjme tyto dva protiklady jsou v obecnénxfit-

ku nesléitelné, avSak poikladné Uvaze je mozné da@sk nazoru, Ze tomu tak neni, ba
praw naopak. Vysoka Skolatipravuje své studenty do praxe tak, aby jiZ \ystupu do
komekni sféry byli hodnotnou s@éasti ekonomiky. OvSem je opomijeno to, Ze drtivou
vétSinu teoretickych poznaiknabytych pi vzdélavani je nutno poté aplikovat v praxi. Coz
vétSina vysokych Skol neumtije. Fakulta multimedialnich komunikaci je vyjimkdde-

ra potvrzuje pravidlo. Studenti jsou zapojovanirdalnych projekt s realnym vystupem.

Zde vznika konkureimi vyhoda absolveff kteréa je nestandardni vybavoti pkonceni
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studia na VS. Proto je pebné tutodinnost rozvijet v souladu se wiévacim procesem
tak, aby vznikla synergie, kterd m& uzitnou hodmprtustudenta i pro Skolu.

Televizni studio by rédo fungovat jako satast planovaného producentského centra, které
by zaji¥ovalo zakazky, komunikaci a koordinaci se zadavatdinartni stranku ¥ci.
Takto by televizni studio bylo vyte¢nym prvkem, picemz by se néklady na fipeni
technologii a provoznich investic snizovaly s gemanymi zisky. Zde vSak musim upo-
zornit na skuténost, ktera limituje televizni studio. Tou skinesti je geograficka poloha
Zlina a jeho Spatna dopravni obsluznost. Totonét liktery by v prvnich letech komani-

ho fungovani omezovaligobnost. Samaéegjmé az na vyjimky, kdy by zadavatel ziskal
sluzby televizniho studia ve vyhodné &ges vyjimenou sluzbou, v rdmci spoluprace, atp.
V budoucnu by bylo mozné rotdvat akni radius fisobeni televizniho studia v konief
sfé&e. Vhodrgjsim reSenim nezli roz&ni do zbytkuCR, by bylo zavést se na trhu v Slo-
venské republice a Rakousku. Slovensky trh je wtaome [#iliS vyspily a na trhu rakous-
kém by hlavni konkuremi vyhodou byla cena.

Navrhy jsou podmigny vytvorenim producentského centrajp jinou instituci, a jeho
zprovozrinim. Vytvaeni vnignich systém a snérnic, smluv a dalSich administrativnich
kroki, véetrg systému fidélovani studenit-pracovniki je na dalSi samostatnou praci. Tyto
postupy nelze unifikovat.

Z vySe uvedeného vyplyva, Ze je nezkytutné, aby televizni studio ziskalo stabilni pra-
covniky, kté¢i se budou &ovat mu v pracovnim pofru. V piipad postupného rozvoje
budou patebni jak pedagodfii pracovnici, tak technicko-provozni pracovnicivAomto
okamziku, by nmilo televizni studio resp. producentské centrumatigiodobny status jako
ustavy FMK UTB ve Zlig. Takto by finadni prijmy a vydaje, stegatak dotace, byly od-

déleny od ostatnich ustayz cehoz vyplyva samostatnost a hierarchicka ukotvenost

9.2 Technologicky rozvoj

Televizni studio je i fes své satasné postaveni, kdy je stalastofazeno mezi projekty
KomAgu, zcela nestandardnim subjektem. Ve srovsgmojekty KomAgu je televizni
studio schopno jeStstale dokladovat rozvoj a tdqulevsim vystufp které jsou podmimy

dvéma faktory: 1. Vzdlavaniclena televizniho studia rozvojem teoretickych a pradtic
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znalosti 2. Novymi technologiemi, kter&ideme rozdlit do dvou kategorii: do technolo-
gii ziskanych nakupem a technologii ziskanych v, U prvniho ze jmenovanych je
protihodnotou finaéni ¢astka, u druhého lidska prace. Proti ostatnim ktije, kde vy-
jma novych, je &ké hledat progresivni rozvoj, se televizni stugiiofiluje jako stabilni,

neustale se rozvijejici, stast FMK.

Logicky postup je ten, Ze by seshtechnologicky rozvoj planovat adinby byt pod neu-
stalou kontrolou. V obdobi, kdy je nedostatek fifrdnh zdrofi, by melo byt dbano na
lidské zdroje s tim, Ze budou stanoveny cile, kiiertyy n€élo byt mozné dosahnout. Nao-
pak v okamziku, kdy budou k dispozici firam zdroje, by nila byt veSkerd snaha vedena
k vybéru, nakupu a implementaci novych technologii. Tigpe by ndly byt planovany
bez ohledu na aktualni dostupnost fiéraich zdroji. Divodem je omezeni plytvani financi
na technologie, které jsou jiz rozvinutyigadré jsou ve fazi zralostti upadku. Cilem
téchto stedrédobych plaid by bylo maximalizovatasové obdobi, ve kterém jsou vyvinuté

a zakoupené technologie aktualni a v praxi uzivané.
Technologicky rozvoj by # probihat v gkolika trovnich.

Konsolidace fyzickeho televizniho studia
Postaveni vlastni distribni si¢
Revitalizace technického parku

A

Vyzkumnacinnost

9.2.1 Televizni studio — budova U44

Zde by ngla prolEhnout aplikace stavajici techniky, kterd je zakaaped poatku roku
2008. Tato technika je primarstudiova a je pro tyto prostory koncipovana. \Wicgtava-

jici technice viz. kapitold. 8

9.2.1.1 Televizni studio — budova U44 - nakres



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 109

| B =@ ] T 495 L
D
D R
1'i:'q.ﬂ:‘_—tﬂ;'
T ol T A
E i
all 4
= :
)
>
Y.
)

o

Pl

Obrazek 20. Nékres fyzického televizniho studibutiv U44
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9.2.1.2 Televizni studio — budova U44 — zapojeni Aatezce
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9.2.2 Streamovaciretézec

V rdmci streamovacihtettzce je nejslabSim mistem distrémil st’ a to i ges to, Ze nikdy
nevznikly Zzadné problémy v distribuctimého penosu. Od p&atku realizaci mych on-
line prenosi byla vyuzivana sisdruzeni CESNET. V poslednim roc&ala televizni stu-
dii uzivat vlastni server za pomoci Bc. Michala kas prae ze spolénosti CESNET.

| piesto, Ze je tato spoluprace velice plodna a peviati studio pinosna, fakt, Ze ne-
vlastnime vyjma jednoho serveru zZadnou distmidwst, je ke zvazeni. Stavajici server
neni vhodnynieSenim a vifpact silné komunikace fmého genosu jakehokoli projektu
je mozné, ze totteSeni nebude dostgici a distribini server se zhrouti. Druhym faktem,
pro¢ neni stavajicteSeni vyuzivani streamovacich selv€ESNETu vhodnym, je velice
negijemna zkusenost Zimého genosu Miss Academia 2009, kdy vznikly problénty p
uziti distribienich servel CESNETuU a nebylo mozné feSit. Pan Krsek byl v letadle na
cest do Prahy a i fes maximald rychlou komunikaci z letigtse nam problém nepaidla
vyieSit. Nastavili jsme nahradigSeni v podabnestabilniho serveru, ktery pro tytoely

nebyl konstruovan

Resenim tohoto problému je nakugkalika served, které budou umishé v hlavni serve-
rovné UTB a budou fipojeny do patini sit CESNETu. Takto oS#dme fyzicky gistup
k jednotlivym strojim a steji tak i lokalni spravu a technickou podporu ze strAniT
centra UTB ve Zlin.

Pro pdizeni €chto strofi existuje i argument proniknuti do kornder sféry, kdy servér
CESNETuU nerizeme vyuZzit v fipact, Ze se jedna o kom@ri akci nebo je fipadre v této
akci zainteresovan subjekt, ktery nevyhovuje akadeym (celim. Pro ilustraci zde uvéa-
dim pripad z projektu Miss Academia roku 2008, kdy pasmebyla spolénost Stream.cz

a i oni distribuovali signaliimého genosu stejijako CESNET a na strarfCESNETU, a

to zcela oprawng, vznikly negativni postoje. V kotieém disledku nam pan Krsek vysel
vstiic a vSe prokhlo zcela reguléth CESNET je silnym partnerem a ani v budoucnu si
televizni studio nefize dovolit o & prijit. Technicka podpora je nenahraditelna i kdyz by

cast tohoto zajighi nx¢li pievzit studenti Fakulty aplikované informatiky.

Technické&'eSeni, po konzultaci s panem Ing. Vojtkem, by mdistokoncipovano tak, aby
mohlo byt roz&ovano kontinualé v ¢ase dle zvySovani datové propustnosti internetového
pripojeni u koncovych klierit Univerzitni gipojeni je gipraveno k pojmuti nasledujiciho

feSeni a z hlediska kapacitniho by jej véamamé chvili bylo moznétmo aplikovat.
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Reseni by obsahovalo nakup novych serverovych stBoikonzultaci s panem Ing. Vojt-

kem jsem vyvodil nasleduji¢éSeni, resp. vhodnou serverovou stanici:

3 ks Dell PowerEdge R300

V konfiguraci:
Quad Core Intel® Xeon® X3363, 2.83GHz, 2x6M Cadt&833MHz FSB
4GB Memory, DDR2, 667MHz (4x1GB Dual Ranked DIMMS)
73GB, SAS, 3.5-inch, 15,000 rpm Hard Drive
SAS 6iR internal RAID Controller, PCI-Expres

C2 - Add-in SAS6IR (SATA/SAS Controller) which supys 1-2 Hard Drives No
RAID

Ke dni 20. 4. 2009 je aktualni cena tohoto modetiefinované konfiguraci 42 300,-¢K
bez DPH. Tzn. celkem 126 900,¢ Kez DPH. Vzhledem k tomu, Ze UTB ve Zliprefe-
ruje spolénost Dell a je jejim vyznamnym zakaznikem, je mogagkytnout slevu na vy-

brané vyrobky cca 20 - 30% z oficialni ceny.

TotofeSeni ma moznost byt ro#io o dalSi serverové stanicéipadré o nowjSi modely
daného typu. Viipad nadkupu nemusi byt cena ani konfigurace aktuatirnsze vzdy

existuje alternativa a je mozné vybrat obdobu wxgseného v daném momentu.

9.2.3 Audiovizudlni retézec

9.2.3.1 Televizni studio

Televizni studio v budavU44 bude vybaveno jiz koupenou technikou, avSalary byt
dokoupena jedna studiova kamera ke stavajicitmdwkusim XDCAM F335. Nejlépe ve

stejné modelovéad, aby doplnilaiikamerovy studiovy systém.
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9.2.3.2 Pienosovyetézec
Audio-video rezie

Zde by bylo vhodné uvazovat o alternafivesp. nahrazeni stavajici videoreZie a zvukove

rezie, které budou umésty v televiznim studiu.

V piipact uziti k pfimym prenosim by se dalo uvazovat oizzeni Sony AWS-G500HD
HD live Content Producer.

Zatizeni umi zpracovavat jak video, tak audio sigaBikorbuje v sabkomunikaci a ma
vymeénitelné vstupni karty. BohuZzel, posledni benefistgire tak omezenim, protoze toto
zarizeni umi pojmout ,pouze” 6 videovstiupToto by vSak v saiasné chvili bylo pro &t-
Sinu realizovanychiegnosi dost&ujici. Stroj umi i sam streamovat a zapisovat zézna

externi disk.

Stejre tak by tento mobilni systém mohl byt uzivan stugerudiovize pi cvicenich a na-
t&enich, protoZe tento stroj je zcela kompaktni a s&eachazi v jediném kufru. Toto

feSeni vSak nelze srovnavat s profesionalnim studiem

Kamkordéry

Co se tge nakupu novych kamkordértak jak jiz bylo zmiano, jednozn&né SONY

PMW-EX3. Jsou pl& kompatibilni se stavajicim #iaenim a stegatak disponuji vystupy
HD-SDI, které budou standardem v naSich gaisnych Sikach nejdive za 5 let. Kamery
jsou velikosti stejné jako nyni uzivané kamkord8@@NY HVR-Z1 a mohou byt uzivany

na stejné &ely na rozdil od velkych studiovych kamer.

Technologie

Veskeré nov parizované zézeni by ndlo byt kompatibilni s technologii HD-SDI, ktera je

prozatim nejvySe postavenou technologii pro staimdaaudiovizualni tvorbu. Pomijime

25 http://www.sony.cz/biz/view/ShowProduct.actionuot=AWS-
G500HDé&site=biz_en_CZ&pageType=Overview&imageTypeziv&category=Anycast
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zde fakt filmovych kamer a specialnich kamerovyatinptek. Technologie HD-SDI bude
zavadna a udrzovana dle mého nazoru po dalSich 10deto R vhodné nakupovatiia
zeni, které zvlada tento standart, resgfizeai s pevodnikem, ktery downgraduje nebo

upgraduje z/na HD-SDI.

9.24 TVIS

V ramci univerzity funguje tzv. TVIS — televizniformaini systém, ktery ma za ukol in-
formovat studenty jednotlivych fakult ail@zitych udalostech na jejich médké fakult a

na univerzi¢. Tento televizni inform&ni systém je ovSem zéa problematicky a fakticky
neni ani systémem. V ramci jednotlivych budov fyegecela odderg, bez jakékoli na-
vaznosti. Obsalethto ,TVISi“ je roztistny po obsahoveé i vizualni strance a tato nejed-
notnost je dle mého nazoru problematicka a je Zbytplytvano jednoduchym, levhym a

schopnym komunikaim kanalem.

Tento systém by #h byt ujednocen a na jeho obsahu bylarparticipovat televizni studio,
kdy do vSech budov by dodavalo zpravodajstvi zenzity viz. kapitola 10.1.2 a st&jn
jako doposud, specificka &dni by sefeSila lokal na jednotlivych fakultnich budovach

podle jistych obsahovych a formalnich pravidel.

Z hlediska investic by tatdeSeni obnaSela nackierych budovach novou kabelaz
k televiznim pistrojam tohoto systémwReseni neni finamé nakladné, pokud je dané bu-

dova z hlediska stavebniho konstfk spravié postavena.

9.2.5 Védecka a tuiréi ¢innost

Televizni studio by o byt schopno plnit i #decko-tvar¢i aktivity se zansfenim na dany
obor. Dle mého nazoru, bydhy byt i vtomto snéru nastaveny cile, které je mozné reali-
zovat. Restoze wdoecko-twirci ¢innost v oboru audiovize je€zko predstavitelna, &im,

Ze je mozné se i vtomto $m rozvijet. Navrhoval bychitsmeéry, které by dle mého na-

zoru bylo moznédesit:
1. Technologie gimych genosi a multimedialni aplikace
2. Vyuziti audiovize v pirodnich i humanistickychédach

3. Vyvoj novych audiovizualnich ¥&eni
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Ad 1)

Zde i nadale rozvijet moznosti dényvani multimedialniho obsahu recipiémt. Zaintere-
sovat do spoluprace studenty z Fakulty aplikovaf@matiky. Vystupem této spoluprace
by v budoucnu mohl byt viastni odbavovaci systétarykby mohl byt i komeiné vyuzi-

telny.

Ad 2)

Navazat odbornou spolupraci s jinymi vysokymi Skala nalézat technologie a postupy
vyuziti audiovizudlni tvorby wthto oborech. #kladem niize byt v tuto chvili jednan&a
spoluprace s Matematicko-fyzikalni fakultou UnivgrzKarlovi v Praze. Zde se jedna
0 vyuziti audiovizualnich technologii v oblasti atitky. Rozvoj a pinos by byl oboustran-
ny a vyhodny pro vSechny strany. Tato forma spdogmpodporuje mySlenku wegiova-

ni impaktovanycklanki i z FMK.

Ad 3)

Zde by ogt musela fungovat spoluprace s FAI nebo s jinoultak technicky zagienou,

s tim, Ze by FMK byla inicidtorem a ideovym nostal spoluprace. Zde bych ¥ldrilezi-
tost ve faktu, Zze mnoho filnhé postrada nastroje, kterymi by vytilo poZzadované dilo
nebo jsou tyto nastrojeriiS drahé. Proto by v ramci tohoto bodu fungoveht ktery by
definoval problémy film&i a to nejen na FMK UTB ve Zl# analyzoval moznosti a ve
spolupraci s technickymi obory ve vyzkumu wyivaeSeni. Oft by zde posléze mohl
fungovat patentni zakon &ipadné komeini vyuZziti k financovani vyvoje. Tenta'gdmet
¢innosti by pravdpodobré musel byt financovan z ¥j$ich zdroj, tedy grani, prispsvka,
piipadré daiti komegnich subjeki.
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10 ZASADY PRO DALSI ROZVOJ TELEVIZNIHO STUDIA

1. Vybudovani pevné hierarchické struktury a systémdpowdnosti v ramci peda-

gogickych a provoznich pracoviiika FMK.
2. Optimalizace slozeni studentského tymu dislpSnosti k obam.

3. Zpracovani pravidel provozu televizniho studiaojefztah k projekim KomAg,
pravidla spoluprace a restrikcécv ftdadnému nepkni spoluprace a to jak ze strany

televizniho studia, tak ze strany projekiomAg.

4. Nastaveni hlubsi navaznosti wavacich pedneéta UAA a UMK na televizni stu-
dio.

5. Vytvoieni novych studijnichipdméta na baziinnosti televizniho studia.

6. Prohloubeni spolupréace s ostatnimi fakultami, zapiojejich studeritdo televizni-
ho studia resp. do moznych derivovanyébdoreta.

7. Budovani image a pédomi o televiznim studiu jako o celouniverzitninojpktu.

8. Navazani spoluprace s jinymi vysokymi Skolami aégen vCeské republice, ale i

v zahranti.
9. PIlanovéani rozvoje veigtdredobych zanmsrech.

10. Optimisticky gistup!



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 118

ZAVER

Televizni studio — univerzitni televize NEON TV ¢e mého nazoru specificky projekt,
ktery ma za sebou kratkou avSak vydatnou histibhyislim si, Ze ma obrovsky potencial,
co se tye rozvoje a zkvaliténi vyuky na FMK, i celé UTB ve Zlin Stejreé tak, vidim
prilezitost v rozvoji i mimo alma mater. Televiznudio mize edukovat studenty z jinych

Skol i jinych zemi. Vyhodou je mu slozZeni reati@éno tymu jak ze strany budoucich audi-

ovizualnich odbornik tak ze strany budoucich profesionalnich komuoikat

Pri vzniku tohoto projektu nikde nebylo popsano, jakgpisobem by rél byt veden, jak
by se ndl rozvijet, jak by ngl fungovat, jaké by rédy byt vystupy, atd. Toto jsem povazo-
val za obrovsky handicap proéna moji funkci managera projektu. V této praci jseen
snazil popsat co nejjednodusSimigpbem zcela nedostgici teoretické zdroje, rozvoj
projektu a jeho samotné fungovani. Prace Blarslouzit pro studenty, ktebudou praco-
vat v televiznim studiu, #ha by jim ukazat jednoduSe a strd vSe potebné, tak aby se
shadno v této problematice aklimatizovalii precteni této prace by éhlaik, i prestoze je
prace odborna, pochopit zakladni principy fungoyarganizace i technického zabespe
ni.

Po ¢tyiech letech fungovani, kdy byl projekt v o, je sodasna situace zcela relevantni
a projekt je velice dale pripraven na dalSitist. Spojeni teorie s praxi a invenci mu k tomu
dava vesSkeretpdpoklady. Einos projektu je viditelny a je veden v patrnoak j studen-
ta, fakulty i univerzity, a proto by nethstagnovat a & by byt podporovan pro zkvali¢a

ni prostedi na akademickéige.
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AV
BNC
DV
FMK
FRVS
FTP
HD
HD/SDI
HDD
HDV
|IEEE 1394
IPTV
KomAg
RCA
RGB
RTF
SD/SDI
UAA
UMK
uUTB
VGA
VOD
VU

XLR

Audiovizualni

Bayonet Neill-Concelman konektor
Digital video

Fakulta multimediélnich komunikaci
Fond rozvoje vysokych skol

File transfer protokol

High definition

High-definition serial digital interface
Hard disk drive

High definition video

Serial bus interface standard

Internet protocol televison

Komunika&ni agentura FMK UTB ve Zlin
Radio Corporation of America konektor
Red, green, blue — dagbvy barevnostni model
Radiometer Transfer Function
Standard definitiv serial digital interface
Ustav animace a audiovize

Ustav marketingovych komunikaci
Univerzita TomasSe Bati

Video graphics array

Video on demand

Vytvarna ungni

X connector series
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PRILOHA P I: ANALYZA PO CTU NAVSTEV WEBU V OBDOBI 24.
11. 2008 — 24. 04. 2009

wiw.neontv.cz Nov 24, 2008 - Apr 24, 2009
DaShboal'd ' Compariné to; Site
® ik
LOOOAM\—— )
Site Usage
b iy 22,589 viiss e 50 AT% Bounce Rate
b 76,178 Pageviews upaaiiob. 00:03:16 Avg. Time on Site
Pt 3,37 Pagesivisit R 64,94% % New Visits
Visitors Overview Map Ovarlay world
B visiors
200 £000
{000 100

Moverb | Deeemt | Devems| Jenuery | deniery | doniery | Fetvuery Febosy Mareha, Mersh 21 aget 3,2 2 18,

Visitors
14,781 3
T ] )
Traffic Sources Overview Cortsnt Overview
W Direct Traffic Pages Pageviews % Pageviews
©,222.00 {40.83%)
| Search Engines / 18,334 24.07%
7.614.00 (33.71%)
H Referring Siles findex.php?option=com_conten 3,675 4.82%
5,753.00 (2547%) " .
findex.php?option=com_conten 2,857 3.49%
findex.php?option=com_conten 2,421 3.18%
findex.php?option=com_conten 2,272 2.98%

1 Google Analytics



PRILOHA P Il: ANALYZA GEOGRAFICKA V OBDOBI 24. 11.20 08 —
24. 04. 2009

e L Nov 24, 2008 - Apr 24, 2009
Map Ovel'lay iifzg'lpariﬂg to: Site

Visits

1 Bl 21 338

22,589 visits came from 68 countries/territories

Site Usage

Visits Pages/Visit Avg. Time on Site % New Visits Bounce Rate
22,589 3.37 00:03:16 65.06% 50.47%
% of Site Total: Site Avg: Site Avg: Site Avg: Site Avg:

100.00% 3.37 (0.00%) 00:03:18 (0.00%) 84.94% 50.47% (0.00%)
Country/ Territory Visits Pages/Visit Avg.;itrge an % New Visits Bounce Rate
Czech Republic 21,338 343 0¢:03:.18 64.08% 49.86%
Slovakia 574 2.30 00:01:58 84.67% 64.81%
United Kingdom 75 3.08 00:03:58 82.67% 53.33%
Germany 50 2.31 00:02:37 86.44% 55.93%
France 45 2.27 00:02:39 70.83% 58.33%
United States 40 148 00:00:45 75.00% 75.00%
Norway 35 2.14 G0:01:45 94.29% 60.00%
Turkey 33 2.88 0c:01:28 87.88% 21.21%
Portugal 31 2.74 00:03:00 BY.74% 48.39%
Finland 25 324 0C:01:48 72.00% 40.00%

1 Google Analylics



PRILOHAP Ill: VYROBKOVE RADY PRO REGISTRACI
OCHRANNE ZNAMKY NEON TV

16) tiskoviny vieho druhu, zejména noviny, ¢asopisy, knihy, propagacni materialy; (35)
informacni servis, zprostfedkovatelské sluzby ve vyse uvedenych oblastech; (39) expedice
a distribuce tiskovin; (41) nakladatelska a vydavatelska ¢innost, vydavani statistickych
zprdv a informaci, vydavani odbornych, vzdélavacich a zabavnych zprdv a publikaci; (42)
polygrafické sluzby vSseho druhu, zejména tiskarské sluzby, zprostredkovatelské sluzby ve

vySe uvedenych oblastech.

(35) televizni reklama véetné zprostfedkovani; (36) sponzorské sluzby, zprostfedkovani

prodeje zbozi; (38) televizni vysilani; (41) televizni porady, televizni vyroba.
(38) spoje, komunikace - TV vysilani.

? (16) tydenik, noviny.

(38) televizni vysilani.

(9) videokazety, nosice dat a zvukovych a zvukové obrazovych zaznam; (16) papir a vy-
robky z papiru - obaly na zvukové nosice, obaly na mlécné vyrobky, lahve na napoje, obaly
na cukrovinky, stolni kalendare, samolepky, obtisky, pohlednice, nasténné kalendare; (25)
odévy, obuv a kloboucnické zbozi - tricka, Cepice, klobouky, nasivky na odévy, zazehlovaci
obtisky, satky; (26) privésky na klice, odznaky; (28) hry, hracky, sportovni potieby - pexe-

Sa.

(3) kosmetika, zubni pasty; (8) pfibory; (9) videokazety, nosice dat, nahrané i nenahrané
nosice zvukovych nebo zvukové obrazovych zaznamd, filmy zvukové, filmové kamery, fil-
mové pristroje; (10) prezervativy; (14) budiky, nasténné hodiny, odznaky, privésky na kli-
¢e; (15) hudebni nastroje; (16) papirnické zbozi vseho druhu, pohlednice, gratulace, do-
pisni papiry, nasténné kalendare, stolni kalendare, samolepky, obtisky, pexesa, hraci kar-
ty, puzzle, poznamkové bloky, desky na spisy, poradace, omalovanky, activity books, balici
papir, papirové tasky, umélohmotné tasky, papirové obaly vSeho druhu, kapesniky papi-

roveé, tézitka, periodické a neperiodické tiskoviny vseho druhu, knihy, brozury, ¢asopisy;



(17) obaly vseho druhu z plastickych hmot /na mlécné vyrobky, na cukrovinky, na zvukové
nosice, na kosmetiku ap./; (18) penézenky, skolni tasky; (20) nabytek détsky; (21) napojo-
vé lahve, nadobi porcelanové i z plastickych hmot, vazicky; (24) kapesniky textilni; (25)
tricka, Cepice, klobouky, satky, plavky, ponozky, obuv; (26) nasivky na odévy, zazehlovaci
obtisky, odznaky, knofliky; (28) hracky dievéné, plySové, hlavolamy; (35) reklamni a pro-
pagacni ¢innost; (41) nakladatelstvi a vydavatelstvi, nahravani nosi¢d zvukovych nebo
obrazové zvukovych, agenturni ¢innost v oblasti kultury, pGjé¢ovani nahranych zvukovych a

zvukoveé obrazovych zaznam{.

(16) papirenské zbozi, tiskoviny, periodika, Casopisy a propagacni material, pfirucky pro

pocitacové programy a vykresy pofizované pocitaem v souvislosti s financnimi trhy.

(9) aparaty a pristroje védecké, geodetické, elektrické v rdmci této tfidy, elektronické,
fotografické, filmové, optické, pfistroje pro vazeni, méreni, signalizaci, kontrolu, zachranu
a pristroje uc¢ebni, aparaty pro zaznam, prevod, reprodukci zvuku nebo obrazu, magnetic-
ké suporty zvukovych zaznamu, gramofonové desky, automatické distributory a mecha-
nismy na mince, zapisovaci pokladny, kalkulacni stroje, pfistroje pro zpracovani informaci
a pocitace vcetné jejich jednotlivych soucdsti a nahradnich dill ze tfidy 9, nosic¢e zaznam(
nahrané i nenahrané, videokazety nahrané i nenahrané, audiokazety nahrané i nenahra-
né, audiovizualni dila, hudebni dila, CD disky, programové vybaveni pro pocitace, soft-
ware, databaze, databazové produkty, pocitacové hry, pohledy ilustrované se zvukovou
nahravkou, hlavolamy, hraci skfiné uvadéné v ¢innost vhozenim mince, reklamni pfistroje
na stfidavé obrazy, reklama svételna, reklamni svételné pfistroje; (16) papir, lepenka a
vyrobky z téchto materiala zatfidéné ve tfidé 16 zejména vyrobky z papiru, plakaty, foto-
grafie, papir na baleni doutnik(l a cigaret, pohlednice, gratulace, dopisni papiry, obalky,
kalendare zejména ndsténné a stolni, samolepky, obtisky, pexesa, hraci karty, puzzle, po-
znamkové bloky, desky na spisy, pofadace, omalovanky, activity books, balici papir, papi-
rové hracky, skolni sesity, skicaky, tuzky, pastelky, tuhy, gumy, ofezavatka, orezavatka
strojky, pendly, papirové tasky, umélohmotné tasky, papirové kapesniky, hlavolamy, obaly
vSeho druhu papirové, tézitka, tiskoviny, ¢asopisy, periodika, knihy, tiskarenské vyrobky,
pismena pro tiskarny, Stocky, potieby pro knizni vazby, fotografie, lepidla pro papirenstvi

nebo domacnost, material pro umélce, stétce, psaci stroje a kancelarské potieby (kromé



nabytku), u¢ebni pomucky, plastické nebo papirové obaly obecné, lisy, pytliky a sacky pro
obalovou techniku, obaly na mlééné vyrobky, obaly na kosmetiku, obaly na hracky, pfi-
vésky na klice, umélecké nebo ozdobné predméty z papiru nebo plastickych hmot, obalo-
vé materialy z plastickych hmot, umélohmotmé tasky; (25) odévy, obuv, kloboucnické
zbozi, tricka, ¢epice, klobouky, nasivky na odévy, zazehlovaci obtisky, Satky, plavky, obuv,
ponoZky, opasky, pasky odévni; (26) krajky, vysSivky, stuhy, tkanicky, knofliky, knofliky kosi-
lové a k naprsenkam, knofliky kovové, knofliky niténé, knofliky patentni, odznaky, hacky a
ocka, poutka, Spendliky, jehly, galantérie, zipy, nasivky na odévy, zazehlovaci obtisky,
umeélé kvétiny, umélecké nebo ozdobné predmeéty z textilu; (28) hry a hracky zejména
drevéné, plySové, latkové, umélohmotné, tfaskavé, mechanické, hudebni, fyzikdIni, hraci
stroje, hlavolamy, télocvi¢né a sportovni potifeby a naradi, potieby pro gymnastiku a
sport, ozdoby na vanocni stromky, rybarské potteby; (41) nakladatelstvi a vydavatelstvi,
nahravani nosic¢l zvukovych nebo obrazové zvukovych, pajéovani nahranych zvukovych a
zvukoveé obrazovych zaznam{, vyroba, prode;j a Sifeni audiovizualnich dél, TV produkce,
filmova produkce, agenturni ¢innost v oblasti kultury, zprostfedkovani v oblasti kultury,

vychovna a zédbavni ¢innost.

(35) inzertni a reklamni ¢innost; (41) vychovna a zabavni ¢innost.

(35) sluzby ve tt.35, zejména kompilace a opatfovani obchodnich informaci, prizkum v
oblasti obchodu, propagacni ¢innost, pomoc pfi provozovani obchod( a obchodnich ¢in-
nosti primyslovych a obchodnich podnikd, pfiprava a vypracovani obchodni statistiky,
marketingové studie, reSerse a analyzy trhu; (38) sluzby ve tf.38, zejména radiové a tele-
vizni vysilani, audiovizualni spojové sluzby, komunikace prostfednictvim radia, televize,
telefonu, telegrafu, telekomunikacnich a informacnich prostredkl, doporucovani a preda-

vani zprav a depesi, sluzby tiskové a zpravodajské agentury.



PRILOHA P IV: REALIZA CNi LIST

Zaznam o realizaci - vyrobni list praktického cvi€eni studentd audiovize a animace FMK Zlin

Nazev filmu/cviceni

technika pro nataceni

terminy

misto

KAMERA

ks

technicky scénar

nataceni

prepis materiélu

stfih

korekce-upravy

zvukova postprodukce

nahravka-nastfih hudby

zavére€ny mix

piepis - export zav. mixu

mastering filmu (DV, DVD, ...)

projekce - odevzdani prace

Profese

jméno, prijmeni

podpis

ZVUK

ks

rezie

produkce

asistent produkce

kamera

asistent kamery

zvukovy mistr

asistent zv. mistra 1.

1t zv. mistra 2.

stfih

osvétlovac 1.

osveétlovac 2.

jizda

ietab

Osvétlovaci technika

ks

doprava

doprava

klapka

skript

architekt

stavba - rekvizity

stavba - rekvizity

kostymovy vytvarnik

kostymy 1

kostymy 2

hudba

konzultace / schvalil

konzultace / schvalil

konzultace / schvalil

konzultace / schvalil

konzultace / schvalil
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CO NABIzi IPTV

IPTV, jinak také Internet Protocol TeleVision (vglpieklad: Televize fes internetovy
protokol) je moderni varianta digitalniho televizaivysilani, ktera se&gi wtSimu rozvoji
az v poslednich 2 letech zejménailkvnasovému roz&eni Sirokopasmovéhotipojeni

k internetu a podobnych datovych siti.

Pro domaci uzivatele ma IPT\ipos zejména v oblasti VoD (Video on Demand). Pojem
Video on Demand by se dal definovat jak@hravani videa nai@ni. Tato technologie
umoziuje uzivateli sledovat online jakykoliv film, ktest miZze vybrat z katalogu.iBhra-
vani jetreSeno tak, Ze vybrany film je vysilan ze servepiiediravani mze z&it okamzig

— neni nutnéekat na stazeni celého filmu.

Pro vyuZziti v podnikové sfé je IPTV kombinovano s technologiemi jako je V@Wice

over IP — telefonovani po internetu) preely videokonferenci nebo prezentaci.

IPTV byva obvykle implementovana v ramci ugavé infrastruktury, riize jit o podniko-
vou nebo doméci LAN 8inebo &« nekterého z internet service providera, na rozdil od

webcastingu o ktery jde wipact youtube.com a podobn

Komerng je IPTV dostupné jako produkt,®V v rdmci si€ spol&nosti Telefonica a nebo

jako produkt IP televize v siti spélgosti Internet.

IPTV poskytuje uzivatém velkou miru interakce s obsahem diky technolv@b. Po-
skytovatelim sluzeb poskytuje ztiaé Uspory finaénich prostedki vynaloZenych na je-

jich poskytovani.
11 JAK FUNGUJE IPTV

IPTV vyuziva k genosu multimedialnich #&dicich dat IP protokolu. Tento protokol je
dnes implementovan jak vtsivych operaénich systémech tak i vteivém hardware. Neni
tedy problém vybudovat kompletni IPTV infrastruktuna &Zn¢ dostupném govém a

pocitatovém vybaveni, a tim odpada nutnost nakupu specieného vybaveni. Vzhle-
dem k Sirokému roz&ni datovych siti v obytnych objektech, jakoiifldpd ¢inZovni do-

my, nebo v administrativnich i fgmyslovych budovach je mozné vyuzit tyto rozvodyojak
nadhradu BZného koaxialniho rozvodu pro peby Steni televizniho signalu. Takovyto
piistup umo#uje radikélrR redukovat mnoZstvi ndkladspojenych s vystavbou a provo-

zem vybaveni pro &ni televizniho vysilani.



Prakticky v takovém ipadt miaze napiklad v¢éinZovnim dond existovat jen jeden rozvod
sit typu ethernet pomoci TP kabelu, kdy v kazdéng yizakoken zasuvkou RJ45, pro-
strednictvim které mohou koncovi uzivatelé vyuzivatzeb pipojeni Kk internetu, IPTV
nebo VolP. Centralnim prvkem celéésjg potom inteligentni L2 switch, pomoci kterého
je mozné jednotlivym uZivatéin volit rozsah poskytované sluzby. Preshictvim
switche je potom celdtshapojena najklad prostednictvim optické sétv ramci celého

sidlisg€ k serveru, ktery se stara o poskytovani obsahu.

Na strag klienta je distribdni fettzec zakoten tzv. IPTV settopbox ¥&enim, podob&
jako u gichazejiciho DVB-T vysilani, které se stard o iakei mezi uzivatelem a distri-
bunim systémem a zafije prehravani pozadovaného obsahu. Jakipmm¢ je mozné
vyuzit i bézny multimedialni péitac, u rekterych poskytovatél je ale tato moznost zaka-

zana (respektive neni podporovanajizatiu autorskych prav.

PoZadovany obsah je vysilan jako multicast datoweyg (stream), kdy audio a video sig-
nal je kddovan najklad Mpeg4 kodekem a vysilan po jednotlivych bbbcéat prosed-
nictvim si¢, kdy kazdy stream odpovida jednomu televiznimggmu. Na strahklienta

je pak podle volby uzivatele vybran konkrétni pralad, dekddovan a zobrazen na zobra-
zovacim z#izeni. Princip funkce streamingu by se dal popsat4e data (obrazovéa a zvu-
kovd) jsou uzivateli odesilana a u uZivatele zotwana pitbézne, tak jak postupujeip-
hravani, bez nutnosti staZzeni celého zaznamu RaTinto gistup je vhodny i v fipad,

Ze se jedna jak o Zivé vysilani tak i o uloZzenynazaaz.

Multicast datovy penos je takovy, ip kterém server odesila data pouze jednoiesa kaz-
dy st’ovy prvek projdou jen jednou, ale mohou doraziidewzivateim. Multicast je pro-
to velmi vyhodi vyuZivan v pipadt video streamingu, kdy 100 uZivaigdoZaduje sledo-
vani videa o datovém toku 4 Mbit/s, server ale esdd 100x4Mbit/s ale pouze 4Mbit
proud dat, coz je z&aa Uspora. Nevyhodou je, Ze stejny datovy tok géos¥ovymi prv-
Ky &’ jej prijima nagiklad 10 uzZivatel nebo jej nefijima Zadny uZivatel. Ogay pistup
oproti multicast je fenos typu unicast, viz. obrazek 1.



multicast

stream
Server

12 REALIZACE KLIENTSKE CASTI

Na klientské strahse niize nastat ¢kolik moznosti. Mize jit o multimedialni p&ta

s prislusnym programovym vybavenim nebo o dedikovatizemai, tzv. settop box.

V piipact vyuziti paiitate mize byt vyuzito mimo jiné nd&fklad VLC nebo Windows
Media Player jakoighravae.

Windows Media Player je vegtsing pripadi nainstalovan na pa¥meé velkém mnozstvi

pocitatt, bohuzel nedokazerghravat nijak velké mnozstvi forniatNasledujici obrazky
slouzi jako navod profjpojeni pomoci Windows Media Player K@vému vysilani.
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Obrazek 24 - vyér z menu programu

Fadejte adresu URL nebo cestu k pofadovanému
multimedidlnimu souboru v Internetu, podtad nebo siti.

Oteviit: Imms:ﬂlgz. 163.0.1: 1235 =]

| Ok I Storno | Eruchézet...l

Obrazek 25 - vlozeni adresy vysilani

VLC je komplexni software prorphravani, transkédovani a@vé vysilani videa. VLC je
vyvijen pod licenci GNU/GPL a je portovan na velkéozstvi platforem, jako Linux,
Win32, MacOS X, FreeBSD, OpenBSD nebo BeOS. VLCi fmm grafickym rozhranim
ke kodekm instalovanym v systému, které také dokaze vyakétvSechny &n¢ pouzi-




vané kodeky v sabobsahuje. Tim odpadé sloZitd a zdlouhava instdadeki do systé-

mu. Vyhodou je moZnost vyuZiti Siroké Skaly plugifiltri a moznosti skinovani.

Mimo konvergni grafické rozhrani je mozné vyuzit webového ramhnebo telnet konzo-
li. V kombinaci s timto zfisobem ovladani je mozné&snit nastaveni fghravani a vysilani

pomoci konfiguranich soubal nebo parameirpii spuseni.

Nasledujici obrazky ukazuji, jakehrat sfové vysilani ve VLC.

=

Soubor  Zobrazeni Mastaveni Zwuk Video Mawvigace Napovéda
s B[« owom = I

| x1.00 | 4

Obrazek 26 - zakladni okno VLC

ol
File | Disk | oirectshow |
" UDPRTP Port | 1234 j ™ Force IPve
% UDP/RTP Multicast Adresa  [224.0.0.1 Port | 1234 j

" HTTP/HTTPS/FTPMMS Ry |

" RTSP URL  |rtsp:/f

[T Allow timeshifting

Pokrodila nastaveni

[ stream/Save Mastarent. . | [~ caching 300 j

Upravit: | udp:/f@224.0.0.1 ~

You can use this field directly by typing the f
Alternatively, the field wil be filled automatic
controls above.

oK | Zrusit |

Obrazek 27 - dialogové okno otewni stového zdroje

U obou prehravéu se i piijmu st’ového vysilani jedné o jednoduchy postup, kteryavyz
duje WtSi nebo mensi interakci uzivatele.



V piipack, kdy ma byt vysilani zobrazeno n&hém televiznim fijimaci, je vhodné vyu-
Zit zaizeni zvané settop box. Takové&izani je obvykle pednastaveno a nevyzaduje od
uzivatele zadné technické znalosti. Veltasto je vyuzivano vyrolikznatky Amino. Na

nasledujicim obrazku je AmiNet 125.

S
(@uwwe)

13 REALIZACE SERVERU

Software na serveru, ktery se bude starat o strepmilea byl zvolen takovy, aby podpo-
roval moznost vysilani ze zdroje jako je satelit@bo televizni tuner nebo soubor
z pevného disku. Zetgivého hlediska musi streaming software podporoyaildni uni-
cast i multicast. Tyto poZadavky spje VLC, zarové jde o volrg Sititelny software, coz

Znamena, Ze je zdarma.

Cely systém nebo distribaoi fetéz by se dal rozit na i ¢asti. Na zdroj obsahu, neboli

server, penosovou trasu —tsa na koncové klientské idaeni.

Prace je za®tena na realizaci IPTV v domacich podminkach jakioraxda za pogrné
nekvalitni analogové pozemni vysilani. Cely syst@armde mozné rozsi o pirehravani vi-
deo soubar uloZenych na dedikovanéntevém ulozisti. Vzhledem k aplikaci na domaci
prostedi byly vyuzity jednoduché nemanagovatelnést gepinae. Pro vysilani a ukla-

dani dat byl vyuzit domaci server sestaveny spgcpb tento del.

Cely distribini rettzec se vSemi jeho moznostmi je na@rana nasledujicim obrazku.
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Jako zdroj televizniho signalu byla zvolena DVB-&t& TechniSat Skystar 2 ve spojeni
s 90cm offsetovou parabolickou anténou vybaveri@alysnym konvertorem. Pro testova-
ci &ely byla anténa s#novana na druzice Astra na pozici 19.2°E. Celaasestatelitni
antény byla jiz dve komplet sestavena a otestovana a nebylo nutné pébvadné dalsi

zZmeny.

Vyuziti digitalniho satelitniho vysilani jako zdeogignalu ma ¢kolik vyhod. Prvni dlezi-
tou vyhodou je velméisty obraz, ktery je diky digitalnimurgnosu neobsahuje ruseni ani
charakteristické duchy. DalSi nespornou vyhodoitaligho vysilani je, Ze na jedné frek-
venci je mozné ffijimat vice program najednou, tudiz stapouZzit jednu kartu prorfgem

az 16 prograrin Prakticky je takové vysilani realizovano, Ze dnem datovém toku je
pienaseno vice programmajednou a takovy datovy tok je vysilan na jedogné frekven-
ci. Neni tedy problém na strarserveru fijimat cely datovy tok, demultiplexovat jej, a
jednotlivé programy vysilat jako o&dléné datové toky prastdnictvim si.

Pti praktické realizaci byl na server nainstalovaerani systém Ubuntu server 7.10. Tes-
tovaci sestava byla vybavena procesorem Core2 2UGi8 operani pantti. Po instalaci
z&kladniho systému byl nainstalovan (podminkou(sm@sSnou instalaci je furdhi pripo-
jeni k internetu) program vic a dvb-utils pomotikpzu :

apt-get install dvb-utils vic



Karta TechniSat SkyStar 2 je instalovanym systémveimi dolie podporovana a neni
nutna dalSi instalace ovlana

Je vhodné si vytuit pracovni adreséa v rem provadt dalSi kroky.

Pred vlastnim spudbim vysilani je nutné nejprve provést scan vysidangrograni, které

je mozné gijmat pomoci pikazu:

scan /usr/share/doc/dvb-utils/examples/scan/dvb-s/A stra-19.2E

> channels.txt

Souboru /usr/share/doc/dvb-utils/examples/scangd#istra-19.2E obsahuje parametry
transpondéru s informaci o vysilanych datovych geach a programech. Tento soubor je
programu scan vlozen jako parametr a pomoci operét¢e seznam stanic ulozen do sou-

boru channels.txt.

Podle informaci ze stranky http://www.parabola.cetitedy/televize-digital/19e2/ je moz-
né vyhledat informaci o tom, jak jsou poZzadovar@gpamy vysilany. Pro testovaci vysila-
ni je vhodny nagiklad programCT24, ktery je podle seznamu vysilan na frekven¢d82
GHz na horizontalni polarizaci s rychlosti 27 500 @ymbol/sec s 3/4 FEC (metoda opra-

vy chyb).

V ziskaném souboru channels.txt pak ziskame zlojvparametr, kterym je unikatni id
programu. Soubor obsahuje pro kazdy program jeéddek obsahujici 8 hodnot adiet
nych dvojtékami. V gripads CT24 vypada takovyadek takto:

CT24:12382:h:0:27500:151:161:20316
Prvni hodnota je nazev programu, druhd je frekvenigiHz, tredi parametr je polarizace,
paty parametr je symbol rate v 1000 symbol/semayqsarametr je id programu. Zbyvajici

parametry nyni nejsouitkzité.

Toto mnozstvi znamych paramestai ke spusini stoveého vysilani. Podle dokumentace

k VLC byl odvozen néasledujicitixkaz pro nalaéhi tuneru na kagta spu&tni vysilani:

vic -vwv --color --ttl 1 --ts-es-id-pid --program=2 0316 dvb:
\

--dvb-frequency=12382000 --dvb-srate=27500000 \

--dvb-voltage=18 --sout-standard-access=udp \

--sout-standard-mux=ts --sout \
‘#duplicate{dst=std{acess=rtp,mux=ts,dst=224.0.0.0: 1234}y



Vyswvétleni si zaslouzi zejména parametry v sekci dvibafatr —program &kava id pro-
gramu, parametr —dvb-frequencye&ava frekvenci transpondéru v kHz, —dvb-srate- o
kava symbol rate a parametrem —dvb-voltage voliagajeci nafti pro konvertor. Napa-
jeci naggti konvertoru je 18V pro horizontalni polarizaciboel3V pro vertikalni polariza-
ci. ProtoZe vysilani bude provém pomoci multicast, je nutné nastavit parametktéry

udava za kolik routérvysilani dorazi (fekona o 1 router ménnez jaka je hodnota ttl).
Zbyvajici ¢ast gikazu se tyka sovych parameftr vysilani. Vysilano je prosdnictvim

mutlicast vysilani na adrese 224.0.0.0 port 1234.
DalSi moznosti je vysilani vice programajednou, najklad pomoci pikazu:

vic -vwv --color --ttl 1 --ts-es-id-pid --

programs=28522,28520 dvb: \

--dvb-frequency=11778000 --dvb-srate=27500000\

--dvb-voltage=13 --sout-standard-access=udp\

--sout-standard-mux=ts --sout \
‘#duplicate{dst=std{acess=rtp,mux=ts,dst=224.0.0.0: 1234},\
select="program=28522"\

dst=std{acess=rtp,mux=ts,dst=224.0.0.0:1235},\

select="program=28520"}'

Oproti pedchozimu fikazu se mani parametr —program na —programs a je fem®i
mnozstvi parameir Cely proud dat je demultiplexovan pomoci parameelect, ktery
vybiracast proudu podle id programu. Tentdkpz vysila programy Eurosport Germany a
Euronews.

e

obréazku.



i

File |Disk | DiredShowI

© UDPRTP Park I'.ZE—' jl ™ Force IRy

& UDPRTP Multicast Adresa  [224.0.0.0 Port | 1234 =

€ HTTRHTTPS/FTRMMS wrL |

 RTSP =10 I rtsp:/f

I~ Allow timeshifting

Pokrodild nastaveni

™ Stream/Save Iastavent.,. . | ™ Caching I 300 ﬂ

Upravit: [ udp://@224.0.0.0 =]

14 ZAV ER

IPTV je velmi zajimavou alternativou na rozdil édkani na kvalitni DVB-T vysilani
zejména pro toho, kdo neméigiup ke kabelovému televiznimu vysilani se znatsirsi

nabidkou prograin

Tato sluzba poskytuje Siroké moznosti vyuziti. Vicasné dob probiha spoluprace na této
problematice také s tymem lidi z Fakulty Multimddiéh Komunikaci. Vysledkem spolu-
prace bude vysilani v ramci univerzitnisiejen prograri ze satelitnino nebo pozemniho
vysilani, ale i vysilani vlastnich prograniNékteré programy jsou pomoci tohoteseni
vysilany i do sit internet, jako najklad Miss Academia 2008.

Navod pro instalaci nepopisuje zdaleka vSechny mstzmprogramu VLC. Vice je mozné

se daist pimo v dokumentaci.

Pfi testovacim vysilani 2 programnajednou byl ndist zatizeni serveru neznatelny

VvV porovnani se z&ti bez vysilani.

Pti vysilani je nutné postupovat v souladu s autarskgakonem a zbranit poruSovani au-

torskych prav.
Zdroje:
http://www.parabola.cz/satelit/

http://www.videolan.org/doc/streaming-howto/en/chasl



