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Nazev prace Novy produkt na trhu — kult-magazin

Tabulka A — hodnoti naro¢nost tématu, nikoli zpracovani

Hodnoceni naro¢nosti tématu:

Uroven

nadprimérnd | primeérna

podprimérna

Teoretické znalosti

Praktické zkuSenosti

Sbér a zpracovani podkladi a vstupnich dat

Specifické naroky tématu (originalita, rozsah,
statistické zpracovani dat, interpretace zavért apod.)

Rl diails

Tabulka B — hodnoti irovei zpracovani tématu

Kritéria hodnoceni prace:

Uroven

nadprimérna

primérnd | podprimérna

nelze hodnotit

Splnéni cile prace

X

Samostatnost pii zpracovani

Metodologické kvalita postupu

Uroven teoretické ¢asti

Prace s literaturou (citace)

Slliaitadls

Uroven analytické ¢asti

Adekvatnost pouzitych metod

Uroven navrhu feSeni (realizace)

ltddls

Jazykova Giroven prace

Formalni Groven (text, grafy, tabulky)

Piehled literatury (rozsah, kvalita)

Jiné kritérium (novost, piinos praxi)

Slisitadls

Hodnoceni v jednotlivych kritériich oznacte znakem X) v ptislu§né tirovni.
(Obratte, prosim, list a pokracujte v hodnoceni na druhé strané¢ formulare.)




Pfipominky a otazky k obhajobé:

V teoretické ¢asti prace se pani Marta Potuznikova prekvapivé zabyva, sice velice stru¢né, i
otazkou novinaiského kodexu. Tento komplex se tematizuje jenom v teoretické ¢asti, coz je
jenom logické, protoze autorka se zabyva komplexem odbytu definovaného zurnalistického
produktu. Skoda, Ze se nediskutuji podrobnéji riizné marketingové strategie. To by bylo celé
praci velice prospélo. Ani v projektové casti se autorka nerozhodla predstavit dalsi
marketingové strategie, které by pak diskutovala jiz s ohledem na definovany produkt. Tim se
snizuje kvalita jinak dobré prace.

Rozsahlé analytické ¢asti by bylo prospélo, kdyby se v detailu vysvétlilo sestaveni dotazniku,
uvedly divody pro zvolené typy otdzek, jejich pocet, provedeni dotaznikového Setfeni. Dost
Casto se autorka v této Casti prace spokoji s popisem zjisténych dat, chybi diskuse. Coz je
veliké Skoda, protoze je jasn€ znat, ze autorce na dikladném zpracovani Setfeni zalezi.

Pravé na projektové Casti lze pozorovat, jak by préaci prospélo, kdyby byly casti 1épe
propojené odkazy. A tak ve zminéné Casti jasn¢ chybi diskuse nékolika zasadnich variant
v rdmci marketingové strategie. Tady nestaci nabidnout riizn4 grafickd feSeni. V ramci zvole-
ného feseni nabizi autorka celou fadu dobrych navrhi, které by si byly jisté zaslouzily, aby je
argumentativné 1épe podchytila.

OTAZKY:
1. 'V praci se navrhuje jako feSeni problému — zlepSeni produktu.
Pro¢ se voli toto feSeni? Doplnit nabidku témat, zménit grafickou Upravu, rozsifit
distribuci atd.
Jaké dal$i moznosti / varianty by byly myslitelné?

2. Jak posuzujete moznosti objevit novou cilovou skupinu / novy trh v Regensburgu / re-
gionu?

Navrh na klasifikaci bakalafské prace: B — velmi dobie
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podpis oponenta BP, Dr. Renata Sirota-Frohnauer

Pro klasifikaci pouzijte tuto stupnici:

| A - vyborn¢ | B - velmi dobte | C - dobfte D - uspokojivé | E - dostatecné |F - nedostatecné




